UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE JURISPRUDENCIA'Y CIENCIAS SOCIALES
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

TEMA:
LA APLICACION DE LA SEMIOTICA Y EL APRENDIZAJE DEL
FOTOPERIODISMO EN LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
COMUNICACION SOCIAL DE LA FACULTAD DE JURISPRUDENCIA Y
CIENCIAS SOCIALES EN LA UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO.

Trabajo de titulacién previo a la obtencién del Titulo de Licenciado en
Comunicacién Social

AUTOR:
Marlon Esteban Monar Palma

TUTOR:

Lcdo. Mg. Marco Ivan Sanchez Pefia

AMBATO - ECUADOR
2019



CERTIFICACION DEL TUTOR

En calidad de Tutor del Trabajo de Investigacion sobre el tema “LA APLICACION
DE LA SEMIOTICA Y EL APRENDIZAJE DEL FOTOPERIODISMO EN
LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL DE
LA FACULTAD DE JURISPRUDENCIA Y CIENCIAS SOCIALES EN LA
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO?, del Sr. Marlon Esteban Monar Palma,
Egresado de la Carrera de Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia y
Ciencias Sociales de la Universidad Técnica de Ambato, considero que dicho trabajo
de Graduacion reune los requisitos y méritos suficientes para ser sometidos a
evaluacion del Tribunal de Grado, que el H. Consejo Directivo de la Facultad designe,

para su correspondiente estudio y calificacion.

Ambato, enero del 2019

o e
//
//

Lcdo. Mg. Marco Ivan Sanchez Pefia
C.1. 180408361-4



AUTORIA

Los criterios emitidos en el trabajo de investigacion: “LA APLICACION DE LA
SEMIOTICA Y EL APRENDIZAJE DEL FOTOPERIODISMO EN LOS
ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL DE LA
FACULTAD DE JURISPRUDENCIA Y CIENCIAS SOCIALES EN LA
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO”, como también los contenidos, ideas,

analisis, conclusiones y propuestas son de responsabilidad del autor.

Ambato, enero del 2019

Marlon Esteban Monar Palma.
C.l.180378446-9

EL AUTOR



DERECHOS DE AUTOR

Autorizo a la Universidad Técnica de Ambato, para que haga de esta tesis o parte de
ella un documento disponible para su lectura, consulta y proceso de investigacion,
segun las normas de la institucion.

Cedo los derechos en linea patrimoniales de mi tesis, con fines de difusion publica,
ademés apruebo la reproduccién de esta tesis, dentro de las regulaciones de la
Universidad, siempre y cuando esta reproduccion no ponga una ganancia econémica

y se realice respetando mis derechos de autor.

Ambato, diciembre del 2018

Marlon Esteban Monar Palma
C.l.180378446-9
EL AUTOR



APROBACION DEL TRIBUNAL DE GRADO

Los Miembros del Tribunal de Grado APRUEBAN el Trabajo de Investigacion sobre
el tema: “LA APLICACION DE LA SEMIOTICA Y EL APRENDIZAJE DEL
FOTOPERIODISMO EN LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
COMUNICACION SOCIAL DE LA FACULTAD DE JURISPRUDENCIA Y
CIENCIAS SOCIALES EN LA UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO”,
presentado por el Sr. Marlon Esteban Monar Palma, de conformidad con el

Reglamento de Graduacion para obtener el Titulo de Tercer Nivel de la U.T.A.

Ambato, ......... 2019

Para constancia firma:

Presidente

Miembro Miembro



DEDICATORIA

El presente trabajo investigativo va dedicado a:

A Dios por ser la principal motivacion, y el que me
da la vida para seguir adelante cada dia, a pesar de
las dificultades, me brinda su amor para llegar a ser
una gran profesional.

A mis padres Marlon y Patricia quienes con su
amor, paciencia y esfuerzo me han permitido llegar
a cumplir hoy un suefio mas, gracias por inculcar
en mi el ejemplo de esfuerzo y valentia, de no temer
las adversidades porque Dios estd conmigo
siempre.

A mis hermanos por apoyarme en todo momento, en
el transcurso de mi vida, asi también dedico este
trabajo a toda mi familia por todos sus consejos y

voz de aliento que me brindaron.

Esteban Monar

Vi



AGRADECIMIENTO

Quiero expresar mi gratitud a Dios, quien con su
bendicién llena siempre mi vida y a toda mi familia

por estar siempre presentes.

Mi profundo agradecimiento a todas las autoridades
y personal que hacen la carrera de Comunicacion
Social, por confiar en mi, abrirme las puertas y

permitirme realizar todo el proceso investigativo.

De igual manera mis agradecimientos a la
Universidad Técnica de Ambato, a toda la Facultad
de Jurisprudencia y Ciencias Sociales, a mis
profesores en especial, quienes con la ensefianza de
sus valiosos conocimientos hicieron que pueda crecer
dia a dia como profesional, gracias a cada una de
ustedes por su paciencia, dedicacién, apoyo

incondicional y amistad.

Finalmente quiero expresar mi mas grande y sincero
agradecimiento al Mg. Marco Sanchez, principal
colaborador durante todo este proceso, quien con su
direccion, conocimiento, ensefianza y colaboracion

permitid el desarrollo de este trabajo.

Esteban Monar

vii



INDICE DE CONTENIDO

POR T AD A . ... i
CERTIFICACION DEL TUTOR ..ottt e e e eeesaneeena e enarenanans i
AUT ORI A oo e et oot e et e et et r e e e ee e e et e s e e e e er e e e iii
DERECHOS DE AUTOR ..o oot er e er e e e aeenann iV
APROBACION DEL TRIBUNAL DE GRADO ..o, Vv
DEDICATORIA ..ot e et e et e et e e e et e e e s et e e et e e es e e s et e e er e e esereeereeerann Vi
AGRADECIMIENTO ..ottt e e e e er et e e er e e s aae s e e e er e e esare e erareeas Vii
INDICE DE CONTENIDO ..ot et ee e e eran e viii
INDICE DE TABLAS ..o e e e e er e e e e e es e e e e e ee e e e es e, Xii
INDICE DE GRAFICOS ..ot e e e e es e e e er e esae s e e e enaeen e Xiv
RESUMEN EJECUTIVO ..ot ee e e es et ee e e eesate s en e e es s s sneneana, XVii
AB ST RACT oot e et e e e e et e r et e et e et e ee et et Xviii
INTRODUGCCION ... et r e e e et e e e e e e e e s e ee e e en s 1
CAPTTULO Lo e ettt et et e s e e et e e e et e et e e s et e e er e e er e e enaaans 3
1.1 TEMA DE INVESTIGACION ..ot 3
1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA ..o 3
1.2.1 CONTEXTUALIZACION ..o e 3
1.2.2 ARBOL DE PROBLEMA ..o e 7
1.2.3 ANALISIS CRITICO .o e e 8
1.2.4 PROGNOSIS .o et 8
1.2.5 FORMULACION DEL PROBLEMA ..o, 9
1.2.6 PREGUNTAS DIRECTRICES ..o 9
1.2.7 DELIMITACION DEL OBJETO DE INVESTIGACION ....cooovcvevee. 9
1.2.8 UNIDADES DE OBSERVACION: ..o 10
L3 IUSTIEICACION ..o et e et r et e e e e eer e 10
1.4 OBIETIVOS oo ettt e e e e e s e s e e e et e e et e e e et e e ereeeraaeans 15
1.4.1 OBIETIVO GENERAL ....oooveeeeeeeeeeeeee oo 15



1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS.......ooveiceereeeeeeseeeee et 15

CAPITULO I oottt 16
MARCO TEORICO ...ttt 16
2.1 ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS......coovvereeeeeiereeieesessessesses e 16
2.2 FUNDAMENTACION FILOSOFICA ........ocoiveereeeeeeeseeesses s 20
2.3 FUNDAMENTACION LEGAL ....oooocveeeeeecveeeee e 20
2.4 CATEGORIAS FUNDAMENTALES ........ooviveeeciereeseeiesses s 24

2.4.3 DESARROLLO DE LA VARIABLE INDEPENDIENTE .....cccocovvvvvncirieenn. 27
243 L LASEMIOTICA ..ot 27
2.4.3. 1.1 DEFINICIONES .....o.oovueeereeceesiessesieseees s 27
2.4.3.2 PSICOLOGIA DEL COLOR.......comverrecesreeereeeesesesesisseessesssnseessess e 28
2.4.3.3 SIMBOLISMO DE LOS COLORES ........vvorveceeeeerecissiesseessnseesseesinne 30
2.4.3.3.1 USO PSICOLOGICO DEL COLOR......coovverreereeesrseiseeerseinneane. 30

2.4.3.4.1 LAS FUNCIONES DE LAS SIGNIFICACIONES IMAGINARIAS

SOCIALES......ooeeeeeeeeeeeesees s 35
2.4.3.5 LA SEMIOTICA DE BARTHES ....coooooiviiveeeeeeeesereesesseesseessis s 36
2.4.3.6 APRENDIZAJE DEL FOTOPERIODISMO .......ovvovvereeseeiseeeseieeieesisneenns 38
2.4.3.7 COMPOSICION DE LA IMAGEN ........covviiviereeeieeeeseeseeseiesseses e 38
2.4.3.7.1 SIMETRIA O ASIMETRIA ...ooveoeeeeeeeeeeeeeee e 38
2.4.3.7.2 FACTORES COMPOSITIVOS.......ooovvirrneeinrsrisressessensessensinnen 40
2.4.38 ENCUADRES ........coomvmveeisreiseeseiesesssssiessessseassssssssssssssssssssssassesssssssnssnes 46
2.4.3.8.1 FORMATOS DEL ENCUADRE ......co.oovvoeveeceeereeneeessensieseses oo 46

IX



2.4.3.8.2 ENCUADRE SEGUN LA RELACION DEL ASPECTO ................. 46

2.4.3.8.3 ENCUADRE SEGUN LA ORIENTACION ......cccooevereiereeieeiee s 49
2.4.3.8.4 REGLA DE LOS TERCIOS......cc..oviiieeeeeeeissesieeresssssssessess s 52
2.4.3.8.5 PSICOLOGIA DEL ENCUADRE .........coovvvmveieinriesssseensessssinnean 54
2.4.3.9 NARRATIVA FOTOGRAFICA .....ooovvervseeeeeeeereeseesessessensnseessess s 55
2.4.3.10 GENERO FOTOGRAFICO ......coouverrerseeeeeeeesesseesss s 56
CAPITULO Ittt 64
METODOLOGIA ...ttt 64
3.1 ENFOQUE DE LA INVESTIGACION ......cooovvvireeeeeiseseeesesiesees s 64
3.2 MODALIDAD BASICA DE LA INVESTIGACION........cccooevereeerecereeeeen. 64
B.2. L DE CAMPO ..o eesee s ns s 64
3.2.2 BIBLIOGRAFICA DOCUMENTAL ....c...vvviereeiereessesisreessees s 64
3.2.3 EXPERIMENTAL ..ot sesseesssse s esees s 65
3.3 NIVEL O TIPO DE LA INVESTIGACION ......cooovvvirireseieessieseessesessiensenees 65
3.3.1 EXPLORATORIO ......ocvivereeeiereeeseeesseseesiesseesssssssess s 65
3.3.2 DESCRIPTIVO ....oooiieeeeeeeeeeeeees s sessees s 65
3.3.4 ASOCIACION DE VARIABLES ........ovorvecieeeveeeeseeseeseenees s 65
335 EXPLICATIVO ... 65
3.4 POBLACION Y MUESTRA ....ccoorveineeieeeeeeseesseesiesseessss s sesssasansenees 66
3.5 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES........ocovveeieeeereeierenrennes 63
3.6 PLAN DE RECOLECCION DE LA INFORMACION .......coooovvmeinreeierinrennes 70
3.7 PLAN DE PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION ........ccccovvrrririnrnnnes 70
3.7.1 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS ........ccoovvvenane. 71
CAPITULO IV oot 72
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS........ooivereseeneeeesreneenees 72
4.1 ENCUESTA REALIZADA A ESTUDIANTES DE COMUNICACION
10 101 12 OO 72
4.3 VERIFICACION DE LA HIPOTESIS ... seseies s 92



CAPTTULO V oo e e et e et e et e e e ee e e et e s e e ee e 97

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.........ooovvmviereriessieseessnneessessiensen 97
5.1 CONCLUSIONES ......ovvorieeeerieeeesiesseesssess s sssssess s sssn s 97
5.2 RECOMENDACIONES .......ovucveeeeeeesecesseessessessesssssesssss s s 08

CAPITULO Voot teve st 99

PROPUESTA .....ovteteeieseieseeetesiie s ssses s st as st sn s ansn s snnees 99
6.1 DATOS INFORMATIVOS .......ovverrveriereeesseeseerensessesssessesssesssssses s 99
6.2 ANTECEDENTES DE LA PROPUESTA ......ovrieeeeeeeeseeeseeneeeseessss s 99
6.3 JUSTIFICACION ...ttt 100
6.4 OBIETIVOS ..ottt se s ansnsennes 100
6.5 ANALISIS DE FACTIBILIDAD .......covveeveeieeeneeeeeseessesseesiessesssnssensenenes 101
6.6 FUNDAMENTACION .......oooeveeieeeeceeseessesieseees s 102
6.7 DESARROLLO DE LA PROPUESTA .....c...oviveeveeeiereeesesseesieseessnseenseenes 104
6.8 METODOLOGIA, MODELO OPERATIVO ......oocvvereereeeiereeseeeeseienseenes 122
6.9 ADMINISTRACION .......oooiviereeeeeeeeesieeeeseeses s eseessesns e 123
6.10 PREVISION DE LA EVALUACION ........oooiviirveeieeievesieeseseeseseienseenes 124

BIBLIOGRAFIA ...t 125

ANEXOS

PAPER

Xi



INDICE DE TABLAS

Tabla 1 Psicologia del color en la vida cotidiana.............cccceveveneieniininieseceeee, 33
Tabla 2 VARIABLE INDEPENDIENTE: La Semiotica ........ccccovevveveeieiieciecienen, 68
Tabla 3 VARIABLE DEPENDIENTE: Aprendizaje del fotoperiodismo................. 69
Tabla 4 Recoleccion de 1a iNfOrmacion..........ccccoovviiiiiiicineee e, 70
Tabla 5 Conocimiento sobre 1a “SemidtiCa”..........cceivieeiieeiieeieesie e e e e 72
Tabla 6 Aporte de la semidtica al estudio del fotoperiodisSmo...........cccoveevririinnnn. 73
Tabla 7 La semidtica permite obtener la verdadera informacion................cccccccee.ee. 74
Tabla 8 Considerar a 1a “SEMIOtICA” COMO:......civiiirieirieeireeiieeireesreeeireesreeereesreesree s 75
Tabla 9 Grado de importancia de la semi6tica y el fotoperiodismo .............cccccvuee. 76
Tabla 10 La comunicacion requiere la aplicacion de la semidtica...........cccoceveennene. 77
Tabla 11 La semidtica incide en un buen desarrollo del fotoperiodismo .................. 78
Tabla 12 Importancia del fotoperiodismo es en la comunicacién actual.................... 79
Tabla 13 Opciones para dar un mensaje en una nota o desarrollo periodistico.......... 80
Tabla 14 Importancia de la fotografia periodistica en futura vida profesional........... 81
Tabla 15 Mensaje adecuado de las fotografias de los medios impresos.................... 82

Tabla 16 Manejo responsable del periodismo actual en la difusion de imagenes .... 83

Tabla 17 Significado de la frase “una imagen vale mas que mil palabras”............... 84
Tabla 18 Conocimiento del grado de iconicidad de una imagen ...........ccoceveveeenennen. 85
Tabla 19 Estimulo por medio de las imagenes de medios de comunicacion............. 86
Tabla 20 La fotografia reemplaza al texto de la noticia...........ccccoccvvveveiiciecci e, 87
Tabla 21 Eficacia de la noticia por medio de una imagen .........ccccceevvevveeiieesiecnnennn, 88
Tabla 22 Caracteristicas del fOtoperiodiSmO...........ccocoveiiiiniiieiee e, 89
Tabla 23 Contenido importante de un producto fotoperiodistiCo ...........cccccevvreennen. 90
Tabla 24 Narracidn de una historia a través del fotoperiodismo ............ccccceeevenenen. 91
Tabla 25 Elementos de 10S talleres...........cooeiiiiiiiin e, 111
Tabla 26 Desarrollo del Taller NO. 1 .....ccvoiiiiiice e 112
Tabla 27 Desarrollo del Taller NO. 2 .....coovviiiiiiee e 114
Tabla 28 Desarrollo del Taller NO. 3 ... 116
Tabla 29 Desarrollo del Taller NO. 4 .......ooiiie e 118



Tabla 30 Desarrollo del Taller NO. 5 ..o 120

Tabla 31 Metodologia, Modelo Operativo.........ccceveivieieeiieiesee s 122
Tabla 32 Administracion de 1a Propuesta...........cccecveeereereeiie i 123
Tabla 33 Prevision de 1a eValuaCiOn............cccuviivviiiiiie et 124

Xiii



INDICE DE GRAFICOS

Gréafico 1: Relacion Causa-EfeCto........cccuveiiiiiiiiieccceeeeeee e 7
Gréafico 2: Categorias FUNDamENtalesS .........c.ccvviieiieiicie e 24
Gréfico 3: Constelacion de Ideas de la Variable Independiente ...........c.ccccvvevvinenen. 25
Grafico 4: Constelacion de Ideas de la Variable Dependiente...........cc.ccoceviiiinnnne 26
Grafico 5 ColOreS RGBi......c.oiiiiicieiieieseeie e 29
Gréafico 6 Como se reacCiona al CoOIOT ..o 32
Grafico 7 SIMELria aXIAl .....ccveiviiiiiiiiieieeee s 39
Gréafico 8 Simetria radial............ccooviiveiiiiieee 39
Grafico 9 POr SU UDICACION ..........coviiiciecieee e 41
Gréafico 10 Por su ubicacion €n el CENLIO ........covveviiiiiiinieee e 41
Gréafico 11 Por su ubicacion alejada del CENtro..........ccoeveeieeie i 41
Grafico 12 POr SU tAMaM0.......c.eieiieiieieieee e 42
Grafico 13 Por su configuracion de tEXTUNA .........ccoereirereieie e 42
Grafico 14 Paleta de COOTES .......cciiiiiiieieie e 43
Gréfico 15 Peso de color de mayor CONLraSte.........c.ccveeeieeireeie e 43
Grafico 16 CompoSiCION AINAMICA ........cccvieriiiriieece e 44
Grafico 17 Centro de interés y peso ViSUal ..........ccccoeiiineiniienesese e 45
Grafico 18 TeXt0 € IMAGEN....c.eiieerieieieeeeieeie et 45
Gréafico 19 Encuadre horizontal ..........coceeeieiiicieneeeee s 47
Gréafico 20 Encuadre VErtICal ...........cooieieieeiee s 48
Grafico 21 Encuadre CUadrado...........ccveveieriereieie e 48
Gréafico 22 Encuadre PaANOFAMICO.........coveieierieriesie ettt 49
Gréafico 23 Encuadre horizontal ..........c.oceeeieniieiseceeee s 49
Gréafico 24 Encuadre VErtICal ..........ccvoviieieieiece e 50
Gréafico 25 Encuadre iNCHNAAO..........c.coviiiiieece e 51
Grafico 26 Formas de re encuadrar una fotografia ..........cccceverereneneniiineiieeene 51
Grafico 27 Regla de 10S tEICIOS ......ccvciuieieiiecie et 52
Gréfico 28 Regla del MOVIMIENTO ..........ccuiiiieiiiie e 53
GrafiCo 29 PropPOICION QUIBA ........cueiuieieeiieiieienie ettt sttt 53
Grafico 30 Lineas Y HOMZONTES ......ccecvieieiieiesie s e ee e se e ae e nneas 54
Gréafico 31 Narrativa fotografiCa.........cccceveieiiiiiiic s 55
Gréafico 32 Ejemplo de Fotografia documental o periodistica...........ccccoevevveieinennen. 57

Xiv



Grafico 33 Subgénero del fotoperiodiSmO ..........ccooerieiriniiie e 58
Grafico 34 FOLOPEriOtISMO .......oviuiiiiiiiieiesie e e 60
Grafico 35: Conocimiento sobre 1a “Semidtica’ ........cocovvvevieiireeiieiire e e 72
Gréafico 36: Aporte de la semidtica al estudio del fotoperiodismo..........c.c.cccceveennen. 73
Gréfico 37: La semidtica permite obtener la verdadera informacion ............c..c........ 74
Gréafico 38. Considerar a 1a “semiotica’” COMO: ....ovveirieiuiieeireeiesiesreereeree e see e e 75
Gréafico 39: Grado de importancia de la semidtica y el fotoperiodismo .................... 76
Gréfico 40: La comunicacion requiere la aplicacion de la semidtica ........................ 77
Grafico 41: La semiotica incide en un buen desarrollo del fotoperiodismo .............. 78
Gréfico 42: Importancia del fotoperiodismo es en la comunicacion actual............... 79
Gréfico 43: Opciones para dar un mensaje en una nota o desarrollo periodistico..... 80
Gréfico 44: Importancia de la fotografia periodistica en futura vida profesional...... 81
Gréfico 45: Mensaje adecuado de las fotografias de los medios impresos................ 82
Grafico 46: Manejo responsable del periodismo actual en la difusion de imégenes 83
Grafico 47: Significado de la frase “una imagen vale mas que mil palabras”........... 84
Gréfico 48: Conocimiento del grado de iconicidad de una imagen............cccccccvennee. 85
Gréfico 49: Estimulo por medio de las imagenes de medios de comunicacion......... 86
Gréfico 50: La fotografia reemplaza al texto de la noticia..........cccccevevvvvieciciennn, 87
Grafico 51: Eficacia de la noticia por medio de una imagen ...........ccccocevevrereeennn 88
Gréfico 52: Caracteristicas del fotoperiodiSmo ...........cccccvveveeve i, 89
Gréfico 53: Contenido importante de un producto fotoperiodistico.............ccce.e... 90
Grafico 54: Narracion de una historia a través del fotoperiodisSmo ..............cccceveeee. 91
Grafico 55: CampPana g GAUSS.........ccuiirirrierierie ettt 96
Gréafico 56: Creacion de pagina Web .........ccccooveiviiiiiccicce e 106
Gréafico 57: Plantilla de iNICIO ......cccviieiiiiiee s 106
Grafico 58: Plantilla de iNICIO ........ccuviieieee e 107
Grafico 59: Plantilla de iNICIO ........ccveieieee e 107
Gréafico 60: Plantilla de INICIO .......cccveieieicii s 108
Gréafico 61: Pantalla de iNICIO........cccoveieieieie s 108
GIATICO B2 PrOYECIOS. ... .cuviieviitesiesiee ettt sttt 109
Grafico 63: Proyectos NOTICIA.........cceeieieeieiieieerieeee et see e e sae e ens 109
Gréafico 64: Pantalla talleres ..........cooveieieiiieiece s 110
Gréfico 65: Pantalla de registro de USUAIIO .........covivrieieieiieie e 110

XV



Gréfico 66: Realizacién de encuestas estudiantes
Gréfico 67: Realizacién de encuestas docentes ...

XVi



UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE JURISPRUDENCIA'Y CIENCIAS SOCIALES
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

RESUMEN EJECUTIVO

TEMA: “LA APLICACION DE LA SEMIOTICA Y EL APRENDIZAJE DEL
FOTOPERIODISMO EN LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
COMUNICACION SOCIAL DE LA FACULTAD DE JURISPRUDENCIA Y
CIENCIAS SOCIALES EN LA UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO”.
Autor: Marlon Esteban Monar Palma.

Tutor: Lic. Mg. Marco Sanchez.

Con la realizacién de la presente investigacion se podra estudiar la aplicacion de la
semidtica en el aprendizaje del fotoperiodismo de los estudiantes de la carrera de
Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales en la
Universidad Técnica de Ambato, de manera que el fotoperiodismo es un recurso dentro
de la produccién periodistica que ayuda a romper la monotonia del texto y permite
convencer al lector de lo que esta leyendo puesto gue la imagen complementa la nota.
Es por eso que tiene como propuesta disefiar una plataforma web de difusion de
productos de fotoperiodismo dirigido a estudiantes de la carrera de Comunicacion
Social, la cual incentive a los estudiantes de comunicacion social sobre el uso de la
semidtica en periodismo.
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ABSTRACT

TEMA: “LA APLICACION DE LA SEMIOTICA Y EL APRENDIZAJE DEL
FOTOPERIODISMO EN LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
COMUNICACION SOCIAL DE LA FACULTAD DE JURISPRUDENCIA Y
CIENCIAS SOCIALES EN LA UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO”.
Autor: Marlon Esteban Monar Palma.

Tutor: Lic. Mg. Marco Sanchez.

With the realization of the present investigation it will be possible to study the
application of semiotics in the learning of the photojournalism of the students of the
career of Social Communication of the Faculty of Jurisprudence and Social Sciences
in the Technical University of Ambato, so that the photojournalism is a resource within
the journalistic production that helps to break the monotony of the text and allows to
convince the reader of what he is reading since the image complements the note. That
is why it has as a proposal to design a web platform for the dissemination of
photojournalism products aimed at students of the Social Communication career,
which encourages students of social communication about the use of semiotics in
journalism.

Keywords: Photojournalism, learning, semiotics, resources.
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INTRODUCCION
La presente investigacion tiene como tema: LA APLICACION DE LA SEMIOTICA
Y EL APRENDIZAJE DEL FOTOPERIODISMO EN LOS ESTUDIANTES DE LA
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL DE LA FACULTAD DE
JURISPRUDENCIA Y CIENCIAS SOCIALES EN LA UNIVERSIDAD TECNICA
DE AMBATO, y dada la importancia de este tema en relacion con la carrera de
periodismo, es menester que se identifique claramente cuales son los tdpicos
relacionados con el mismo y llegar a las mejores conclusiones al final de este estudio,

es por esto que la investigacion se ha estructurado de la siguiente manera:

El capitulo | denominado EL PROBLEMA DE INVESTIGACION, inmerso en el
mismo, el tema de la investigacion, la contextualizacion, abarcando areas macro, meso
y micro, con lo cual se identifica claramente el problema de la investigacion, ademas
del andlisis critico, la prognosis y la justificacion, y teniendo como parte fundamental
los objetivos, general y especificos, necesarios como meta de investigacion.

El capitulo 1l con el MARCO TEORICO, los antecedentes de estudios previos, y las
respectivas fundamentaciones de la investigacion, concluyendo con el establecimiento

de la hipétesis y las variables independiente y dependiente.

El capitulo 111 con la METODOLOGIA conteniendo el enfoque de la investigacion,
asi como la modalidad y nivel. Luego se tiene la operacionalizacién de las variables,

los planes de recoleccidn y procesamiento de la informacion.

El capitulo IV describe el ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS,
los mismos que se obtiene de a partir de la aplicacion de los instrumentos de la

investigacion, mediante tabulaciones, graficos y cuadros estadisticos.

El capitulo V desarrolla las CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES que

responden al cumplimiento de objetivos especificos.

El capitulo VI denominado la PROPUESTA datos informativos, antecedentes de la
propuesta, justificacion, objetivos, andlisis de factibilidad, fundamentacion,
metodologia, modelo operativo, administracién de la propuesta y la prevision de la

evaluacion.



Se concluye con la bibliografia y los anexos en los que constan los instrumentos que

se aplicaron en la investigacion de campo.

Linea de investigacion: Semidtica de la imagen, Semidtica, Fundamentos de

television.



CAPITULO |
EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Tema de investigacion

“La aplicacion de la semidtica y el aprendizaje del fotoperiodismo en los estudiantes
de la carrera de comunicacion social de la facultad de jurisprudencia y ciencias sociales
en la universidad técnica de Ambato”.

1.2 Planteamiento del problema

1.2.1 Contextualizacién

1.2.1.1 Macro

La semiGtica es una materia necesaria para cualquier estudioso de las ciencias
de la comunicacién porque es la disciplina que estudia el fenébmeno de las
relaciones que permiten a las personas transmitir significados e ideas. Ademas,
la semidtica estudia unidades basicas de significados conocidos como simbolos,
iconos, signos y sefiales, que conviene conocer y saber su funcionamiento para

poder utilizarlos sabiamente durante la profesion (Correa, 2012, p. 9).

Como menciona el autor en el apartado anterior la semiotica es una ciencia que
estudia los diferentes sistemas de signos que permiten la comunicacion entre

individuos, sus modos de produccion, de funcionamiento y de recepcion.

“La semiotica bien explicada resulta una materia no solo interesante y llena de
ejemplos vividos, sino que se convierte necesariamente en piedra angular para la
formacion de todo aquél que en su profesion intervengan procesos de comunicacion.”
(Correa G., 2012, p.4)



Por otro lado Canarte (2015), en su estudio menciona que con el pasar de los afios la
forma de revelar y reproducir las fotografias evoluciond, estos factores fueron
decisivos para la incorporacion de fotografias en la prensa escrita. Iniciativa replicada

a nivel mundial, por el incremento de ventas de las publicaciones gréaficas.

El avance de investigaciones sobre campos visuales permitié la masificacion de esta
préctica hasta el momento emergente, en “Alemania fue el pais donde trabajaron los
primeros grandes reporteros fotograficos dignos de ese nombre, que dieron prestigio
al oficio”, Freund, (2006, 99). Con la implementacion del nacional socialismo, la
libertad de prensa fue aniquilada en Alemania, segln la autora los periodistas de este
pais viajaron por todo el mundo, participaron en exitosas publicaciones.

Como se pudo ver en los estudios presentados por Cafiarte y Freud resaltan que la
semidtica es aquello que se emplea para representar una idea o un objeto diferente de
si mismo, donde aborda la interpretacion y produccion de sentido que se genera a partir
del signo.

1.2.1.2 Meso

Segun Barrazueta (2012), en los ultimos afios se ha incrementado el interés por
la investigacién en la fotografia abarcando los multiples &mbitos en los que es
utilizada. Pese a que los trabajos y la bibliografia son ain incipientes, se puede
analizar varios aspectos relativos de esta materia. La mayor parte de trabajos
realizados estudian la fotografia desde el lado artistico o de autor, o desde la

perspectiva semidtica. (p.17)

Fue Brasil, el primer pais sudamericano en implementar fotografias en
publicaciones impresas, como relata Louzada, Silvana; en su investigacion: “El

periodismo fotografico en la transicion de la prensa carioca’:

“... la revista semanal ilustrada o Cruzeiro experimenta un salto en ventas y un
prestigio editorial al adoptar este lenguaje a partir de 1943, contrata al fotografo
francés Jean Manzon, experto en publicaciones de este género en Francia e

Inglaterra.... se responsabiliza por las fotografias y conforma un excelente



equipo de fotografos y reporteros... que exploran al maximo las posibilidades
del reportaje fotografico.” (Louzada, 2005, p. 126).

En Sudamérica el retrato fotografico cobra importancia por el contexto historico
politico y social, los movimientos sociales gestores del desarrollo cultural, segun
Zibechi, Raul, en su investigacion: “Los movimientos sociales como sujetos de la

comunicacion”, permiten la construccion de:

“...nuevas gobernabilidades como el punto de interseccion entre los
movimientos y los estados, a partir del cual han ido naciendo las nuevas formas
de dirigir estados y poblaciones. Construccion colectiva y en movimiento, que
se asienta en nuevas técnicas de control, que buscan enfrentar el desafio que

presentan a las elites las sociedades en movimiento” (Zibechi, 2008, p. 99).

Pasaron muchos afios desde la llegada de la fotografia al Ecuador, para que los
estereotipos de belleza, el racismo y discriminacion hacia la poblacion indigena; deje
de ser una constante al momento de realizar las imagenes. La democratizacién visual
se dio en este pais cuando los diarios publicaron las primeras infografias.
Histéricamente fueron las clases privilegiadas de la sociedad las que accedian a
retratarse en los primeros estudios que ofrecian este servicio Barrazueta, Patricio; en

el articulo “Origenes del fotoperiodismo en Ecuador”, menciona que:

“Desde la llegada de los primeros aparatos fotograficos al Ecuador, hasta su
popularizacion varios afios mas tarde, la constante en varias ciudades fue que se
privilegié a las clases mas pudientes, es por eso que las evidencias historicas
indican que la fotografia llega de la mano de viajeros que captaron los paisajes del
pais, en sendas panoramicas; también retrataron a familias acaudaladas y a

algunos personajes” (Barrazueta, 2012, p. 18).

1.2.1.3 Micro

Segun Ibarra (2015), la educacidn ecuatoriana esta atravesando un cambio radical,
pues el docente es el eje motor de esa transformacion, el docente debe practicar un
lenguaje claro y preciso dentro del proceso de ensefianza aprendizaje, al ejercer esta
actividad el docente debe utilizar lenguaje, simbolos y signos pertinentes que permita



interactuar con sus estudiantes y puedan adquirir conocimientos significativos y a la
par desarrollas sus capacidades cognitivas, procedimentales y actitudinales; la
comunicacion semiotica sirve para generar conocimientos que servirdn para la

formacion integral.

Por otro lado Barrezueta (2012), hoy més que nunca en la historia del conocimiento
cientifico, la semidtica le proporciona a la educacién un enfoque y un conjunto de
instrumentos que la sitian como método preciso y eficaz para explicar el proceso de
produccién, comunicacion y transformacion del significado de todo fendémeno
educativo, dado que provee el maximo de precision y de diversidad de los discursos
con los que se construyen las estrategias especificas para explicar la construccion del
conocimiento en la educacion del ser social. Se da por sentado que la ciencia de la
educacion es un tipo dentro de las ciencias humanas y que objetiva su existencia en el
ambito educativo a través de la didactica como disciplina que pone en marcha los
procesos de ensefianza-aprendizaje. En esta accion la semi6tica acompafia de un modo
amalgamado a la didactica, y justamente, es este funcionamiento semidtico el que se
quiere mostrar en esta investigacion con la utilizacién del método semidtico dialéctico-

cognitivo. (p.15)

La importancia del estudio de la semidtica se mira ante la necesidad de que su
aplicacion sea determinante en el rendimiento, y que éste sea adecuado en el
aprendizaje del fotoperiodismo de los estudiantes de la carrera de comunicacion social
de la Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales en la Universidad Técnica de
Ambato.

Se visualiza que la carrera de comunicacion Social, en relacion con el estudio del
fotoperiodismo, no tiene un verdadero desarrollo del estudio de la semidtica, lo que

acarrea los vacios existentes en este aprendizaje,



1.2.2 Arbol de problema
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1.2.3 Analisis Critico

La falta de investigacion realizada de las imagenes para emitir un mensaje, provoca
que el grafico transmita mal el mensaje, causando que los receptores perciban un

mensaje fuera de contexto, es decir inadecuado a su necesidad.

La incorrecta utilizacion de simbologia en periodismo, conlleva a que el receptor
perciba de una forma inadecuada el mensaje que desea transmitir, asi como también
causa desinformacion o mala interpretacion del mensaje, conllevando a que el receptor

desconozca el verdadero significado que desea transmitir.

El desconocimiento de aplicacion de semiética en el aprendizaje de fotoperiodismo,
provoca que el estudiante desvalorice la aplicacion de la semidtica, provocando

incorrecta aplicacion en fotoperiodismo.

Al existir un escaso conocimiento del real significado de las imagenes que van a ser
usadas, se comete errores al presentar las imagenes periodisticas, por lo tanto, los
receptores finales del mensaje lo reciben, de manera equivocada, es decir un mensaje

incorrecto.
1.2.4 Prognosis

Si no se investiga adecuadamente y a cabalidad las imagenes que van a ser utilizadas
para emitir un mensaje, los receptores seguirdn recibiendo mensajes
descontextualizados y por lo tanto seguiran sin suplir las necesidades que podrian ser

subsanadas con el correcto mensaje.

En caso de seguir la incorrecta utilizacion de simbologia en periodismo, provocara
grandes confusiones en los estudiantes debido a que el estudiante no podra desarrollar

su actividad adecuadamente.

En caso de persistir con el desconocimiento de aplicacion de semidtica en el
aprendizaje de fotoperiodismo, el estudiante desvalorizard la aplicacion de la
semidtica, provocando incorrecta aplicacion al momento de transmitir el mensaje

periodistico.



Si se persiste en utilizar imégenes sin haberlas estudiado correctamente, se estard
emitiendo un mensaje equivocado y los receptores serdn los que finalmente reciban un

mensaje incorrecto.
1.2.5 Formulacion del problema

¢Incide la aplicacion de la semidtica en el aprendizaje del fotoperiodismo de los
estudiantes de la carrera de Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia y

Ciencias Sociales en la Universidad Técnica de Ambato?

1.2.6 Preguntas directrices

¢Son aplicados principios semiéticos en la elaboracion de fotografias periodisticas?
¢La semidtica permite mejorar la construccion de discursos fotograficos?

¢Es aplicada la semidtica, por los estudiantes, en el modulo de fotoperiodismo en la
carrera de Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales

en la Universidad Técnica de Ambato?

¢Existe un nivel adecuado del aprendizaje de fotoperiodismo de los estudiantes de la

carrera universitaria?

¢Existen alternativas de solucion al problema presentado en la carrera de

Comunicacion Social?

1.2.7 Delimitacion del objeto de investigacion

La investigacion se enmarca en la siguiente delimitacion que contiene:
Campo cientifico: Comunicacion.

Area: Semidtica.

Aspecto: Fotoperiodismo.

Espacial: La presente investigacion se llevara a cabo en la Facultad de Jurisprudencia
y Ciencias Sociales, carrera de Comunicacion Social, de la Universidad Técnica de
Ambato, Provincia de Tungurahua.



Temporal: Durante el afio 2018.
1.2.8 Unidades de observacion:

Estudiantes de Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia de la UTA que

hayan recibido la asignatura de semidtica y géneros periodisticos.
1.3 JUSTIFICACION

Con la realizacién de la presente investigacion se podra estudiar la aplicacion de la
semidtica en el aprendizaje del fotoperiodismo de los estudiantes de la carrera de
Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales en la
Universidad Técnica de Ambato, de manera que el “El fotoperiodismo es un recurso
dentro de la produccién periodistica que ayuda a romper la monotonia del texto y
permite convencer al lector de lo que esta leyendo puesto que la imagen complementa
la nota” (Baeza, 2001, p.12).

La investigacion se inscribe dentro de las lineas de investigacion de la Facultad, como

una herramienta de desarrollo y avance cientifico en la academia.

Para dar sustentabilidad legal a esta investigacion dentro del Pais el Art. 16
(Constitucion del Ecuador, 2008), se establece: Todas las personas, en forma
individual o colectiva, tienen derecho a una comunicacion libre, intercultural,
incluyente, diversa y participativa, en todos los &mbitos de la interaccién social, por
cualquier medio y forma, en su propia lengua y con sus propios simbolos. (Ecuador,
2008).

La transmision de mensajes se ha transformado en una de las invenciones mas grandes
de la humanidad. La trasmision de mensajes, en diferentes maneras, permite que

pueblos se conozcan de manera integral pero Unica al mismo tiempo.

Las primeras expresiones de transmision de mensajes basados en dibujos, trazos,
seflas nacieron de la necesidad de comunicar algo o comunicarse entre si,
configurandose después en arte y comunicacion con un fin en comun: transmitir

mensajes sobre realidades diferentes.
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Segun Prieto (1997), afirma:

La Comunicacidn es un hecho social omnipresente y permanente, que se expresa
en el intercambio de experiencias, conocimientos, emociones, pensamientos; de
modo gque quienes participan en ese intercambio se encuentran en capacidad de
presuponer sentidos o conceptos similares. La comunicacion entonces, hay que
asumirla como una praxis colectiva que, se instituye y manifiesta a través de
formas simbdlicas y de sistemas de significaciones, cuya esencia radica en la
percepcion, generacién, produccion, intercambio, aceptacion- negacion de
realidades. (p.35)

La importancia de la comunicacion en la cultura la establece que nuestra realidad se
establece a partir de la transmision y construccidén de mensajes, pues a través de este
es que creamos metéforas y paradigmas que mas adelante daran lugar al contenido de

nuestra cultura.

En Ecuador el 5 de enero de 1792 nace el vestigio de lo que seria el primer periodico
del pais, escrito por el precursor Eugenio Espejo, que propiamente fue un bisemanario

porque aparecia cada dos semanas, mismo que solo complet6 siete nimeros.

A partir de esa fecha, han aparecido y desaparecidos diferentes periddicos en la historia
del Ecuador, en su inicio redactaban articulos con inclinaciones hacia la independencia

y después, durante el periodo de Garcia Moreno la libertad de prensa se vio irrespetada.

Segun el documento de la Comunicacién para el desarrollo (UNICEF, 2015), enfatiza
que “La Comunicacion para el desarrollo emplea el didlogo y los mecanismos de
consulta con los nifios, nifias, familias y comunidades, asi como la participacion de los
mismos. Se trata de un proceso que da prioridad a los contextos locales y que depende

de una combinacion de diversos enfoques, canales y herramientas de comunicacion”.
(p.25)

La comunicacion es un proceso creativo en el que participan maltiples mensajes: los
gestos, las palabras, la mirada, el espacio, etc. Marcando una determinada relacién con

el entorno que lo rodea. Desde aqui se plantea la evidencia de que todo comunica.
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La comunicacién se desenvuelve desde varios ambitos y expresiones, pero desde
nuestro problema reconocemos que la construccion de mensajes en una publicacion
periodistica sin el empleo adecuado de la imagen que acompafia a la redaccion

conlleva a una deficiente emisién de mensajes que apoyen a la construccion social.

La comunicacion es "la transmision verbal o no verbal de informacién entre alguien
que quiere expresar una idea y quien espera captarla o se espera que la capte” (Stanton
W, 2007), al ser asi reconocemos que no son solo las palabras las que transmiten
valores, sino que toda expresion es capaz de ser catalogada como comunicacion,
porque de alguna manera sera la idea de antafio, la de ideal humano, de
comportamiento y convivencia lo que nos hace reconocer hacia donde y en qué sentido
crece 0 muere nuestra sociedad; y que mejor herramienta que el teatro, mas aun dentro
de una sociedad tan apegada y abierta a la participacion artistica. Porque lo que
buscamos generar no es solo la apreciacion de una obra de teatro, sino la creacion y
recepcion de ideas y bases importantes para identificar la aceptacion de nuevos
aspectos éticos y morales dentro de nuestras generaciones, pero sin despegarse de la

identidad que conservamos a través de los tiempos.

La fotografia es un complemento de la comunicacion y transmision de mensajes, que
permiten al hombre la construccidn de ideas y expresiones, pero es necesario tomar en
cuenta los contextos en los cuales ciertas publicaciones son presentadas. La fotografia
puede caber en el concepto de medios alternativos de comunicacion, entendiendo
como aquellos medios que pueden ser muy innovadores. “Los medios alternativos
pueden situarse también en los ejes de debates orientados especificamente a la
comunicacion y aparecer en otros contextos, como los del desarrollo y la educacion”

(Peter Lewis, 1995, p.8).

Al ser todo comunicacion no nos podemos centrar solo en las palabras y las letras, sino
que se abre un gran espacio, pero es indispensable el reconocer que es lo que nos
comunica, pues cada mensaje no solo sera una emision, sino que buscara transmitir y

dar lugar a una respuesta.

El empleo de la fotografia en recursos periodisticos es un elemento dinamizador e

infaltable al momento de redactar o publicar una nota, pues se configura como un
12



medio de comunicacion que transmite y expresa ideas dentro de un proceso que

implica de interpretacion.

Desde la semiotica de la imagen, la fotografia es un elemento que ayuda a reconocer a
la imagen como una ilustracion, reflejo, proyeccion, de signos y simbolos implicitos

dentro de un fotograma.

Siendo estudiante de la Carrera de Comunicacion Social, he sentido la necesidad de
estudiar en mayor cantidad la fotografia periodistica, como parte de los géneros
periodisticos, para solventar la ausencia de conocimientos en el area de imagen y
periodismo. Tomando en cuenta Ambato solo hay presencia de tres medios locales de
comunicacion impresos, ElI Heraldo, La Hora, EI Ambatefio los cuales realizan un

tiraje diario dando informacion local sobre acontecimientos sucedidos en esta ciudad.

Las notas publicadas, sean noticiosas, culturales, educativas o de entretenimiento de
los tres medios en su mayoria van acompafiadas de una o méas fotografias que resaltan
del texto y captan la atencién de quienes estan leyendo el periédico, inclusive la

fotografias es mas apreciada que la redaccion que la acompafian.

Pero ¢cudl es la relacion que existe entre esa fotografia y el texto que la acompafia?
¢Esta correctamente orientada en el contexto que establece la nota adjunta a la
fotografia? ¢Los aspectos técnicos del manejo fotografico son empleados
adecuadamente? ;Cudl es el mensaje que trasmite esa fotografia? ¢El mensaje que

denota la fotografia esta acorde a la nota publicada?

Son algunas de las interrogantes a resolver que caben dentro del problema de

investigacion.

Los periodistas que realizan las notas y publicaciones para los medios también en su
mayoria son los que se encargan de colocar la fotografia de las publicaciones y son a
ellos quienes les ha tocado ser de periodistas y fotdgrafos al mismo tiempo, pero ¢ cual
es el grado de capacitacion en fotografia que tienen los periodistas para construir una
imagen que este enmarcada en el contexto de la nota publicada? Utilizar una fotografia

significa una carga de semidtica empleada que el lector del medio recibira
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directamente. Este tema también podria ser tratado desde la Optica fotografica y el
fotoperiodismo.

El implementar la fotografia en notas periodisticas a través de prensa escrita, permite
ampliar un campo en la era de la comunicacion dentro de la apreciacién cultural, se
creard una serie de emisiones que darén lugar a acciones, las cuales podrén ser
controladas en gran nimero, y proporcionaran la creacion de un imaginario diferente
de la ciudadania sobre temas de interés ciudadano, bien direccionados, con mensajes
adecuados; estas acciones pueden identificar o no a la sociedad, pues pueden dar lugar

a cambios sociales y realizaciones individuales. (Martin & Palmira , 2016)

En Ecuador, el 24% de los fotdgrafos se dedica al fotoperiodismo, el 21% a los eventos
sociales, el 16 % a la publicidad, el 12 % al retrato y el 11% a la fotografia documental,
estos son los géneros que tienen mayor numero de fotdgrafos en el pais. “Hace unos
afios, se consideraba fotdgrafo al sefior que se dedicaba a sacar fotos en las fiestitas
infantiles, ahora la profesion es mucho més, se puede incursionar en varias areas”,
afirma Kevin Cabezas, propietario de un estudio fotografico que lleva su nombre.
(Martin & Palmira , 2016)

El 60% de fotdgrafos ecuatorianos trabaja como FreeLancer, a lo que se afiade un 19%
de profesionales que labora como FreeLancer y en relacion de dependencia, ya sea
para una agencia o una empresa periodistica. Hay una sobre oferta, sin embargo,
existen muchas otras areas que pueden ejercer: curador, retocador, editor de proyectos,

docente

En Ecuador, de los 372 periodistas encuestados, 244 son hombres, 1o que representa
el 66,8% de la muestra, y tienen una edad media de 35,18 afios, encontrandose el
66,6% en un rango de edad entre los 18 y los 38 afios y siendo solo el 16,7% mayor de
46 afos. Destaca también el nivel de formacion, ya que tan solo el 1,4% de los
periodistas entrevistados no tiene estudios secundarios, el 66,3% tiene un grado
universitario, el 11,3% un master y el 2,5% cuenta con un doctorado. Del grupo de
titulados, la mayor parte (85,5%) posee una especializacion, el 35,3% en periodismo,

el 18% en comunicacion y el 32,2% en ambas carreras. (Barrazueta M., 2012)
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1.4 OBJETIVOS
1.4.1 Objetivo General

Estudiar la aplicacion de la semidtica en el aprendizaje del fotoperiodismo de los
estudiantes de la carrera de Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia y
Comunicacion Social en la Universidad Técnica de Ambato.

1.4.2 Objetivos Especificos

e Determinar los niveles de aplicacion de la semidtica en la carrera de
Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia y Comunicacion Social

en la Universidad Técnica de Ambato.

e Analizar el nivel de desarrollo del aprendizaje de la carrera de Comunicacion
Social de la Facultad de Jurisprudencia y Comunicacion Social en la

Universidad Técnica de Ambato.

e Proponer una solucion al problema de la escasa aplicacion de la semiética en
la carrera de fotoperiodismo de los estudiantes de la carrera de Comunicacion
Social de la Facultad de Jurisprudencia y Comunicacion Social en la
Universidad Técnica De Ambato.
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO

2.1 ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

Como antecedente de la presente investigacion y revisando el repositorio digital de la
Universidad Técnica de Ambato, y de otras universidades, se han encontrado tesis de
grado, que tienen relacion con el tema a tratarse:

Tesis No. 1

El autor: COSTA DAVALOS DANIEL. (2016), de la UNIVERSIDAD TECNICA
DE AMBATO con el tema:

EXPLORACION DE LAS CAUSAS POR LA ESCASA PROFUNDIDAD E
INVESTIGACION EN EL PERIODISMO DEPORTIVO DE ECUADOR.

Obijetivos especificos

Determinar la semidtica de la cultura Salasaka para el desarrollo de tendencias de

moda.
Conclusiones

Se determina que el estudio semiotico del vestuario Salasaka, es un buen impulsador
para realizar tendencias de moda, ya que sus colores, formas y significados inspiran a
realizar nuevos estilos de moda étnica con un togue mas sofisticado. Realizar
tendencias étnicas a base de una cultura ecuatoriana, gana identidad y distincion frente

a otras que Yya existen y lo utilizan todo el mundo.

Como se puede ver esta tesis contribuird con el presente estudio en el fortalecimiento
del marco tedrico debido a que contiene varia informacion relevante que se puede
abstraer para el estudio. También a través de los resultados de la encuesta realizada
por el autor Costa (2016), se puede apreciar la importancia de la semiotica en la cultura

Salasaca para el desarrollo de tendencias de moda.
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Tesis No. 2
El autor: MEDINA ZHININ PAOLA ALEXANDRA. (2016), de la UNIVERSIDAD
TECNICA DE AMBATO con el tema:

LA COMPOSICION DE LA IMAGEN Y EL FOTOPERIODISMO EN LA PAGINA
WEB DEL HERALDO DE LA CIUDAD DE AMBATO.

Obijetivos especificos

Identificar los elementos del fotoperiodismo

Conclusiones

La fotografia es importante debido a la constante relacion que tiene con los medios de
comunicacion impresa y digital, en los que observan reflejada la cotidianidad de la
urbe, de sus costumbres, de sus aficiones; a través de estos medios perciben el

acontecer cotidiano y mediante los cuales se informan y entretienen.

La tesis presentada por Medina (2016), contribuird con el estudio de gran forma,
debido a que en la actualidad la fotografia refleja mucho méas que imagenes capturadas
mediante algin dispositivo tecnoldgico. El fotoperiodismo como un género
periodistico necesita tener un proceso que refleje el profesionalismo al practicarlo. El
periodismo digital es una de las tendencias en las plataformas de internet, para
informar a una ciudadania globalizada. Donde los hechos son conocidos de forma
instantanea y fortalecidos con los nuevas tecnologias en las redes sociales o

plataformas digitales.
Tesis No. 3
La autora: PATRICIO BARRAZUETA MOLINA (2017). Con el tema:

LA IMAGEN CONSTANTE. LOS RETOS DE UN FOTOPERIODISTA
INTEGRAL.

Obijetivos especificos

Analizar la imagen constante, los retos de un fotoperiodista integral

17



Conclusiones

Los resultados revelan que dichos cambios han mostrado influencias positivas, como
las facilidades para enviar a la redaccion las fotografias de inmediato tras su captura;
pero tambien negativos, como la necesidad de perfiles profesionales mas polivalentes
con mayor carga de trabajo y ningin aumento salarial; y otros cuyas consecuencias
aun estan por ver, como el nacimiento de un nuevo competidor en el dia a dia de los
reporteros graficos: el ciudadano con la camara de su mdvil y el insaciable apetito de

imagenes por parte de los usuarios de las redes sociales.

Por otra parte el autor con su investigacion presentada contribuye con el estudio debido
a que, la fotografia en general y el fotoperiodismo en particular se ha convertido en los
medios que mejor engloban y comunican en todas las tendencias, actitudes y corrientes

para aclarar los acontecimientos sociales
Tesis No. 4

Los autores: TATIANA PAOLA RAMIREZ VASQUEZ, GISSELL ALEJANDRA
VARGAS ALMEIDA, OSCAR LEONARDO MORA CHARRIA. (2012). Con el

tema:

EL ROL DE LA SEMIOTICA EN LA IMAGEN CORPORATIVA DE LAS
EMPRESAS ALMACENES EXITO, DAVIVIENDA S.A. Y BANCOLOMBIA

Obijetivos especificos

Identificar la representacion de la semiotica en los cambios de imagen corporativa de
las empresas Almacenes éxito, Davivienda S.A. y Bancolombia.

Conclusiones

Los autores llegan a la siguiente conclusion relacionada con la incidencia de la

semidtica en la imagen corporativa de la compafiia estudiada.

Se puede evidenciar que, a partir del analisis realizado en esta monografia sobre la

imagen corporativa correspondiente a las empresas objeto de estudio, la semiética es

18



parte fundamental en el planteamiento inicial y posterior restructuracion de la imagen

de una compafiia.
Tesis No. 5

El autor: Emily Alejandra Agama Vargas. (2016). Con el tema:

“EL FOTOPERIODISMO Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION IMPRESOS DE
LA CIUDAD DE AMBATO”.

Dentro de sus objetivos especificos, se mencionan los siguientes:

e Diagnosticar la incidencia de la préctica foto periodistica del personal de la
prensa escrita de la ciudad de Ambato.

e Evaluar los conocimientos practicos y tedricos en los profesionales de
fotoperiodismo de los medios de comunicacion impresos de la ciudad de
Ambato.

e Analizar de qué manera se maneja la practica del fotoperiodismo en los medios

de comunicacion impresos de la ciudad de Ambato.

Las conclusiones a las que llega el autor se refieren a:

Los profesionales de la informacidn consideran importante la fotografia debido a la
constante relacion que tienen con ella y con los medios de comunicacion impresa, en
los que observan reflejada la cotidianidad de la urbe, de sus costumbres, de sus
aficiones; a traves de estos medios perciben el acontecer cotidiano y mediante los

cuales se informan y entretienen.

De los dos informes encontrados, se evidencia que la semidtica tiene mucha influencia
en el desarrollo del aprendizaje del fotoperiodismo, asi también se puede evidenciar
que el fotoperiodismo es una buena manera de llegar a informar de manera veraz y

oportuna.
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2.2 FUNDAMENTACION FILOSOFICA

El paradigma critico-propositivo segun Herrera y Otros (2010), lo define de la

siguiente manera:

Critico porque cuestiona los esquemas molde de hacer investigacion que estan
comprometidas con la logica instrumental del poder; porque impugna las
explicaciones reducidas a causalidad lineal. Propositivo en cuanto la
investigacion no se detiene en la contemplacion pasiva de los fenémenos, sino
que ademas plantea alternativas de solucion construidas en un clima de sinergia

y proactividad. (p.23)

El trabajo de investigacion se basa en los lineamientos del paradigma filosofico critico
Propositivo, que promueve el mejor uso de los recursos didacticos, y asi fomentar la
practica de la interculturalidad para una mejor convivencia social en beneficio de

todos.

2.3 FUNDAMENTACION LEGAL

Se cuenta con el respaldo legal de la presente:

Constitucion del Ecuador

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos
los ambitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su propia lengua
y con sus propios simbolos.

2. El acceso universal a las tecnologias de informacion y comunicacion.

3. La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad de
condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de
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estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres
para la explotacion de redes inaldmbricas.

4. El acceso y uso de todas las formas de comunicacion visual, auditiva, sensorial y a

otras que permitan la inclusion de personas con discapacidad.

5. Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucion en el campo de la

comunicacion.

Art. 17.- El Estado fomentara la pluralidad y la diversidad en la comunicacion, y al

efecto:

1. Garantizara la asignacion, a través de métodos transparentes y en igualdad de
condiciones, de las frecuencias del espectro radioeléctrico, para la gestién de
estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias, asi como el acceso
a bandas libres para la explotacion de redes inalambricas, y precautelara que en su

utilizacion prevalezca el interés colectivo.

2. Facilitara la creacion y el fortalecimiento de medios de comunicacion publicos,
privados y comunitarios, asi como el acceso universal a las tecnologias de informacion
y comunicacion en especial para las personas y colectividades que carezcan de dicho

acceso o lo tengan de forma limitada.

3. No permitira el oligopolio o monopolio, directo ni indirecto, de la propiedad de los

medios de comunicacion y del uso de las frecuencias.

Seccidn tercera

Comunicacion e informacién

Art. 19.- La ley regulard la prevalencia de contenidos con fines informativos,
educativos y culturales en la programacion de los medios de comunicacion, y
fomentara la creacion de espacios para la difusion de la producciéon nacional

independiente.
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Se prohibe la emisién de publicidad que induzca a la violencia, la discriminacion, el
racismo, la toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda aquella

que atente contra los derechos.

Art. 20.- El Estado garantizara la clusula de conciencia a toda persona, y el secreto
profesional y la reserva de la fuente a quienes informen, emitan sus opiniones a través
de los medios u otras formas de comunicacion, o laboren en cualquier actividad de
comunicacion.

Titulo VI: Plan Nacional de Desarrollo Toda una Vida

Seccion sexta Comunicacion social

Art. 284.- El sistema de comunicacién social se encargara de garantizar los derechos
de la comunicacion, la informacion y la libertad de expresion, y fortalecera la
participacion ciudadana.

El sistema se conformara por las instituciones y actores de caracter publico, las
politicas y la normativa; y los actores privados, ciudadanos y comunitarios que se
integren voluntariamente a él. El Estado formulard la politica publica de
comunicacion, con respeto irrestricto de la libertad de expresion y de los derechos de
la comunicacion consagrados en la Constitucion y los instrumentos internacionales de
derechos humanos. La ley definira su organizacién, funcionamiento y las formas de

participacion ciudadana.

Por otra parte desde junio de 2013, en Ecuador, esta vigente la Ley Organica de
Comunicacion, una propuesta del gobierno nacional impulsada por el ex-presidente de
la Republica, Rafael Correa Delgado. Esta ley fue aprobada por la Asamblea Nacional
con el objetivo de garantizar el acceso y el ejercicio de la comunicacion en el pais.
Existen muchos criterios a favor y en contra de la misma, es por eso que para
fortalecimiento de la investigacion se mencionan algunos articulos que respaldan la

comunicacion social.
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Ley Orgéanica de Comunicacién

Art. 5.- Medios de comunicacion social.- Para efectos de esta ley, se consideran
medios de comunicacion social a las empresas, organizaciones publicas, privadas y
comunitarias, asi como a las personas concesionarias de frecuencias de radio y
television, que prestan el servicio publico de comunicacion masiva que usan como
herramienta medios impresos o servicios de radio, television y audio y video por
suscripcidn, cuyos contenidos pueden ser generados o replicados por el medio de

comunicacion a través de internet.

Art. 7.- Informacion de relevancia publica o de interés general. - Es la informacion
difundida a través de los medios de comunicacion acerca de los asuntos pablicos y de

interés general.

La informacion o contenidos considerados de entretenimiento, que sean difundidos a
través de los medios de comunicacion, adquieren la condicion de informacion de
relevancia publica, cuando en tales contenidos se viole el derecho a la honra de las

personas u otros derechos constitucionalmente establecidos.

Art. 8.- Prevalencia en la difusion de contenidos.- Los medios de comunicacion, en
forma general, difundiran contenidos de caracter informativo, educativo y cultural, en
forma prevalente. Estos contenidos deberan propender a la calidad y ser difusores de
los valores y los derechos fundamentales consignados en la Constitucion y en los

instrumentos internacionales de derechos humanos.

La Constitucion de la Republica del Ecuador, Plan Nacional de Desarrollo Toda una
Vida, y ley Organica de Comunicacion, con sus articulos contribuyen en el sustento
legal de comunicacién, permitiendo regular cualquier tipo de contenido que se
publique en cualquier medio, es por eso que se ve en la necesidad de sustentar el trabajo

de tesis con los articulos mencionados en parrafos anteriores.
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2.4 CATEGORIAS FUNDAMENTALES

»
»

Variable
Independiente

Gréfico 2: Categorias Fundamentales

Fuente: Investigador
Elaborado por: Monar (2019)
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2.4.1 Constelacion de Ideas de la Variable Independiente

Uso psicoldgico Simbolismo de
del color los colores
Copstr_u_ccién Psicologia del
de significados color
La imagen o

El identificador

/

El simbolo L
La semiotica

de Barthes Referencias
culturales

Grafico 3: Constelacion de Ideas de la Variable Independiente
Fuente: Investigador
Elaborado por: Monar, (2019)
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2.4.2 Constelacién de Ideas de la Variable Dependiente

Narrativa
fotogréafica

Gréfico 4: Constelacion de Ideas de la Variable Dependiente
Fuente: Investigador
Elaborado por: Monar (2019)

26



2.4.3 Desarrollo de la variable independiente
2.4.3.1 La semidtica

2.4.3.1.1 Definiciones

"Se denomina semidtica a la ciencia que estudia los diferentes sistemas de signos que
permiten la comunicacion entre individuos, sus modos de produccion, de
funcionamiento y de recepcion. Esto significa que intentara dar cuenta de la forma en
que los seres humanos utilizan los signos para comprender el mundo y comunicarse
entre si” (Ibarra , 2015).

La semidtica se la define como un conjunto de signos el cual permite la comunicacion

entre emisor y receptor, con el fin de transmitir el mensaje de la mejor forma.

La semidtica es una materia necesaria para cualquier estudioso de las ciencias
de la comunicacién porque es la disciplina que estudia el fenbmeno de las
relaciones que permiten a las personas transmitir significados e ideas. Ademas,
la semidtica estudia unidades basicas de significados conocidos como simbolos,
iconos, signos y sefiales, que conviene conocer y saber su funcionamiento para

poder utilizarlos sabiamente durante la profesion. (Correa, 2012, p.9)

Mientras que Correa en su investigacion en el apartado anterior efatiza que la
semiotica es una materia importante y necesaria para aquella persona que estudie
comunicacion, debido a que la semiotica facilita transmitir ideas y signficados,

entre receptor y emisor.

Segun Charles (1965), “La semiotica es, en definitiva, algo mas que un nuevo
comienzo para las ciencias. El establecimiento dentro de la cultura humana por
primera vez de una conciencia sistematicamente semiética puede decirse que marca
una nueva época de la historia filoséfica en general, una época que separa la
modernidad clasica con sus paradigmas epistemologicos presemioticos de lo que ha
de venir después lo que esta comenzando ahora [...] El nuevo comienzo para las
ciencias que la semiética habilita es también la apertura de un nuevo capitulo en la

historia de las ideas”.
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Segun la Zecchetto (2010), semi6tica es una ciencia que depende de la realidad de
la comunicacion. Primero vivimos y luego nos comunicamos; en un segundo
momento, reflexionamos sobre su sentido, su estructura y funcionamiento. Eso es

la semitica.

2.4.3.2 Psicologia del color

Desde el punto de vista psicoldgico la expresion de colores.

Definiciones

Las descripciones de Goethe de los colores constituyen todavia la mejor fuente.

Por otra parte Moreno (2012), indica que no Unicamente la apariencia depende de su
contexto en el tiempo y espacio, donde se requiere conocer que tinte de precision se

hace referencia, a que grado de saturacion, a qué valor de claridad.
Colores primarios

Los colores primarios son aquellos colores que no pueden obtenerse mediante la
mezcla de ningun otro, por lo que se consideran Unicos. Tres son los colores que
cumplen estas caracteristicas: amarillo, magenta y cyan. Para el estudio de artes
plasticas son el rojo fuego, azul ultramar y amarillo, aunque este Gltimo es impreciso
al momento de querer hacer una impresion de calidad, es solo aplicado a las artes.
(Anibal , 2015)

Colores secundarios

Los colores secundarios verde, naranja y violeta o plrpura- son la combinacion de dos
colores primarios mezclados en partes iguales. Esto hace los colores secundarios mas
complejos y versatiles que los primarios. Los colores secundarios funcionan bien
cuando se usan uno con otro o en combinacion con los primarios. Debido a su
intensidad, los colores secundarios se usan frecuentemente para acentuar,

especialmente con colores neutrales.
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Colores intermedios

Los colores intermedios o terciarios, son los que se obtienen mediante la unién de un
color primario con uno secundario, por ejemplo, el color resultante de la mezcla del
amarillo (color primario) con el verde (color secundario). El color resultante sera
considerado un color intermedio, y estara compuesto por pigmento amarillo y verde a

partes iguales. (Anibal , 2015)

En la denominacion de estos colores intervienen los dos colores utilizados en su
composicion. Primero citaremos el color primario, y a continuacion el secundario. Por

ejemplo: Amarillo-verdoso, Rojo-anaranjado.
Colores RGB o0 RVA

Estos colores estdn compuestos del color en términos de intensidad de los colores de

la luz de los primarios.

Gréfico 5 Colores RGB

Modelo RGB = Color Luz
Azul + Verde = Cian
Verde + Rojo = Amarillo
Azul + Rojo = Magenta
Modelo de color RGB

Este modelo es la sintesis aditiva, el cual se basa en la mezcla por adicion der los tres

colores primarios, el modelo de color RGB no se define por si mismo.
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El modelo de color RGB, no define por si mismo que significa exactamente “rojo”,
“verde” o “azul”, por lo que los mismos valores RGB pueden mostrar colores
notablemente diferentes en varios dispositivos que empleen este modelo de color.
Aunque utilicen un mismo modelo de color, sus espacios de color pueden variar

considerablemente. (Roncagliolo, 2007)
2.4.3.3 Simbolismo de los colores

El color influye en todo y cada uno teniendo sus propias simpatias o antipatias, agrado
0 desagrado sobre este color o aquel, pero de forma general todos percibimos una
reaccion fisica ante la sensacion que causa un color, como la de calor una habitacion

pintadas de rojo, y frio una habitacion pintada de azul.

Mientras que en psicologia los colores se basan en relaciones de estos con simbolos,
formas geométricas, de manera que los colores calidos se consideran como alegres,
estimulantes, mientras que los colores frios se consideran como deprimentes, debidas

a la interpretacion personal. (Contreras , 2016)
2.4.3.3.1 Uso psicoldgico del color
La expresion de los colores desde el punto de vista psicolégico.

Parece haber general acuerdo sobre el hecho de que cada uno de los colores posee
una expresion especifica. La investigacion experimental sobre el tema no abunda.
Las descripciones de Goethe de los colores constituyen todavia la mejor fuente. No
solo la apariencia de un color depende grandemente de su contexto en el espacio y
en el tiempo, seria también necesario saber a qué tiene preciso se hace referencia, a

que el valor de claridad, y a qué grado de saturacion. (Moreno, 2017.p.25)

A todos nos influencia el color y cada uno tiene sus propias ideas sobre antipatias o
simpatias, gusto o desagrado sobre aquel o este color, pero de forma general, de manera
que todas las personas percibimos una reaccion fisica, ante la sensacion que produce

un color, como el frio en color azul o en color en otra pintada de rojo (Moreno , 2017).

En psicologia los colores estan basadas en ciertas relaciones con formas geométricas,

simbolos o heraldica.
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De manera que los colores célidos son considerados como alegres, estimulantes, y
alegres, los frios estan considerados como sedantes, o tranquilos, aunque en algunos

casos estos colores puedan ser deprimentes.

Aunque estas determinaciones son puramente subjetivas y debidas a la interpretacion
personal, todas las investigaciones han demostrado que son corrientes en la mayoria
de los individuos, y estan determinadas por reacciones inconscientes de estos, y

también por diversas asociaciones que tienen relacién con la naturaleza.

De esta forma el amarillo significa alegria, luz radiante, debido a que esta relacionado
con el sol. El rojo proyecta excitacion, calor, fuego, el azul irradia el color del cielo y
el agua de forma que es serenidad, frialdad. El naranja es la combinacion del rojo y
amarillo, el cual irradia las mismas cualidades, pero en menor grado. El verde proyecta
el prado fresco, reconfortante, tranquilo. El violeta proyecta madurez, mientras que en
una matriz representa delicadeza. Es asi como se representa la enorme variedad de los
matices los cuales se obtienen al mezclarse entre ellos, asi como también se los puede
mezclar a cada uno con negro o blanco, de forma que cada una de las variaciones
participa del caracter de los colores donde proceden. El blanco es candor y pureza,
mientras que el negro representa tristeza, el gris proyecta resignacion, el pardo
madurez, el oro, riqueza y opulencia; y la plata, nobleza y distincion (Moreno , 2017).

Como en parrafos anteriores se mencion6 que los colores que tienen mayor potencia
de excitacion, son los colores naranja y rojo, los colores tranquilos son el azul,

violaceos y verde.

Por otro lado Disseny (2016), menciona que “el color turquesa es algo mas inquieto
que el azul ultramar, debido a que el amarillo interviene primero y el azul segundo,
derivandolo al violeta, mientras que los colores méas confortantes en decoracion son
los azules, verdes, violetas y claros, marfil, gamuza, beige, entre otros de calidad, los

cuales son alegres y son estimulantes tanto uno con otros” (p.6).

Es por esta razon que los colores utilizados a plena saturacion, utilizados en superficies
de gran tamafio; los naranjas, rojos, azules, amarillos entre otros son utilizados en su
pureza no lo presenta nunca la naturaleza en grandes extensiones, sino mas bien son

utilizados como decoracion o animacion en areas pequerias.
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Los colores representan emociones y estados animicos, de muy concreta significacion

psiquica, también ejercen accién fisioldgica.

Los colores calidos representan delicadeza, hospitalidad, amabilidad, regocijo,
feminidad, mientras que en matices los colores oscuros, donde predomina el rojo,

refleja poder, vitalidad, estabilidad (Disseny, 2016).

Los colores frios expresan frescura, delicadeza, descanso, frescura paz y en los matices

oscuros donde predomina el azul representa depresion, reserva, misterio, melancolia.
2.4.3.3.2 Psicologia del color: Influencia en las emociones y estado mental

La psicologia del color no se utiliza inicamente para sacar un beneficio econémico.
En el arte terapia, el color se asocia a las emociones de la persona y es una manera de
influenciar el estado fisico y mental del paciente. Por ejemplo, los estudios han
demostrado que el rojo aumenta el ritmo cardiaco, lo que, a su vez, provoca un

aumento de adrenalina y hace que los individuos se sientan enérgicos y entusiasmados.
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Grafico 6 Como se reacciona al color
Fuente: (Garcia , 2016)
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La psicologia del color en la vida cotidiana

El color provoca varias sensaciones en la persona, de hecho, a diario forma parte de
nuestro lenguaje cotidiano, debido a que todos estamos familiarizados con los

conceptos de los colores.

Tabla 1 Psicologia del color en la vida cotidiana

Color Significado

Inocencia, pureza, limpieza, frescura,

BLANCO . .
simplicidad.

Pasion, fortaleza, amor, determinacion,

impulsividad.

Entusiasmo, calidez, animo, creatividad.

NARANJA

Diversion, fuerza, energia,
AMARILLO

espontaneidad, innovacion.

Esperanza, naturaleza, equilibrio, celos.

Armonia, libertad, progreso, fidelidad,

verdad.

Romantico, serenidad, sensual, mistico.

Sentimiento, delicadeza, dulzura.

Tenacidad, paz.
GRIS

Poder, misterio, silencio.
NEGRO

Elaborado por: Monar esteban (2019)
Fuente: (Garcia , 2016)

El area en el que maés se aplica la psicologia del color es en marketing. Es habitual
creer gque las decisiones que tomamos a la hora de comprar se basan en un analisis

racional, pero, en muchas ocasiones, las emociones son las que deciden por la persona.
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Desde hace un tiempo y en cuanto a la toma de decisiones se refiere, incluso la
neurociencia moderna se habia centrado sélo en los aspectos cognitivos del cerebro,
olvidando las emociones. Todo esto cambid con el libro de Antonio Damasio llamado

"El error de Descartes".
2.4.3.4 Imaginarios sociales

El concepto de “imaginario” Mejia (2013), constituye una categoria clave en la
interpretacion de la comunicacion en la sociedad moderna como produccion de
creencias e imagenes colectivas. Lo deseable, lo imaginable y lo pensable de la
sociedad actual encuentra definicion en la comunicacién publica. Por lo cual, ésta se
convierte en el espacio de construccion de identidades colectivas a la manera de “verse,
imaginarse y pensarse como”. Esta perspectiva permite entender las cuestiones de

cultura como desde la reflexion de la identidad a la reflexion sobre la diversidad.

El “imaginario social” es el fundamento ilimitado e insondable en el cual descansa
toda sociedad dada, la condicion de posibilidad que jamas se da directamente y que
permite pensar la relativa indeterminacion de la institucion y de las significaciones
sociales. El imaginario social es el conjunto de significaciones que no tiene por objeto
representar “otra cosa”, sino que es la articulacion ultima de la sociedad, de su mundo
y de sus necesidades: conjunto de esquemas organizadores que son condicion de
representatividad de todo lo que una sociedad puede facilitar (Randazzo, 2012).

Segun Cabrera (2016), el imaginario no es “imagen”, sino condicion de posibilidad y
existencia para que una imagen sea “imagen de”. Y porque no “denota” nada y lo
“connota” todo no puede ser captado de manera directa sino de manera derivada, como
el centro invisible de lo real-racional-simbolico que constituye toda sociedad y que se
hace presente en la conducta efectiva de los pueblos y de los individuos. Por eso es
una significacion operante con graves consecuencias historicas y sociales. Si la
sociedad es la institucion de un mundo de significaciones imaginarias sociales, esto
supone un juego entre las significaciones de los individuos y las de la sociedad.
“Juego” que no es solo causalidad porque en la sociedad y en la historia existe lo no
causal como un momento importante. Y esto desaparece en un tratamiento estadistico
o tipico ideal. Asi ocurre, por ejemplo, en algunas explicaciones de la sociedad de

inspiracion weberiana en las que individuos y grupos acttan de manera que persiguen
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unos fines que les son propios y, sin que nadie considere la globalidad social como tal,
obtienen un orden social totalmente distinto (el capitalismo).

2.4.3.4.1 Las funciones de las significaciones imaginarias sociales

Basicamente las “significaciones imaginarias sociales” funcionan, en el sentido
moderno y en relacion con la sociedad, (1) instituyendo y creando, (2) manteniendo y
justificando (legitimacion, integracion y consenso) y (3) cuestionando y criticando un

orden social.

Por otro lado Alciedes (1997), las significaciones imaginarias sociales crean un
orden social, creadas por el mismo orden. La problemética de la creacion social
estd inmersa entre la indeterminacién y la determinacién sociocultural, de estas
significaciones. Entre la determinacion social y la creacion libre del espiritu se
abre un campo que ha sido interpretado de maultiples maneras: determinacion
simple o compleja, causalidad y multicausalidad, influencia, correlacion, afinidad

electiva, entre otras propuestas. (p.22)

Las significaciones imaginarias sociales también mantienen y justifican un orden
social. Es lo que se conoce como los problemas de la legitimacion, integracion y
consenso de una sociedad. Legitimacién entendida como explicacion, fuente de
sentido y plausibilidad subjetiva; esto es, las significaciones sociales muestran,
contrastan y ocultan, a la vez, una realidad social. Integracion entendida como
orientacion y determinacion de conductas; es decir, las significaciones sociales
estimulan, permiten y prohiben la accion social porque la propia accion ya es simbdlica
o significativa en la medida en que es humana. Y consenso formulado como el acuerdo

que permite y facilita el dominio del entorno social. (D" Agostino, 2014)

En los imaginarios sociales arraiga lo real de la Tierra generando formas del ser en las
que se despliegan modos de pensar y de sentir el mundo: practicas, habitos y
costumbres que no reflejan la clarividencia ni la verdad de lo real, sino que crean
mundos de vida, que no siempre se traducen en formaciones discursivas. Sin embargo,
cuando esos imaginarios se enuncian lingtisticamente, adquieren un caracter colectivo
y dialogico que permite expresar la fuerza imaginativa y prospectiva de un pueblo o

comunidad en la invencién de nuevos mundos de vida.
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Por otro lado para Leff (2016), los imaginarios sociales no son las representaciones de
un sujeto individual si bien los sujetos se absorben en tales representaciones que dan
sentido a sus mundos de vida, sino de un ser colectivo. Estos se constituyen a partir de
una organizacion cultural y de relaciones sociales, generando un consenso basico de
la vida en comdn de una sociedad. En este sentido, los imaginarios sociales son la
matriz de racionalidad desde la cual puede pensarse una "comunidad reflexiva",
entendida como la posibilidad de reflexién de una comunidad sobre el magma de
significaciones que configuran los imaginarios instituidos; magma desde el cual
pueden repensarse para seguir constituyendo su identidad al reconfigurarse en el
encuentro con lo otro que lo asecha y en la alianza con otros mundos de vida, diferentes

pero solidarios.

Mas, si bien las significaciones sociales alteran y conducen la "potencia™ de la materia,
el orden ontoldgico de lo real, las leyes fundamentales de la naturaleza, conservan su
autonomia frente al orden simbdlico. Por ello interesa indagar como lo real de la
entropia y la neguentropia (de los principios de la organizacion de la naturaleza) se ha
interiorizado en los imaginarios sociales, inscribiéndose asi en el arte social de
creacion de nuevas formas de vida, desde las condiciones reales de la vida. Los
imaginarios se caracterizan asi por la tension de una expectativa y un dinamismo
ligados a una intencion y a una afectividad dominantes. El imaginario remite a las
figuraciones del deseo. En este sentido, los imaginarios sociales se acoplan al ser que
se inscribe en los acontecimientos que forjan su verdad y que lo movilizan hacia una

resignificacion de sus verdades como formas auténticas de vida (Badiou, 1998, 2006).

2.4.3.5 La semiotica de Barthes

Para Barthes (1990) toda publicidad es un mensaje, porque esta conformado por “una
fuente de emisidn, que es la firma a la que pertenece el producto lanzado, un punto de
recepcion, que es el publico y un canal de transmision, que es precisamente lo que se

denomina el soporte publicitario.

36



El logotipo

Costa (1994) menciona que el logotipo es la forma particular que toma una palabra
escrita o una grafia con lo cual se designa y al mismo tiempo se caracteriza una marca

comercial, un grupo o una institucion. (p.17)
El simbolo

Es una representacion gréfica, a través de un elemento exclusivamente icénico,
que identifica a una compafiia, marca o grupo, sin necesidad de recurrir a un
nombre. El calificativo iconico se refiere, de acuerdo a Costa, al caracter figura,

puramente visual de un simbolo (Costa, 1994, p.29).
El identificador

Es definido por Costa (1994) como el conjunto que integra a los signos basicos de
identidad visual: el logotipo y el simbolo. El identificador resulta el conjunto de signos
y se presenta de forma perfectamente definida, generalmente Unica y estable, que se
emplea en la identidad visual de empresas e instituciones.

La imagen

“Es un soporte de comunicacion visual que materializa un fragmento del entorno,
susceptible de subsistir a través de la duracion y que constituye uno de los

componentes de los medios masivos de comunicacion” (Victoroff, 1983, p.24).
El significado

Como menciona Barthes (1990), “no es una cosa, sino una representacion psiquica. El
significado es un concepto que se tiene de algo determinado”. El significado “vive” en

la mente del receptor.
El significante

Para Barthes (1990) es un medidor y la materia le es necesaria. El significante puede

ser un gesto, un olor, un sabor, una imagen, un sonido, una palabra.
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2.4.3.6 Aprendizaje del fotoperiodismo
2.4.3.7 Composicion de la imagen

Antes de empezar hablar de la composicion de la imagen primero conoceremos que es

composicion.

La composicion es el arte de arreglar, disponer distintos objetos o elementos, para
organizar un todo. De manera que para realizar una composicion se recomienda seguir

los siguientes criterios, los cuales son parejas de criterios opuestos:

e Simetria 0 asimetria

e Equilibrio o desequilibrio.
2.4.3.7.1 Simetria o asimetria

La simetria es una manera de componer muy utilizada a lo largo de la historia como
sistema de organizacion espacial. Con ella se consigue unificar y organizar, de forma
armonica, las diferentes partes de una imagen. La simetria ordena y equilibra una
composicion a partes iguales. Consiste en colocar espacialmente objetos o formas

iguales o semejantes en funcion de un punto o una linea. (Lopez , 2017)

Es por eso que, si se empieza un dibujo por cualquier punto del papel, lo mas factible
es que la imagen quede descentrada, y la composicién resulte desequilibrada.; en
cambio si se establece un eje central imaginario, ayudara a centrar a la imagen y a

encajar las formas.
Simetria axial

Componer por este tipo de simetria, consiste en distribuir los elementos de los dos
lados de un eje imaginario, el cual se denomina como eje de simetria, el cual esta

ubicado en el centro del espacio compositivo como se puede observar en la figura 5.
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Eje de simetria

Grafico 7 Simetria axial
Fuente: (Lopez , 2017)

Como se puede ver en la figura 5 el eje axial puede ser horizontal, vertical, u oblicuo.
Por otro lado, en arte los elementos simétricos no pueden ser parecidos o idénticos;
para obtener equilibrio es bastante con que posea una semejanza de figura, color y
tamafo. Esta composicion es la mas sencilla, y mas utilizada para transmitir

sensaciones de eternidad, inmovilidad, serenidad. (Educacion Plastica Visual, 2016),
Simetria radial

Segln Lopez (2017), en este tipo de simetria los elementos estan distribuidos
hacia distintos ejes, los cuales pasan por un punto en comun, es decir los elementos
se colocan a la misma distancia de un centro, llamado centro de simetria, y sus
ejes se disponen en radios como si se tratara de los radios de una rueda. En este
tipo de composiciones siempre aparecen elementos invertidos. De todas las
manifestaciones artisticas, la que mas ha utilizado este tipo de composiciones ha
sido la arquitectura, en diferentes culturas y periodos, para la construccién de
panteones, decoracién de cupulas, rosetones, distribucion de plantas en jardines y

parques, etc. (p.34) (Figura 6)

Gréfico 8 Simetria radial
Fuente: (Lopez , 2017)
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El equilibrio en la composicion

El equilibrio en cambio es un estado natural de las cosas que por lo general es
dificultoso de percibir cuando este no existe, instintivamente notamos una sensacién
de desagrado o molestia. En cambio, cuando no se parte de una composicion simétrica

se debe tomar muy en cuenta que esta resulte equilibrada. (Villasefior , 2011)
2.4.3.7.2 Factores compositivos

Para lo cual se puede entender a través de tres conceptos de equilibrio en una
composicion: peso visual, centro de interés y direccion visual, linea de fuerza,

movimiento.
Peso visual

Segiin Un color oscuro “pesa” mas que uno claro, de la misma forma que una forma

grande “pesa” mds que una pequeia.

Por otra parte, Segin Educacion Plastica Visual (2016), menciona que existe
equilibrio cuando un peso es igual a otro y lo contrarresta, cuando distintos pesos se
compensan o cuando existe armonia entre los distintos objetos. En las artes visuales
cualquier figura concreta o cualquier mancha abstracta tiene un valor de peso que viene
dado fundamentalmente por la posicién de la forma en la superficie del soporte, por su

tamafio, por su color o por su configuracion.

El peso visual depende de los siguientes factores:

e Ubicacion
e Tamafio

e Color

e Forma

e Juego de fuerza

e Equilibrio, ritmo y movimiento
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2.4.3.7.2.1 Por su ubicacion

Segun Educacion Plastica Visual (2016), “Cualquier mancha o forma incrementa su

peso visual directa con su distancia al centro del soporte” (p.33).

Ejemplo

Grafico 9 Por su ubicacion
Elaborado por: Monar (2018)

Segun Educacion Plastica Visual (2016), “Cualquier forma situada en el centro del

campo visual producira sensacion de equilibrio en el espectador” (p.34).

Grafico 10 Por su ubicacion en el centro
Elaborado por: Monar (2018)

Si la figura se aleja del centro, aumenta la impresién de peso y por tanto su

inestabilidad o falta de equilibrio.

Gréfico 11 Por su ubicacién alejada del centro
Elaborado por: Monar (2018)
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2.4.3.7.2.2 Por su tamafo

A mayor tamafio de una figura corresponde mayor peso visual.

Grafico 12 Por su tamafio
Elaborado por: Monar (2018)

Por su configuracion de textura

Las manchas de color cuya configuracion sea geométrica y su textura compacta y
densa pesaran mas que otras formas, de configuracion mas libre y textura porosa que

dejen entrever la superficie del soporte. (Segun Educacion Plastica Visual, 2016)

Gréfico 13 Por su configuracién de textura
Elaborado por: Monar (2018)

Peso por color

Los colores claros pesan mas que los oscuros por que irradian luz haciendo que la

superficie parezca mayor.
Los colores calidos pesan mas que los frios.

Los colores saturados pesan mas. (Educacion Plastica Visual, 2016)
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Gréfico 14 Paleta de colores
Elaborado por: Monar (2018)

OX B

Claros - Oscuros Frios - Calidos Menos saturados — Saturados
Elaborado por: Monar (2018)

Ejemplo
Si el fondo es neutro el objeto que presenta mas peso es el que presenta mayor
contraste.
Gréfico 15 Peso de color de mayor contraste
Elaborado por: Monar (2018)
Ritmo

Consiste en la repeticion de un elemento visual en un intervalo espacial determinado.
Una imagen presenta ritmo compositivo cuando se dan dos componentes:
Periodicidad: implica repeticion de los elementos. Tenemos: Lineales: aceptan todas
las combinaciones entre rectas y curvas. Formales: buscan la semejanza entre formas.

Cromaticos: Utilizan los recursos de saturacion y la facultad de distinguir entre frios y
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calidos. Estructuracion: es el modo de organizar esas estructuras. Pudiendo ser:
continuos, alternos, discontinuos y crecientes. En esta repeticion progresiva regular
podemos aumentar o disminuir la altura o el ancho de las unidades o modificar los

intervalos de las dimensiones visuales (tamafio, tono y textura visual).

La composicién dindmica es la forma de composicion més atractiva y puede
conseguir a través de otros tres elementos, la jerarquizacion del espacio visual (dando

mas importancia a unos elementos que a otros), el ritmo y el contraste. (Borja , 2010)

Graéfico 16 Composicién dinamica
Fuente: Monar Esteban (2019)

Centro de interés y pesos visuales: Es la zona en la que mas atencion presta nuestra
mirada cuando vemos una imagen. El tamafio de los objetos es determinante de su peso
visual, a mayor tamafio mas peso visual tiene. La posicion de mas peso en una imagen
es la derecha respecto a la izquierda y la inferior respecto a la superior. En una
composicién con un grupo de elementos iguales, el de mayor peso es el que se
encuentra aislado del grupo. Las superficies texturadas tienen mayor capacidad de
captar nuestra atencion de las que no lo estan. Las formas que mas peso tienen son las
que sean mas faciles de reconocer (cerradas, geometricas y regulares). Los colores
calidos pesan mas que los frios, los oscuros pesan mas que los claros y los saturados
mas que los no saturados. Por dltimo, ante un fondo neutro el color de mas peso es el

que ofrezca mayor contraste. (Borja , 2010)
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Gréfico 17 Centro de interés y peso visual
Fuente: Monar Esteban (2019)

El texto y la imagen: Los textos e imégenes pueden complementarse formando una
interaccion de la que se enriquece el sentido de un mensaje que quiera darse. EIl texto
en una imagen puede tener una funcién de anclaje. Por un lado, contribuye a una
correcta identificacion de la realidad representada en la imagen, y por otro ayuda a
descifrar correctamente las connotaciones de la imagen disminuyendo su polisemia.
(Borja, 2010)
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Cuando te digan que no puedes,
demuestra lo contrario.

Graéfico 18 Texto e imagen
Fuente: Monar Esteban (2019)
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2.4.3.8 Encuadres

Consiste en la captura de la realidad exterior, en la que el ojo humano observa un
espacio sin limites, pero en la cdmara el encuadre esta limitado por cuatro lados, por
lo tanto, es necesario elegir lo que se quiere incluir y lo que se va a excluir desde el
marco fotogréafico y tomar la posicion respecto de los demés. El encuadre es una parte
fundamental para la creacion de imagenes, estos dos aspectos van de la mano de la
apertura de diafragma y su distancia focal respectiva, ya que, usandolas de manera
correcta, se logrard una composicion adecuada. Para acercar y aumentar un motivo,
hay que usar un teleobjetivo, pero si en cambio se desea ampliar el campo de vision,
se utiliza un gran angular, este es util al mismo tiempo cuando se necesita mucha

profundidad del campo.

Al encuadrar seleccionamos que es lo que se vera en la imagen y como. Con él
decidimos como sera la composicion de la imagen. Lo mas importante es que tenga un

centro de atencion concreto.
2.4.3.8.1 Formatos del encuadre

El formato del encuadre cumple la funcién de separar a la imagen de todo lo que la
rodea, es decir, la encuadra, de modo de que puedas controlar su composicion.
Dependiendo de que sea lo que quieras trasmitir, puede que un formato de encuadre
ayude hacer mejor que otro.

Las fotografias a pesar de que pueden ser trabajadas para que adquieran sensacion de
profundidad, solo tienen dos dimensiones: alto y ancho. Cuando hablamos de
proporcion o formato del encuadre, justamente nos referimos a la relacion

(matemaética) que existe entre el alto y el ancho del encuadre.
2.4.3.8.2 Encuadre segun la relacion del aspecto

Existen determinados patrones de encuadres que condicionan el espacio de

composicién, como:

Formato estandar Ancho 3 X Alto 2: este es uno de los formatos que mas se utiliza

por los fotografos, ya sean en 35mm o0 mas de 35mm haciendo alusion al ancho del
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sensor, debido a que este formato representa de forma correcta la sensacion de
horizontalidad de lo que ve el ser humano.

1. Horizontal: Es el encuadre mas comdn y mas utilizado en la fotografia y en el cine,
se este tipo de encuadre es el que resulta mas natural para el ojo humano, ya que guarda
proporciones cercanas a la vision del hombre. Este tipo de encuadre generalmente se
usa para fotografia de paisajes y retratos de grupos.

Gréfico 19 Encuadre horizontal
Fuente: Monar Esteban (2019)

2. Vertical: No es tan popular como el encuadre horizontal pero también tiene usos
especificos. Es utilizado en los retratos individuales y sugiere fuerza y estructura por

el hecho de la figura humana.
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Gréfico 20 Encuadre vertical
Fuente: Monar Esteban (2019)

Formato Intermedio 4:3: en cambio este tipo de encuadre en los ultimos tiempos
cada vez se ha ido posicionando por el frecuente uso de las camaras digitales, de forma
que, al no haber una posicion tan relevante, es decir los margenes son menos marcados

en relacion del alto con el ancho.

3. Cuadrado: en cambio este tipo de encuadre es de 1:1, es decir el ancho y alto son
iguales, muy pocas camaras permiten disparar con este formato, pero se puede recordar

en el ordenador, es decir se puede re encuadrar despues.

Gréfico 21 Encuadre cuadrado
Fuente: Monar Esteban (2019)
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4. Panoramica: este tipo de encuadre se diferencia porque el ancho es mayor que el

alto 2x1, permitiendo crear un marco horizontal, la cual se corresponde con la linea

del horizonte, resultando ser ideal para las fotografias de paisajes.

Gréfico 22 Encuadre panoramico
Fuente: Monar Esteban (2019)

2.4.3.8.3 Encuadre segun la orientacion

El otro factor comunicativo esencial para encuadrar tus fotografias seré la orientacion.
Tiene mucho que ver con la relacidn de aspecto, pero va mas alla de tener en cuenta
los limites de la captura o los elementos que vamos a incluir dentro. Elegir la
orientacion no tiene tanto que ver con la técnica, sino mas con la estética y la sensacién

que va a sugerir tu fotografia. (Tatay, 2016)

1. Horizontal: es la forma méas facil cuando coges tu camara y tomas imagenes

empleando técnicas como tercios o espacios negativos.

Gréfico 23 Encuadre horizontal
Fuente: Monar Esteban (2019)

49



Lo que debemos tener claro es que la orientacion horizontal siempre suele

sugerir estabilidad, simetria y tranquilidad, dandole énfasis al horizonte.

Encuadre vertical: es una gran alternativa para utilizar cuando una persona es mas
delgada que ancha, es por eso que es recomendable utilizar este tipo de encuadre para

medios cuerpos, siendo una forma ideal para retratos.

4

/
(

Gréfico 24 Encuadre vertical
Fuente: Monar Esteban (2019)

o/

Es por eso que se puede ver en el grafico 23 se puede ver fuerza y firmeza, dando

mayor énfasis a los planos verticales exagerando la profundidad de los fondos.

3. Inclinado: Este encuadre es el menos usado de los tres, confiere un juego mental
para descubrir la linea de horizonte y los elementos en el plano. Se debate si es 0 no
un tipo de encuadre puesto que las fotografias se muestran siempre horizontal o

verticalmente. Trasmite dinamismo y es usado para dar efecto de movimiento y accion.
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Gréfico 25 Encuadre inclinado

Fuente: Monar Esteban (2019)
La decision de adoptar la cualquiera de las orientaciones dependerd Unicamente del
mensaje que se desea transmitir con las fotografias, al momento de utilizar cualquiera
de uno de ellos basicamente dependera de la experiencia del fotdgrafo. (Gonzélez,
Chema, Sam, & laio, 2014)

Re encuadre
Como su nombre lo indica re encuadre es una técnica que permite trabajara en el
ordenador una vez que se tome la fotografia, es decir primero se toma la fotografia y

luego se busca el mejor encuadre.

Grafico 26 Formas de re encuadrar una fotografia
Fuente: Monar Esteban (2019)
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En la imagen también se puede apreciar el re encuadre 1, la cual representa una
orientacion vertical, de manera cdmo se puede ver en el grafico 21 el peso tonal del
cielo y las nubes son mayor, intentado el re encuadre mantener la esencia de la

fotografia original, valorando los elementos mas importantes de esta.

Mientras que en el re encuadre 2 se puede apreciar que el mayor protagonismo es el
cielo, de manera que se presenta el horizonte mas abajo, utilizando el cielo como borde

de la imagen. (Gonzélez, Chema, Sam , & laio, 2014)

En cambio, el re encuadre 3 se puede ver que mantiene la imagen original, enmarcando
al horizonte més arriba de lo posible, de manera que el suelo y el sujeto ganan mayor

protagonismo.
2.4.3.8.4 Regla de los tercios

Esta regla es muy sencilla, la cual consiste en dividir el encuadre en 9 rectangulos
iguales cortando la imagen con dos lineas imaginarias equidistantes, horizontales

como verticales, consiguiendo los cuatro puntos fuentes donde las lineas se cruzan.

Gréfico 27 Regla de los tercios
Fuente: Monar Esteban (2019)
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Regla del movimiento

Consiste basicamente en dejar espacio en el lugar hacia donde se va a desplazar el
sujeto u objeto fotografiado. Lo que debemos hacer a la hora de encuadrar es prever el
movimiento que se va a realizar para dejar el espacio adecuado dentro de la

composicion. (Tatay, 2016)

Gréafico 28 Regla del movimiento
Fuente: Monar Esteban (2019)

Proporcién aurea

La proporcion aurea es uno de los principios mas primitivos de la composicion visual,
que se ha utilizado desde la antigiedad. Los griegos la identificaron como
una proporcion magica o divina que es capaz de dividir el espacio en una imagen
placida y atractiva para nuestra vision. Dividiendo una imagen en una serie de
rectangulos y uniendo algunos de sus vertices obtendriamos lo que se denomina la
Espiral de Oro. (Tatay, 2016)

Gréfico 29 Proporcidn aurea
Fuente: Monar Esteban (2019)
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Lineas y horizontes

A la hora de encuadrar, las lineas (sean visibles 0 no), van a ser muy importantes para
tomar tus fotografias. Segiin como las incluyas dentro de tu encuadre conseguiras que

el espectador recorra esas lineas hasta el punto de interés que quieres remarcar.

Grafico 30 Lineas y Horizontes
Fuente: Monar Esteban (2019)

2.4.3.8.5 Psicologia del encuadre

Todo lo expuesto define la técnica del encuadre, es decir, al conjunto de operaciones
y condiciones que conducen a establecerlo. Lo que nos permite revisar el desarrollo de

nuestro rol profesional:

e Personalidad del psic6logo.

e Actitudes externas e internas.

o Etica.

e Instituciones de pertenencia.

e Manejo de disociacion instrumental.

e Establecimiento de relaciones explicitas y claras respecto a nuestra funcion
profesional (tiempo de dedicacion, honorarios, independencia profesional
respetando las normativas y dindmica institucional).

e Esclarecimiento del caracter de la tarea profesional en todos los miembros de la
comunidad educativa. La tarea es posible si hay una aceptacion activa de la misma,
reconociendo que en la dindmica se manifiestan resistencias ain de parte de
quienes lo aceptan, siendo material para investigar y operar.
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e Secreto profesional. (Cafiarte, 2015)

Se explicita la necesidad de establecer en forma previa y clara las situaciones en que
la informacion de los resultados sera suministrada y a quién/quienes estara dirigida

dentro del contexto institucional y de la tarea profesional.
2.4.3.9 Narrativa fotogréafica

La fotografia siempre ha sido una herramienta de expresion muy importante. De
manera que la persona con solo ver la imagen se puede narrar miles de historias
completas y verdaderamente interesantes. Lo cual se puede lograr gracias a la ayuda
de la foto, narrativa fotografica o narracion. (Cuni , 2017)

Uno de los dispositivos de estudio concierne a los cambios en el transcurso del tiempo
y a las tensiones que estos producen. Al respecto, Auge (2000, p. 58) entiende que
tiempo y lugar son principio de sentido para aquellos que lo habitan, y principio de
inteligibilidad para aquel que lo observa, con tres rasgos comunes: identificatorios,
relacionales e histéricos y cada uno, con un contenido espacial y social de
prescripciones y de prohibiciones. Ahi, la tension en relacion con los otros, dada por
una materialidad construida y otra conceptual y cultural que, entrelazadas, constituyen
el campo de la produccion real, como “la experiencia personal y colectiva del espacio
y del tiempo, en practicas y hébitos con resonancias imaginarias, racionales,
simbdlicas y afectivas” (Castro. 1997: 29-32), son las situaciones cuyo componente es

subjetivo

Gréfico 31 Narrativa fotografica
Fuente: Monar Esteban (2019)
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2.4.3.10 Genero fotografico

Estas clasificaciones resultan muy utiles a la hora de archivar las fotos y de
encontrarlas en registros. Las imagenes se pueden clasificar segn su funcion, segin

el referente y segun funcion y referente.
Segun su funcion

Retrato psicologico: el sujeto es retratado como el fotografo lo percibe, segin cree

que es.

Surrealismo fotogréafico: la imagen se aleja de la realidad y se crean ambientes

expresivos nuevos y desconocidos donde se desenvuelven los objetos o los sujetos.

Realismo formal: se lleva a cabo cuando se hace una investigacion de forma, luz,
color, textura, perspectiva, encuadre, composicion, etc. Esto se hace sin abstraer la

realidad y sin mostrar los sentimientos del autor.

Cientifico artistico: en este tipo de fotografia artistica se estudia el espacio, el
movimiento y el relieve de forma cientifica, pero con una finalidad estética, por lo

tanto, artistica.

Publicitaria: busca mostrar un producto o servicio con el fin de venderlo. El producto
o servicio es mostrado de la manera méas favorable posible exaltando sus caracteristicas

mas destacadas que lo diferencian de la competencia.

Cientifica: tiene una funcion no artistica o expresiva, sino informativa, descriptiva. El
fotografo no busca expresar sus sentimientos. Sirve para el registro de la evolucion de

un experimento, de nuevos descubrimientos, etc.
Fotografia documental o periodistica

Al intenta definir la fotografia documental o periodistica nacen varios juicios, donde
se puede afirmar que cualquier fotografia de cualquier género es documental, en la
forma que se remite su origen. También se puede decir que son documentales los

disefios fotograficos, los montajes, con una premisa adecuada que enmarca un analisis

56



posterior, es decir que el fotoperiodismo envuelve a toda imagen que se difunde en

medios electronicos, impresos, o virtuales.

La funcion principal de la fotografia documental es educar e informar. Segun el
diccionario Webster (1997), documental se define como “el registro o representacion
en forma artistica de una materia real y terminante tal como puede ser un

acontecimiento o un fenémeno de caracter social o cultural” (p.43).

En contraste de las fotografias reproductoras utilitarias estan dirigidas al publico
profesional, debido a que este tipo de publico esta exclusivamente interesado en el
contenido real de la fotografia, mientras que las fotografias documentales estan

dirigidas al pablico en general. (Guevara , 2016)

La actitud documental no equivale al rechazo de elementos plasticos, que deben
seguir siendo criterios esenciales en toda obra. Solamente da a esos elementos su
limitacion y su direccion. Asi, la composicion se transforma en un énfasis, y la
precision de linea, foco, el filtro y la atmdsfera, son puestos al servicio de un fin:
hablar, con tanta elocuencia como sea posible, de aquello que debe ser dicho en

el lenguaje de las imagenes (Stryker, 2002).
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Gréfico 32 Ejemplo de Fotografia documental o periodistica
Fuente: (Baeza , 2001)

Por ello, en vez de llamarla FOTOGRAFIA DOCUMENTAL podriamos
denominarla FOTOGRAFIA TESTIMONIAL. Ahora bien, cuando este género
fotografico tiene como objetivo su publicacion en los medios de comunicacion,

cualquiera que estos sean, podriamos asumirla como fotografia.
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Finalmente, podriamos considerar que la fotografia periodistica es en si un medio
de comunicacion puesto que es un vehiculo para transmitir mensajes, noticias,
opiniones, 0 motivar actitudes y respuestas en el lector. Independientemente del

soporte o tecnologia que la difunda. (Villasefior, 2011, p. 23)
Fotografia testimonial E==E) |nteraccion comunicativa mmm) Fotoperiodismo
Géneros en el fotoperiodismo

Considerando al fotoperiodismo como un género de la fotografia documental, donde

se puede encontrar el otro subgénero.

Fotografia

informativa Foto ensayo
Foto Fotografia

ilustracién testimonial

Graéfico 33 Subgénero del fotoperiodismo
Fuente: (Villasefior , 2011)

La fotografia es un medio de comunicacién, un vehiculo para transmitir noticias,
mensajes, opiniones, o para motivar al pablico lector, de manera que lo que le hace
periodistica es la intencion que tiene al ser difundido el mensaje. Mientras que el
fotoperiodismo se encarga de informar mediante diferentes Opticas. De manera que se
puede mencionar cuatro géneros fotograficos, los cuales mantienen vinculados; la
fotografia periodistica o informativa, publicada en medios de comunicacién
informativos, la fotografia testimonial o documental, el ensayo, forma de opinidn,

expresion, de fenomenos o hechos, foto ilustracion descrita por Baeza (2001).
La fotografia como documento, origen de los géneros

Se puede asumir que todas las fotografias son documentales. Todos documentan algo,
dan fe de algo, remiten algo, los cuales servirdn como punto de partida para definir los

géneros fotograficos. (Villasefior , 2011)
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Segun el referente

En estos generos fotograficos, el centro de atencion es un objeto o persona.

Paisaje: es, simplemente, el retrato de un paisaje natural o urbano. Montanas, lagos,
bosques, ciudades, etc. Viene de los géneros de la pintura y es una pequefia porcion de
un paisaje escogida por el fotografo. Un consejo es captar lo que nos llama la atencion,
pero hay que tener en cuenta que lo que el ojo percibe es méas de los que la camara

puede captar. (Cafarte, 2015)

El ojo humano ve las imégenes de izquierda a derecha. Si se coloca el elemento de
interés en el lado izquierdo sera una imagen abierta. Si se coloca del lado derecho sera

una imagen cerrada.

Arquitectura: retrato de edificios, casas. Pueden ser urbanos o rurales, pero todas
edificaciones. Puede ser artistica 0 documental en el caso de que refleje la evolucion

de una ciudad o un pais.

Naturaleza muerta: también era conocido como bodegdn, porque incluia elementos
que se encontraban en las cocinas. Los bodegones secos son los que guardan mas
relacion con los de las pinturas. (Bafiuelos, FOTOPERIODISMO: IMAGEN,
VERDAD Y REALIDAD, 2016)

Personas como referente

Retrato: captura del rostro de una persona. Puede ser documental si son rostros que
cuentan una historia o artistica si es una sesion de fotos de moda o maquillaje. Estas
fotos reflejan la personalidad de la persona y su caracter. Los retratos pueden ofrecer

miradas muy intimas de una persona, pueden ser muy reveladores. (Chiruto , 2017)

El encuadre idel es el vertical, pero el horizontal puede ayudar a incluir elementos no
superfluos. La luz también juega un papel importante porque ayuda a enfatizar o no

las facciones del individuo.

Desnudo: es el retrato de personas desnudas con fines artisticos mayormente. Suele

verse en publicidades de perfumes, moda, etc. Es un género muy delicado ya que el
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sujeto estd en una posicion muy vulnerable. Se le debe explicar todo lo que se va a
hacer para que no haya malentendidos. El trato de la imagen debe ser muy estudiado

ya que erotismo y pornografia estan separados por una muy fina linea.

Reportaje fotografico: es un conjunto de imégenes, acompafiadas de textos cortos,
relacionadas por una unidad tematica. Suelen ser entre 15y 25 fotografias. El fotdgrafo
es un testigo ocular de la realidad que quiere retratar. Puede tener un enfoque objetivo
y realista donde se limita a colocar su camara y fotografiar o implicarse

emocionalmente en los hechos, lo que alteraria el enfoque (Chiruto , 2017).

Fotografia informativa
Se puede ver que la fotografia informativa esta compuesta por las cinco W del

periodismo clésico. ;Cémo?, ;Quién?, ;Por qué?, ;Donde?, ; Cuando?

Fotoperiodismo

Foto
Fotografia Fotografia Foto ilustracion
informativa Testimonial Ensayo

La fotografia informativa responde a las 5 W del periodismo.
Sujeta al mercado de noticia
Se compromete a la realidad.

Exige objetividad

Gréfico 34 Fotoperiodismo
Fuente: (Perea, 2015)

Este tipo de fotografia no profundiza en la transmision del mensaje, més bien prioriza
en informar los hechos o el significado de la noticia.
Los principales medios de difusion para la fotografia informativa, es a través de medios

masivos de comunicacion, diarios, revistas.
Subgéneros del fotoperiodismo

La fotografia informativa se subdivide en subgéneros segun Bienal:
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Deportes, sociales, politica, espectaculos, ecologia, ciencia, cultura. Estos temas

pueden variar de un medio a otro.
Fotografia testimonial

La cual es conocida también como documental, la que nace de la practica de la
observacién fotografica del mundo, la cual describe la realidad, mas alla de la noticia,

ademas de informar analiza. Siendo su objetivo concientizar y transformar.

A diferencia de la fotografia informativa la testimonial se basa en la opinion del
fotografo. (Villasefior , 2011)

A diferencia la fotografia informativa de la fotografia testimonial, como fuente de
difusion tiene medios mas especificos, dirigido a publicos restringidos. Normalmente

no es difundida por los medios masivos.
Ensayo

El ensayo fotografico se basa en la sustentacion del autor, la cual demanda de un

analisis méas profundo del tema.

El nucleo del ensayo es la tesis del autor, asi como el punto de vista ante lo
fotografiado. Una perspectiva personal desde la cual el fotdgrafo muestra hechos o

fendmenos emocionales, politicos, estéticos, afectivos, o técnicos.

Segun Villasefior (2011), el ensayo es un trabajo de autor. Sus imagenes suelen
trascender el documentalismo para convertirse en mensajes culturales,
académicos o 35 editoriales. En el ensayo, los tiempos son mas grandes:
generalmente se realizan en largos periodos, a menudo afios, apoyados en la
investigacion, la reflexion o inclusive en la participacion vivencial del fotografo
con el tema resefiado. Es una modalidad que ofrece mayor libertad tematica,

expresiva y creativa y esta abierta a formas personales de comunicacién. (p. 34)

Las imagenes que integran el ensayo fotografico tienen una estructura l6gica un

discurso organizado, jerarquizado en temas, argumentos y puntos de vista. Las

relaciones entre las imagenes y los temas sugieren secuencias, semejanzas; enfatizan

asuntos, crean puntos de interés y establecen un ritmo. EIl discurso iconografico del
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ensayo comparte muchas de las reglas retéricas aplicables al texto escrito: los parrafos
introductorios, que dan inicio coherente a la narracion y destacan los puntos esenciales
del mensaje, asi como la conclusion o cierre, que culmina los argumentos y puntos de

vista asumidos.

Los principales medios de difusion del ensayo por su complejidad, es a través de
exposiciones en museos, galerias de arte, portales en internet, presentaciones

presenciales.
Foto ilustracion

Este tipo de fotos de emplean en comerciales, fotos por encargo, donde el fotégrafo no
esta vinculado con la realidad social.

Retorica en el fotoperiodismo

En estos géneros clasificamos las fotografias de acuerdo a los objetivos comunicativos,

y editoriales. Algunos de ellos son:
Foto reportaje

Es el registro fotografico de una noticia, acontecimiento, de forma que las imagenes

sean suficientes para transmitir un mensaje sin la necesidad de integrar texto.
La fotonoticia

Es una imagen individual que abrevia un hecho, fendmeno social, o suceso, la foto

notica al igual que la foto reportaje cumple su funcién informativa de textos escritos.
Foto editorial

Es la que se encarga de transmitir el punto de vista del fotografo, la cual se encarga de
analizar con profundidad el acontecimiento o hecho, la cual ayuda a formar una

opinion.
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Cronica fotografica

Este tipo de fotografia a mas de transmitir hechos, puede narrar historias, donde la

crénica contiene afirmaciones basadas en historias.
Retrato

En este tipo de fotografia se describe el retrato a través de elementos iconograficos que
se encarguen en definir a las personas. (Villasefior , 2011)
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CAPITULO Il
METODOLOGIA

3.1 ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

En la presente investigacion se utilizard el enfoque cuantitativo, basados en los
criterios del autor quién emite sus opiniones de acuerdo con la investigacion realizada
y el enfoque cualitativo, debido a que se utiliza los recursos estadisticos apropiados
para la recoleccion de datos referentes a la incidencia de la semiotica en el aprendizaje

del fotoperiodismo. Haga
3.2 MODALIDAD BASICA DE LA INVESTIGACION

Las modalidades bésicas adecuadas para el contenido de la presente investigacion
corresponden a la investigacion de campo, debido a que a través del uso de esta
investigacion se podra recabar informacion mediante la aplicacion de la encuesta
debidamente estructurada, y bibliografico documental, ayudara a sustentar mediante

articulos, libros, y demas fuentes confiables teoria sobre el tema investigado.
3.2.1 De campo

La investigacion de campo se realiza en el lugar de los acontecimientos, desatacandose

la oportunidad de verificar personalmente la realidad directa analizada.
3.2.2 Bibliografica documental

Esta modalidad representa el soporte tedrico necesario para sustentar toda la
investigacion, para lo cual se recurre a la informacion absoluta que se pueda recolectar,
en bibliotecas, periddicos, revistas, articulos cientificos y otros que estan a disposicion
tanto fisica como digitalmente.

Ademas, esta modalidad permite comparar los diferentes puntos de vista de varios

autores que hacen su aporte sobre la semidtica el aprendizaje del fotoperiodismo.
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3.2.3 Experimental

Segun Pérez (2016), la investigacion experimental “...es aquel tipo de investigacion
que permite establecer con garantias relaciones causales entre los fendmenos

analizados recurriendo a la metodologia experimental...” (p.14).
3.3NIVEL O TIPO DE LA INVESTIGACION

3.3.1 Exploratorio

(13

Pérez (2016), la investigacion exploratoria, “...se trata de una primera toma de

contacto con respecto del fenomeno y la situacion del mismo que se va a investigar.”
(p.14).
Esta investigacion permite profundizar, de manera que se aclaren los conceptos

relacionados con el tema en estudio.
3.3.2 Descriptivo

Pérez (2016) “...este tipo de investigacion consiste basicamente en la descripcion de

los fendmenos, por lo que constituiria el primer paso del conocimiento cientifico
(p.16).

3.3.4 Asociacién de variables

La existencia de las variables de estudio, en este caso la variable independiente la
semidtica y la dependiente el aprendizaje del fotoperiodismo, permite asociarlas de tal
manera que se pueda analizar a profundidad la variable dependiente y asi poder

establecer cual su incidencia en la variable dependiente.
3.3.5 Explicativo

La investigacion explicativa segin Pérez (2016) “...tiene como finalidad la
explicacion de los fendmenos investigados, asi como el analisis de la estructura y
funcionamiento de los mismos, al tiempo que también se ocupa de los factores que

inciden e influyen en la dinamica de los fendmenos investigados.” (p.16)

65



3.4 POBLACION Y MUESTRA

Segun Herndndez, Fernandez y Baptista (2006a, p.240) definen a la poblacién como
el conjunto de todos los casos que poseen caracteristicas similares de contenido, lugar
y tiempo. Mediante una correcta delimitacion de la poblacién se puede demostrar una

investigacion clara y transparente.

Dentro de toda investigacion se necesita determinar el grupo de individuos con
caracteristicas similares que formaran la base para la determinacion de la muestra
(Malhotra, 2008a, p. 395)

La poblacién objetivo del presente proceso investigativo estd conformado por 1234

estudiantes de la carrera de comunicacién social de la Universidad Técnica de Ambato.
Definicion de la Muestra

Se entiende como muestra a la “unidad de analisis” o subgrupo representativo de una
poblacién, de la que se recolectard datos informativos para llevar a cabo una

investigacion (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2006b, p. 236).

La muestra es el subconjunto de individuos de una poblacién determinada, segun el
tipo de muestra que se utilice de las existentes: Aleatoria, estratificada, sistematica,
conglomerados y otras técnicas (Malhotra, 2008b, p. 398).

Segln Hernandez, Ferndndez y Baptista (2006b, p. 236). La muestra aleatoria es un
reflejo de la poblacidn, porque brinda informacion de todos sus elementos. La presente
investigacion utilizara una muestra aleatoria de las empresas en estudio, debido a que

todas merecen tener la oportunidad de ser incluidas.

Para realizar el respectivo calculo de la muestra se utilizara la formula para poblacion

finita;

B NZ?g?
~ (N —1)e? + Z2¢2

n

La muestra se desarrolla mediante la aplicacion de la férmula en donde si se tiene una

seguridad de 95% el nivel de confianza (Z) es de 1,96; se supone un error de muestreo
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(e) de 5%, con una probabilidad de que ocurrencia 0 no ocurrencia (o) de 0,5. La
poblacion viene representada por la letra (N) siendo la cantidad de 318 estudiantes y
la muestra por la letra (n), (Malhotra, 2008c, p. 354).

Desarrollo:

Confianza = 95%
e = (Error de muestreo) 0,05
N = (Poblacion) 318
o = (Probabilidad de ocurrencia y/o no ocurrencia) 0,5
Z = (Nivel de confiabilidad) 1,96
n = (Tamafio de la muestra) 200

La muestra para la presente investigacion es de 200 estudiantes a los cuales se le

realizaran la encuesta.
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3.5 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Tabla 2 VARIABLE INDEPENDIENTE: La Semiética

funcionamiento para poder
utilizarlos sabiamente durante
el ejercicio de la profesion.

(p.36)

Sabiduria

CONCEPTUALIZACION DIMENSIONES INDICADORES ITEMS BASICOS TECNICAS E
INSTRUMENTOS
¢ Cree usted que la comunicacion
actual requiere de la aplicacién de la
. Relaciones Comunicacion semiotica?

Correa (2912) ' eslla disciplina ¢Piensa usted que la semiotica Encuesta

que e_studla el fenomgno de las permite obtener la verdadera Cuestionario

relaciones que permiten a _Iqs informacion de los mensajes

personas : transmitir graficos? ¢Cree usted que la

S|gn|f|(;z§d_os € |dea_s. Ad_emas, Significados Estudio de los semiotica ayuda a describir

Ia, semiotica estudl_a u_n!dades signos claramente el significado de las Entrevista

basma_s de S|gr]|f|cados iméagenes? Guia de Entrevista

E:onomdo_s como f'mbOIOS’ ¢ Cree usted que la comunicacion

ICONOS, SIgNos 'y sefiales, que actual requiere de la aplicacion de la

conviene CONOCer y Saber Su | |qaqq Conocimiento, | semidtica?

Fuente: Investigador
Elaborado por: Monar (2019)
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Tabla 3 VARIABLE DEPENDIENTE: Aprendizaje del fotoperiodismo

) ] ) TECNICASE
CONCEPTUALIZACION DIMENSIONES INDICADORES ITEMS BASICOS INSTRUMENTOS
¢Esta de acuerdo que una fotografia
Sequn Villasefior (2011), es la o o perlod_lstlca es eficaz para transmitir
rea%izacién de ( fotozgrafias Realizacion de Legitimidad de la realidad de un hecho?
informativas, interpretativas fotografias los hechos ¢ Cree usted que las fotografias de Encuesta
do cumentale’s o “ilustrativas’: los medios impresos entregan un Cuestionario
para la prensa U  otros mensaje adecuado a los receptores
T de los mismos?
royectos editoriales . -
proy Produccion de Ofrecer ¢Cree usted que el fotoperiodismo es

relacionados con la produccion
de informacion de actualidad.
Actividad que puede apuntar
hacia la informacién, hacia la
contextualizacion, ofrecer
conocimiento, formar,
esclarecer o marcar puntos de
vista (opinar) a través de la
fotografia de acontecimientos
y de la cobertura de asuntos de
interés periodistico. (p.12)

informacion

Interés
periodistico

conocimiento

Aclaracion de
varios puntos de
vista

importante en la comunicacion
actual?

¢Cree usted que la comunicacion,
por medio de una imagen, causa
eficacia en una noticia?

¢Piensa usted que el periodismo
actual debe manejar
responsablemente la difusién de las
iméagenes en sus respectivos medios?

Entrevista
Guia de Entrevista

Fuente: Investigador
Elaborado por: Monar (2019)
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3.6 PLAN DE RECOLECCION DE LA INFORMACION

Tabla 4 Recoleccion de la informacion

PREGUNTAS BASICAS

EXPLICACIONES

1. ¢ Para qué?

Para extraer informacion que justifique los
objetivos de la investigacion

2. ¢De qué personas?

Estudiantes de Comunicacion Social y
Profesionales del area de Periodismo

3.¢Sobre qué aspectos

La Semidtica y el aprendizaje del
fotoperiodismo

4. ;Quién?

El investigador: Marlon Esteban Monar Palma

5. ¢A quiénes?

A los miembros del universo investigado

6. ¢Cuando?

Durante el afio 2017

7. ¢Dbnde?

En la facultad de Jurisprudencia de la UTA y en
la ciudad de Ambato

8. ¢Cuantas veces?

Numeros de aplicaciones de instrumentos.

9. ¢ Qué técnicas de
recoleccion?

Encuesta

10. ¢Con qué?

Cuestionario estructurado.

Fuente: Investigadora
Elaborado por: Monar (2019)

3.7 PLAN DE PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Una vez realizado la recoleccién de datos se procede a procesar la informacion

siguiendo los siguientes pasos:

e Disefio y elaboracién de encuestas sobre la base de la matriz de la

Operacionalizacion de las Variables.

e Recoleccion de datos a través de una encuesta.

e Analizar y procesar informacion de las encuestas aplicadas.

e Clasificacion de informacion mediante la revision de los datos recopilados.
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3.7.1 Analisis e interpretacion de resultados

Anadlisis de los resultados estadisticos. Destacando tendencias o relaciones

fundamentales de acuerdo con los objetivos e hipotesis.

Interpretacion de los resultados. Con apoyo del marco teorico, en el aspecto
pertinente.

Comprobacion de hipoétesis. EI método estadistico de comprobacion de

hipdtesis es la distribucion chi cuadrado.

Tabulacion o cuadros segun variables de cada hipotesis: manejo de

informacidn, estudio estadistico de datos para presentacion de resultados.
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CAPITULO IV
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 ENCUESTA REALIZADA A ESTUDIANTES DE COMUNICACION
SOCIAL

1. ;(Cual es su grado de conocimiento sobre la “semiotica”?

Tabla 5 Conocimiento sobre la “semiotica”

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Alto 9 5%
Medio 175 87%
Bajo 16 8%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Marlon Esteban Monar Palma

&/

= Alto
= Medio

= Bajo

Gréfico 35: Conocimiento sobre la “semiotica”
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Andlisis:
La pregunta 1, refleja que 9 estudiantes, es decir el 5% tienen un alto conocimiento

sobre la “semiodtica, 175, que representa al 87%, indican que tienen un conocimiento

medio y 16, que representa el 8%, menciona que es bajo.
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Interpretacion:

Un alto porcentaje de estudiantes entrevistados manifiesta tener un escaso
conocimiento de la semiética, es decir no se ha dado la suficiente cobertura a este tema

dentro de las aulas de clase.

2. Cree usted que el aporte de la semidtica al estudio del fotoperiodismo debe

Ser.

Tabla 6 Aporte de la semiética al estudio del fotoperiodismo
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Alto 171 85%
Medio 21 11%
Bajo 8 4%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

= Alto
= Medio

Bajo

Gréfico 36: Aporte de la semidtica al estudio del fotoperiodismo
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Andlisis:

La pregunta 2, refleja que 65 estudiantes, es decir el 85% creen que el aporte de la
semiotica al estudio del fotoperiodismo debe ser alto, 21, que representa al 11%,
menciona que debe ser medio, y 8 es decir el 4% menciona que debe ser bajo.

Interpretacion:

El criterio mayoritario de estudiantes demuestra que el aporte de la semi6tica al estudio
del fotoperiodismo es un elemento importante para el desarrollo de un periodismo
diferente y enfocado a la realidad de los acontecimientos actuales.
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3. ¢Piensa usted que la semidtica, permite obtener la verdadera informacion de

mensajes graficos?

Tabla 7 La semidtica permite obtener la verdadera informacién
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 180 90%
No 20 10%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

= Si

= No

Grafico 37: La semi6tica permite obtener la verdadera informacion
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Anadlisis:

La pregunta 3, refleja que 180 estudiantes, es decir el 90% piensan que la semidtica,
permite obtener la verdadera informacion de mensajes graficos, y 20, que representa

el 10%, piensan que no es asi.
Interpretacion:

Los resultados de esta pregunta dan luz a la importancia que se debe dar a la semidtica,
ya que ésta permite obtener la verdadera informacién de los reportes gréficos
emanados de algun reportaje o, mas adn, sobre noticias recogidas en el lugar de los
hechos, ademés esta informacion debe ser veraz debido a que va dirigido hacia la

poblacion que espera una informacién real, tal como debe ser.
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4. ;Qué es para usted “semiotica”?

Tabla 8 Considerar a la “semiotica” como:

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Signo 23 12%
Significado 131 65%
Imagen 46 23%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

= Signo
= Significado

= Imagen

Grafico 38. Considerar a la “semidtica” como:
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

Anélisis:
La pregunta 4, refleja que 23 estudiantes, es decir el 12% consideran a la semidtica

signo, 131, que representa al 65%, la consideran como significado y 46, que representa

el 23%, la consideran como imagen.

Interpretacion:

De los elementos mencionados en la encuesta, consideran a la semidtica como un
significado, siendo este un elemento importante, cabe resaltar que la semidtica también

es considerada, en menor numero, como signo e imagen por parte de los estudiantes
encuestados.
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5. ¢Cual cree usted que deberia ser el grado de importancia en relacion a la
semidtica y el fotoperiodismo?

Tabla 9 Grado de importancia de la semiética y el fotoperiodismo
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Alto 133 66%
Medio 59 30%
Bajo 8 4%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

\

= Alto
= Medio

= Bajo

Grafico 39: Grado de importancia de la semidtica y el fotoperiodismo
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Andélisis:

La pregunta 5, refleja que 133 estudiantes, es decir el 66% creen que deberia ser alto
el grado de importancia de la semiética en relacion al fotoperiodismo, 59, que
representa al 30%, indican que deberia ser medio y 8, que representa el 4%, menciona
que deberia ser bajo.

Interpretacion:

La mayoria de los estudiantes encuestados piensan que la semiética debe tener un alto
grado de importancia en relacion con el desarrollo del fotoperiodismo, lo consideran
importante para la preparacion en su futura profesion.
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6. ¢Cree usted que la comunicacion actual requiere de la aplicacion de la

semidtica?

Tabla 10 La comunicacién requiere la aplicacion de la semi6tica
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 189 95%
No 11 5%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

\

= Si

= No

Gréfico 40: La comunicacion requiere la aplicacion de la semiética
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Anélisis:
La pregunta 6, refleja que 189 estudiantes, es decir el 95% creen que la comunicacion

actual requiere de la aplicacion de la semidtica, y 11 de ellos, que representa al 5%
creen que no es asi.

Interpretacion:
La mayoria de los estudiantes encuestados estan de acuerdo en que la comunicacién
actual requiere de elementos importantes como la semidtica para que sea llevada de

manera mas eficaz hacia los receptores de la misma, quienes necesitan la total y

completa informacién.
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7. ¢En la carrera de Comunicacion Social, considera que aplico la semidtica en

algan trabajo impuesto por el docente?

Tabla 11 La semiética incide en un buen desarrollo del fotoperiodismo
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 23 11%
No 177 89%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

Grafico 41: La semiotica incide en un buen desarrollo del fotoperiodismo
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Analisis:

La pregunta 7, refleja que 177 estudiantes, es decir el 89% consideran que, en la carrera
de Comunicacion Social, no se aplico la semiotica en algin trabajo impuesto por el
docente, mientras que 23 estudiantes, que corresponde al 11% creen que si.
Interpretacion:

Los estudiantes encuestados consideran la semiotica como un elemento importante en

el desarrollo del fotoperiodismo, es decir que su aplicacion incide favorablemente en

el desarrollo de la carrera de periodismo.
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8. ¢En qué medida considera que el fotoperiodismo es importante en la

comunicacion actual?

Tabla 12 Importancia del fotoperiodismo es en la comunicacién actual
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Alto 148 74%
Medio 48 24%
bajo 4 2%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

2%

= Alto
= Medio

= bajo

Grafico 42: Importancia del fotoperiodismo es en la comunicacion actual
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Anadlisis:

La pregunta 8, refleja que 148 estudiantes, es decir el 74% consideran que el
fotoperiodismo tiene una alta importancia en la comunicacion actual, 48, que
representa al 24%, indican que tiene una importancia media y 4, que representa el 2%,

menciona que es bajo.
Interpretacion:

Segun el criterio de los estudiantes encuestados, ellos consideran al fotoperiodismo
como un elemento importante en la comunicacion actual. La cual requiere de todos los
elementos necesarios para que la informacion sea la mas adecuada, de acuerdo a la

tecnologia de la comunicacion que se maneja en el presente.
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9. De estas tres opciones, ¢cual usaria usted para dar un mensaje en una nota o
desarrollo periodistico?

Tabla 13 Opciones para dar un mensaje en una nota o desarrollo periodistico
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Solo Texto 7 4%
Solo Imagen 46 23%
Ambos 147 73%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

/

= Solo Texto
= Solo Imagen

= Ambos

Gréfico 43: Opciones para dar un mensaje en una nota o desarrollo periodistico
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Anadlisis:

La pregunta 9, refleja que 7 estudiantes, es decir el 4% piensan que solamente el texto
deberia usarse para dar un mensaje en una nota o desarrollo periodistico, 46 de ellos,
que representa al 23%, indican que es suficiente con la imagen y 147, que representa

el 73%, mencionan que se necesitan de los dos elementos.
Interpretacion:

Los estudiantes encuestados, en su mayoria, piensan que el texto y las imagenes son
los elementos importantes que se requiere para emitir correctamente un mensaje de
una nota o desarrollo periodistico, los cuales deben Ilegar claramente explicados a los

receptores.
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10. ¢Considera importante la fotografia periodistica en su futura vida

profesional?

Tabla 14 Importancia de la fotografia periodistica en futura vida profesional
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 135 68%
NO 65 32%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

= Si
= NO

Gréfico 44: Importancia de la fotografia periodistica en futura vida profesional
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Andélisis:

La pregunta 10, refleja que 135 estudiantes, es decir el 68% consideran importante la
fotografia periodistica en su futura vida profesional, y 65, que representa al 32%,

indican que no.

Interpretacion:

Muchos de los estudiantes consultados consideran importante la aplicacion de la
fotografia periodistica en su futura vida profesional, es decir como parte del desarrollo
de su preparacion universitaria, sin embargo, muchos estudiantes no lo consideran asi,
debido a que ellos creen que este no es un elemento importante en su futura carrea

periodistica.
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11. ¢ En qué medida considera que las fotografias de los medios impresos entregan

un mensaje adecuado a los receptores de los mismos?

Tabla 15 Mensaje adecuado de las fotografias de los medios impresos
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Alto 55 27%
Medio 116 58%
Bajo 29 15%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

—~

= Alto
= Medio

= Bajo

Grafico 45: Mensaje adecuado de las fotografias de los medios impresos
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Anélisis:
La pregunta 11, refleja que 55 estudiantes, es decir el 27% consideran en un nivel Alto,
que las fotografias de los medios impresos entregan un mensaje adecuado a los

receptores de los mismos, 116, que representa al 58% medio, y 29 que representa 15%

indican nivel bajo.
Interpretacion:
La mayoria de los estudiantes tienen el concepto de que las fotografia empleadas en

los medios impresos actuales entregan mensajes con bajo nivel hacia los receptores es

decir no es clara la comunicacién emanada de estos medios.

82



12. ¢Piensa usted que el periodismo actual debe manejar responsablemente la

difusion de las imégenes en sus respectivos medios?

Tabla 16 Manejo responsable del periodismo actual en la difusion de imagenes
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 200 100%
No 0 0
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

0%

u Si
= No

Grafico 46: Manejo responsable del periodismo actual en la difusion de imagenes
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Analisis:
La pregunta 12, refleja que los 200 estudiantes, es decir el 100% piensan que el

periodismo actual debe manejar responsablemente la difusion de las imagenes en sus

respectivos medios.

Interpretacion:

La totalidad de los estudiantes encuestados tiene el firme criterio que el periodismo,
en la actualidad, tiene la responsabilidad de manejar adecuadamente la difusion de las

imagenes que se emiten, en los medios impresos, resaltando aqui que la
responsabilidad es compartida por los responsables del manejo de los medios.
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13. La frase “una imagen vale mas que mil palabras”, representa para usted:

Tabla 17 Significado de la frase “una imagen vale mas que mil palabras”

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
Significado 27 14%
Sensaciones 12 6%
El todo (significado) de un texto 26 13%
Impacto 83 42%
Comprension de todo 52 25%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

= Significado

" N |
, = Sensaciones

13%
El todo (significado) de

un texto

42%
Impacto

= Comprensién de todo

Grafico 47: Significado de la frase “una imagen vale mas que mil palabras”
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Anadlisis:

La pregunta 13, refleja que 27 estudiantes, es decir el 14% manifiestan que la frase
“una imagen vale mas que mil palabras”, representa para ellos, significado, 12, que
representa al 6%, indican que representa sensaciones 26, que representa el 13%,
menciona que representa el todo, 83, representa 42% impacto, 52 que representa el

25% indican que representa comprension de todo.
Interpretacion:

Para un alto porcentaje de estudiantes consultados, la frase “una imagen vale mas que

mil palabras”, representa el significado de lo que implica el valor que tiene una imagen

84



en la comunicacion de informacion, de todos modos, una parte de os estudiantes tienen
la idea de que la frase es el todo de la informacion, muchos menos criterios creen que
la frase representa sensaciones, impacto y comprension.

14. ¢ Conoce usted qué es grado de iconicidad de una imagen?

Tabla 18 Conocimiento del grado de iconicidad de una imagen
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 142 71%
No 58 29%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

= Si

= No

Grafico 48: Conocimiento del grado de iconicidad de una imagen
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Anadlisis:

La pregunta 14, refleja que 142 estudiantes, es decir el 71% conocen qué es grado de

iconicidad de una imagen, 58, que representa al 29%, indican que no conocen.
Interpretacion:

Un gran porcentaje de los estudiantes de la carrera de Comunicacién Social, conocen
acerca de esta teoria sobre lo que es la iconicidad de una imagen, es decir conocen

sobre la mejor representacion que tienen las imagenes emanadas de un reportaje
periodistico.
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15. ¢En qué medida considera que los medios de comunicacion

estimulan a los lectores por medio de las imagenes?

Tabla 19 Estimulo por medio de las imagenes de medios de comunicacion
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Alto 90 45%
Medio 60 30%
Bajo 50 25%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

= Alto
= Medio

= Bajo

Grafico 49: Estimulo por medio de las imagenes de medios de comunicacion
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Anadlisis:

impresos

La pregunta 15, refleja que 90 estudiantes, es decir el 45% consideran que los medios

de comunicacién impresos estimulan en medida alta a los lectores por medio de las

imagenes, 60, que representa al 30%, indican que estimulan en un nivel medio y 50,

que representa el 25%, menciona que el estimulo es bajo.

Interpretacion:

El criterio de un alto porcentaje de estudiantes de Comunicacion Social considera que

los medios de comunicacion tienen un nivel medio y bajo, de acuerdo al criterio

mayoritario, en relacion a la estimulacién de los medios hacia los lectores, a través de

las imégenes.
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16. ¢ Piensa usted que una fotografia puede reemplazar el texto de la noticia?

Tabla 20 La fotografia reemplaza al texto de la noticia
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 135 68%
No 65 32%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

= Si

= No

Grafico 50: La fotografia reemplaza al texto de la noticia
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Anadlisis:

La pregunta 16, refleja que 135 estudiantes, es decir el 68% piensan que una fotografia

puede reemplazar el texto de la noticia, y 65, que representa el 32%, menciona que no.

Interpretacion:

Es importante tomar en cuenta el criterio de la mayoria de los estudiantes consultados,
ya que ellos manifiestan categéricamente que una fotografia puede reemplazar el texto
de una noticia, entendiéndose que la fotografia debe ser lo méas explicita posible de
manera que pueda proyectar el mensaje correcto sin la necesidad de un texto

explicativo.
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17. ¢ Cree usted que la comunicacién, por medio de una imagen, causa eficacia en

una noticia?

Tabla 21 Eficacia de la noticia por medio de una imagen
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 161 81%
No 39 19%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

-

= Si

= No

Grafico 51: Eficacia de la noticia por medio de una imagen
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Andélisis:

La pregunta 17, refleja que 161 estudiantes, es decir el 81% creen que la comunicacion,
por medio de una imagen, causa eficacia en una noticia y 39, que representa al 19%,

creen que no es asi.
Interpretacion:
Los estudiantes encuestados creen que la eficacia de una noticia se da por la utilizacién

de las imagenes correctas, las cuales al ser utilizadas adecuadamente pueden lograr

una mejor comunicacion de la informacién que se desprende del reportaje periodistico.
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18. Segun su opinion, el fotoperiodismo debe contener caracteristicas Unicas

como:

Tabla 22 Caracteristicas del fotoperiodismo
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Composicion 60 30%
Historia 17 9%
Narrativa 48 24%
Encuadre 11 5%
Todas 64 32%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

= Composicién

= Historia

= Narrativa
Encuadre

= Todas

‘5%

Gréfico 52: Caracteristicas del fotoperiodismo
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Andlisis:

La pregunta 18, refleja que 30 estudiantes, es decir el 30% opinan que el
fotoperiodismo debe contener caracteristicas Unicas como la composicion, 17, que
representa al 9%, indican que debe contener historia, 48 que representa el 24%, debe
contener narrativa, 11 que representa el 5% indican que debe contener encuadre, 64 es
decir el 32% debe tener todos los elementos mencionados.



Interpretacion:

Segun la opinion de los estudiantes encuestados, la caracteristica mas importante que
debe contener el fotoperiodismo es la composicion, dando mayor énfasis a una mejor
explicacion del mensaje, también se observa que las otras caracteristicas son
mencionadas como elementos importantes, ademas de que un alto porcentaje esta de
acuerdo en que todas las caracteristicas son importantes en el fotoperiodismo.

19. ¢ Qué considera importante plasmar en un producto fotoperiodistico?

Tabla 23 Contenido importante de un producto fotoperiodistico
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Noticia 86 42%
Reportaje 25 13%
Cronicas 11 6%
Arte 9 5%
Historia 69 34%
TOTAL 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

= Noticia
= Reportaje
= Croénicas
5%
Arte

Grafico 53: Contenido importante de un producto fotoperiodistico
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Andlisis:

La pregunta 19, refleja que 86 estudiantes, es decir el 42% consideran importante
plasmar en un producto fotoperiodistico la noticia, 25, que representa al 13%, indican
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que son importantes los reportajes, 11 que representa el 6% consideran a la cronica 9,
que representa el 5%, menciona arte, y 69 representa historia con 34%.

Interpretacion:

El més alto porcentaje de los estudiantes consultados consideran importante a las
historias como elemento importante en un producto fotoperiodistico, asi como una
cantidad apreciable de ellos consideran que el elemento mas importante es la noticia
que se desprende de este producto, sin embargo, existen criterios que respaldan al arte
y la historia como parte de este trabajo periodistico.

20. ¢Esta de acuerdo que se puede narrar una historia a través del

fotoperiodismo?

Tabla 24 Narracién de una historia a través del fotoperiodismo
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 200 100%
No 0 0
Total 200 100%

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacién Social
Elaborado por: Monar (2019)

0%

= Si
= No

Gréfico 54: Narracion de una historia a través del fotoperiodismo
Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion Social
Elaborado por: Monar (2019)

Analisis:

La pregunta 20, refleja que 200 estudiantes, es decir el 100% estan de acuerdo que se

puede narrar una historia a través del fotoperiodismo.
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Interpretacion:

La mayoria de los estudiantes encuestados estan de acuerdo en que es posible narrar
historias a través del fotoperiodismo, debido a su estructura y la posibilidad de que los
mensajes puedan ser comunicados con efectividad y veracidad hacia los receptores de

los mismos.

4.3 VERIFICACION DE LA HIPOTESIS

Hipdtesis de trabajo: La aplicacion de la semidtica incide en el aprendizaje del
fotoperiodismo de los estudiantes de la carrera de Comunicacion Social de la Facultad

de Jurisprudencia y Ciencias Sociales en la Universidad Técnica de Ambato.

Variable independiente: Aplicacion de la semidtica.

Variable dependiente: El aprendizaje del fotoperiodismo.

Hipotesis nula (Ho)

La aplicacion de la semidtica NO incide en el aprendizaje del fotoperiodismo de los
estudiantes de la carrera de Comunicacién Social de la Facultad de Jurisprudencia y

Ciencias Sociales en la Universidad Técnica de Ambato.

Hipotesis alterna (H1)

La aplicacion de la semidtica Sl incide en el aprendizaje del fotoperiodismo de los
estudiantes de la carrera de Comunicacién Social de la Facultad de Jurisprudencia y

Ciencias Sociales en la Universidad Técnica de Ambato.

Descripcion de la poblacion

La poblacion investigada para la verificacion de la hipdtesis es de 200 estudiantes de
la carrera de Comunicacion Social de la facultad de Jurisprudencia de la Universidad

Técnica de Ambato,
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Para proceder a la comprobacion de la hipdtesis se tomard en consideracion las
preguntas: No. 2 y No. 5 correspondientes a la variable independiente: Aplicacion de
la semiotica y No. 8 y No. 15 de la variable dependiente: EIl aprendizaje del

fotoperiodismo, de la encuesta realizada a los estudiantes.

Frecuencias observadas y frecuencias esperadas.

Frecuencia Observada

PREGUNTAS CATEGORIAS
Alto Medio Bajo SUBTOTAL
2. Cree usted que el aporte de 129 66 5 200

la semidtica al estudio del

fotoperiodismo debe ser:

5. ¢Cuédl cree usted que

deberia ser el grado de 133 59 8 200
importancia en relacién con la

semidtica y el

fotoperiodismo?

8. ¢En qué medida considera

que el fotoperiodismo es 148 48 4 200
importante en la

comunicacion actual?

15. ¢En qué medida considera

que los medios de 90 60 50 200
comunicacion impresos

estimulan a los lectores por

medio de las iméagenes?

TOTAL 500 233 67 800
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Frecuencia esperada

PREGUNTAS CATEGORIAS
Alto Medio Bajo SUBTOTAL
2. Cree usted que el aporte de 125 58 17 200

la semidtica al estudio del

fotoperiodismo debe ser:

5. ¢Cuédl cree usted que

deberia ser el grado de 125 58 17 200
importancia en relacion a la

semiotica y el

fotoperiodismo?

8. ¢En qué medida considera

que el fotoperiodismo es 125 58 17 200
importante en la

comunicacion actual?

15. ¢En qué medida considera

que los medios  de 125 58 17 200
comunicacion impresos

estimulan a los lectores por

medio de las imagenes?

TOTAL 500 232 68 800

Modelo matemético

Para el célculo del modelo matematico se recurrid a la herramienta estadistica
denominado Chi Cuadrado, considerandose la méas apropiada y efectiva para tratar
datos cualitativos, utilizdndose en esta forma los siguientes elementos:

En donde:

(0—E)?

x2=Y E
X2= Chi Cuadrado.
> = Sumatoria de.
O= Frecuencia Observada (Encuestas)
E= Frecuencia Esperada (Observacion)

Nivel de significancia
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Sobre el nivel de significancia a implementarse en la presente investigacion, se tomo
a consideracion el valor de 0,05.

Célculo de grados de libertad

Zona de aceptacion y rechazo

Grados de libertad

(G1)= (F-1)(C-1)

Donde:

gl=Grados de Libertad

C=Columnas de la tabla

F=Filas de la tabla

Remplazando los datos se obtiene:

Grados de Libertad (gl)=(Filas-1)(Columnas-1)

(9l) = (F-1) (C-1)

(9l) = (4-1) (3-1)

(gl)=3*2

(gl)=6

En consecuencia, se obtiene que el valor tabulado de (Xt) con 6 grados de libertad y
un nivel de significacién de 0,05, se encuentra en (12.5916).

Tabla de Contingencia

OBSERVADA ESPERADA (O-E) (0 — E)? (0 — E)%[E
129 125 -6 36 0.28
66 58 8 64 1.10

5 17 -12 144 8.47
133 125 8 64 0.51
59 58 1 1 0.01

8 17 -9 81 4.76
148 125 23 529 4.23
48 58 -10 100 1.72

4 17 -13 169 9.94
90 125 -35 1225 9.8

60 58 2 4 0.06
50 17 33 1089 64.05
800 104.93
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Decisién Final

En cuanto a los resultados que se obtuvo sobre el célculo del Chi Cuadrado Calculado
y el Chi Cuadrado Tabulado, se puede aseverar que Chi 2c= 104.93 y es > Chi
2t=12.5916; en esta forma se acepta la hipotesis alternativa y se rechaza la nula, por lo
que se puede decir que:

La aplicacion de la semidtica Sl incide en el aprendizaje del fotoperiodismo de los
estudiantes de la carrera de Comunicacién Social de la Facultad de Jurisprudencia y

Ciencias Sociales en la Universidad Técnica De Ambato.

Campana de gauss

A .
1
1
1
1
1
! ZONA DE
. RECHAZO
95% |
1
1
1 —_
ZONA DE ! «=0.05
ACEPTACION . !
1
X2C = 104.93

X2T =12,59

Gréfico 55: Campana de Gauss
Elaborado por: Monar (2019)
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 CONCLUSIONES

De acuerdo con el trabajo de campo realizado con los estudiantes de
Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia, se establece que la
aplicacion de la semiotica en la carrera no esta en los niveles adecuados para
que exista un correcto desarrollo del fotoperiodismo, debido a que el 89% de
estudiantes desconocen de la aplicacion de la semiética en lo largo de la carrera
universitaria, provocando un gran vacio en los estudiantes.

Con la determinacion de resultados el de las encuestas aplicadas estudiantes de
la carrera de Comunicacion Social se pudo ver que el nivel de aprendizaje de
semidtica, es medio, debido a que el 87% conoce el termino semiotica, el cual
es un término fundamental que debe conocer, ademas se logro determinar que
el desarrollo del aprendizaje de la carrera de fotoperiodismo se encuentra
limitado en aspectos importantes como los mensajes adecuados a través de las
imagenes y fotografias, es decir existe un déficit de aprendizaje de los
estudiantes en los elementos que van a aportar un mejor aprovechamiento en
la preparacion de los estudiantes universitarios.

Para dar solucion a la problematica se propuso el disefio de una pagina web,
donde el estudiante de la carrera de Comunicacion Social de la Facultad de
Jurisprudencia y Ciencias Sociales en la Universidad Técnica De Ambato, con

el fin de que pueda poner en practica la tematica investigada.
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5.2 RECOMENDACIONES

Se recomienda que se dé la importancia que merece un tema como la semidtica
y que a su vez se dé a conocer a profundidad en la carrera de Comunicacion
Social, debido a que la aplicacion del tema es muy importante para el buen
desarrollo profesional de los estudiantes.

Se recomienda también profundizar en temas importantes de la carrera de
Comunicacion Social como son la mejor utilizacién de las imégenes y
fotografia como elementos indispensables en los futuros reportajes
periodisticos que desarrollaran los estudiantes, asi también se recomienda
tomar los correctivos necesarios para que este tema sirva de influencia
adecuada en la carrera universitaria

Se recomienda a los docentes de la facultad de estudio poner en practica la
pagina disefiada, para que los estudiantes puedan mejorar su conocimiento de

semidtica, a través de la realizacion de talleres impuestos en dicha pagina.
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CAPITULO VI
PROPUESTA

6.1 DATOS INFORMATIVOS

Tema:

Disefiar una plataforma web de difusion de productos de fotoperiodismo dirigido a

estudiantes de la carrera de Comunicacion Social.

Nombre de la Institucion: Universidad Técnica de Ambato.

Provincia: Tungurahua.

Canton: Ambato.

Beneficiarios: Estudiantes de la carrera de Comunicacion
Social.

Responsable: Marlon Esteban Monar Palma.

6.2 ANTECEDENTES DE LA PROPUESTA

Una vez concluida la investigacion se pudo notar, que los estudiantes de la carrera de
Comunicacion Social poseen un bajo conocimiento sobre el tema por lo cual la
propuesta es factible, debido a que el disefio de una plataforma web de difusion de

productos de fotoperiodismo ayudara al estudiante a concientizar su estudio.

La semidtica estudia unidades basicas de significados conocidos como simbolos,
iconos, signos y sefiales, que conviene conocer y saber su funcionamiento para poder
utilizarlos sabiamente durante la profesion. Los medios digitales no han sido muy
explotados en la facultad, es por eso que el disefio de esta herramienta es importante

para mejorar el nivel de aprendizaje.
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6.3 JUSTIFICACION

En vista de que es necesaria una mayor aplicacion de la semidtica para el mejor

aprendizaje del fotoperiodismo se justifica plenamente la elaboracion de la propuesta.

La propuesta es factible debido a la colaboracion de docentes y estudiantes de la
carrera de Comunicacién Social de la Facultad de Jurisprudencia de la Universidad
Técnica de Ambato, y la existencia de los recursos disponibles para la elaboracion de

la propuesta.

En la elaboracion de la propuesta se presenta un contenido original y novedoso debido

a que no se han realizado estudios anteriores relativos al tema de la propuesta.

Los beneficiarios directos de la propuesta son los estudiantes de la carrea de
Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia de la Universidad Técnica de
Ambato.

6.4 OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Crear una plataforma web de difusion de productos de fotoperiodismo dirigido a

estudiantes de la carrera de Comunicacion Social.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Disefio de la pagina web que permita ofrecer varios productos fotograficos para
los estudiantes de Comunicacién Social.

e Disefiar los talleres de capacitacion dirigidos a los estudiantes de la carrera de
Comunicacion Social.

e Incentivar a los estudiantes de Comunicacion Social sobre el uso de la semidtica

en periodismo.

100



6.5 ANALISIS DE FACTIBILIDAD

Socio- Cultural

La propuesta, tendra contribucion sociocultural, debido a que serd un aporte para la
ciudadania en general, debido a que la pagina web, es una herramienta importante para
el desarrollo de la ciudadania contar con una pagina confiable con temas relacionados
a la semiotica, asi también se pretende con estos estudios una mejor y eficaz
informacidn beneficiando a los lectores que son quienes se acercaran mas a la realidad

de los acontecimientos que sucedan a su alrededor.
Organizacional

La propuesta es factible debido que es el estudio realizado mediante encuestas a los
estudiantes se obtuvo como resultados que el disefio de una pagina web con el tema
estudiado, sera una forma méas dindmica de aprender el tema, creando conciencia de la

importancia del tema en los estudiantes.
Factibilidad Econdémica- Financiera

Sera factible porque el costo del disefio de la pagina web sera accesible como se

menciona en el cuadro 1, costo que sera cubierto sin problema por el investigador.

Presupuesto

Cuadro 1: Presupuesto
Detalle de gastos Cantidad

Recursos materiales
Materiales de oficina 300,00

Recursos humanos

Encuestadores 200,00
Colaboradores 100,00
Varios

Alimentacion 120,00
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Movilizacién 50,00

Gastos operacionales 170,00

TOTAL 940,00

Fuente: Observacion Directa
Realizado por: Monar (2019)

6.6 FUNDAMENTACION

Semidtica

La semidtica es una materia necesaria para cualquier estudioso de las ciencias
de la comunicacién porque es la disciplina que estudia el fendmeno de las
relaciones que permiten a las personas transmitir significados e ideas. Ademas,
la semidtica estudia unidades basicas de significados conocidos como simbolos,
iconos, signos y sefiales, que conviene conocer y saber su funcionamiento para

poder utilizarlos sabiamente durante la profesion. (Correa G., 2012, pag. 9)

El autor enfatiza que la semidtica es una ciencia que estudia los diferentes sistemas
de signos que permiten la comunicacion entre individuos, sus modos de produccion,

de funcionamiento y de recepcion
Fotoperiodismo e imagen

La imagen fotoperiodistica, como toda imagen, es representacion visual, y por
lo tanto, interpretacién artificial de lo que vemos. Sin embargo, la imagen con
fines informativos y documentales, ha adquirido una estética discursiva que
responde a ciertos canones visuales establecidos en la cultura occidental y
mediatica, que le han atribuido el rol histérico de representar la verdad y la

realidad. (Bariuelos, s.f.)

Al autor enfatiza que el fotoperiodismo e imagen es una representacion visual, de
todo lo que se ve la cual tiene distintos fines, esta puede ser: documentales o

periodisticos.

102



Fotoperiodismo: verdad y realidad

La imagen fotoperiodistica es una “ficcion operativa” cuya valoracion y funcion
esta condicionada por un “pacto discursivo” socialmente aceptado desde el
discurso y las reglas propiamente periodisticas. Una vez mas, si una fotografia
no encuentra adecuacién mediante dicho “pacto discursivo”, desde una “ficcion
operativa” determinada con un hecho determinado, entonces puede ser valorada

como falsa, o irreal. (Bafiuelos, s.f.)

Una imagen que no concuerda con los hechos, que rompe las reglas de un pacto
discursivo sobre la realidad, en el caso del fotoperidismo, y entonces se erige como

ficcion o falsedad

“La “ficcion operativa” conduce a comprender la imagen fotoperiodistica como una
representacion “ideal” de la verdad sobre un hecho, con reglas éticas y profesionales
predeterminadas. Aqui una descripcion de las relaciones entre hecho, fotografo,

representacion y realidad.” (Bafiuelos, s.f.)

Fotoperiodismo: ética y credibilidad

El “punto de vista” del fotoperiodista es visual y moral. La seleccion de una
escena y un encuadre determinado es ideoldgica. Cientos de iméagenes
fotoperiodisticas no existirian, no serian como las conocemos, sin la presencia

del fotégrafo y su influencia en la escena. (Bafiuelos, s.f.)

El autor recalca que la posicion moral del fotografo modifica la realidad, la sola
presencia de un fotoperiodista en un lugar, modifica ya las condiciones y por ende lo

que llamamaos realidad

Para comprender e interpretar mas verazmente un hecho, tanto el fotoperiodista
como el consumidor de la imagen, beben tener presente que la imagen es sélo
un fragmento de informacién que representa la interpretacién ideoldgica de una
realidad mucho mas amplia y compleja. Por ello, es necesario educar en la
investigacion y la profundizacion sobre el contexto histdrico que da lugar a una

imagen y desde el que se esta leyendo. (Bafiuelos, s.f.)
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Fundamentacién axiol6gica

La practica de valores por parte del ser humano tiene que ir de acuerdo con el
desarrollo intelectual del mismo, por lo tanto es el proposito del presente estudio que
el estudiante desarrolle estos valores en su carrera profesional. Valores como el

respeto, la honestidad, la igualdad.
Fundamentacion epistemoldgica:

El estudiante debe estar en condiciones de analizar todos los puntos de vista y
argumentos que se proponen, por lo tanto, es importante que los contenidos de la
propuesta sean debidamente analizados desde la perspectiva de la Comunicacion

Social y el enfoque principal a la profesion periodistica. (Bafiuelos, s.f.)
Fundamentacion pedagdgica

Las guias metodoldgicas de los docentes de la carrera de fotoperiodismo hacen que el
desarrollo de la propuesta tenga los suficientes fundamentos pedagogicos que permiten

la correcta estructuracién de los contenidos principales de la misma. (Moreno , 2012)
Fundamentacion filosofica

Las ideas principales de la propuesta estan sujetas a los analisis correspondientes desde
el punto de vista filosofico, es decir siempre observando que se cumplan con los
parametros de la correcta informacién de acuerdo al pensamiento critico constructivo

de la propuesta. (Perea, 2015)

6.7 DESARROLLO DE LA PROPUESTA
Disefio de una plataforma web de difusion de productos de fotoperiodismo
dirigido a estudiantes de la carrera de Comunicacion Social.

La plataforma web tiene como contenido en el cual el estudiante puede observar
diferentes productos de fotoperiodismo los cuales les ayuden a tener un enfoque
didactico con el fin de que sean préacticos y aptos para ser aplicados en los tiempos que
estén disponibles dentro de los planes de estudio respectivos de la carrera de

Comunicacion Social.
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El disefio de la pagina web se lo realiz6 en wix, la cual ayudard a difundir los productos
fotoperiodismo para los estudiantes de Comunicacion Social los cuales contribuyan

con el mejoramiento de aprendizaje.

Wix es una herramienta de negocios que contribuye con varias caracteristicas de

desarrollo de la pagina.

e Wix es famoso por proveer hospedaje gratis para todos los sitios web creados
en su plataforma.

e EI enorme mercado de aplicaciones que posee Wix hace facil agregar una
variedad de ricos elementos a un sitio Web, incluyendo encuestas, streams de
redes sociales y formularios de registro para boletines de noticias.

e Wix tiene un asombroso editor de imagenes incorporado directamente a la
interfaz, lo que permite agregar graficos desde una rica biblioteca de imagenes
profesionales.

e Elegir y agregar elementos de vanguardia a tu sitio, es algo que Wix lo
proporciona, tal como fondos de video e impresionantes efectos 3D.

e Wix puede ajustarse al objeto de un negocio, debido a que cuenta con opciones
para empresas, emprendedores, tiendas virtuales, portafolios, restaurantes,

hospedajes, entre otras aplicaciones. (Villasefior , 2011)

Una vez analizadas las ventajas que proporciona Wix se procede a la creacion de la

pagina web donde ingresando a https://es.wix.com/, se escoge la opcion PLANTILLA,

y se nos despliega la siguiente opcién:
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https://es.wix.com/

Grafico 56: Creacion de pagina web

Elaborado por: Monar (2019)

Una vez dado clic derecho en la opciéon PLANTILLA se despliega la siguiente pantalla
donde permite seleccionar la plantilla que necesitemos para el disefio propuesto, en
este caso se escogera la marcada en la imagen 63.

D -
. C e mtccon vt
BIENVENIDO
A TU SERENIDAD
ok - el >
———
I svw i - - B — y -
= B
e
Ver todas ‘o5 planties

Twncn Ordne ‘ ~ -—--t

Gréfico 57: Plantilla de inicio
Elaborado por: Monar (2019)

Una vez seleccionada la pagina se despliega la siguiente pantalla la cual se necesita

llenar el email, pasword, y procedemos a entrar.
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Y Canbtenn with Ceoage

Gréfico 58: Plantilla de inicio
Elaborado por: Monar (2019)

Una vez llenados los campos solicitados se despliega la siguiente pantalla la cual se
necesita escoger la opcion STAR NOW y se despliega la siguiente pantalla en la cual
indica cudl es la actividad del negocio.

[ OO Dl DDl SO S _TO A= e B/, TSR T——— . |

X

Grafico 59: Plantilla de inicio
Elaborado por: Monar (2019)

Una vez llenada la informacion de la actividad en este caso la Ilamaremos
PERCEPCIONES se despliega la siguiente pantalla en la cual pulso clic derecho en
GO TO WIX EDITOR, y se despliega la siguiente pantalla con las siguientes opciones
de disefio y elijo uno para editar, para nuestra pagina se escogié la siguiente que se
muestra a continuacion y para la constancia presentamos el siguiente link (wix, 2017)
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Grafico 60: Plantilla de inicio
Elaborado por: Monar (2019)

Y como resultado final se obtiene la pagina Web, la cual quedara de la siguiente forma
y para constancia se presenta el link donde se puede ir observar la pagina y opciones
que ofrece.
Finalmente, concluido el disefio de se puede ver que cuenta con tres modulos donde se
puede apreciar el siguiente:

e Inicio

e Proyectos

e Talleres
Donde en la pestafia de INICIO dando clic derecho se despliega la siguiente pantalla

en la cual se puede observar los siguientes:
l [~ I .t - *

Grafico 61: Pantalla de inicio
Elaborado por: Monar (2019)
Fuente: https://www.percepciones.org/

108



En cambio en la opcidn proyectos se puede tres opciones:
Donde dando clic derecho se puede ingresar a cualquier de las tres opciones

presentadas.
fe-

. (I

PERCEPCI®@NES

Grafico 62: Proyectos
Elaborado por: Monar (2019)
Fuente: https://www.percepciones.org/prensa

En este caso se escogié DE PUNO Y LETRA, donde se puede apreciar la narracion

del tema propuesto y varias imagenes fotograficas relacionadas al tema.
feo-

. (I

PERCEPCI@NES

Peataste 20 tervmrcn e 1A (e
N eas v Arte o Wl

Grafico 63: Proyectos noticia
Elaborado por: Monar (2019)
Fuente: https://www.percepciones.org/copia-de-desarrollo-de-noticia
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Finalmente, en la opcion TALLERES, donde se puede encontrar 5 talleres como se

puede ver en la siguiente pantalla:
(Y ——

@mm”m T it weren evogwee wome & Gless

Senrarsaniss g sk dy masth pere W coinessis
e PRI A2 bttt ¢ I e e A
Poyadine Gur S oua R 3 ACAOM & ol
v

! e mgtene waa nderee Setecie hemat it frareaderes
e e A 08 Juils ol & Catcoacde o4 Aaune
Wwees 00 fehoperadre

o Presentacion y desarrollo de los
contenidos del Taller:

F v W ahe

Grafico 64: Pantalla talleres
Elaborado por: Monar (2019)
Fuente: https://www.percepciones.org/ambato

En el primer taller se puede ver lo siguiente:

Fundamentos Generales de
Semidtica

Grafico 65: Pantalla de registro de usuario

Elaborado por: Monar (2019)
Fuente:https://docs.google.com/forms/d/e/1FAlpQLSelZ9rOAC4QxeEJosjhC_0Zx0OiocmV0yqCUv
JYilGV9gpGoL Alviewform

Una vez registrado se procede a dar clic derecho en presentacion y desarrollo de los
contenidos  del taller  en https://drive.google.com/file/d/1a30MWLSG-
QOixtcOyB8BA-
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2DIntHmLIv/view?fbclid=IwARO00qI0hht9z5fSeAM7z1bjyN5phcG_DWYO10MC
ULzIiE8S2m9vVjb-oENoY

Los talleres se encuentran estructurados de la siguiente forma:

1. Estructura de los talleres

- Tema
- Destinatarios
- Fechay lugar
- Objetivo
- Actividades
> Bienvenida
» Presentacion de expositores
» Metodologia
» Exposicion de contenidos
» Dinamicas
- Tiempo de duracion de las actividades
- Materiales
- Método o técnica
- Responsable
- Observaciones
- Plan de accion

- Evaluacién

2. Disefio del taller en el que constan los elementos mencionados

Tabla 25 Elementos de los talleres

Tema:
Destinatarios:
Fechay lugar:

Objetivo:
No. | Actividad Tiempo | Materiales M,eto_do/ Responsable Observaciones
Técnica
1
4 Plan de
accion
5 | Evaluacion

Elaborado por: Monar (2019)
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Taller No. 1

Tabla 26 Desarrollo del Taller No. 1

Tema: Fundamentos generales de “Semidtica”

Destinatarios: Alumnos de la carrera de Comunicacion Social
Fechay lugar: Por definirse

Objetivo: Lograr que los estudiantes de la carrera de Comunicacién Social conozcan a cabalidad sobre la Semidtica.

d. Comunicacion significacion
e. Semidtica o Semiologia
f. La cultura como fenGmeno semiotico

Infocus

en plenaria

No. Actividades Tiempo Materiales Meétodo/Técnica Responsable
Tripticos, Verbal
1 | Bienvenida, e inauguracion del taller 5 min boletines
informativos
5 Breve presentacion de las y los participantes y sus expectativas 20 min Tarjetas de Participativo | El investigador
del Taller. identificacion
3 Presentacion de los expositores 5 min Pantalla Verbal
a. Manifestar la experiencia y preparacion del expositor/a informativa
Exposicion de la metodologia y organizacion del taller Verbal
Aspectos logisticos y organizativos
- Documentacion del taller .
. . Expositor,
- Reglas de juego . Papel de rotafolio .
4 e 10 min | . expositora o el
- Comisiones infocus . :
i investigador
- Materiales
- Horarios
- Técnicas de evaluacion
Presentacion y desarrollo de los contenidos del taller: Expositivo
a. Teoria de semidtica general
b. Significacion y comunicacion . Expositor,
o . - . Papel de rotafolio . .
5 | c. Los limites de la teoria de semiética general 50 min Presentacion expositora o el

investigador
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(Anexo 3) Discusion en
plenaria

Desarrollo de dindmicas y actividades:

DINAMICAS: 20 min | Carpetas, hojas, o Expositor,
6 - - Participativo expositora o el
a. Formar grupos de trabajo lapices, . )
. N . investigador
b. Dentro de los grupos compartir experiencias personales. 50 min
Concluspnes y recomendaciones papel de rotafolio, .
a. Resumir los puntos tratados . : Expositor,
. : . pizarra de tiza :
7 | b. Establecer las conclusiones luego del trabajo grupal 15 min liquida expositora o el
c. Plantear recomendaciones sobre cdmo solucionar los ' Explicativo investigador
infocus )
problemas presentados lluvia de
Plan de accion . ideas
a. Aplicacion de lo aprendido en el taller ngel de ro'gafollo, participativo Expositor,
. ] . . Pizarra de tiza .
8 | b. establecer mecanismos acerca de como aplicar las 25 min liauida expositora o el
recomendaciones en casos que se presenten inq‘ocus investigador

establecer el plan de accidn con todos los participantes del taller

Evaluacion

a. Aplicar técnicas de evaluacion al final del taller
b. Sesidn de preguntas y respuestas

9 | c. Realizar una autoevaluacién con preguntas que se hacen los | 20 min
participantes y las respuestas correspondientes.

d. Realizar evaluaciones pos evento

e. Programar talleres de refuerzo, de ser necesario

Expositor,
Participativo | expositora o el
investigador

Cuestionarios,
hojas

Elaborado por: Monar (2019)
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Taller No. 2

Tabla 27 Desarrollo del Taller No. 2

Tema: La comunicacion

Destinatarios: Alumnos de la carrera de Comunicacion Social

Fecha y lugar: Por definirse

Obijetivo: Establecer la importancia de la comunicacion en la carrera de fotoperiodismo.

No. Actividades Tiempo Materiales Método/Técnica Responsable
1 | Bienvenida, e inauguracion del taller 5 min !30Iet|ne§ Verbal
informativos
5 Breve presentacion de las y los participantes y sus expectativas 20 min Tarje_tqs de_ , Participativo El investigador
del taller. identificacion
3 Presentacion de los expositores 5 min Pantalla Verbal
a. Manifestar la experiencia y preparacion del expositor/a informativa
Exposicion de la metodologia y organizacion del taller Verbal
Aspectos logisticos y organizativos
i Documentgmon del taller Papel de rotafolio Expositor,
4 |~ Reglas de juego 10 min | Pizarra blanca rxpositora o el
- Comisiones Proyector investigador
- Materiales
- Horarios
- Técnicas de evaluacion
Presentacion y desarrollo de los contenidos del taller: Expositivo
a. La comunicacion, introduccion
b. El concepto de comunicacion Papel de rotafolio Expositor,
5 | c. El esquema lineal de comunicacion 50 min | Pizarrdn blanco Presentacion expositora o el
d. Comunicacion vs informacion Proyector en plenaria investigador
e. ¢Qué comunicamos?
f. ¢(Para qué comunicarse?

114



(Anexo 4) Discusion en
plenaria
Desarrollo de dinamicas y actividades: Expositor

6 DINAMICAS: 20 min | Carpetas, hojas, Participativo Expositora o’ ol
a. Formar grupos de trabajo lapices. investigador
b. Dentro de los grupos compartir experiencias personales. 50 min
Conclusiones y recomendaciones .

a. Resumir Ios)[/)untos tratados ngel d?j rc;‘_[afollo, Expositor,

7 | b. Establecer las conclusiones luego del trabajo grupal 15 min ﬁlzjiré: ¢ liza Expositora o el
c. Plantear recomendaciones sobre cdmo solucionar los P?o ector Explicativo investigador
problemas presentados y Lluvia de
Plan de accion . ideas
a. Aplicacion de lo aprendido en el taller P_aperlr dg rci'_[afollo, Participativo Expositor,

8 | b. establecer mecanismos acerca de como aplicar las 25 min Fl'lzl?id: € liza Expositora o el
recomendaciones en casos que se presenten P?o ector investigador
establecer el plan de accidn con todos los participantes del taller Y
Evaluacion
a. Aplicar técnicas de evaluacion al final del taller
b. Sesidn de preguntas y respuestas Cuestionarios Expositor,

9 | c. Realizar una autoevaluacién con preguntas que se hacen los | 20 min hoias ' Participativo | Expositora o el
participantes y las respuestas correspondientes. ) investigador
d. Realizar evaluaciones pos evento
e. Programar talleres de refuerzo, de ser necesario

Elaborado por: Monar (2019)
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Tabla 28 Desarrollo del Taller No. 3

Taller No. 3

Tema: Elementos de la semidtica
Destinatarios: Alumnos de la carrera de Comunicacién Social
Fechay lugar: Por definirse

Objetivo: Establecer con claridad los conceptos y la importancia de los elementos que forman parte de la Semidtica.

No. Actividades Tiempo Materiales Método/Técnica Responsable
1 | Bienvenida, e inauguracion del taller 5 min Boletmeg Verbal
informativos
5 Breve presentacion de las y los participantes y sus expectativas 20 min jl'arje.tqs de_ ’ Participativo El Investigador
del Taller. identificacion
Presentacion de los expositores . Pantalla Verbal
3 . S L . 5 min . .
a. Manifestar la experiencia y preparacion del expositor/a informativa
Exposicion de la metodologia y organizacion del taller Verbal
Aspectos logisticos y organizativos
- Documentacion del taller Papel de rotafolio .
. Expositor,
- Reglas de juego . Acetatos con .
4 e 10 min Expositora o el
- Comisiones Retroproyector . 3
> investigador
- Materiales Proyector
- Horarios
- Técnicas de evaluacion
Presentacion y desarrollo de los contenidos del taller: Expositivo
a. Introduccion sobre los elementos de la semiotica
b. El simbolo Papel de rotafolio .
. . Expositor,
c. Elicono . Acetatos con Presentacion .
5 : 50 min . Expositora o el
d. El signo Retroproyector en plenaria : .
! investigador
e. La senal Proyector
f. El significado Discusion en
f.1. Significado denotativo plenaria
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f.2. Significado connotativo
f.3. Significados naturales y artificiales
g. Codificacion

(Anexo 5)
Desarrollo de dinamicas y actividades: Exoositor
DINAMICAS: 20 min | Carpetas, hojas, Participativo P ’
6 . . Expositora o el
a. Formar grupos de trabajo lapices, ; .
. . . investigador
b. Dentro de los grupos compartir experiencias personales. 50 min

Conclusiones y recomendaciones .
y Papel de rotafolio,

a. Resumir los puntos tratados pizarra de tiza Expositor,

7 | b. Establecer las conclusiones luego del trabajo grupal 15 min liquida Expositora o el
c. Plantear recomendaciones sobre cdmo solucionar los P?o ector Explicativo investigador
problemas presentados Y Lluvia de
Plan de accion . ideas
a. Aplicacion de lo aprendido en el taller ngel dg rc;'_[afollo, Participativo Expositor,

8 | b. establecer mecanismos acerca de como aplicar las 25 min ﬁ'zjiré: € liza Expositora o el
recomendaciones en casos que se presenten P?oyector investigador

establecer el plan de accion con todos los participantes del taller

Evaluacion Participativo
a. Aplicar técnicas de evaluacién al final del taller
b. Sesion de preguntas y respuestas

9 | c. Realizar una autoevaluacion con preguntas que se hacen los | 20 min
participantes y las respuestas correspondientes.

d. Realizar evaluaciones pos evento

e. Programar talleres de refuerzo, de ser necesario

Expositor,
Expositora o el
investigador

Cuestionarios,
hojas

Elaborado por: Monar (2019)
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Taller No. 4

Tabla 29 Desarrollo del Taller No. 4

Tema: La Semiotica y el periodismo

Destinatarios: Alumnos de la carrera de Comunicacién Social

Fechay lugar: Por definirse

Objetivo: Identificar la influencia que tiene la semidtica en el periodismo.

No. Actividades Tiempo Materiales Método/Técnica Responsable
Tripticos, Verbal
1 | Bienvenida, e inauguracion del taller 5 min boletines
informativos
Breve presentacion de las y los participantes y sus expectativas . Tarjetas de Participativo | EI Investigador
2 20 min | . e
del Taller. identificacion
Presentacion de los expositores . Pantalla Verbal
3 . U ., . 5 min - .
a. Manifestar la experiencia y preparacion del expositor/a informativa
Exposicion de la metodologia y organizacion del taller Verbal
Aspectos logisticos y organizativos
- Documentacion del taller Papel de rotafolio .
. Expositor,
- Reglas de juego . Acetatos con .
4 e 10 min Expositora o el
- Comisiones Retroproyector . 2
i investigador
- Materiales Proyector
- Horarios
- Técnicas de evaluacion
Presentacion y desarrollo de los contenidos del taller: Expositivo
a. Introduccion de la semid6tica y el periodismo Papel de rotafolio .
. . il - . Expositor,
b. La importancia de la semidtica en el periodismo . | Acetatos con Presentacion .
5 . s L 50 min . Expositora o el
c. Los géneros periodisticos y de opinion Retroproyector en plenaria ; :
. .y L investigador
c.1. Los géneros de opinion Proyector Discusion en
c.2. Periodismo de opinion: funciones y objetivos plenaria
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c.3. El valor del periodismo de opinion en los diarios
ecuatorianos

(Anexo 6)
Desarrollo de dinamicas y actividades: .
< ] . . C Expositor,
DINAMICAS: 20 min | Carpetas, hojas, Participativo .
6 . . Expositora o el
a. Formar grupos de trabajo lapices, : .
. N . investigador
b. Dentro de los grupos compartir experiencias personales. 50 min

Conclusiones y recomendaciones
a. Resumir los puntos tratados
7 | b. Establecer las conclusiones luego del trabajo grupal 15 min

Papel de rotafolio,

pizarra de tiza Expositor,

Expositora o el

. . : liquida ; :
c. Plantear recomendaciones sobre como solucionar los . investigador
Proyector Explicativo
problemas presentados X
i Lluvia de
Plan de accion :
Y . . ideas
a. Aplicacion de lo aprendido en el taller Papel de rotafolio, L .
. i . . . Participativo Expositor,
b. establecer mecanismos acerca de como aplicar las . pizarra de tiza .
8 . 25min | . Expositora o el
recomendaciones en casos que se presenten liquida : :
- . investigador
establecer el plan de accidn con todos los participantes del Proyector
Taller
Evaluacion Participativo

a. Aplicar técnicas de evaluacién al final del taller
b. Sesion de preguntas y respuestas

9 | c. Realizar una autoevaluacion con preguntas que se hacen los | 20 min
participantes y las respuestas correspondientes.

d. Realizar evaluaciones pos evento

e. Programar talleres de refuerzo, de ser necesario

Expositor,
Expositora o el
investigador

Cuestionarios,
hojas

Elaborado por: Monar (2019)
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Taller No. 5

Tabla 30 Desarrollo del Taller No. 5

Tema: La Semiotica y el fotoperiodismo

Destinatarios: Alumnos de la carrera de Comunicacién Social
Fechay lugar: Por definirse

Objetivo: Identificar a la semi6tica dentro del fotoperiodismo.

(Anexo 7)

No. Actividades Tiempo Materiales Método/Técnica Responsable
Tripticos, Verbal
1 | Bienvenida, e inauguracion del taller 5 min boletines
informativos
Breve presentacion de las y los participantes y sus expectativas . Tarjetas de Participativo | EI Investigador
2 20 min | . e
del Taller. identificacion
Presentacion de los expositores . Pantalla Verbal
3 . U ., . 5 min - .
a. Manifestar la experiencia y preparacion del expositor/a informativa
Exposicion de la metodologia y organizacion del taller Verbal
Aspectos logisticos y organizativos
- Documentacion del taller Papel de rotafolio .
. Expositor,
- Reglas de juego . Acetatos con .
4 e 10 min Expositora o el
- Comisiones Retroproyector . 2
i investigador
- Materiales Proyector
- Horarios
- Técnicas de evaluacion
Presentacion y desarrollo de los contenidos del taller: Expositivo
a. Introduccion Papel de rotafolio
b. Semidtica de la imagen P Presentacion Expositor,
. . . Acetatos con . .
5 | c. El lenguaje de la fotografia 50 min en plenaria Expositora o el
N Retroproyector L ; :
d. Fotoperiodismo responsable Discusion en investigador
Proyector .
e. La tarea del fotorreportero plenaria
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Desarrollo de dinamicas y actividades:

DINAMICAS: 20 min | Carpetas, hojas, Participativo Expositor,
6 . . Expositora o el
a. Formar grupos de trabajo lapices, : .
. N . investigador
b. Dentro de los grupos compartir experiencias personales. 50 min

Conclusiones y recomendaciones
a. Resumir los puntos tratados
7 | b. Establecer las conclusiones luego del trabajo grupal 15 min

Papel de rotafolio,

pizarra de tiza Expositor,

Expositora o el

. . . liquida : )
c. Plantear recomendaciones sobre como solucionar los o investigador
Proyector Explicativo
problemas presentados X
— Lluvia de
Plan de accion .
- . . ideas
a. Aplicacion de lo aprendido en el taller Papel de rotafolio, . .
: , . . . Participativo Expositor,
b. establecer mecanismos acerca de como aplicar las . pizarra de tiza .
8 . 25min | Expositora o el
recomendaciones en casos que Se presenten liquida : :
7 - investigador
establecer el plan de accion con todos los participantes del Proyector
Taller
Evaluacion Participativo

a. Aplicar técnicas de evaluacion al final del taller
b. Sesidn de preguntas y respuestas

9 | c. Realizar una autoevaluacién con preguntas que se hacen los | 20 min
participantes y las respuestas correspondientes.

d. Realizar evaluaciones pos evento

e. Programar talleres de refuerzo, de ser necesario

Expositor,
Expositora o el
investigador

Cuestionarios,
hojas

Elaborado por: Monar (2019)
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6.8 METODOLOGIA, MODELO OPERATIVO

Tabla 31 Metodologia, Modelo operativo

propuesta a la
comunidad
educativa de
la carrera de
Comunicacion

Social

estudiantes y
docentes de la
Carrera de
Comunicacion
Social
conozcan a
cabalidad la

propuesta

informativas
con las
autoridades
docentes y
estudiantes de
la carrera de
Comunicacion

Social

Investigador y
grupos de
trabajo
Materiales:
-Salén
-Marcadores
Computadora

-Proyector

investigador

Fases Objetivos Metas Actividades Recursos Responsables Tiempo Costo
Disefio de la Proporcionar | Incentivar al Elaboracion de | Humanos El 4 horas 100
pagina web. un adecuado | estudiante. la pagina web. | Tecnologicos Investigador

material con Materiales
productos foto
periodisticos.
Sensibilizacién | Promover la Lograr que los | Reuniones Humanos: El 2 horas 200

Elaborado por: Monar (2019)
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6.9 ADMINISTRACION

Tabla 32 Administracion de la propuesta

Institucion Responsables Actividades Presupuesto Financiamiento
Equipo de - Autoridades - Organizacion y disefio de
gestién - Docentes la pagina web.

- Diagndstico situacional

- Direccionamiento

estratégico Financiamiento personal
$600.00
- El investigador - Discusion y aprobacion
Equipo de -Estudiantes de la | - Programacidn operativa
trabajo carrera de - Ejecucion del proyecto
Comunicacion - Andlisis de los resultados
Social - Informe de resultados

- Coordinadores y
colaboradores

Elaborado por: Monar (2019)
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6.10 PREVISION DE LA EVALUACION

Tabla 33 Prevision de la evaluacion

PREGUNTAS
BASICAS

EXPLICACIONES

1. ;Qué evaluar?

- La utilidad de la pagina web
- Los talleres

2. ¢Por qué evaluar?

- Porque es necesario cumplir con los objetivos de la propuesta
- Porque es necesario verificar la eficacia de la creacién de la
pagina web.

3. ¢Para qué evaluar?

- Para conocer si la propuesta dio resultados positivos y logrd
solucionar el problema determinado en la investigacion.

- Para obtener una mejor aplicacién de la Semiética en la
ensefianza del fotoperiodismo

- Para conocer la incidencia que ha tenido la propuesta

4. ;Con qué
criterios?

- Superacion, adaptacion, certidumbre, eficacia,
profesionalismo, y servicio a la comunidad.

5. Indicadores

- Cuantitativos: Numero de suscriptores a la pagina web.

6. ¢ Quién evalta?

- Persona responsable de los Talleres de Capacitacion.
- Estudiantes
- Docentes

7. {Cuando evaluar?

- Durante todo el proceso de duracion y aplicacion de los
Talleres de Capacitacion.

8. ¢Qué técnicas de
recoleccion?

- Trabajo de campo

9. Fuentes de
informacion

- Informe de suscriptores a la pagina.

10. ;Con qué
evaluar?

- Mediante encuestas aplicando cuestionarios de preguntas.

Elaborado por: Monar (2019)
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Anexos

Anexo 1 Encuesta a estudiantes de comunicacién social

<! UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO l.l.'.il

= \\
Y & FACULTAD DE JURISPRUDENCIA'Y CIENCIAS SOCIALES FACULTAD

> JURISPRUDENCIA

e CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL ¥ CIENCIAS SOCIALES
Encuesta a Estudiantes de Comunicacion Social
Objetivo: Conocer el criterio de los estudiantes de Comunicacion Social de la Facultad
de Jurisprudencia y Ciencias Sociales de la Universidad Técnica de Ambato sobre la

semidtica y su incidencia en el desarrollo del fotoperiodismo.

Instrucciones: Lea detenidamente la pregunta y de acuerdo a su criterio, escoja una

de las alternativas.
1. ¢ Cual es su grado de conocimietno sobre la semidtica?
Alto () Medio() Bajo ()
2. ¢Cree usted que el aporte de la semioética al estudio del fotoperiodismo debe
ser?
Alto () Medio( ) Bajo ()

3. ¢Piensa usted que la semidtica permite obtener la verdadera informacién de

los mensajes graficos?

Si () No ()



4. ;Qué es para usted “semiotica”?

Signo () Significado( ) Imagen ()
5. ¢Cual cree usted que deberia ser el grado de importancia en relacion a la
semidtica y el fotoperiodismo?

Alto () Medio () Bajo ()

6. ¢Cree usted que la comunicacion actual requiere de la aplicacion de la

semiotica?

Si () No ()

7. ¢Cree usted que la aplicacion de la semidtica incide favorablemente en un buen

desarrollo del fotoperiodismo?

Si() No ()

8. ¢En qué medida considera que el fotoperiodismo es importante en la

comunicacion actual?

Alto () Medio( ) Bajo ()

9. De estas tres opciones ¢ Cual usaria usted para dar un mensaje en una nota o

desarrollo periodistico?

Solo texto () Solo Imagen/Fotografia( ) Ambos ()

10. ¢Considera importante la fotografia periodistica en su futura vida

profesional?

Si () No ()



11. ¢ En qué medida considera que las fotografias de los medios impresos entregan

un mensaje adecuado a los receptores de los mismos?

Alto () Medio () Bajo ()

12. ¢Piensa usted que el periodismo actual debe manejar responsablemente la

difusion de las imagenes en sus respectivos medios?

Si() No ()

13. La frase “una imagen vale mas que mil palabras”, representa para usted

Significado () Sensaciones () El todo(significado) de un texto ( )

Impacto () Comprensién de todo ()

14. ; Conoce usted qué es el grado de iconicidad de una imagen?

Si () No ()

15. ¢ Cree usted que los medios de comunicacion impresos estimulan a los lectores

por medio de las imégenes?

Si() No ()

16. ¢ Piensa usted que una fotografia puede reemplazar el texto de la noticia?

Si () No ()

17. ¢ Cree usted que la comunicacién, por medio de una imagen, causa eficacia en

una noticia?



Si () No ()

18. Segun su opinion el fotoperiodismo debe contener caracteristicas Unicas

como:

Composicion () Historia( ) Historia ()  Narrativa () Encuadre () Todas

0

19. ¢ Qué considera importante plasmar en un producto fotoperiodistico?

Noticias ()  Reportajes () Crénicas () Arte () Historias ()

20. ¢Estd de acuerdo que se puede narrar una historia a través del

fotoperiodismo?

Si () No ()

Gracias por su colaboracion



Anexo 2 Encuesta a profesionales de periodismo

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO aly,,
0
% FACULTAD DE JURISPRUDENCIA Y CIENCIAS SOCIALES [ZS llJ ZSI
‘:g\ B L‘J
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL \_
FACULTAD

. :
— JURISPRUDENCIA
¥ CIENCIAS SOCIALES

Encuesta a profesionales del periodismo

Objetivo: Conocer el criterio de los profesionales del area de periodismo de la ciudad

de Ambato sobre la semidtica y su incidencia en el desarrollo del fotoperiodismo.

Instrucciones: Lea detenidamente la pregunta y de acuerdo a su criterio, escoja una

de las alternativas.

1. ¢Cree usted que es importante el conocimiento de la semiética en su vida

profesional?

Si () No ()

2. ¢Considera usted que se puede hacer fotoperiodismo y dejar de lado la parte

semiotica?

Si () No ()

3. De acuerdo a su experiencia, ¢Qué escala iconicidad se adecua mas al

fotoperiodismo?

Fotografia () Animacién de objetos () Imagen por ordenador ( )

Dibujos animados () Escritura ()

4. ¢Qué valor le puede dar al recurso fotografico en la comunicacion y

periodismo?

Alto () Medio () Bajo()



5. ¢Piensa usted que se debe capacitar a los profesionales del periodismo en el

area de la semioética y su importancia en el fotoperiodismo?

Si() No ()

6. ¢ En qué medida considera que la comunicacion actual requiere de a aplicacion

del fotoperiodismo?

Alto () Medio () Bajo ()

7. Cree usted que un buen producto fotoperiodistico debe contener:

Solo texto () Solo imagen () Disefios/Dibujos Todo lo anterior ()

8. ¢ Qué considera importante dentro del recurso fotoperiodistico?

Composicion () Encuadre () Matices () Contexto () Todo ()

9. ¢Piensa usted que la aplicacion de la semi6tica ayuda a mejorar el desarrollo

cultural de las personas?

Si () No ()

10. ¢ Considera importante la fotografia periodistica en su vida profesional?

Si () No ()

11. .En qué medida considera que las fotografias de loe medios impresos entregan

un mensaje adecuado a los receptores de los mismos?

Alto () Medio( ) Bajo ()



12. ¢ De qué manera piensa que el periodismo actual maneja la difusion de las

imégenes en sus respectivos medios?

Excelente () Adecuada () Poco adecuada () Negativa ()

13. ¢Considera importante el uso de un mensaje textual que acompafie una

imagen?

Si () No ()

14. ¢En gué medida considera que los medios impresos le dan la verdadera

importancia a las representaciones gréaficas de un hecho noticioso?

Alto () Medio () Bajo ()

15. ¢En qué medida considera que los medios impresos estimulan a los lectores

por medio de las imégenes?

Alto () Medio () Bajo ()

16. ¢ Piensa usted que una fotografia puede reemplazar el texto de la noticia?

Si () No ()

17. ¢Esta de acuerdo que se puede usar una ilustracion como parte del

fotoperiodismo?

Si () No ()

18. ¢En qué medida considera que la fotografia periodistica es eficaz para

transmitir la realidad de un hecho?

Alto () Medio () Bajo ()



19. ¢ Qué considera importante plasmar en un producto fotoperiodistico?

Noticias ()  Reportajes () Crénicas () Arte () Historia ()

20. ¢ Cree usted que se puede narrar una historia a través del fotoperiodismo?

Si () No ()

Gracias por su colaboracion



Anexo 3. Fotografias de encuesta realizadas

Grafico 66: Realizacion de encuestas estudiantes
Elaborado por: Monar (2019)



Grafico 67: Realizacion de encuestas docentes
Elaborado por: Monar (2019)
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RESUMEN

Con la realizacién de la presente investigacion se podra estudiar la aplicaciéon de la
semiotica en el aprendizaje del fotoperiodismo de los estudiantes de la carrera de
Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales en la
Universidad Técnica De Ambato, de manera que el fotoperiodismo es un recurso
dentro de la produccién periodistica que ayuda a romper la monotonia del texto y
permite convencer al lector de lo que esté leyendo puesto que la imagen complementa
la nota.

Es por eso que tiene como propuesta disefiar una plataforma web de difusién de
productos de fotoperiodismo dirigido a estudiantes de la carrera de Comunicacion
Social., la cual incentive a los estudiantes de comunicacion social sobre el uso de la
semiotica en periodismo.

PALABRAS CLAVE: Fotoperiodismo, aprendizaje, semidtica, recursos.



ABSTRACT

MARLON ESTEBAN MONAR PALMA

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTY OF JURISPRUDENCE AND SOCIAL SCIENCES

CAREER OF SOCIAL COMMUNICATION

THEME: "THE APPLICATION OF SEMIOTICS AND THE LEARNING OF
PHOTOPERIODISM IN THE STUDENTS OF THE CAREER OF SOCIAL
COMMUNICATION OF THE FACULTY OF JURISPRUDENCE AND SOCIAL
SCIENCES IN THE TECHNICAL UNIVERSITY OF AMBATOQO".

With the realization of the present investigation it will be possible to study the
application of semiotics in the learning of the photojournalism of the students of the
career of Social Communication of the Faculty of Jurisprudence and Social Sciences
in the Technical University of Ambato, so that the photojournalism is a resource within
the journalistic production that helps to break the monotony of the text and allows to

convince the reader of what he is reading since the image complements the note.

That is why it has as a proposal to design a web platform for the dissemination of
photojournalism products aimed at students of the Social Communication career,
which encourages students of social communication about the use of semiotics in

journalism.

KEYWORDS: Photojournalism, learning, semiotics, resources.



INTRODUCCION

La presente investigacion tiene como tema: “La aplicacion de la semiotica y el
aprendizaje del fotoperiodismo en los estudiantes de la carrera de Comunicacion
Social de la Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales en la Universidad Técnica
de Ambato, y dada la importancia de este tema en relacion con la carrera de
periodismo, es menester que se identifique claramente cuales son los tdpicos
relacionados con el mismo y llegar a las mejores conclusiones al final de este estudio,
es por esto que la investigacion plantea la propuesta del disefio de una plataforma web
de difusién de productos de fotoperiodismo dirigido a estudiantes de la carrera de
Comunicacion Social, con el fin de mejor el aprendizaje del fotoperiodismo, en
estudiantes de dicha carrera.
La presente investigacion beneficiara a los estudiantes y profesionales de la carrera de
comunicacion social, de manera que a través de la plataforma la poblacion de estudio
tendré acceso a diferentes temas sobre semiotica y fotoperiodismo, mediante la cual
podran renovar su conocimiento en ciertos temas mediante la aplicacion de talleres
que contiene la misma, la cual es facil y practica de utilizarla.

METODOLOGIA UTILIZADA
En la presente investigacion se utilizara el enfoque cuantitativo, basados en los
criterios del autor quién emite sus opiniones de acuerdo con la investigacion realizada
y el enfoque cualitativo, debido a que se utiliza los recursos estadisticos apropiados
para la recoleccion de datos referentes a la incidencia de la semiotica en el aprendizaje
del fotoperiodismo.
La interpretacion y el analisis de los resultados aportan de manera activa al problema
planteado, a través de andlisis y discusiones continuas de los sujetos ofreciendo una

alternativa de solucion a través de una investigacion.

RESULTADOS ALCANZADOS
Conclusiones:
El De acuerdo con el trabajo de campo realizado con los estudiantes de Comunicacion
Social de la facultad de Jurisprudencia, se establece que la aplicacion de la semiotica
en la carrera no esta en los niveles adecuados para que exista un correcto desarrollo
del fotoperiodismo, es asi que muchos de ellos, no tienen un conocimiento adecuado

de la semidtica y su importancia en el desarrollo de sus estudios de la carrera.



Con la determinacion de resultados el de las encuestas aplicadas a docentes y
estudiantes de la carrera de Comunicacion Social se pudo ver que la influencia de la
semidtica es importante en la carrera del fotoperiodismo, ademas que tiene aportes
importantes al desarrollo de la profesion periodistica.

Se logré determinar que el desarrollo del aprendizaje de la carrera de fotoperiodismo
se encuentra limitado en aspectos importantes como los mensajes adecuados a través
de las imagenes y fotografias, es decir existe un déficit de aprendizaje de los
estudiantes en los elementos que van a aportar un mejor aprovechamiento en la
preparacion de los estudiantes universitarios.

De acuerdo a los estudios realizados en la presente investigacion, es necesario
proponer una solucion al problema de la escasa aplicacidn de la semidtica en la carrera
de fotoperiodismo de los estudiantes de la carrera de Comunicacion Social de la

Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales en la Universidad Técnica De Ambato.

Recomendaciones:

Se recomienda que se dé la importancia que merece un tema como la semiotica y que
a su vez se dé a conocer a profundidad en la carrera de Comunicacion Social. Es
importante recomendar también la aplicacion de la semidtica en la carrera de
fotoperiodismo, de manera que los estudiantes tengan un aporte importante en su
desarrollo profesional.

Al comprobarse la influencia positiva de la semiotica en la carrera de fotoperiodismo,
es necesario tomar los correctivos necesarios para que este tema sirva de influencia
adecuada en la carrera universitaria.

Se recomienda también profundizar en temas importantes de la carrera de
fotoperiodismo como son la mejor utilizacion de las imégenes y fotografia como
elementos indispensables en los futuros reportajes periodisticos que desarrollaran los
estudiantes de la carrera de Comunicacion Social.

Para dar solucion al problema “La escasa aplicacion de la semidtica incide en el
aprendizaje del fotoperiodismo” se propone como herramienta de solucion a la
problematica planteada disefiar una plataforma web de difusion de productos de
fotoperiodismo, sobre los temas de semidtica y su incidencia en el aprendizaje del
fotoperiodismo, para los estudiantes de la carrera de Comunicacion Social para que

puedan mejorar su rendimiento en los temas propuestos.



DISCUSION O REFLEXION CRITICA

El aprendizaje del fotoperiodismo es muy importante para los estudiantes de la carrera
de Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia de la Universidad Técnica
de Ambato, de manera que el fotoperiodismo ha pasado de ser considerado un
complemento del periodismo escrito para ocupar su propio espacio en el ejercicio de
este oficio. En el creciente universo de las nuevas tecnologias y las redes sociales, la
méaxima de que una imagen vale méas que mil palabras adquiere su mayor expresion en
el oficio de fotografo de prensa. De forma que se podria decir que el fotoperiodismo
es en si mismo un género, a la altura de la crénica, la noticia, la entrevista o el editorial
y, al mismo tiempo, la suma de todos ellos en un formato enmarcado.

De manera que al presentarse una escasa aplicacion de semidtica en el aprendizaje del
fotoperiodismo en estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social, se corre el riesgo
que los estudiantes de la carrera salgan con bajos conocimientos y no puedan ejercer
su trabajo por falta de conocimiento del tema, es por eso que se plantea el disefio de
una plataforma web, la cual la pude encontrar en https://www.percepciones.org/prensa
y tiene como contenido de proyectos Yy talleres donde se resalta temas sobre semidtica,
comunicacion, semiotica y periodismo, semidtica y fotoperiodismo, donde el
estudiante puede observar diferentes productos de fotoperiodismo los cuales les
ayuden a tener un enfoque didactico con el fin de que sean préacticos y aptos para ser
aplicados en los tiempos que estén disponibles dentro de los planes de estudio

respectivos de la carrera de Comunicacion Social.
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