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RESUMEN EJECUTIVO

El principal problema en el que se centra esta investigacion es sobre la comunicacion
de los afiches de cine ecuatoriano. Pues muchos afiches no transmiten el contenido
del film y es muy confuso para las personas a quienes va dirigido la pelicula. El
analisis se basara en los afiches que se crearon en el periodo 2006 — 2017, ya que en
este lapso aparece por primera vez en Ecuador el CNCINE una empresa publica que

toma el control de todo lo que tiene que ver con el cine nacional.

Anteriormente, en Ecuador se han realizado estudios que tratan sobre el mismo tema,
pero se analiza al afiche de cine nacional desde otra perspectiva y solo se toman en
cuenta a ciertos afiches sobre otros. El punto de enfoque de este proyecto se basa
principalmente en los afiches de cine, por tal motivo no se ocupd entrevistas o
encuestas a otras personas para la obtencion de resultados, ya que no se necesito de
la opinidn de terceros para efectuar el analisis de los afiches; primero se recolecto
todos los afiches de cine que se crearon en la etapa del CNCINE, posteriormente se
efectu6 el anélisis desde una perspectiva publicitaria, analizando cada afiche
individualmente, en especial la retérica de la imagen, ya que es el punto principal de
analisis en los afiches cinematograficos, también se tom6 en cuenta a ciertos
elementos del disefio editorial para el analisis de cada uno, asi se puede obtener

mejores resultados en cuestion a la composicion que maneja en cada afiche.

Una vez terminado los andlisis individuales se presentan los resultados del afiche
cinematogréafico nacional de manera conjunta, donde se puede evidenciar claramente
como se manejaron los diferentes elementos que se ocuparon para el andlisis en la

creacion del afiche de cine ecuatoriano.

PALABRAS CLAVE: RETORICA DE LA IMAGEN / AFICHE
CINEMATOGRAFICO / ELEMENTOS DEL DISENO EDITORIAL.
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ABSTRACT

The main problem in which this investigation is centered towards it's about the
communication of ecuadorian cinema posters. A lot of posters don't transmit the
containment of the film and it's very confusing for the people who the film is
directed to. The analisis is based on posters which were created in the period 2006 -
2017, now that in this lapsus it appeared for the first time in Ecuador the CNCINE a
public company which took control of everything that has to do with the national

cinema.

Before, in Ecuador there were studies realized which are about the same problem, but
the national cinema poster was analized from another perspective and only a few
posters were chosen over others. The focus point of this project is based mainly on
cinema posters, for this reason they didn't use interviews nor surveys to other people
for the obtention of results, now that it wasn't necessary the opinion of a third person
to realize the analisis of the posters; firstly all the cinema posters were recollected
which were created in the fase of CNCINE, by then the analisis was realized from a
publicity perspective, analizing individually each flyer, specially the retoric of the
image, now that it's the principal point of analisis of the cinematic posters, also
certain elements of editorial designs for the analisis of each one, by this way better

results were obtained in question of the composition of the movement in each flyer.

Once finished the individual analisis the results of the national cinematic posters are
presented in a conjoint way, where clearly was evidenced how the movement of the
different elements which were occupied for the analisis of the creation of the

ecuadorian cinema poster.

KEYWORDS: CINEMATIC POSTER / RHETORIC OF THE IMAGE /
ELEMENTS OF THE EDITORIAL DESIGN
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INTRODUCCION

El presente proyecto de investigacion se centra en el estudio de la retérica de la
imagen en los afiches cinematograficos que se han desarrollado en Ecuador durante
el periodo 2006 — 2017, se centra en esa época porque a partir de este punto se
establece una empresa publica con el nombre de CNCINE (Consejo Nacional de
Cinematografia); la cual toma el control de diferentes ambitos del cine ecuatoriano
en lo que tiene relacion a difusion y comercializacion a nivel nacional e
internacional. Desde el mes de abril del afio 2017 la empresa cambia sus normas y
asume nuevas reglas por las nuevas leyes que aparecen en Ecuador; incluso llega a
cambiar su nombre a ICCA (Instituto Nacional de Cine y Creacion Audiovisual), por
tal motivo se va a analizar la primera etapa de esta organizacion de caracter publico
en Ecuador.

A pesar de que otras investigaciones anteriormente realizadas en Ecuador sobre el
afiche cinematografico se analizan varios aspectos del disefio en un mismo afiche;
deja de lado varios puntos que son importantes en la creacion del afiche como: el uso
de la retorica o la zona aurea. Por tal motivo, esta investigacion se centra en el
andlisis de los afiches desde la perspectiva de la retérica de la imagen desde que el
CNCINE aparecio6 en Ecuador para hacerse cargo del cine nacional.

La investigacion consta de 5 capitulos, a continuacion, se muestra la informacién
que contiene cada capitulo de la investigacion:

Capitulo I: Se inicia con la explicacién del problema y como se visualiza la
problematica en otros diversas partes del mundo. Del mismo modo se encuentra las
bases teoricas en las que se baso esta investigacion para el posterior analisis de los
afiches cinematograficos ecuatorianos y las hipotesis que se plantea para el problema
planteado.

Capitulo I1: Este capitulo se basa principalmente en la metodologia que se usa para
la investigacion, se explica como se utiliza los enfoques de investigacion, la
modalidad de investigacion y los diferentes tipos de investigacion que intervienen en
la presente investigacion. También se explica la muestra que se usé para la
investigacion donde no se necesito realizar encuestas o entrevistas a otras personas,

porqgue el proyecto estaba enfocado directamente en el material publicitario.
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Capitulo 111: Se centra en el andlisis y discusion de resultados, donde se da un
resumen de todos los resultados que se obtuvieron de la investigacion después de
haber analizado los 51 afiches, se pueden apreciar resultados de manera mas general
sin enfocarse en los anélisis de cada afiche de manera individual, también se verifica
la hipdtesis que se planted anteriormente.

Capitulo IV: Las concusiones y recomendaciones que se obtiene una vez terminada
la investigacion en base a los objetivos que se trazo al principio de la presente
investigacion.

Materiales de referencia: La distinta biografia que se utilizé en la realizacion del
presente proyecto de investigacion, del mismo modo encontramos los anexos, en
donde se encuentra el analisis de los 51 afiches, pero de manera individual.

Anexos: En este apartado se encuentra el andlisis de los 51 afiches que se

recopilaron del periodo 2006 — 2017 para la investigacion
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CAPITULO |

1. MARCO TEORICO
1.1. Tema
“Estudio de la retorica de la imagen en el afiche cinematografico ecuatoriano durante
el periodo 2006 — 2017~
1.2. Planteamiento del problema

El problema radica en los afiches de cine ecuatorianos que se han creado para la
difusion y comercializacion de las obras cinematogréficas nacionales; al ser el
principal medio de comunicacion que tiene contacto con el publico el mensaje debe
ser claro y conciso, aunque existen medios alternativos para la difusion del contenido
de la pelicula con el publico donde se omite el uso de imagenes estaticas y el
contenido se lo puede apreciar de una manera mas dindmica. El afiche todavia tiene
el principal poder de persuasion frente a los usuarios, pues es el primer medio
publicitario que se relaciona con el espectador antes, durante y después que se haya

estrenado el film cinematogréfico.

Por consiguiente, se ha viso necesario evaluar el disefio de los afiches que se han
desarrollado durante el periodo 2006 — 2017, en donde Se crea por primera vez una
empresa publica llamada CNCINE (Consejo Nacional de Cinematografia); que se
hace cargo de todo lo relacionado con el cine nacional para su comercializacion
nacional e internacional. Asi, a través del anélisis de la retérica de la imagen en los
afiches de cine se obtendra un panorama claro de como se ha manejado el mensaje
publicitario y la relacion entre los elementos que posee como el texto e imagen
utilizados para persuadir al consumidor. El principal punto de enfoque se lo realizara
de una manera mas publicitaria analizando los conceptos que se utilizaron para la

creacion grafica de los afiches de cine.



1.2.1. Contextualizacién
Macro

El afiche cinematogréafico es un medio importante de comunicacion que se ha ido
manteniendo y cambiando constantemente a traves de los afios, segun Dillon (2014)
“La principal funcion del afiche es la de promocionar las peliculas, de una manera
facil y econdmica, a los potenciales espectadores. En consecuencia, el afiche es un
producto del disefio grafico, las artes graficas, la publicidad, el marketing” (p.90). El
mensaje que se encarga de transmitir el cartel cinematografico es de vital
importancia para captar la atencion del publico a quien va dirigido, los elementos
comunicativos utilizados en los afiches muestran al publico las cualidades o

caracteristicas del contenido de la pelicula a la cual se promociona.

El pais con mejor desarrollo en creacion e implementacion de afiches
cinematogréficos es Estados Unidos donde tienen una de las mejores industrias de
produccién de cine como Hollywood, dentro de este gran sistema se cred un nuevo
método de atraccion para los espectadores involucrado directamente con los
protagonistas de las peliculas: “el acontecimiento conocido como star-system
condiciona enormemente la composicion del cartel de cine desde el momento mismo
de su aparicion” (Alonso, 2015, p.14). Con la constante creacion de estrellas en el
ambito hollywoodense, la comunicacion a través del cartel pasa muchas veces a
segundo plano, pues al dar relevancia a solo una estrella en todo el desarrollo del

film el pablico no comprende la relacion cartel — pelicula.

En un estudio realizado a los afiches cinematograficos de las sagas mas famosas
de Hollywood como: Harry Potter, Fast and Furious y Star Wars, Segun Huelves &
VVozmediano (2017):

solo en los carteles de la saga de Harry Potter encontramos la presencia
constante de ciertos personajes en todos los carteles de la saga. En Fast and
Furious el protagonismo de los personajes habituales se comparte con las
nuevas incorporaciones de cada entrega, mientras que en el caso de Star Wars
las combinaciones son tantas como carteles tiene la saga, si bien hay que
tener en cuenta que la espacialidad temporal entre cada entrega hubiese
dificultado lograr una mayor homogeneidad. (p.9)



El uso excesivo de Star System en las diferentes sagas producidas por Hollywood
no diferencian el contenido del film, a pesar de ser un recurso importante de
comunicacion no se explota de una mejor manera, sin embargo, las tres sagas
tuvieron éxitos rotundos en taquilla al momento de su estreno, pues el contenido de
la pelicula llamo muchisimo mas la atencion que la forma de comunicar en los

afiches que resultaron ser muy repetitivos solo cambiando vestimenta de

protagonistas 0 aumentando nuevos protagonistas. (ver Imagen 1)

Imagen 1 Afiches de las sagas cinematogréaficas Star Wars y Harry Potter
Fuente: Huelves & Vozmediano (2017)

De este modo, para la creacion de un afiche se puede usar diferentes alternativas
de comunicacién, donde se pueden combinar distintos enfoques como: género,
personaje u otros elementos destacados que se muestran en el film, pero al usar un
solo elemento para el desarrollo del cartel; el arte final va a carecer de informacion
que puede ser significativa para el pablico, aunque el minimalismo ha ganado mucho
espacio en el ambito cinematografico al momento de desarrollar estas piezas

publicitarias, no se toma en cuenta otros valores para la creacion del cartel.

El afiche de cine actual no funciona como medio de comunicacion altamente
persuasivo porgue su composicién es incompleta. No aprovecha los recursos
de comunicacion que tiene a su alcance tales como: star system, sistema de
géneros, trama o conflicto, imagen y recursos graficos, tipografia, estructuras
de comunicacion, retorica. (Luna, 2006, p.34)

Se ha desarrollado una baja cantidad de afiches cinematograficos con la
combinacion de elementos, para que el afiche pueda ser un elemento mas persuasivo
para el publico, la mayor parte se centra en el star system como un elemento clave

para su comunicacion, la combinacién de la retérica en ciertos carteles de cine
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resulta ser una imagen poderosa para jugar con la mente del consumidor y llamar su

atencion con la produccion cinematografica. (ver Imagen 2)

e

Imagen 2 Afiche de la pelicula Cheking Out
Fuente: Luna (2006)

Meso

A nivel de Latinoamérica existen muchas organizaciones que se encargan desde la
creacion del cartel cinematografico hasta la promocién a nivel nacional o

internacional, segun Dillon (2014):

En Latinoamérica, ejemplos de una creacion extensa de afiches
cinematogréficos se encuentran en Cuba, Meéxico, Brasil y Argentina. En
Cuba, el Instituto Cubano de Arte e Industria Cinematograficos (ICAIC) no
solo se encarga de la produccion cinematogréfica, sino también de la creacién
de afiches. (p.15)

Al dejar todo el trabajo de cartel a una sola empresa los gastos para la creacion del
afiche se ven muy limitados, pues el presupuesto para el desarrollo del afiche se ve
afectado al no ser el Unico medio de comunicacion, pues la promocidn y difusion del
film usa medios impresos y digitales para su interaccién con el pablico. Como
consecuencia al momento de crear el cartel cinematografico no es llamativo para el
publico, y a pesar de que la misma empresa promocione los carteles en distintos
eventos nacionales o internacionales, va a encontrar dificultades para persuadir al

publico.



A parte de los institutos que se encargan de la creacion del afiche en sus
respectivos paises para la promocion o difusion del film; se encuentra casos

peculiares en el cine independiente, donde Luna (2006) menciona que:

El director argentino Damian Szifron, quien suele encargar a un disefiador
amigo que le haga el afiche de la pelicula que estd a punto de comenzar a
filmar. Intenta lograr una mixtura entre lo que tiene pensado para la pelicula y
lo que el disefiador imagina leyendo el guion. (p.21)

En varias ocasiones el principal reto para que el arte final no llegue a ser
Ilamativo y persuasivo en el pablico, es por las limitantes que pone el propio director
o creador de del film, pues pretende plasmar las ideas de comunicacion que tiene en
mente por encima de las de un profesional en el mundo de comunicacion, asi el
afiche cinematografico pierde relevancia como el medio principal de atraccion para

el publico frente a otros medios de comunicacion. (Ver Imagen 3)

Imagen 3 Afiche de la pelicula Tiempos de Valientes
Fuente: Luna (2006)

No obstante, aunque el afiche ha perdido importancia frente a otros medios de
comunicacion; especialmente digitales como el trailer, sigue teniendo gran relevancia
en el mundo del cine, pues la difusion a través de periddicos, revistas o en los
estrenos en las salas de cine se presenta al afiche para representar a la produccion

cinematogréfica.
Micro

Ecuador no es considerado como uno de los principales paises de Sudamérica con

un fuerte desarrollado a nivel cinematografico. Dillon (2014), indica: “Hacia fines de



los ochenta, la industria cinematogréfica ecuatoriana empez6 crear largometrajes de
una manera mas consistente, lo que permitié el auge actual del cine de ficcion”
(p.15). Al aumentar la produccion de obras cinematograficas el afiche gana un
importante significado para poder persuadir al pablico y puedan asistir a las salas de

cine apoyando al arte y economia nacional.

En un estudio realizado por Cortez (2016) habla de la influencia que tienen los
diferentes medios publicitarios en el espectador y el que mayor influencia tuvo en los
ciudadanos ecuatorianos fue el Trailer, seguido por la sinopsis y posteriormente
publicidad en tv o radio, el afiche aparece como uno de los medios que menos poder
de persuasion tiene en el publico. Aunque el afiche es el medio principal de
informacién que se da al publico cuando aparece un nuevo film, los directores o
creadores utilizan sus recursos econdémicos para potenciar otros medios de
comunicacion, asi el cartel cinematografico ecuatoriano ha dejado de tener

importancia para el espectador.

Otra investigacion que se realizo a los afiches cinematogréficos de Ecuador visto
desde un punto mas técnico; mediante la composicion se analiza distintos elementos

de disefio como: la reticula, la tipografia o la fotografia, Velasquez (2009):

Las propuestas realizadas estan basadas en un eje comunicativo, todas y cada
una de ellas mantienen un mismo mensaje, misma tipografia, incluso
similares tonalidades de color en fotografias, pero estas se proyectan con
diferentes iméagenes para poder crear asi un sistema de afiches, el cual gira en
torno a una idea, un concepto global de comunicacion. (p.238)

A pesar de que los afiches de cine ecuatoriano si poseen varios elementos de
comunicacion que son primordiales en disefio para su elaboracion, el uso repetitivo
de los elementos condiciona mucho para poder llamar la atencion del espectador;
aunque en la investigacion se toma en cuenta la retdrica para la creacion del afiche
no se realiza una analisis sobre la misma en los afiches que se recopilaron para el
estudio; con la aplicacion de la retorica en los carteles de cine se puede elevar el
nivel de persuasion en el pablico y generar nuevas formas de comunicacion
utilizando tendencias actuales que se usan en Europa o Estados Unidos.

El afiche Cinematogréafico tiene una gran importancia comunicativa para una

conexion directa entre el publico y el cine ecuatoriano, desde febrero 2006 cuando
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entra en vigencia la ley de cine con el propdsito de fortalecer el cine nacional se crea
un organismo llamado CNCINE (Consejo Nacional de Cinematografia), una entidad
gubernamental de caracter puablico que busco el desarrollo en el cine ecuatoriano a
través de la promocion y difusion en diferentes festivales nacionales e
internacionales, un nuevo organismo perteneciente al Ministerio de Cultura y
Patrimonio, hasta abril 2017 donde el CNCINE se transforma y cambia a ICCA
(Instituto de Cine y Creacion Audiovisual) que adopta nuevas reglas de
funcionamiento interno y externo. A partir del periodo donde se crea el CNCINE la
cinematografia ecuatoriana empieza a fortalecerse en territorio nacional e
internacional, asi el afiche cinematogréfico es el principal medio de comunicacion

entre el publico y las obras nacionales.

En la etapa que este organismo publico estuvo a cargo también sugirié cambios
por nuevos reglamentos en la ley y los presupuestos que se manejaba se vio afectado,
pues el CNCINE se tuvo que adaptar con nuevas normas; el apoyo para peliculas
ecuatorianas se fue cambiando y se aumentaron varios requisitos que un productor de
cine ecuatoriano debia tener para conseguir el apoyo del CNCINE en sus
producciones nacionales. Un articulo publicado sobre el CNCINE elaborado por
Criollo (2016), nos cuenta que: “toda pelicula nacional tendria derecho a un estimulo
automatico, que estaria sujeto a condiciones de calidad técnica (...) los requisitos
estarian, por ejemplo, la existencia de un master DCP con correccion de color y
mezcla de sonido, trailer, afiche” (p.1). Aunque anteriormente ya se pedian requisitos
para postularse a los diferentes concursos que daba el CNCINE para apoyar la
cinematografia nacional, la incorporacién de nuevos requisitos afectd directamente
con el economia inicial que manejaban los directores para la creacion de sus obras
cinematogréaficas y el dinero se tenia que dividir correctamente, por tal razén el
afiche que es uno de los requisitos que pide el CNCINE para considerar el apoyo a
un director y su pelicula se vio afectado al momento de aumentar los requisitos, ya
que el presupuesto inicial separado para la creacion de un buen afiche se lo tuvo que

reconsiderar por parte de los productores de las obras de cine ecuatoriano.



1.2.2. Arbol de problema

Disminucion de la asistencia del publico a Obras Nacionales

Crece el desinterés por la Cinematografica Nacional Reduccion de funciones de la cinematografia nacional en
Poco impacto sobre el Estilo de afiche poco Mensaje Confuso Decepcion en el publico
Publico Ilamativo por el cine Nacional

Afiches Cinematograficos no comunican el

contenido de la pelicula.

Escaso conocimiento Uso repetitivo de Informacion Ideas de los productores
tedrico sobre publicidad elementos en la Desorganizada plasmadas afiches
Nivel de conocimientos limitada Bajo presupuesto para la creacion del afiche

Gréfico 1 Arbol de problemas



1.3.Justificacion

El proposito de la investigacion es realizar un estudio sobre como se aplico la
retérica de la imagen en los afiches de cine ecuatoriano desarrollados en el periodo 2006
— 2017, cuando se crea el CNCINE; organismo que toma el control de todo lo que se
relacione con el cine nacional, en este periodo aumenta la produccién de obras
cinematogréficas nacionales, pues el CNCINE es el primer organismo publico que
adopta ecuador para fortalecer la cinematografia nacional.

Con la investigacion se ampliard el conocimiento sobre las distintas retoricas que
encontramos en publicidad y su aplicacién tanto a nivel grafico como linglistico,
ademas el alcance del estudio seré a nivel nacional, donde se reunira datos de los afiches
de las producciones de cine que se han desarrollado en Ecuador durante el lapso en el
gue CNCINE estuvo a cargo de la cinematografia nacional, y la base de datos obtenida
servira como una guia mas actualizada de los carteles de cine ecuatoriano, en
comparacion a otras investigaciones que desarrolladas en Ecuador con temas similares;

donde solo se ha tomado como referencia una cantidad de afiches para el estudio.

En la actualidad, muchas empresas aplican la retérica de la imagen en la creacién del
afiche para fortalecer la relacién entre producto — consumidor, pues se desarrolla una
forma de comunicacion diferente, que resulta ser mas atractiva para el publico.
Especialmente es importante el desarrollo de este estudio sobre: “el afiche de cine
ecuatoriano” para tener un panorama claro de cémo se ha manejado la comunicacion en
esta pieza publicitaria que se ha convertido en el principal medio de conexion entre la

pelicula y el espectador.

Con la realizacion de este estudio se obtendra una base para otras investigaciones
que tengan el propdsito de profundizar sobre el tema, pues en Ecuador no se ha

realizado un andlisis con la retérica de la imagen como punto principal de enfoque.



1.4.  Objetivos
1.4.1. Objetivo General
Analizar la aplicacion de la retorica publicitaria en los afiches cinematogréficos

ecuatorianos en el periodo

1.4.2. Objetivos Especificos

e Documentar los afiches cinematograficos que se desarrollaron durante el
periodo 2006 2017.

e ldentificar las figuras retoricas visuales aplicadas en los afiches
cinematogréaficos del periodo establecido.

e Establecer pardmetros de andlisis en funcion de las retoricas visuales
aplicables a la muestra seleccionada.

e Desarrollar un analisis sobre el uso de la retorica visual en el afiche

cinematogréafico ecuatoriano durante el periodo 2006 — 2017.

1.5. Antecedentes Investigativos

Durante la etapa en donde el CNCINE toma el control del cine ecuatoriano se
evidencia un aumento en las producciones ecuatorianas; un total de 51 peliculas
nacionales desarrolladas en diferentes partes de Ecuador, cada una con su propio afiche

para su difusion y su comercializacion ante el pablico.

En Ecuador se han realizado investigaciones sobre los afiches de cine nacionales,
pero desde diferentes puntos de vista; integrando como enfoque principal el disefio o la
publicidad, a pesar de que se toma en cuenta a la retorica para fortalecer la

comunicacion en el afiche no se analiza su aplicacion en los carteles de cine nacional.

En la investigacion desarrollada por Ortiz & Wong (2016) afirma que:” la saturacion
de informacion ocasiona en las personas que no haya un gran impacto al momento de
visualizar el afiche” (p.113). El andlisis que se realiza son a los afiches de las peliculas
que resultaron tener un mayor éxito en Ecuador en toda su historia, también se realiza
un analisis de la difusion de los afiches en redes sociales. Pero a pesar del estudio que se
realiza no profundiza demasiado sobre el resto de carteles de cine que se desarrollaron,

solo se toma como referencia un afiche por cada década en Ecuador.
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Otra de las referencias que se toma en cuenta es la investigacion de Velasquez
(2009), donde senala: “Las propuestas realizadas para promocionar el cine nacional,
estan conceptualizadas en una idea global como eje de comunicacion, utilizando todos
los elementos graficos encontrados para su elaboracion.” (p.242). Con una investigacion
mas extensa con relacion a los afiches de cine ecuatoriano analiza la esta pieza
publicitaria desde los fundamentos béasicos del disefio como: tipografia, fotografia,
reticula, cromatica, sinopsis, la distribucion de los elementos en el afiche. Asi podemos
encontrar que al momento del desarrollo del cartel la mayor parte si cuenta con los
elementos basicos necesarios para su creacion. Sin embargo, la retérica no se toma en

cuenta en los analisis de los afiches se basa mas en la composicion que posee.

1.6. Fundamentacion Legal

En el afio 2006 cuando aparecio el decreto N° 1969 o conocido como Reglamento de
la ley de fomento del cine nacional, surge un gran cambio para el cine nacional, pues
aparecen nuevas normas que sirven para fortalecer las producciones nacionales, los
siguientes articulos son los que poseen mayor relevancia en el decreto:

Articulo 6.- Créase el Consejo Nacional de Cinematografia como una persona
juridica de derecho publico, con patrimonio propio, con sede en la ciudad de
Quito. Es el organismo encargado de dictar y ejecutar las politicas de desarrollo
cinematogréafico en el Ecuador (p.2).

El articulo 6 entra como principal porque aparece un nuevo organismo en Ecuador
mejor conocido como; CNCINE, que toma el control de todo lo relacionado a la
cinematografia nacional, se crean nuevos requisitos para productores de los films, dando
relevancia a personas con nacionalidad ecuatoriana, pues anteriormente las obras de

cine que se realizaban en Ecuador era por personas del extranjero.

En el Articulo 7 literal b, menciona que: Son deberes y atribuciones del Consejo
Nacional de Cinematografia:  Establecer la difusibn y promocién nacional e
internacional del cine ecuatoriano (p.2). Con la creacion de este articulo el afiche por ser
el principal medio de comunicacién para una obra cinematografica; empezo a difundirse
en ferias nacionales e internacionales. Pero el CNCINE no toma el control de la
creacion del afiche cinematografico, los encargados de su produccion son las personas

gue estén realizando la Obra.
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1.7.Categorias fundamentales
1.7.1. Redes conceptuales

Comunicacion
Visual

/\

Diseiio
Grafico

Publicidad Diseiio

Editorial

Afiche

Retorica Cinematogrifico

de la
Imagen

VARIABLE VARIABLE
INDEPENDIENTE  — DEPENDIENTE

Graéfico 2 Redes Conceptuales
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1.7.2. Constelacién de ideas
1.7.2.1. Variable Independiente

— =
— Sl

Gréfico 3 Constelacion de Ideas Variable Independiente
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1.7.2.2.Variable Dependiente

|

Grafico 4 Constelacion de Ideas Variable Dependiente
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1.8. Bases teoricas

1.8.1. Comunicacion visual

Dia a dia el publico se encuentra con variadas formas de comunicacion que se
encuentran distribuidos en el ambiente en el que se desenvuelven, donde muchas
veces la utilizacion de los 5 sentidos es importante para poder interpretar
correctamente un mensaje. Munari (1985) afirma: “la comunicacion visual es
practicamente todo lo que ven nuestros ojos, desde una planta hasta las nubes que se
mueven en el cielo. Cada una de estas imagenes tiene un valor distinto, segln el
contexto en que estan insertadas.” (p.79). La comunicacion visual esta presente dia a
dia en el entorno que se involucran las persona, a través de mensajes en distintos
medios de comunicacion podemos llegar al pablico a quien nos dirigimos utilizando

distintos canales de comunicacion.

Una de las personas que gana relevancia al momento de transmitir un mensaje que
sea persuasivo en el publico es el disefiador, que tiene la mision de crear un mensaje
que llegue al publico y no pase desapercibido. “El disefiador de comunicacién visual
trabaja en la interpretacion, el ordenamiento y la presentacion visual de mensajes. Su
sensibilidad para la forma debe ser paralela a su sensibilidad para el contenido.”
(Frascara, 2012, p. 24). Es importante la forma en cémo se da el mensaje al
espectador para que pueda ser de manera entendible, pero otro aspecto fundamental
al momento de dar el mensaje al publico es la forma en cOmo se usan, pues un uso
erréneo puede provocar una mala interpretacion del mensaje o incluso confusién con

otro producto que ya se ha establecido anteriormente en el mercado.

1.8.2. Elementos basicos de la comunicacion visual

A diario se hace uso de los elementos visuales para transmitir un mensaje al
publico en los distintos medios de comunicacion tanto digitales como impresos. “Los
elementos visuales constituyen la sustancia basica de lo que vemos y su nimero es
reducido: punto, linea, contorno, direccion, tono, color, textura, dimension, escala y
movimiento.” (Dondis, 1984, p. 32). Las combinaciones de los elementos basicos de
la comunicacién se pueden encontrar en distintas formas de presentacién desde el

dibujo o boceto de un nifio hasta los acabados finales en una obra de un escultor
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famoso. A continuacion, se explica de una forma més detallada el significado de cada

uno de los elementos visuales:

Punto

Es la unidad minima de comunicacién y al ser la forma mas sencilla de
interpretacion podemos encontrarla como punto de partida para la creacion de
cualquier arte visual.

Linea

La sucesion de puntos en el espacio se convierte en otro elemento visual de
comunicacion como es la linea; causa sensacion de movimiento y posee una gran
libertad expresiva con la que puede adoptar diferentes formas y estas pueden
contener varios significados para las personas.

Contorno

Es el limite que rodea a una figura y para su creacion se utiliza la linea como
medio principal de formacion. Entre las formas mas basicas encontramos: el circulo,
el cuadrado y el triangulo.

Direccion

Los contornos poseen diferentes direcciones visuales al momento de su creacion
como: horizontal, vertical, diagonal y curva. Se puede encontrar la combinacion de
las diferentes direcciones visuales en una sola, pero cada una posee su propio
significado.

Tono

Es la mezcla entre colores primarios, secundarios o intermedios, dejando de lado
al blanco y al negro que no son considerados colores.

Color

Son las representaciones monocromaticas con las que se vinculan de manera
visual, la percepcion visual del color puede llegar a ser muy significativa en las
personas, pues cada uno posee un significado diferente y se relacionan con las
personas dia a dia. EI color posee tres dimensiones:

El matiz, son las variaciones que tiene un mismo color en su gama llegando a ser
colores mas fuertes o suaves visualmente.

Saturacion, es la fuerza con la que se presenta un color o en otras palabras la

intensidad.
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Acromatica, también conocido como brillo y tiene relacion directa con la luz o
oscuridad que se muestra en un color.

Textura

Podemos relacionarnos con la textura de manera visual, tactil o la mezcla de las
dos. Se usa la textura de una manera altamente sensitiva en el publico en donde las
superficies de algun objeto poseen diferenciaciones a un objeto completamente plano
sin ninguna variacion.

Dimension

Son las representaciones numeéricas que encontramos en un objeto, se centra en
las medidas que pueda tener a lo largo y ancho.

Escala

Podemos cambiar los tamafios de un objeto a través de la escala sin que se
modifique, pero el control de las dimensiones es esencial para que el objeto no pierda
proporcion y se mantenga con la misma forma al cambiar de tamafio sin que llegue a
distorsionarse.

Movimiento

Es un cambio que se da en el espacio dando la sensacion de dinamismo y realidad
al puablico. Entre los medios visuales que se relacionan contantemente con el
movimiento para la creacion de obras audiovisuales son: el cine, la Tv e incluso la
fotografia, a través del uso de varias imagenes donde se cambia la posicién del
personaje u objeto para unir todo en un mismo proyecto que dar la percepcion de

movimiento.
1.8.3. Acto comunicativo

El acto comunicativo se relacion directamente con la comunicacién y se parte
desde los tres elementos basicos para conocer sobre ella, los cuales estan
conformados por; emisor, mensaje y receptor.

Villanueva (2003), indica que: “El emisor se designa a la persona que produce
intencionalmente una expresion linguistica en un momento dado, ya sea oralmente o
escrito” (p.28). Aunque el emisor es quien inicia el proceso de comunicacion al ser el
individuo que crea o desarrolla un mensaje para otro usuario o usuarios, el emisor se

puede comunicar de diversas maneras, entre ellas es usando los medios de
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comunicacion existentes en el mercado como la radio, internet o television para
comunicar el mensaje.

Para que la comunicacion entre una 0 mas personas exista es necesario de un
mensaje. “la idea o concepto que se trata de comunicar” (Moliné, 2015, p.20). No
necesariamente se transmite el mensaje via oral de persona a persona, también se
puede percibir en el entorno de distintas maneras como: oral o escrita. Estas formas a
su vez pueden ser mas complicadas o simples de entender cuando el receptor descifra
el mensaje.

Al mismo tiempo que tenemos un emisor y un mensaje con sus respectivas
caracteristicas, se encuentra un receptor en el proceso de comunicacion “Con el
nombre de destinatario o receptor se designa a la persona (o las personas) a la(s) que
el emisor dirige su enunciado” (Villanueva, 2003, p.28). EIl receptor es aquel que
completa el proceso de comunicacion que es iniciado por el emisor, y si existe una
respuesta se intercambian los papeles entre emisor y receptor, por medio de este
constante proceso se desarrolla la comunicacion en la que no importa si existe una o

mMAs personas.

Con la constante préctica comunicativa que existe entre una 0 mas personas se
puede encontrar el acto comunicativo en la interaccion del emisor y el receptor por
medio del mensaje:

El acto comunicativo se desarrolla en un proceso en el que se producen una
secuencia de sucesos, pero también un producto o resultado del acto.
Podemos subrayar tres tipos de procesos o de actuaciones de las que depende
el emisor y el receptor alcancen su objetivo: expresion, recepcion vy
procesamiento de informacion. (Villanueva, 2003, p.183)

Con frecuencia todas las personas hacen uso del acto comunicativo sin percatarse
de ello, ya que cuando se transmite un mensaje de una persona a otra sin importar el
canal que se utiliza. Mediante su uso se puede encontrar: reacciones, actitudes o
acciones involucradas directamente al receptor despues de recibir el mensaje, pero de
la forma en como el receptor capte el mensaje puede desarrollarse de una manera

positiva 0 negativa.
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1.8.4. Funciones de la comunicacién

El uso de lenguaje es importante al momento de transmitir un mensaje a otra
persona para que no sea mal interpretado o mal entendido, pues el significado de un
mensaje se puede alterar en el contexto que se desarrolle, por tal motivo, el lenguaje
posee 6 funciones que ayudan a la transmision de los mensajes visuales en diferentes
entornos, Jakobson (como se citd en Afiafios, 2009), nos indica las siguientes
funciones en las que se divide el lenguaje:

Funcion metalingiistica: El lenguaje se transmite en una misma linea de
interpretacion que manejan las personas. “Toma el lenguaje como objeto. Se utiliza
cuando el hablante y el oyente quieren confirmar que se esta utilizando el mismo
codigo, y entonces el discurso se centra en el codigo.” (Guzman, 2005, p.41). Una
palabra puede tener distintos significados en el pais o region que se utilize, ya que el
significado que llega a tener para cierto grupo de personas es comun por el ambiente
en el que se desarrollarén, pero llega a ser diferente para otras personas que se
encuentran fuera de ese grupo. Por tal motivo, es importante destacar esta funcion ya
que en la creacion de los mensajes visuales se usan palabras con significados que
solo son entendidos en Ecuador.

Funcidn referencial: EI contenido que se construya en el mensaje se relaciona
con un referente que tenga relacion con el tema. “Estéd centrada en el contexto, como
cuando se habla de la vida, de la situacion del mundo, etc.” (Manqueo, 2006, p.139).
De este modo, sin que los usuarios se percaten de ello se hace uso de la funcién
referencial para comunicarse con otros individuos, pues el tema que se trate en el
mensaje tiene relacién con una entidad que ambas personas comprenden en el
desarrollo del contexto.

Funcion expresiva: También conocida como funcion emotiva, pues se basa en
transmitir los sentimientos de una persona. Manqueo (2006), menciona: “Tiene como
finalidad manifestar el estado de animo de quien habla; asi, el mensaje esta centrado
en el emisor” (p. 139). Los mensajes visuales con los que se relaciona contantemente
una persona buscan transmitir esta funcion; porque el mensaje creado por el
comunicador busca generar emociones Unicas sobre un producto o servicio, y al
momento de generar un sentimiento o emocion en el receptor, este se convierte en

emisor ya gque genera su propio estado de animo por intermedio de una pieza gréafica.
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Funcién apelativa o conativa: A diferencia de las demas que se las puede
encontrar en textos linglisticos, esta funcion busca respuesta inmediata en un
individuo. Garcia (2003), indica: “Se produce cuando el emisor exige al receptor una
respuesta activa o intenta influir en su conducta: Vente a la sierra. No malgastes tu
tiempo.” (p.16). Es necesario que exista dos 0 mas personas para que esta funcion sea
aplicada; asi, un emisor puede utilizar diferentes estrategias o tacticas para obtener
respuesta positiva sobre el receptor al que se esta dirigiendo, aunque los artes
visuales si puedan generar cambios en la conducta de una persona, no se aplica esta
funcion por que la respuesta que genera no es inmediata, pues muchas veces solo
sirven para informar a las personas sobre un producto o servicio, y muchas veces el
mensaje pasa desapercibido sin generar un cambio positivo o negativo en el
consumidor.

Funcidn fatica: Una conversacion puede integrarse con varias palabras sencillas
que pueden cambiar el sentido o camino de un significado que se esté manejando en
la composicion del mensaje. “Sirve para establecer, prolongar o interrumpir la
comunicacion para cerciorarse de que el canal de comunicacién funciona (Oye, ¢(Me
escuchas?), para llamar la atencion del interlocutor o confirmar si su atencion se
mantiene” (Garcia, 2003, p.115). En la composicién de mensajes visuales se utiliza
esta funcién para resaltar las palabras que se encuentren alrededor de la principal, al
mismo tiempo sirve para integrar al usuario con la idea principal que se maneja en un
arte visual, y por medio del uso de los diferentes signos de interrogacion la palabra
puede generar mayor atraccion sobre otras al momento de leerla en la composicion.

Funcion poética: Aiafios (2009), lo define como: “las palabras utilizadas lo son
en funcion de su poder evocador, de su sonoridad, de la belleza que sugieren, etc.”
(p.16). La composicidn gue se cree con la union de diferentes palabras puede generar
sentimientos positivos en el receptor, ya que en conjunto pueden generar sonidos
estéticos, que atraigan la atencion del usuario, se la encuentra principalmente en las
figuras retoricas literarias; ya que buscan crear estructuras literarias que suenen

fonéticamente bien para atraer la atencion del usuario sobre una pieza gréfica.
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1.8.5. Lenguaje visual

En la actualidad se pueden encontrar varias maneras de comunicarse con el
publico, una de ellas es el lenguaje visual, se puede presentar de manera dinamica a
través de los medios digitales como videos o programas de television; o por medio de
una forma estatica donde la imagen es el principal foco de atraccion. “Haciendo un
simil podemos.” (Gomez & Ferrer, 2013, p.7). A pesar de que la imagen se
considerada como el principal medio interpretacion en el lenguaje visual, no siempre
el significado que se tiene de una imagen es el mismo para el resto de personas, su

significado puede varias segun desde la percepcion de cada individuo.

Acaso (2009) “Lenguaje visual es el codigo especifico de la comunicacion visual;
es un sistema con el podemos enunciar mensajes y recibir informacion a través del
sentido de la vista.” (p. 25). Cuando una persona interpreta una imagen en una pieza
publicitaria de un producto o servicio; se hace uso del lenguaje visual para poder
comunicarse con el pablico, se puede interpretar de diferente manera el mensaje
visual con el uso de distintos elementos dentro del mensaje como: el uso del color o
la tipografia, pues dependiendo su utilizacion puede variar el significado para un
publico en especifico.

Tamayo (2002), menciona: “Mediante el lenguaje visual y su contexto semantico,
la semiotica establece una comunicacién a través de un sistema de signos, que
permite la percepcion, estimula la sensibilidad y manifiesta los sentimientos.” (p.
13). Toda representacion del lenguaje visual ostenta un significado y a través del
analisis semiotico se puede tener un panorama claro de coémo se ha influenciado al
publico: de una forma negativa o positiva, si genero atraccion o repulsion o el
mensaje simplemente no fue el adecuado para llegar al receptor, aunque parezca
innecesario este proceso puede ayudar mucho a una retroalimentacion para mejorar y

no seguir cometiendo los mismos errores de comunicacion.
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1.8.6. Imagen

Con la imagen se pueden transmitir varios pensamientos, ideas o conceptos de
una persona o grupo de personas hacia un pablico. Para Aparaci (2009), la imagen

€s:

una representacion de algo que no esta presente. Es una apariencia de algo
que ha sido sustraido del lugar donde se encontraba originalmente y que
puede perdurar muchos afios. Una pintura, una fotografia, una vifieta de
comic, una pelicula, un videojuego o una pégina de un periédico, ofrecen
iméagenes que son solo apariencia del objeto representado. (p.31)

A partir los primeros afios cuando el hombre aparecio en la tierra, se empezé a
comunicar por medio de imagenes, desde los jeroglificos hasta la actualidad con
imagenes generadas digitalmente y esparcidas en diferentes soportes publicitarios; la
imagen se ha convertido en un medio vital de informacion para la sociedad. A traves
de ella el usuario puede relacionarse con la historia que se cuenta sintiéndose parte

de un grupo con los mismos intereses.

Para que una imagen en una pieza publicitaria pueda ser atractiva para el publico
debe ser Ilamativa y entenderse por si sola sin el apoyo de otros recursos graficos
como el texto. “La fuerza de la imagen reside en ella misma, en la capacidad de
transmitir solo con su figura el significado encerrado en su material formal” (Ruiz,
2014, p.11). El uso de recursos secundarios en la imagen como el texto solo deben
servir para reforzar el concepto que contenga la imagen, mas no para completar su
significado, pues muchas veces el uso excesivo de texto puede llegar a confundir o
contaminar el espacio visual en el que se presenta al publico. Una de las mejores
formas para no quitarle el poder persuasivo a la imagen es usando el minimalismo

para transmitir el mensaje que se desea al espectador.

En la investigacion que Aumont (1992) realiza sobre la imagen en el cine, sefiala:
“...el montaje, la secuenciacion, fabrican en él un tiempo perfectamente artificial,
sintético, relacionando bloques de tiempos no contiguos en la realidad (...) ha
impulsado al cine hacia la narratividad, hacia la ficcion.” (p.179). La ficcion ha sido

uno de los géneros que mas ha llamado la atencion en el publico, sobre todo cuando
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es proveniente del pais estadounidense, pues la industria Hollywoodense
constantemente desarrolla historias que atraen al espectador e incluso llegan a
generar una conexion sentimental profunda que dificilmente es superada por los
medios locales. En Ecuador dificilmente se llegan a proyectar peliculas ecuatorianas

en sus salas de cine, dan preferencia a las obras internacionales a nacionales.

1.8.7. Semidtica

Eco (1986): “La semiotica es la disciplina que estudia las relaciones entre el
codigo y el mensaje, y entre el signo y el discurso” (p.19). Por medio del andlisis
semidtico podemos descifrar los mensajes que nos rodean en nuestro entorno, se
puede presentar en distintas formas usando lenguajes naturales que aparecen
naturalmente por las personas para comunicarse o los lenguajes artificiales que son
creados especificamente para un tema en particular como: los lenguajes de
programacion.

En la actualidad, los medios de comunicacion se han ido desarrollando
contantemente y adaptandose a nuevas tecnologias que aparecen en el entorno, y con
el apoyo de la semidtica se ha podido interpretar los mensajes que se transmiten en
los distintos medios; desde imagenes estaticas hasta imagenes con movimiento. “la
semidtica ayuda a los estudios de comunicacion social como una herramienta, un
marco conceptual y metodologico que le permite analizar los procesos de
significacion de las materialidades que nos interesen (cédigos linguisticos, visuales,
auditivos, virtuales...)” (Karam, 2011, p.3). Asi, la semiotica se la puede aplicar en
distintos campos y del mismo modo ayudar al comunicador visual con una
retroalimentacion constante; pues si el producto final trae peculiaridades negativas
después de su interaccion con el usuario, se puede realizar analisis profundo sobre el
producto grafico y definir qué aspectos fallaron para que la conexion con el usuario

sea negativa.
Calvo (1986) nos habla sobre el concepto de la semioética, pero también menciona

que la semiotica tiene tres subdivisiones clave en el estudio de los signos las cuales

son.

23



Semantica

Para que una idea que se transmite a través de un arte final pueda ser apreciada
correctamente por el usuario; es necesario que la idea que divulgar por medio de un
texto pueda ser comprendida correctamente a primera vista sin inconvenientes que
provoquen efectos adversos en el usuario. Morris (1985) relaciona que: a través de la
semantica se puede dar sentido a al contexto que se plantea en una idea principal de
un arte que es apoyado a través del texto, pues es importante que se pueda
comprender el tema principal en el cual se maneja el arte publicitario para que la idea
pueda ser transmitida correctamente al usuario. La semantica es vital en la
comunicacion, pues sin la semantica el sentido en las palabras se perderia y generar
una conexion fuerte con el usuario se volveria mas dificil en las personas debido a

gue no se comprende correctamente el mensaje final.

Sintaxis

Enfocada principalmente en la parte linglistica, pues le da sentido al momento de
comunicar una idea o concepto. Estudia la relacion de palabras en una oracion donde
se puede convertir a conceptos mas complejos, en otras palabras, por medio de la
sintaxis podemos darle sentido a una oracion para que se comprensible al momento
de comunicarnos con el publico (Rojas, 2013). La sintaxis toma un importante papel
al momento de relacionarse con el publico, pues a travées de ella se da sentido a la
parte linglistica que se encuentra en distintos productos de disefio grafico, del mismo
modo cuando va acompafiado por una imagen es importante como se maneja la parte
verbal para que las personas puedan descifrar facilmente el mensaje que se desea

transmitir en la elaboracion de una pieza publicitaria.

Pragmética

Una vez definido las dimensiones sintactica y semantica que se relacionan
directamente con el signo, se encuentra la pragmatica se enfoca en un campo donde
intervienen dos variables. Se encarga del estudio de la relacion que existe entre los
signos y las personas, dentro de ella se puede encontrar que comportamientos y
sintomas nos ha dejado la conexién al publico o espectador (Morris, 1985). El
desarrollo de un producto grafico puede provocar reacciones positivas 0 negativas en

el publico al momento de relacionarse en el entorno, por tal motivo el estudio de las
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reacciones que se obtienen de las personas es importante para poder mejorar los
productos graficos que se desarrollan y disminuir lo mas posibles errores que lleven a

ver el producto de forma negativa por el usuario.

1.8.8. Publicidad

(Nieto, 2017), menciona que, “la publicidad es un proceso de comunicacion de
caracter impersonal y controlado que, a través de medios masivos, pretende dar a
conocer un producto, servicio, idea o institucion, con objeto de informar o influir en
la compra”, (p.22). Para que un producto nacional se pueda dar a conocer en el
medio, es necesario la aplicacion de una buena publicidad, pues es la conexion
directa que se da entre el consumidor y producto. Por lo tanto, el mensaje que se
comunica debe ser comprensible en las personas sin causar confusiones y generando
atraccion, pero si se la llega a manejar erronea puede generar un efecto adverso en el
publico y cambiar la perspectiva que se tiene sobre un producto, este ha sido el caso
en el cine ecuatoriano donde el publico ha preferido las obras desarrolladas

internacionalmente a las obras desarrolladas en Ecuador.

Con la publicidad, la comunicacién puede darse de una manera abierta al pablico
con el uso de distintos mecanismos o medios de comunicacion y hacerla mas
atractiva, pero buscando siempre convencer al usuario a quien esti dirigido el
mensaje, para Staton, William; Walker, Bruce & Etzel, Michael (2004), menciona
que, “”, (p.360). Constantemente en el mundo del cine se desarrollan obras
audiovisuales que buscan captar la atencion del espectador, aunque utilizan todos los
medios de comunicacion para la difusion de la cinta; un punto clave son las
asociaciones estratégicas que se crean con otras empresas 0 la contratacion de
estrellas y la posterior comercializacion de la imagen de las mismas en las piezas
publicitarias que se desarrollan, pues ha llegado a ser una parte vital al momento de

realizar la presentacion del arte final ante el publico.

Con el constante avance de tecnoldgico, la publicidad también ha ido mejorando
sus formas de comunicacion y llega en distintas formas al publico, desde el uso de
impresos hasta el uso de realidad virtual; pues las personas también desarrollan sus

mecanismos de comunicacion.
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La publicidad convierte el producto-objeto en producto-signo, es decir, que el
consumidor compra no por lo que es en si el producto, sino por lo que
representa (...) se encarga, en nuestra sociedad, de decirnos qué comprar,
donde pasar las vacaciones, a quién votar, como ser mas feliz o sentirte
triunfador, qué hacer para mejorar nuestras relaciones o de qué manera
conquistar a nuestra pareja. (Gémez, 2017, p. 21)

Dia a dia las personas se relacionan con distintos artes creados para convencer
sobre la adquisicion de un producto o servicio inconscientemente, desde las
industrias mas grandes como Hollywood necesitan de la publicidad para poder llegar
al consumidor y Ilamar su atencién sobre un producto, por consiguiente, crear una

conexion emocional con el publico es fundamental para diferenciarse del resto.

1.8.8.1 Medios publicitarios

Existen diversas formas de comunicar un producto al pablico a través de
diferentes soportes visuales, una de las formas mas utilizadas para difundir un
mensaje ante el publico es de manera visual y se encuentra en diferentes formas para
llegar a las personas. “Los medios publicitarios son los diferentes canales de
comunicacion a través de los cuales se transmite el mensaje publicitario; por
ejemplo, la radio, la television, la prensa, etc.” (Alcaraz & Ruiz, 2014, p.284). Los
artes finales con los que se presenta el ante el publico es generalmente adaptado a
otros medios de comunicacion de manera digital e impresa. Por lo tanto, es
importante que el mensaje visual que se crea para la difusion del film sea claro y
conciso, pues a la final se convierten en la base para la difusion en el resto de medios

publicitarios.
1.8.8.2 Mensaje publicitario

Ardura (2011) “El mensaje publicitario es lo que debe decirse, la idea que tiene
que transmitir el emisor, codifica perfectamente mediante sonidos, colores, imagenes
y otros simbolos” (p.133). Mediante los distintos elementos que encontramos en un
arte final, el mensaje es importante que sea entendido por el receptor (publico) y es
importante que lo que se muestra en el mensaje no sea confuso o se dé otra idea al
concepto principal que se maneja en la pieza publicitaria, pues a traves de esta pieza

publicitaria se puede Ilamar a mas personas que se relacionen con el producto.
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1.8.9. Retdrica de la imagen

Barthes (1964) realiza un estudio sobre: retorica de imagen, en donde toma el
anuncio de una marca de productos comestibles para realizar su analisis; alli se puede
encontrar la union de dos signos, el signo verbal y el signo icénico. El signo verbal
esta relacionado con todo lo referente al texto que sirve de soporte para poder
reforzar el mensaje publicitario al momento de lanzarlo, asi mismo el signo iconico
que encontramos son las fotografias o ilustraciones que se manejan para hacer una
representacion de la realidad. Desde este punto de partida podemos encontrar tres
mensajes en el andlisis del anuncio publicitario los cuales son: mensaje linglistico,

mensaje connotado y mensaje denotado.

Por medio de la retérica podemos comunicar una idea de forma mas creativa y
atractiva tanto en lo visual como en lo textual. “La retérica puede aportar a la
comunicacion visual un método de creacion. (...) el objetivo de potenciar el mensaje
consiste en el que el receptor tomara frente al mismo una posicion activa” (Ricupero,
2007, p.125). Para salir de la monotonia donde solo se desarrolla una pieza
publicitaria para informar sobre un producto o servicio el uso de la retérica le da otro
sentido de comunicacion. Del mismo modo, las ideas que se pueden desazrrollar

usando este recurso persuasivo es mas variado.

1.8.9.1 Mensaje linguistico

Saussure (1989) indica: “el signo lingiiistico es una entidad psiquica de dos caras:
un concepto (entidad psiquica) y una imagen acustica (entidad psiquica), que estan
intimamente unidos y que se reclaman reciprocamente” (p.157). A través de los
signos verbales que acompafian a una imagen se puede reforzar su concepto y es un
punto de union para que la imagen y el texto den el mismo significado al publico y el

anuncio publicitario se pueda ver de manera mas atractiva en las personas.

En el anélisis que realiza Barthes (1964) sobre un anuncio publicitario, explica
gue el mensaje tiene dos funciones; anclaje y relevo, anclaje por el hecho de que una
imagen nos puede evocar a varios significados; mientras el relevo es comun

encontrarlo en comics porque ayuda a complementar el texto e imagen. Pero por
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medio del mensaje linguistico se puede reforzar un significado en si. un punto donde
ambos se relacionan, otro de los puntos que se destaca en el estudio es que; un
mensaje linglistico puede llegar a tener doble significado, por lo tanto, se puede
encontrar que el analisis connotativo y denotativo también lo podemos realizar a

través del texto que encontramos la imagen.

1.8.9.2 Denotacion

Garcia (2008) “La denotacion es el contenido puramente representativo de un
signo, que lo hace util para designar un determinado referente; y esta vinculada con
lo que directamente expresa y refiere el signo”. En la comunicacion del afiche
cinematografico primero se encuentra un significado asociado directamente al
espectador con el que se reconoce a una obra, iniciando con el titulo de una pelicula
hasta la imagen con la que se representa, en la interpretacion es netamente lo que se

aprecia en el texto o imagen sin tener conceptos secundarios para su analisis.

Entre los grandes artistas de la semiotica encontramos a Eco (1986), que
menciona: “como denotacion deberemos entender la referencia inmediata que un
término provoca en el destinatario del mensaje ... la denotacion ha de ser la
referencia inmediata que el cddigo asigna a un término en una cultura determinada”
(p. 84). Un usuario no piensa de forma similar a otro, cada uno tiene sus propios
pensamientos e interpretaciones, por tal motivo el significado que una imagen da a
una persona puede variar dependiendo del contexto en el que se haya desenvuelto,
pero siempre el pensamiento que genera el individuo se relacionara con el concepto o

idea principal que se maneje o perciba de una imagen.

1.8.9.3 Connotacién

Para Garcia (2008), la connotacion: “remite a otras ideas o evocaciones no
presentes directamente en la denotacion, son los significados afadidos. Es aquello
que es sugerido sin ser referido.” Es importante analizar los conceptos en los que se

basa la imagen o el texto al momento de ser presentado al publico, la representacion
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iconica o textual debe ser facilmente reconocible y tener relacién con el producto que

se esta promocionando.

La connotacion estd presente contantemente en varias formas de comunicacion
que se presentan dia a dia, asi los significados y significantes toman importancia al
momento de comunicar un mensaje: “En la semiotica connotativa, los significantes
del segundo sistema estan constituidos por los signos del primero” (Barthes, 1985,
p.77). Por lo tanto, basandose en los signos que se muestran al publico para atraer su
atencion sobre un producto o servicio: se considera el primer sistema de
comunicacion, en cambio el otro sistema tiene que ver con los significados que tiene
esos signos presentados anteriormente con el pablico; donde no se tendra el mismo
significado del signo en todas personas, pues cada persona puede interpretarlo de

diferente forma.

1.8.10. Retorica visual

Baeza (2006), no menciona que, “La retérica es la sintaxis del discurso
connotativo, la forma de organizar los elementos clave de significado de una imagen
(...) consiste en emplear ciertos elementos del cddigo iconico para transmitir un
sentido distinto del que propiamente les corresponde” (p. 138). Por medio de la
retérica se puede comunicar de una manera mas atractiva y Ilamativa, pues con su
aplicacion se puede generar imagenes que tengan un alto impacto visual frente al
publico, del mismo modo, la retdrica visual se puede aplicar a imagenes y textos al

momento de presentar el mensaje a través de distintos soportes graficos.

Durand (como se citd en Arroyo, 2005) piensa que: “La retorica es el repertorio de
las diferentes maneras con las que se puede ser original” (p.3). Es un recurso que no
se utiliza en todas las piezas publicitarias, pero si hay excepciones donde se lo ha
usado para la transmision de una idea o un producto, es un recurso que permite llegar
de otra manera al consumidor.

En la investigacion realizada por Durand (1965) para dar una clasificacién a las
figuras retoricas se dividen en dos dimensiones segln su operacion y su relacion;
adentro de cada dimension encontramos nuevas subdivisiones que se detallan a

continuacion:
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Segun su operacion:

Adjuncién: Uno o mas elementos son afiadidos en la composicion

Supresion: Se elimina uno o mas elementos en la composicion

Sustitucién: Se remplaza un elemento por otro (Interviene una supresion seguida
de una adjuncion)

Intercambio: Dos elementos se cambia en una composicion (Interactia dos
sustituciones reciprocas)

Segun su relacion:

Identidad: Relacion de elementos pertenecientes a un mismo conjunto

Similitud: Relacion de elementos pertenecientes a un mismo conjunto o incluye
otros elementos fuera del contexto.

Oposicion: Elementos que se contraponen en el contexto de un conjunto.

Diferencia: Elementos que forman parte de un contexto diferente.

FIGURAS RETORICAS
RELACION |Adjuncién Supresién  |Sustitucién | Intercambio

Entre
elementos
varames
1. ldentidad
Anifora Zeugma Hipérbale  |Prolepsis
Repeticion
Gradacion
Reduplicacion
2. Similitud
de forma Alnteracsdn Alusion Hendiadis
Pohisinderon Cucunlocucion
Perifrasis
de contenido | Simdl/ Litotes/ Meidfora |Antonomasia
Comparacién | Atenuacion | Alegoria Smonmmia
Pleonasmo Epanadiplosis
3. Diferencia
Dernvacion Suspension  |Metonimia  |Asindeton
Sinécdogue
4. Opesicibon
de forma Calambur o Dubitacion  |Antifrasss  |ConcCatenacion
Paronomasia
de contenido | Antitesis Reticencia  JAntifrasss  |Qusasmo
5. Falsas
homaologias
doble seatido |Sincstesia Tautologia |Retruécano |Anadiplosis
Silepsis Ironia
aradojas Parmdoja Pretencion  |Oximoron | Prosopopeya

Grafico 5 Clasificacion de las diferentes retéricas Visuales
Fuente: Menéndez & Nuere (2010)
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A continuacion, se muestran la categorizacién de la retérica segun su operacion
como se menciond anteriormente en su clasificacion. Los significados de cara figura
visual se basan en la investigacion realizada por Durand (1965); cada retdrica
contiene su propio significado y caracteristicas propias por las que se las puede

diferenciar entre si, se la puede aplicar tanto en elementos textuales como en los

elementos gréaficos que se muestran en una pieza gréfica.

Figuras de adjuncion

Tabla 1
Figuras de adjuncion
Significado
Retorica
Repeticion de un mismo elemento en la composicion.
Anéfora/
Repeticion

Reduplicacién

Repite consecutivamente un mismo elemento en una clausula o
miembro del periodo.

Junta uno o mas elementos, con respecto a su significacion, vayan

Gradacion como ascendiendo o descendiendo por grados, de modo que cada

una de ellas exprese algo mas o menos que la anterior

Repeticion notoria del mismo o de los mismos fonemas, sonidos o
Aliteracion ritmos en la misma imagen..

Compara expresamente una cosa con otra, para dar idea viva 'y
Simil/ eficaz de una de ellas

Comparacion

Consiste en emplear en la composicion uno o mas elementos

Pleonasmo innecesarios para que tenga sentido completo, pero con los cuales

se afade expresividad a la imagen.

Emplea elementos visuales o textuales que parten desde una base
Derivacion similar.

Agrupacion de una o mas elementos de tal manera que se altera
Calambur totalmente el significado de esta.

Paronomasia

Consiste en colocar dos elementos semejantes, pero diferentes en
el significado.

Consiste en contraponer una frase o elemento con otro de

Antitesis significacion contraria.

Consiste en unir dos imagenes o sensaciones procedentes de
Sinestesia diferentes dominios sensoriales.

Consiste en usar a la vez una misma palabra en sentido recto o
Silepsis figurado

Figura de pensamiento que consiste en emplear expresiones o
Paradoja frases que envuelven contradiccion.

Fuente: Menéndez & Nuere (2010)
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Figuras de supresion

Tabla 2
Figuras de supresion

Significado
Retorica

Consiste en un elemento que tiene conexion con dos 0 mas
Zeugma miembros del contexto en el que se expresa pero una sola vez, se

sobreentiendo el contexto en los demaés.

Consiste en emplear repetidamente las conjunciones para dar
Polisindeton fuerza o energia a la expresion de los conceptos aunque no sea

necesario su uso.

Consiste en no expresar todo lo que se quiere dar a entender, sin
Litotes/ que por esto deje de ser bien comprendida la intencién de lo que
Atenuacion se desea expresar. Se usa generalmente negando lo contrario de

aquello que se quiere afirmar

Consiste en diferir, para avivar el interés del oyente o lector, la
Suspension declaracion del concepto a que va encaminado y en que ha de

tener remate lo dicho anteriormente.

Consiste en manifestar, la persona que habla, duda o perplejidad
Dubitacion acerca de lo que debe decir o hace

Consiste en dejar incompleta una frase o una parte de la
Reticencia composicion sin aclarar una especie, dando, sin embargo, a

entender el sentido delo que no se dice, y a veces mas de lo que

se calla.

Repeticion de un mismo pensamiento expresado de distintas
Tautologia maneras.

Consiste en aparentar lo que se quiere omitir o pasar por alto
Pretericion aquello mismo que se dice.

Fuente: Menéndez & Nuere (2010)

Figuras de sustitucion

Tabla 3
Figuras de sustitucion

Significado
Retorica

Consiste en aumentar o disminuir excesivamente aquello de que
Hipérbole se habla.

Consiste en representar a alguien o algo con el uso de otros
Alusion elementos distintos al principal.

Consiste en trasladar el sentido recto de las voces a otro figurado,
Metafora en virtud de una comparacion tacita.

Consiste en hacer patentes en el discurso, por medio de varias
Alegoria metéforas consecutivas, un sentido recto y otro figurado, ambos

completos, a fin de dar a entender una cosa expresando otra

diferente

Consiste en designar algo con el nombre de otra cosa tomando el
Metonimia efecto por la causa o viceversa, el autor por sus obras, el signo

por la cosa significada, etc.
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Consiste en extender, restringir o alterar de algiin modo la

Sinécdoque significacion de las palabras, para designar un todo con el nombre
de una de sus partes, 0 viceversa; un género con el de una
especie, o al contrario; una cosa con el de la materia de que esta
formada, etc.

Consiste en designar personas 0 cosas con voces que signifiquen

Antifrasis lo contrario de lo que se debiera decir
Consiste en aquella inversion de términos de una proposicion en

Retruécano otra subsiguiente para que el sentido de esta ultima forme
contraste o antitesis con la anterior.

Consiste en dar a entender lo contrario de lo que se dice

Ironia
Combinacién en una misma estructura sintactica de dos palabras

Oximoron 0 expresiones de significado opuesto, que originan un nuevo

sentido.

Fuente: Menéndez & Nuere (2010)

Figuras de intercambio

Tabla 4
Figuras de intercambio

Significado
Retorica

Figura de diccidn en gque anticipa el autor la objecion que pudiera
Prolepsis hacerse

Figura por la cual se expresa un solo concepto con dos elementos
Hendiadis coordinados

Circunlocucion
o perifrasis

Consiste en expresar por medio de un rodeo de palabras algo que
hubiera podido decirse con menos o con una sola, pero no tan
bella, enérgica o habilmente

Antonomasia

Consiste en poner el nombre apelativo por el propio, o el propio
por el apelativo.

Epanadiplosis

Consiste en repetir al fin de una clausula o frase el mismo
vocablo con que empieza.

Consiste en usar intencionadamente voces sinénimas o de

Sinonimia significacion semejante, para amplificar o reforzarla expresion de

un concepto.

Consiste en omitirlas conjunciones para dar viveza o energia al
Asindeton concepto.

Consiste en presentar en ordenes inversos los miembros dedos
Quiasmo secuencias

Concatenacion

Consistente en emplear al principio de dos o mas clausulas o
miembros del periodo la Gltima voz del miembro o clausula
inmediatamente anterior

Anadiplosis

Consiste en repetir al final de un verso, o de una clausula, y al
principio del siguiente, un mismo vocablo.
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Consiste en atribuir a las cosas inanimadas o abstractas, acciones
Prosopopeya y cualidades propias de seres animados, 0 a los seres irracionales
las del hombre.

Fuente: Menéndez & Nuere (2010)

Con los diferentes conceptos y clases de retdrica obtenida en la investigacion, se
podra identificar su la aplicacién nivel comercial como: el afiche cinematografico.
Pues a pesar de ser una moderna forma de visualizar un concepto a través de distintos
medios publicitarios, no todas las empresas hacen uso de este elemento comunicativo

para desarrollar sus artes graficos.
1.9.Disefio

Por medio del disefio se puede generar solucion a un determinado problema en el
medio, puede aparecer en distintas formas para su aplicacion en el mundo real.
Boccardo (2006), indica lo siguiente:

el disefio es aquella actividad proyectual que da origen a los objetos,
productos o procesos que responden, de alguna manera, a necesidades
diversas planteadas por el hombre (...) una de las manifestaciones de la
creatividad humana, mediante cual, el hombre crea los objetos, las maquinas
0 los procesos, que buscan mejorar su calidad de vida (p. 41).

Con la constante aparicidon e innovacién de diferentes productos o servicios en
mercado; el disefio se ha visto obligado a adaptarse a nuevos cambios, lo que obliga
a su mejora y desarrollo continuo para que la competencia no se quede atras. Del
mismo modo, la tecnologia se ha convertido en uno de los componentes vitales para
que el disefio se desarrolle en el mundo moderno, centrandose a nivel comunicativo
el disefio es importante para que un mensaje sea captado por el publico sin que surjan

confusiones 0 malas interpretaciones.

1.10. Disefio grafico

Para Rodriguez (2014) el disefio grafico es: “un proceso creativo que combina el
arte y la tecnologia para comunicar ideas. El disefiador trabaja con una variedad de
herramientas de comunicacion para transmitir un mensaje de un cliente a un publico
en particular” (p.13). El disefio grafico se ha convertido en el pilar de la
comunicacion que se encarga de conectar a un publico determinado en el mercado
con un producto o servicio, pero la creacion del arte final puede variar radicalmente

tomando en cuenta las tendencias que constantemente aparecen el mundo de disefio.

34



A través de medio digitales e impresos encontramos muchos productos
relacionados con el disefio grafico “Los productos del disefio gréfico equipan nuestra
vida cotidiana. Sellos de correo, periodicos, boletos de omnibus, libros, mapas,
sefales, afiches, documentos administrativos...” (Frascara, 2012, p. 25). Con la
contante creacion de productos gréaficos que se relacionan en la vida cotidiana de las
personas para comunicar ideas sobre un servicio o producto: es esencial que el
mensaje se reproduzca de una forma facil de entender y de forma répida. Pues las
personas no se centran especialmente en un producto grafico para entender el
mensaje que transmite, pues puede encontrar un producto de disefio gréafico desde
que camina por la calle para ir a su hogar.

1.11. Disefo editorial

El disefio editorial permite controlar y distribuir la informacion de una manera
atractiva y descifrable para el consumidor; mediante la combinacion de distintos
elementos, se busca que la informacion no sea saturada, para que el mensaje no corra
el riesgo de perderse al momento de su publicacion “disefio editorial es disefiar obras
y difundirlas, comunicar eficientemente unas ideas a través de unas tipografias,
colores, formas y composiciones que muestren una relacion inequivoca del contenido
que contiene” (Zanon, 2008, p. 9)

Para transmitir una idea de forma ordenada y evitar que exista confusion en el
usuario al momento de lanzar el mensaje, es importante hacer uso de los diferentes
elementos que nos da el disefio editorial como: reticula, tipografia, fotografia, etc.
“El disefio de material editorial puede desempefiar diversas funciones, por ejemplo,
dotar de expresion y personalidad al contenido, atraer y retener la atencion de los
lectores o estructurar el material de una manera clara” (Cadwell, 2014, p. 10).
Aungue se posee diferentes elementos para aplicar en la creacion de un material
gréfico, la forma de su utilizacion también es importante, pues desde el uso de una
imagen hasta la combinacidn con una tipografia comunican en el publico, asi mismo
el mal uso o mala combinacion de elementos puede provocar una idea errénea al

concepto principal que se busca plantear en una pieza de disefio editorial.
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1.11.1 Sector editorial

Existen diversas formas de comunicar una idea por medio del disefio editorial con
productos que se sacan cada cierto tiempo o solo realizados para una situacion en
especifica. El libro es el producto mas complejo y el principal que se destaca en
editorial y se puede encontrar tres subdivisiones a partir de este producto (Ruiz,
2015). Las diferentes categorias de productos en el sector editorial estan clasificadas
principalmente por los procesos que se realiza cada producto para su posterior
creacion. La clasificacion es la siguiente:

Productos editoriales

Trabajos que se dividen por secciones, donde encontramos trabajos de edicién y
la empresa encargada de la edicién del libro. El producto editorial que principal
destaca en esta clasificacion es el libro, pero se pueden encontrar otros productos con
las similares caracteristicas mencionadas anteriormente como: enciclopedia, tomo,

folleto o volumen suelto.

Productos paraeditoriales

Son productos que se realiza cada cierto tiempo, al momento de su publicacion
puede poseer caracteristicas similares al libro, perol no llegan a tener todas las
caracteristicas para poder identificarse como uno. Entre los principales productos se

encuentra; Perioddicos, Revistas o Boletines.

Productos extraeditoriales

A diferencia de las dos categorias anteriores no tiene complejidad en su
contenido, se maneja de forma mas sencilla pues casi no posee hojas interiores para
reforzar el tema principal que se maneja en el producto, la variedad de productos que
se encuentra en esta clasificacion es mas amplia y mas dificil de distinguir. Entre los

principales productos se encuentra son: Afiches, Octavianas, Tripticos o Tarjetas.

1.11.2 Elementos de una publicacion
1.11.2. Balance

Para que un disefio se lo interprete facil y de una forma limpia visualmente, es

importante el balance que se tiene en la composicion, pues muchas veces no se toma
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en cuenta este elemento y se carga un solo lado del disefio lo cual Ilama la mirada
mas para ese lado, quitdndole importancia al otro lado.

Su importancia se basa en el funcionamiento de la percepcién humana y en la

intensa necesidad de equilibrio, que se manifiesta tanto en el disefio como en

la reaccion ante una declaracion visual. En el balance existe un centro de
gravedad a medio camino entre dos pesos.

Por medio del balance se puede equilibrar una composicion entre objetos grandes

y pequefios, para que al momento de la conexidn visual entre el objeto y el usuario

sea completamente comprensible a prilmera vista.

1.11.2.2 Reticula

Al momento de combinar varios elementos de disefio para la creacion de un
producto grafico se necesita la ocupacion de una reticula. Ricupero (2007) “La
aplicacion del sistema reticular se entiende como una voluntad de orden y claridad,
en busca de una unidad en la presentacion de las informaciones visuales™ (p. 77). Por
medio de la reticula se organiza la informacion que se posee antes de la creacion de
un disefio, aunque para el puablico las reticulas no son visibles, lo son para el
disefiador que desarrolla el arte final como una guia para poder ubicar toda especie
de elementos en uno solo, asi mismo es una ayuda para que la creacién final sea mas

armonica para el usuario.

El disefiador puede regirse en el sistema reticular para creacion de un arte final, la
reticula es utilizada en la creacion de libros, revistas, periddicos u hojas sueltas “Una
reticula consiste en un conjunto determinado de relaciones basadas en la alineacion,
que actlan como guias para la distribucion de elementos en todo el formato” (Portillo
& Velis, 2011, p. 10). Existen diferentes tipos de reticulas para que el disefiador se
pueda acoplar a la idea principal que quiera manejar, con la clasificacion de las
reticulas también se puede crear disefios mas creativos, sin basarse en un solo tipo de
reticula para la creacion de los productos graficos, pues se volveria muy monétono el
uso del mismo al momento de la creacion del disefio. La clasificacion de las reticulas

es la siguiente:
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Reticula de blogue o manuscrito

A pesar de ser simple en su composicion, su uso se puede apreciar en varios
productos graficos “la reticula mas sencilla que puede existir. Su estructura es un
area de base rectangular que ocupa la mayor parte de la pagina” (Tierz & Ibafiez,
2013, p. 74). Por medio de estd reticula se puede utilizar textos largos en la
publicacion, pero debido a que se enfoca mayormente para textos se puede apreciar
el uso en libros o revistas donde el contenido es muy amplio. Aunque el uso sea en
mayor parte para textos, el uso continuo de esta reticula también puede provocar

aburrimiento en el lector si se abusa de ella en su utilizacion.

Reticula modular

Portillo & Velis (2011), definen la reticula modular como: “una reticula de
columnas con gran numero de lineas de flujo horizontales que subdividen las
columnas en filas, creando una matriz de celdas que se denominan modulos™ (p. 15).
Se suele usar este tipo de reticula cuando disefio final se vuelve mas complejo y
existe una mayor cantidad de elementos para distribuir en el espacio, aunque brinda
mas flexibilidad al momento de distribuir los elementos en el espacio su uso puede
volverse mas complejo por la gran cantidad de cuadros que maneja el disefiador para
distribuir los elementos; se puede llegar a confundir si no se presta atencion en la

maquetacion.

Reticula de columnas

Usualmente se presenta la reticula con dos o tres columnas para organizar la
informacién, dependiendo del espacio que se posea para la distribucion de los
elementos. Tierz & Ibafiez (2013), indica que:

la informacidn que es discontinua presenta la ventaja que puede disponerse en

columnas verticales. Dado que las columnas pueden depender unas de otras en

el caso de texto corrido pueden ser independientes si se trata de pequefios
bloques de texto. (p. 16)

Entre las principales caracteristicas que encuentra en este tipo de reticula es la

flexibilidad que tiene para adaptarse a la variedad de tamafios que se encuentra en los

distintos productos graficos, asi mismo el uso que el disefiador de a las columnas

puede ser variado con la mezcla de texto e imagenes, pero se debe tener cuidado
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cuando se utiliza las columnas por separados para la ubicacion del texto pues puede

confundir a la persona al momento de guiarse en la lectura.

Reticula jerarquica

A diferencia de las reticulas mencionadas anteriormente su estructura puede variar
cuando se desarrolla el arte final, pues tiene un objetivo diferente a las anteriores,
donde busca resaltar la informacion que quiere el disefiador comunicar al publico.
Romero (2013), menciona: “Este tipo de reticula se adapta a las necesidades de
organizacion de la informacion, basada en la disposicion intuitiva de los diferentes
elementos segun su proporcion” (p. 130). Es la reticula mas conveniente para
productos editoriales temporales que necesitan captar la mayor atencion del publico
para el dia de un evento o presentacion; este es el caso de los afiches
cinematogréficos pues se necesita dar la informacion mas relevante al publico para

que se relacione con el producto.

1.11.2.3 Fotografia

Eladio (2009), define a la fotografia como: “la representacion gréafica de la
realidad, capta momentos puntuales que no se volveran a repetir.” (p. 12). Por medio
de la fotografia se puede fortalecer la idea sobre un producto, pues facilita la
comprension cuando se produce una conexion visual entre el producto y el usuario.
Ademas, si la fotografia tiene alto poder de impacto visual, llamara la atencion mas
que el texto. Por tal motivo es importante las fotografias que se manejan en la

creacion del arte final.

1.11.2.4 lustracion

En los inicios de la comunicacion, antes de la aparicion de la fotografia como otro
elemento comunicativo en el disefio grafico, la ilustracion fue la encargada de llevar
los mensajes visuales al publico al ser el Unico recurso que se manejaba para
desarrollar mensajes llamativos, pues una de las ventajas de usar ilustracion es que se
puede crear manualmente. Laing (1985), destaca que: “Las ilustraciones sirven para
informar, para llamar la atencidon o para las dos cosas. (...) Es caso frecuente en el
disefio de carteles y similares” (p. 56). No importa la forma en como se utilice la

ilustracion en la composicién de un mensaje publicitario, pues resulta atractivo la
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infinidad de creaciones gréficas que se puede realizar para complementar un
concepto visual; las formas que se pueden crear con el uso de la ilustracion se maneja
de una forma muy libre y muy variada, incluso en las ilustraciones digitales se puede
apreciar las diferentes técnicas o tendencias que se han desarrollado con el pasar de
los afios; pueden ser sencillas o complejas su uso se puede aplicar en los distintos
productos editoriales existentes.

1.11.2.5 Formato

El formato toma importancia cuando se sabe a través de que medio se va a
comunicar la idea, puede ser por medios digitales o impresos, el formato puede ser
alterado para que sea adaptable en los diferentes soportes graficos. Alvarez (2004),
define el formato como: “el tamano del area que se tiene para realizar una
composicion, es decir disenar” (p. 28). En la actualidad, por la amplia variedad de
soportes que existen para presentar el disefio final al pablico, no se puede manejar un
mismo tamafio para todos, el disefiador debe tomar en cuenta el formato en el que
trabaja al momento de desarrollar los artes finales que vayan publicados en diferentes
medios publicitarios.

1.11.2.6 Textura

Portillo (2016), menciona que: “La textura ofrece informacién sobre la superficie
de los objetos. Puede ser tactil o Visual” (p.12) Con su uso se puede dar otro estilo a
la imagen, puede interpretarse en de manera mas realista y atractiva para el usuario,

la textura tactil y visual se pueden usar en distintos productos graficos

Tactil

El pablico se relaciona contantemente con texturas dia a dia, y las texturas tactiles
se utiliza para dar mas realismo a un proyecto, y que los acabados puedan ser
llamativos para las personas. “La textura tactil, es aquella que puede sentirse al tocar
superficies, estas pueden ser lisas, asperas, blandas, regulares, irregulares o multiples
variaciones que ofrecen sorpresas al sentirlas” (Lopez, 2018, p. 95). Lo mas
destacado de usar texturas tactiles es que la superficie puede variar dependiendo de
que es lo que la persona quiera demostrar con su producto frente a otras personas. El

uso de la textura busca tener una interaccién directa con el usuario, del mismo modo
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existe una gran cantidad de materiales para que la textura se vea lo méas realista

posible y se asemeje a un objeto de la vida real.

Visual

Gonzalez (2005), define a la textura visual como: “La textura es estrictamente
bidimensional, puede ser vista por el 0jo, nos evoca sensaciones tactiles” (p.76). A
diferencia de las tactiles se puede apreciar la textura unicamente de manera visual de
como se asemeja a la realidad, la percepcion de como lo interpreta el publico es su
principal forma de comunicacion. Se puede tener contacto visual de este tipo de
textura en libros, asi mismo otra manera de utilizarlo es de forma digital, donde el
usuario se relaciona rapidamente a través de la vista.

Para obtener una textura visual se la puede crear de manera manual o digital.
“Una textura visual en el dibujo a mano, se obtiene mediante la utilizacién de puntos,
lineas o espacios abiertos (...) también es posible conseguir texturas visuales al
apoyarse en programas computacionales de disefio” (Lopez, 2018, p. 95). Aunque se
pueda crear texturas visuales de forma manual, el uso de otros materiales para que se
asemeje a la realidad de una figura en la vida real la puede transformar en una textura
tactil, pero sigue siendo visual porque también se usa el sentido de la vista para

apreciar la creacion.

1.11.2.7 Proporcion &urea

Zano6n (2008), menciona: “También llamada regla de oro, equivale a 1:1,618 es
decir si el ancho de la caja es 1, el alto sera 1,618 ... para que un todo dividido en
partes iguales parezca estético, entre la mayor y la menor debe existir la misma
relacién que existe entre la mayor y el todo” Mediante la zona durea se puede
organizar la informacion antes de desarrollar un afiche o algin otro arte gréafico; asi
el contenido serd mas organizado se puede evitar el uso exceso de informacion que
puede resultar perjudicial al momento de la interpretacion final entre el usuario y el
arte final, para hacer uso de la zona &urea se hace uso de la sucesion de Fibonacci.

La sucesion de Fibonacci es una serie que parte de los nimeros 0,1 y el siguiente
namero se sigue sumando con la suma de los dos anteriores, la serie se dara de la
siguiente manera: 0,1,1,2,3,5,8,13,21,34,55, etc.
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1.11.2.8 Tipografia

Para la presentacion de un arte grafico se usa ilustraciones o fotografias como
medio de comunicacion para el publico, pero también se apoya en la tipografia para
poder reforzar el concepto que se quiere transmitir. “La tipografia hace referencia a
la manera en la que las ideas reciben una forma visual, y puede afectar radicalmente
a como percibimos un disefio” (Bhaskaran, 2006, p. 68). Por tal el desarrollo de una
tipografia para el arte final puede favorecer al disefio final, o del mismo modo puede
terminar perjudicando la idea o concepto principal con el que se ha trabajado y si el
usuario no llega a comprender la idea: no se va a cumplir el objetivo de
comunicacion que se planted al principio en la pieza editorial.

El mundo de la tipografia es amplio y se puede encontrar una gran variedad de
estilos y cada uno con sus propias caracteristicas, a partir de este punto se encuentra
4 familias tipografica que son:

Serif

La principal caracteristica de las “Serif” son las terminaciones que posee, asi
mismo son las que se utiliza en productos graficos extensos como libros. “La
tipografia de tipo “Serif” son aquellas tipografias cuyas letras se apoyan en una
especie de pie y/o poseen algin tipo de remate (en mayor o menor medida
ornamental)” (Pascual,2007, p.66). Los acabados que tienen en la tipografia facilita
la lectura ya que ayudan a distinguir facilmente lo que este escrito visualmente, pero
de forma digital si puede causar cansancio al lector cuando se relacione con esta
familia tipogréafica, pues existe una gran diferencia a leer un producto digital a un
producto impreso.

Sans Serif

Esta familia tipografica se manera de forma mas sobria al ser lo contrario de las
caracteristicas de una tipografia Serif. Pascual (2007), menciona:

Las tipografias de tipo “Sans Serif” carecen de todo detalle, por lo que se las
conoce como de “palo seco”. Son fuentes de extrema simplicidad y
depuracién grafica, y por tanto de optima legibilidad (...) la gran depuracion
de muchas “Sans Serif” provoca una ausencia de informacion grafica y al fin
de falta de identidad y diferencia entre letras, lo que provoca problemas de
legibilidad. (p.66).

Al ser tipografia que no contienen mayor detalle, se considera una tipografia mas

moderna por el hecho de que maneja simplicidad desde los acabados que contiene en
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su contenido, otra forma por la que se caracteriza es que los trazos son de similar
tamafio y no se encuentran diferencias, pero aunque reflejan modernidad el uso
excesivo en un solo documento puede terminar cansando al lector, es recomendable
que se use en medios graficos que no sean muy extensos; donde la informacion que
se necesite dar a conocer al publico sea la principal sin profundizar mucho sobre un

tema como: afiches, videos, documentales, etc.

Manuscritas
La creacion para las tipografias manuscritas se maneja de formas mas libre y a
diferencias de las Sans Serif y Serif no posee rasgos especificos para identificarla. De
Higes (2018), dice: “la familia tipografica “Manuscritas” incluye todas aquellas
tipografias que pretenden simular la escritura humana” (p.130). La principal
caracteristica que posee es la fluidez, pues se puede encontrar una gran variedad de
tipografias manuscritas con diferentes cualidades, su utilizacion se ha ido
implementando en diferentes campos de disefio como: la creacion de identificadores
0 en el disefio de invitaciones.
Exhibicion o documentacion
La familia tipografica de Exhibicion o documentacion no tiene un uso contante en
artes gréaficos, sobretodo en el ambito comercial, pues puede contener demasiados
detalles que no resulta favorable para la compresion de un producto.
Esta familia incluye las tipografias disefiadas con un caracter especifico y que
pueden sugerir cosas, épocas, estaciones o estados de animo. Es decir, se trata
de tipografias realizadas con una pretension simbolica y que quieren
comunicar algo por ellas mismas (De Higes, 2018, p.131)
En su mayor parte su uso se da para fechas relevantes como: Halloween, navidad
0 afio nuevo, donde se busca representar la fecha celebre desde que el usuario entra
en contacto visual con la tipografia. Incluso varias versiones de esta familia
tipografica estan compuestas totalmente por simbolos; que estdn relacionados a
temas de la actualidad como: redes sociales o marcas famosas. Asi, el uso de varias
versiones tipograficas es muy limitado y su manejo a nivel comercial es muy bajo,
pues existen muchas paginas web especializadas en la descarga de marcas o iconos

de forma maés variada y que se maneja a color.
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1.11.2.9 Margenes

Los margenes son importantes para que la lectura del producto sea més sencilla,
omitir su uso en la creacion de un producto editorial puede terminar perdiendo
detalles que terminen de complementar el mensaje principal de un producto, Zanén
(2008), define los margenes como: “Los espacios en blanco que rodean la mancha de
la pagina; el superior se denomina cabeza; el inferior, pie; el del lateral interior,
lomo, y el lateral exterior, corte” (p.16). Los margenes son importantes para los
productos impresos, pues da un margen de error para cuando el impreso tenga que
ser cortado; es muy comun en productos editoriales con una gran cantidad de hojas

como libros o revistas.
1.12. Jerarquizacion

La jerarquia es una parte importante en el mundo de la comunicacion, para
transmitir la informacion principal que se desea al publico. Bhaskaran (2006),
menciona: “La Jerarquia hace referencia a los diferentes estilos tipograficos
empleados por el disefiador para guiar al lector por la maquetacion” (p.60). Por
medio de la jerarquizacion podemos darle mas importancia a un elemento sobre otro,
en el afiche cinematogréafico la jerarquia principal se ve reflejada en el nombre del
film, pues es el principal elemento que se quiere destacar para los espectadores, para
el resto de informacion que se ubica en el afiche no se utiliza fuentes que puedan
opacar el nombre el film, pues una obra cinematografica se comercializa en el
publico a través del nombre que posee, asi que para el resto de informacion se usa
otras tipografias de menor impacto que la principal, incluso la variacion de tamafos

puede dar mas importancia una fuente sobre otra.

Cuando se omite el uso de la jerarquizacion para ordenar los elementos que
tenemos en un arte final, el mensaje final con el que se desarroll6 el producto grafico
no se entendera en el pablico y el mensaje que pretendia transmitir el comunicador
no se dara.

El ser humano dispone de unas capacidades limitadas tanto en la percepcion
como en el conocimiento. Necesita tiempo para asimilar y para comprender.
Incluso tiempo para ver, aunque esto apenas lo apreciamos. Mientras esto
suceda, los valores jerarquicos actuaran como un filtro que ordena la
informacion. (Llorente, 2015, p.43)
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Por tal razon es importante la ubicacion de informacion en un afiche de cine con
el que el publico se relaciona a primera vista, incluso el uso de la jerarquizacion
beneficiara al punto de interés que se quiere transmitir en la pieza publicitaria y la
posibilidad de que la mirada se desvié a otros elementos de menor importancia en el

arte final disminuye. La jerarquizacion también tiene principios que se muestran a

continuacion.

Tabla 5

Principios de jerarquizacion

Principios de la Significado Ejemplo

jerarquia
La posicion de los elementos

Jer_arqma _ destaca sobre los demas y sirve W™,

arriba/ abajo como gufa para ubicar el resto de oMALT,
elementos. BrapYakX

NAYTRFH JL

El tamafio varia en los elementos de

Jerarquia la composicion, lo que provoca que EL S vy 2 M

grande la lectura del usuario sea desde lo c.y G K

/Pequefio mas grande a lo més pequefio. | Wi J U
Se la llama también “fuerza de

Jerarquia centro” y se basa principalmente en

centrado/ la estructuracion simétrica.

periférico

Jerarquia de lo
contrastado

Los objetos que contrastan saltan a
la vista al primer contacto visual
con el individuo.

Divide en dos grupos los objetos y

Jerarquiade o cada grupo posee diferente tipo atlhng

separado frente  complejidad para su entendimiento imy A f

a lo grupal. cuando interactta directamente con Ay d-g 1
el individuo. t viagl o
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La fuerza visual se es el principal
Jerarquiadelo  elemento de atraccion en la
Brillante composicion.

Elaborado por Christian Tello
Fuente: Llorente (2014)

Los principios de la jerarquia se usan contantemente en diferentes productos del
disefio para fortalecer el mensaje comunicativo, a través de estos se obtiene nuevas
formas de presentar la informacion sobre un punto de interés: donde cada principio
aporta nuevas maneras de destacar la informacion especifica sobre un producto o

servicio que el comunicador quiera transmitir a su publico.

1.13. Maquetacion

Tirado (2016), indica que: “La maquetacion es el proceso de ordenacién en el que
se establecen relaciones entre elementos textuales y gréaficos con el objetivo de
comunicar un mensaje de la manera mas efectiva y préctica posible” (p. 130). Por
medio de la maquetacion podemos crear un producto grafico mezclando textos,
imagenes o ilustraciones en un solo producto final. La maquetacién utiliza los
distintos elementos del disefio editorial para crear una composicién comprensible y

Ilamativa para el consumidor.

1.14. Afiche cinematogréafico

Antes de dar la definicion de afiche es necesario realizar una diferenciacion entre
tres elementos con similares caracteristicas pero que fueron creados con propositos
diferentes que son: cartel, y afiche.

Godoy (2008) en su libro “Historia de la Publicidad” relata sobre varios medios
de comunicacion entre los que se encuentra el cartel como un medio publicitario, y
sefiala que los inicios del cartel se dan en Litografia y no es hasta fines del siglo XIX
y XX que el cartel toma fuerza en varias ciudades de Europa, pero al principio se
establecio como una fuente de expresion artistica donde lo decorativo era importante
en la creacion del cartel, en esta etapa empieza a aparecer corrientes artisticas en la
que se creaban los carteles como: Art Noveau, Pop Art, etc. La inclusion de la

fotografia para el desarrollo del cartel fue importante para darle otro tono mas
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colorido. Satué (2007) describe al cartel con una medida clasica de 70 x 100 en
comparacion a obras de pintura con medidas similares. Por medio de esta medida
clasica se manejan los carteles hasta la actualidad para demostrar los artes finales en
su contenido y a diferencia de los primeros carteles se puede apreciar una gran
variedad de formas al momento de realizarlo implementado varios elementos de

disefio actuales.

La Unica diferencia que se encuentra en entre el poster y el cartel es que poster es
un sindnimo que se le da en otro idioma como el inglés. Pero encontramos dos tipos
de cartel o poster que son: el publicitario y el cientifico. Como definicién de cartel
cientifico se encuentra: “es un cartel que se fija en la pared sin finalidad publicitaria
0 habiendo perdido ese caracter” (Guardiola, 2012, p.1). La diferencia entre los dos
es el contenido que posee cada uno, pues el cartel o poster cientifico contiene varios
elementos que no colocan en uno publicitario como: la Introduccion, materiales y
métodos, la conclusion, los autores, y la biografia. Practicamente el contenido es
demasiado amplio como para considerarlo de caracter comercial, pues puede
contener tanta informacién que al final va a terminar aburriendo al lector.

Durante la presente investigacion se ha tratado al afiche y al cartel de la misma
manera por el hecho de que en investigaciones anteriores que se han tomado como
referencia para las bases teoricas se los trata de forma similar en el desarrollo de su
contenido; pues al momento de realizar el andlisis se centra en el arte visual final por
el que estan compuestos las piezas gréaficas, pues en base al arte final se puede
reproducir en otras piezas publicitarias que se pueden presentar al publico. Por tal
motivo, el andlisis que se realiza es al contenido final que va empleado en los afiches
cinematogréaficos ecuatorianos que se crearon en la etapa del CNCINE durante el
periodo 2006- 2017.

El afiche es un medio de comunicacion por el que las personas se relacionan con
un producto, se puede presentar de forma digital o impresa. Copello (2004),
menciona:

El afiche, uno de los medios méas importantes de nuestra cultura visual
contemporanea y, por ende, uno de los campos mas activos del Disefio
Grafico, se basa en la combinacién de dos lenguajes: el de la imagen y el
del texto. La imagen muestra y el texto explica. (p. 14)
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En la creacion del afiche se puede aplicar diversas técnicas o tendencias actuales
para comunicarse con el publico, del mismo modo se usa ilustraciones, fotografias o
texto para llamar la atencion del publico. Aunque centrandose en la comercializacion
del afiche cinematogréafico se usa una o méas fotografias fusionadas en una sola para
que sea el foco principal de atencion cuando se genere la conexion con el espectador,
pues con la alta competencia de otras obras cinematograficas, especialmente de
caracter internacional; es importante desarrollar un afiche que pueda atraer el interés
de las personas.

Se debe analizar las caracteristicas principales que maneja el film al momento de
crear el afiche de cine como: el género o el publico al que va dirigido, pues esto
también ayudara a definir con que estilo tipogréfico se manejara para la presentacion
del arte final frente al espectador.

La imagen del cartel es una sintesis del filme y su disefio responde a los
rasgos mas caracteristicos de la obra. Debe contener una selectiva
informacion que contribuya al mensaje sintético, empleando un lenguaje
telegrafico en el que debe estar representada, ya sea de manera implicita o
explicita la idea tematica. (Bazo, 2000, p. 91)

Todos los elementos que se mencionaron anteriormente componen el afiche de
cine como: tipografia, reticula, fotografia, color, textura. Aunque no se haga uso de
todos estos elementos de disefio, el objetivo primordial es que la idea con la cual se
generé el mensaje principal sea claro y conciso para las personas, pero si hay
elementos que son necesario usarlos para poder tener armonia y orden en el arte final
como: margenes, reticula y tipografia para ayudar a complementar el concepto.

Guerra & Carrillo (2006) desarrolla una guia de varios instrumentos de
comunicacion, alli se encuentra el cartel entre lo que llama “Principios bdasicos

elaboracion de Carteles”; se menciona 5 puntos principales que son:

Simplicidad e Inteligencia: Para que el mensaje desarrollado por el comunicador
pueda tener la mayor eficacia al momento de relacionarse directamente con el
usuario no se necesita ocupar una gran cantidad de elementos para que el mensaje
sea vistoso y llamativo, pues puede provocar el efecto contrario ya que puede

confundir la interpretacion final de la persona con el uso excesivo de elementos
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gréaficos, por tal motivo es mejor manejar la simplicidad cuando se desarrollan los
afiches de cine. Al mismo tiempo, la transmision de un mensaje sobre un producto o
servicio se da por diferentes medios publicitarios; ya sean impresos o digitales cada
uno tiene su forma caracteristica de llegar al pablico, pero no siempre el mensaje es
percibido en su totalidad. “La imagen tnica (cartel), la imagen estatica mas texto
(anuncio, embalaje) requiere menos tiempo y esfuerzo que el mensaje complejo o
lento (anuncio textual) y que el mensaje secuencial (sucesion de las paginas)” (Costa,
2003, p. 17). En el andlisis se puede apreciar los tiempos de percepcion que ocupa
cada medio de comunicacion en el individuo, asi el cartel es uno de los medios que
tiene el menos tiempo para poder comunicar su mensaje al publico, por lo tanto, es
necesario ocupar solo los recursos necesarios para comunicar el mensaje, pues puede

terminar confundiendo al usuario.

Medios de comunicacion Tiempo de Predominio relativo
grafica percepcion-lectura imagean- texto

Carntel 1-2 seg Imagen

Anuncio 2-4 seq !

Embalaje 3-5 seqg

Anuncio textual 5-10 seq

Folleto dos caras 8-10 seg

Desplegable 12-20 seq

Catélogo (8 paginas
-~ E0 ,
Memoria anual 30-50 seq ¥

Manual de instrucciones 10-100 seq et

Gréfico 6 Tiempo de lectura diferentes medios de Comunicacion
Fuente: Costa (2003)

Disefio: Guerra & Carrillo (2006), menciona: “el contenido es lo esencial. A
diferencia de los eventos artisticos, la esencia del cartel no es su apariencia visual,
sino su contenido” (p. 2). Si se logra comunicar el mensaje de un cartel al publico de
forma eficaz, el objetivo comunicacional para el que fue creado sera cumplido,
aunque la apariencia visual no es lo mas importante al momento de comunicar un
mensaje; es vital que se utilizan los recursos de disefio mencionados anteriormente
para que la informacion que se coloca sea organizada y pueda ser entendida da por el
publico. Pues el colocar elementos sin tener una organizacion adecuada puede
confundir al consumidor e incluso causar contaminacion visual al momento de que

las personas tengan contacto con el arte que este en el cartel.
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Contenido: Son los diferentes elementos que conforman el afiche, Guerra &
Carrillo (2006), se basan en el cartel cientifico para definir los diferentes elementos
que componen el cartel como: titulo, autores, resumen, introduccién, material y
métodos, resultados y conclusion. Aunque es importante que un cartel este
compuesto por todos estos elementos para que pueda ser manejado como un cartel
cientifico, el formato que se maneja para las piezas publicitarias que se van a analizar
es importante poner solo los elementos adecuados que ayude a comunicar el mensaje
de forma clara, el titulo y autores si se los toma en cuenta para la creacion de las

piezas publicitarias.

Por tal motivo, basandose en la investigacion de Guardiola (2002), donde
menciona que: “un poster es un cartel que se fija en la pared sin finalidad publicitaria
o habiendo perdido ese caracter” (p. 1). Cuando el cartel no tiene contenido para
atraer la atencion del pablico y estd mas enfocado mas a lo informativo; se lo
considera pdster. Este tipo de carteles tendrd mucho méas contenido en comparacion
con una pieza publicitaria que busca transmitir solo la informacion de un producto o

servicio especifico sin dar demasiados detalles que puedan cansar al lector.

1.14.1 Tipos de afiche

En la clasificacion de afiches encontramos dos tipos: el afiche formativo y el
afiche informativo, cada uno con sus propias caracteristicas que se pueden utilizar en

diferentes momentos o circunstancias.

Afiche informativo

Enfocado en dar importancia al equilibrio entre la imagen y el texto, sin que
exista saturacion que pueda conllevar mas tiempo del adecuado para entender este
tipo de afiches. “El afiche informativo es el que estd planeado para comunicar
eventos, conferencias, cursos, reuniones sociales, espectaculos, etc. Este tipo de
afiches suele tener un caracter expositivo” (Fraile & Suarez, 2013, p.7). Al
encargarse de promocionar un producto o servicio a un publico en especifico la
cantidad de elementos que se utiliza para su composicion es importante; pues

mientras se coloque la informacion adecuada que apoye la idea principal no es
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necesario la manipulacion de grandes cantidades de informacion para que la idea

final sea comprendida por el usuario.

Afiche formativo

Se puede adaptar para que la informacion sea mas extensa en el afiche. “En los
que predomina el texto sobre la imagen; pero, hay que tener en cuenta que no debera
llevar texto excesivo, pues entonces la creacion quedaria sobresaturada” (Castro,
2013, p. 49). Pero enfocando en los afiches que se analizan en la investigacion, no se
puede evidenciar afiches que pertenezcan a este tipo, pues el afiche cinematogréfico
se centra en vender la idea al espectador y llenarlo de informacion no seria
recomendable porque se perderia la atencion del publico y solo tiene segundos para
que una persona se relacione y comprenda el mensaje. Su uso esta mas centrado en

ser explicativo para el publico que el de promover la venta de un producto o servicio.

1.12  Formulacion de la hipotesis

1.12.2 Hipdtesis afirmativa
La mayor parte de afiches cinematograficos ecuatorianos creados en el periodo
2006 - 2017 utilizan retdrica para comunicar la idea principal de la pelicula.
1.12.3 Hipdtesis nula
La mayor parte de afiches cinematograficos ecuatorianos creados en el periodo
2006 - 2017 no utilizan retdrica para comunicar la idea principal de la pelicula.
1.13  Sefialamiento de variables
1.13.2 Variable independiente:

Retorica de la imagen

1.13.3 Variable dependiente

Afiche cinematografico
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CAPITULO Il
2. METODOLOGIA
2.1. Método

2.1.1. Enfoque investigativo

Para la investigacion se hara uso de un enfoque cualitativo y cuantitativo, pues el
analisis que se realiza es directamente a los afiches cinematogréficos ecuatorianos;
donde cada uno posee sus propias caracteristicas, asi mismo el desarrollo es mas
extenso y profundo para los afiches que se crearon entre los afios 2006-2017 en la
etapa que el CNCINE se hizo cargo de todo lo relacionado al cine nacional. Por otra
parte, al terminar el andlisis de los afiches se hara uso del enfoque cuantitativo para

obtener datos estadisticos de como se ha aplicado la retérica en los mismos.

Cualitativo

Es vital conocer las caracteristicas o cualidades que se no se toma en cuenta o se
ignora en los procesos de investigacion, para que el estudio de los afiches
cinematograficos pueda tener un alto nivel de analisis. “Enfoque cualitativo utiliza la
recoleccion y analisis de datos para afinar las preguntas de investigacion o revelar
nuevas interrogantes en el proceso de interpretacion.” (Hernandez, Fernandez &

Baptista, 2014, p. 7).

Cuantitativo

El andlisis cuantitativo servird para obtener datos estadisticos de manera mas
general sobre los afiches que se analizan en la investigacion. “Utiliza la recoleccion
de datos para probar hipotesis con base en la medicion numérica y el analisis
estadistico, con el fin de establecer pautas de comportamiento y probar teorias”
(Hernéndez, Ferndndez & Baptista, 2014, p. 4). La aplicacion del enfoque
cuantitativo se empleard una vez terminado el analisis de los afiches ecuatorianos,
para obtener en valores numéricos como se ha aplicado la retérica de la imagen, los
porcentajes obtenidos se basardn en los afiches cinematograficos nacionales que

hagan uso de la retorica y aquellos que no hayan usado la retorica en su creacion.
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2.1.2. Modalidad basica de la investigacion
Documental - Bibliografica

Para obtener informacion sobre las diversas tematicas que se manejan en la
investigacion fue necesario buscar otras fuentes de informacién con investigaciones
relacionadas al tema que se maneja para que se pueda sustentar el estudio, Herrera,
Mediana & Naranjo (2014), mencionan que: “tiene el proposito de detectar, ampliar
y profundizar diferentes enfoques, teorias, conceptualizaciones y criterios de diversos
autores sobre una cuestion determinada, basadndose en documentos (fuentes
primarias), o en libros, revistas, periddicos y otras publicaciones (fuentes
secundarias)” (p. 95). Con la aplicacion de esta modalidad se pudo expandir la
informacidn sobre varios temas que anteriormente se desconocia y se pudo reforzar

sobre otros en los que anteriormente solo se poseia conceptos basicos.

2.1.3. Nivel o tipo de investigacion

Nivel Exploratorio

Para sumergirse en este nivel de investigacion es necesario que el investigador se
relacione con el problema. Por medio del nivel exploratorio se puede profundizar
sobre contenidos desconocidos en una problematica y adquirir un nuevo tipo de
informacidn que nos puedan ayudar a completar la investigacion (Hernandez et al.,
2014). Asi para esta investigacion se recopilaron datos de distintas fuentes de
informacion que permitan ampliar el conocimiento sobre la retérica de la imagen,

también se pudo compilar los afiches de cine que se desarrollaron en Ecuador.

Nivel Descriptivo

Se puede mostrar con claridad la realidad de como se ha aplicado conceptos
publicitarios al afiche de cine ecuatoriano. Hernandez et al. (2014) Detalla las
propiedades o caracteristicas que se van a identificar en el estudio de la problematica.
Para el analisis sobre la aplicacion de la retorica de la imagen en el afiche; cada uno
poseera su propio analisis de manera individual, pues no todos los afiches comparten

las mismas caracteristicas de presentacion en la imagen o texto.
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Nivel Explicativo

Es necesario terminar con este nivel de investigacion para obtener respuestas
sobre el problema estudiado. Hernandez et al. (2014) Busca dar una respuesta sobre
la problemética analizada explicando como sucede y como aparece en el entorno.
Una vez terminado con los analisis de cada afiche se obtendra resultados de manera
individual y conjunta que ayudara a comprender el por qué se ha desarrollado la

problematica en el entorno

2.2.Poblacién y muestra

Garcia (2011) menciona: “Para que un subconjunto de elementos de una
poblacién pueda constituir la muestra de un procedimiento cientifico, ese
subconjunto debe tener una sola propiedad; debe ser representativa.” (p. 44). Debido
a que la investigacion se basa en datos mayormente de documentos que se crearon
con anterioridad la muestra que se utiliza se centra en todos los afiches de cine
nacional que se desarrollaron durante el periodo febrero 2006 hasta abril 2017; etapa
en donde el CNCINE aparece como el organismo principal de control para todo lo

que tenga relacién con la cinematografia ecuatoriana.

El nimero de afiches que se desarrollaron durante esta etapa de cine fue un total
de 51, una cifra obtenida desde distintas fuentes de informacion, entre ellas la casa de
la cultura ecuatoriana que posee la base de datos de los afiches que se desarrollaron y
completando con otras fuentes de informacion que se especializan en cine como film

afinnity o .
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2.3. Operacionalizacion de variables

2.3.1. Operacionalizacion de variable Independiente

Tabla 6 Operacionalizacion Variable Independiente

_ Técnica /
V.1. Retdrica de la Imagen . . . i
Dimensiones Indicadores Items Instrumento
_ _ Retorica Visual ¢Se aplica la retérica Visual en  Ficha de
La retorica puede aportar a la Retdricadela los afiches Ci i Andlisi
comunicacién visual un método de | os afiches cinematograficos naliss
creacion. (...) el objetivo de potenciar el 9 ecuatorianos del periodo del
mensaje consiste en el que el receptor CNCINE 2
tomara frente al mismo una posicion :
activa” (Ricupero, 2007, p.125).
o Mensaje Publicitario ¢ Qué mensaje publicitario es Ficha de
Publicidad . . s
que se aprecia en los afiches de  Analisis
cine ?
Semidtica de la Imagen ¢ Existe relacion entre el cartel ~ Ficha de
Imagen . .
que se presenta y la pelicula? Analisis

Elaborado por Christian Tello
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2.3.2. Operacionalizacion de variable Dependiente

Tabla 7 Operacionalizacion Variable Dependiente

Dimensiones Indicadores Items Técnica /
V.D. Afiche Cinematogréafico
Instrumento
Tipos ¢ Qué tipo de afiche es? Ficha de analisis
Bazo (2000) menciona: Afiche

La imagen del cartel es una
sintesis del filme y su disefio
responde a los rasgos mas
caracteristicos de la obra. Debe
contener una selectiva
informacion que contribuya al
mensaje sintético, empleando un
lenguaje telegrafico en el que
debe estar representada, ya sea
de manera implicita o explicita
la idea tematica. ( p. 91)

cinematografico

Disefio Editorial

Elementos basicos del
disefo editorial
Principios de

Jerarquizacion

¢ Se hace un correcto uso de los
elementos basicos del disefio
editorial?

¢ Qué principios de
jerarquizacion utiliza los

afiches de cine ecuatoriano?

Ficha de analisis

Elaborado por
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2.4.Técnicas de recoleccion de datos

La técnica de recoleccién de datos se centrara en los diferentes puntos de andlisis que
tendra cada afiche durante el periodo 2006 — 2017, “el plan de recoleccion de
informacién contempla estrategias metodoldgicas requeridas por los objetivos e
hipdtesis de investigacion, de acuerdo al enfoque escogido” (Herrera, Medina &
Naranjo, 2014, p. 114). El principal medio der recoleccion de informacion sera por
medio de una ficha de analisis, debido a que cada afiche contiene sus propias

particularidades; el analisis no sera similar entre los afiches.

El andlisis se constituira en base a las teorias que se investigaron anteriormente sobre
las investigaciones previas de otros autores que la investigaron con temas similares, del
mismo modo la investigacion pretende profundizar mas en el tema de analisis sobre el
afiche en comparacion a trabajos realizados anteriormente sobre el mismo tema como
en la investigacién de Velasquez (2009) revisando temas relacionados con los
elementos del disefio editorial como se mencionan anteriormente en la investigacion.

Los siguientes puntos se usaron para el analisis de cada afiche ecuatoriano:

Relacion entre la imagen del afiche y la pelicula

- Seidentificaré cual es el mensaje que el afiche transmite al consumidor

- Analisis de la Retdrica Visual utilizada en la imagen y texto

- Mensaje connotado de la imagen

- Mensaje denotado de la imagen

- Mensaje Linguistico en el afiche y en caso de poseer se analizard mensaje
denotado y connotado.

- Se maneja con simplicidad los distintos elementos que conforman el afiche

- Como se maneja los distintos elementos del disefio editorial

- Con que jerarquia se trabaja en la composicion del afiche

- Afiche formativo o Informativo
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CAPITULO 11l
3. RESULTADOS Y DISCUSION

3.1. Analisis y discusion de los resultados

Solamente la tercera parte de los afiches que se desarrollaron en el periodo 2006 —
2017 usan retorica (33.33%) en el desarrollo grafico de su imagen. En cambio, el
66.66% de los afiches analizados no utiliza este recurso para potenciar sus mensajes
publicitarios. Aunque si existio relacion de lo que se muestra en el afiche y el contenido
del film. El 60.78% de los afiches si tuvo un mensaje similar al que se maneja en el
film, aunque no se comprendié totalmente los contenidos porque en algunos afiches
faltaron textos de apoyo como slogan para complementar la idea. Pero en otros el slogan
gue se usaba confundia el mensaje en vez de aclararlo.

Solamente ocho afiches correspondientes al 15.68% ocupan ilustracion en vez de
fotografia para comunicar su contenido por medio del afiche y en todos se ocupa
retorica ya sea en la imagen o en el texto, mientras que el resto de afiches ocupa la
fotografia como elemento primordial para identificar

En los pocos afiches que se utilizé la retdrica para presentar la idea del film, las
figuras mas ocupadas fueron de Sustitucién (76.47%), seguido de las figuras de
Adjuncion (17.64%), y finalmente las figuras de intercambio (5.88%). De las figuras de
supresion no se ocupd ninguna. Mientras que las dos retéricas mas utilizadas fueron
sinécdoque con 35.29% Y alusion con 23.52%, en el resto de afiches se varié mucho en
el uso de la retdrica y no se ocupd una en particular que destaque de las demas para
representar sus ideas.

De los 51 afiches analizados, el 51.98% utiliza retorica para la conformacion de los
titulos, mientras que el otro 49.01% no ocupa retdrica. Lo que para generar los titulos se
basa en objetos, temas o personajes principales que aparezcan en el film y no se
preocupa en utilizar la retdrica para manejar mejor su desenvolvimiento en el &mbito
publicitario.

Las retoricas pertenecientes a las figuras de Intercambio fueron las mas ocupadas
para el desarrollo de los titulos, ocupando el 25.49% del 50.98% que se menciond
anteriormente. Las figuras de Sustitucion con un 13.72% son utilizadas para generacion
de titulos. En cambio, las figuras de Adjuncidn se utilizaron en el 11.76% de los afiches

que se analizaron. No se utilizé ninguna retorica de las figuras de Sustraccion para la
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creacion de titulos, son las figuras retoricas que menos se ocupa en este parte del afiche
de cine nacional.

De los elementos del disefio editorial solo se escogieron tres elementos porque otras
investigaciones realizadas en Ecuador sobre un tema similar como la de Velasquez
(2009) ya se analizé varios de los elementos como: reticula, fotografia, tipografia y
color. Por tal motivo se analizé los componentes que ayudan a realizar una buena
composicion en el afiche cinematografico como: la familia tipografica, la Zona aurea, el
margen y jerarquizacion.

La familia tipografica que predomina en el uso del afiche es Sans Serif (49.01%),
seguido de Exhibicion o documentacion (21.56%), después Serif (17.54%) y finalmente
Manuscrita (11.76%). Del mismo modo la mitad de los afiches de cine (50.98%) ocupan
una sola una familia tipografica para presentar toda la informacion principal y
secundaria. Mientras que el 45.09% uso dos familias tipograficas en la composicion y
solamente el 3.92% combino tres familias tipogréaficas lo cual no es recomendable por la
diversidad de elementos que se muestra en la composicion.

En varios afiches, aunque se utilizaba zona aurea no se respetaba los margenes y
viceversa, aunque se respetaba los margenes son se usaba zona aurea. El 86.27% si
utiliza este recurso para la creacion de los artes finales, mientras que el 13.72 no lo
ocupa y se ve una informacion desorganizada. EI margen se us6 en el 82.35% de los
afiches, mientras que el 17.64% no se tomd en cuenta su utilizacion.

Los principios de jerarquizacion se pueden utilizar uno o més en el texto o la imagen
0 a su vez en combinacion de estos dos elementos cuando se estructura la informacion.
En los textos el principio aparecié en todos los afiches (100%) fue Grande/Pequefio,
seguido de lo separado frente a lo grupal (45.09%), Arriba /Abajo (27.45%), De lo
contrastado (9.80%) y de lo brillante (1.96%). El unico principio que no se ocupd en
ningun afiche fue centrado / periférico (0%). En cambio, para las imagenes el principio
mas usado fue el de Contrastado (29.41%), seguido de los principios: Separado frente a
lo grupal (23.52%), Arriba / Abajo (21.56%), Grande/Pequefio (15.68%) y De lo
brillante (9.80%). EIl principio que no se utilizé en ninguna imagen fue centrado /

periférico (0%).
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3.2.Verificacién de hipotesis

Tabla 8 Correlacion de Variables

C
a
t Anélisis Anélisis Observacion
€ Imagen Texto De los afiches Base
g De los afiches De los afiches creados periodo Tebrica
0 cinematograficos, cinematografico, 2006 _p2017
r periodo 2006 - periodo 2006 -
i 2017 2017
a
: En los afiches que “La retorica puede
R De los 51 afiches
Solamente la -
E analizados ol hicieron uso de la aportar a la
tercera parte de los | retorica para la comunicacion visual
T afiches que se 50.98% utiliza B )
- . creacion de su un método  de
S desarrollaron en el 'etorica para la . . .
R do 2006 conformacion de 'Magen el mensaje creacion. (...) el
eriodo - . - .
P . fue  comprendido objetivo de potenciar
| 2017 usan retorica 108 titulos,
C (33.33%) | mientras que el muy féacilmente, ya el mensaje consiste
33%) en e
ue se utilizd un en el que el receptor
A q : otro 49.01% no Y
esarrollo  grafico
d - collage de tomara frente al
de su imagen. ocupa retorica. Lo _ N
D que para generar imagenes para mismo una posicion
E - I los titulos se basa representar una activa”  (Ricupero,
n 0S  pocos .
afiches que se en objetos, temas idea. 2007, p.125).
L utilizé l1a retérica © personajes .
o | orincipales  que En algunos afiches Baeza (2006), no
ara presentar la ) ,
P P donde se usO la menciona que, “La
idea del film, las aParezcan en el "™ N .
: retdrica para retorica es la sintaxis
I figuras mas fIm y no se .
M ocupadas fueron de  PTEOCUPa en presentar los del | discurso
- - elementos mas connotativo, la
A Sustitucion utilizar la retorica
G para manejar representativos del forma de organizar
76.47%), seguido . .
E ( ) g mejor su film por medio del los elementos clave
de las figuras de N
N g q IVimient actor, se usa de significado de una
Adjuncién esenvolvimiento ' ‘
en el Aambito elementos extra imagen (...) consiste
17.64%), .
( ) y oublicitario que en vez de en emplear ciertos
finalmente las ' .
Las retoricas complementar el elementos del cddigo
figuras de

pertenecientes a

mensaje terminaba

iconico para
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intercambio

(5.88%). De las
figuras de
supresion  no se
ocupd ninguna.
Mientras que las
dos retoricas mas
utilizadas  fueron
sinécdoque
35.29% vy alusion
con 23.52%, en el

resto de afiches se

con

vari6 mucho en el
uso de la retdrica y
no se ocupO una en
particular que

destaqgue de las

demas para
representar sus
ideas.

las figuras de
Intercambio
fueron las mas
ocupadas para el
desarrollo de los

titulos, ocupando

el 25.49% del
50.98% que se
menciond
anteriormente.
Las figuras de
Sustitucion  con
un 13.72% son
utilizadas  para

generacion de

titulos. En
cambio, las
figuras de
Adjuncion se

utilizaron en el
11.76% de
afiches

los
que se
analizaron. No se
utilizd6  ninguna
retérica de las
figuras de
Sustraccién para

la creaciéon de

titulos, son las
figuras retoricas
que menos se
ocupa en este

parte del afiche de

restando
comprension al
afiche, un ejemplo
claro de este caso
fue “Sara la
espantapajaros”,
que usa retorica de
alusién, pero se
afiaden mas
elementos a la
composicién que le
termina  quitando
importancia a la
idea principal.
Dentro de los
andlisis efectuados
en la parte gréfica y
textual, se pudo
distinguir que en
cada parte
predomina un estilo
de retorica
utilizado. En otras
palabras las figuras
de Intercambio
fueron las mas

utilizadas para la

creacion de los
titulos, mientras
que para la

creacion grafica del

afiche la figura que

transmitir un sentido

del

propiamente

distinto

corresponde”

138)

que

les

(p-
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cine nacional

predomino fue

Sinécdoque.

cC O XU >» Mo

O > N

En los textos el
principio aparecio
en todos los afiches
(100%)
Grande/Pequefio,

fue

seguido de lo
separado frente a lo
grupal  (45.09%),
Arriba /Abajo
(27.45%), De lo
contrastado

(9.80%) y de lo
(1.96%).

El Unico principio

brillante

que no se ocupd en
ningun afiche fue
centrado /
periférico (0%).

En la combinacion
de texto y slogan
en el afiche se
identifico que la
mejor zona para la
ubicacion del
slogan y tener una
mayor comprension
de la idea principal,
es por debajo del
titulo, el ubicar el

slogan apartado del

Para las imagenes
el principio mas
usado fue el de
Contrastado

(29.41%), sequido
de los principios:
Separado frente a
lo grupal
(23.52%), Arriba
/ Abajo (21.56%),
Grande/Pequefio
(15.68%) y De lo
brillante (9.80%).
El principio que
no se utiliz6 en
ninguna imagen
fue centrado /

periférico (0%).

Los principios de
jerarquizacion en
la imagen si se
utilizaron
correctamente,
aungue para que
las iméagenes
tengan mayor
impacto visual el
uso de retorica es

de vital

La jerarquizacion
es importante para
dar relevancia a
una  determinada
informacion sobre
otras. Y aunque se
ocupo la
jerarquizacion  en
todos los afiches
con el principio de
jerarquizacion
Grande/Pequefio;
no es el dnico
principio que se
puede utilizar, en
una misma
composicién,  se
pueden utilizar
varios principios de
jeararquizacion,
pero no es bueno la
mezcla de todos los
principios en uno
solo, ya que se
llega a perder la
idea principal que
se maneja, esto se

pudo identificar en

el afiche Oro Puro,
donde se utilizo
varios  principios

Bhaskaran  (2006),
menciona: “La
Jerarquia hace

referencia a los
diferentes estilos
tipogréaficos
empleados por el
disefiador para guiar
al lector por la

maquetacion” (p.60).

‘CEI

dispone de

ser  humano
unas
capacidades
limitadas tanto en la
percepcién como en
el conocimiento.
Necesita tiempo para
asimilar 'y para
comprender. Incluso
tiempo

para ver,

aunque esto apenas

lo apreciamos.
Mientras esto
suceda, los valores

jerérquicos actuaran

como un filtro que

ordena la
informacion.”
(Llorente, 2015,
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titulo como se importancia. para la creacion del p.43)

realiz6 en varios no arte final. Y al final

ayudo a la se perdia mucho la

comprension de la idea porque se

idea de forma destaco varios

rapida. Asi mismo elementos del

el ubicar el slogan afiche en vez de

alejado del titulo concentrarse en

obliga al usuario a uno solo.

identificar todas las

partes del afiche

para comprender la

idea.
P
R EI_ 86'270/? de. ?OS Este apartado del El uso de Zanon (2008),
O afiches si ~ utiliza disefio editorial se ProPorcion - aurea o ciona: “También
P este r-e,curso para la utilizé en los afiches fue Ilamada regla de oro,
O creacion de- los especialmente muy limitado, equivale a 1:1,618 es
R ar'fes finales, para separar la porque €N MUY decir si el ancho de
C mientras - que el imagen de los pocos  se  utilizo la caja es 1, el alto
| 13.72% no o textos. Se ocupd para resaltar I serda 1,618 para
o) f)cupa y-sie Ve U s para la imagen del afiche, que un todo dividido
N Informacion organizacion  de solamente se  uso en partes iguales

desorganizada. . . como un medio de o

informacion que parezca estético,

A para destacar °Oroanizacton para .o mayor vy la
U elementos en la P& la parte menor debe existir la
R imagen. textual y grafica. misma relacion que
E existe entre la mayor
A Del mismo modo, y el todo”

aunque si se daba
importancia a la
zona aurea, en la
utilizacion de este

elemento editorial
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se llegaba a
suprimir el margen

en algunos afiches.

A O O ©

—
m >

—

@)

No se ocupé textos
que formaran parte
de la misma
imagen, al
contrario, se separé
la imagen del texto

muy claramente.

La

importante

tipografia es
para
complementar la
idea principal que
da la imagen, pero
el texto muchas
veces tiene mayor
foco de atencion

que la imagen por

contrastes y
tamafios que se
ocupa, un claro

ejemplo es el afiche
Oro Puro se le
afiaden tantos
efectos a los textos
que llama la
atencion mas que la
imagen, de echo en
este  afiche, se

puede identificar el

La

tipografica

familia
que

predomina en el

afiche es Sans
Serif  (49.01%)),
seguido de
Exhibicion 0

documentacion

(21.56%),
después Serif
(17.54%) y
finalmente
Manuscrita
(11.76%).  Del
mismo modo la
mitad de los

afiches de cine
(50.98%) ocupan

una sola una
familia
tipogréafica para

presentar toda la
informacion
principal y
secundaria.
Mientras que el
45.09%

familias

uso dos

tipogréaficas en la

composicion y

En varios afiches
se ocuparon textos
innecesarios que no
ayudaban a
comprender la idea
principal del afiche
como poner el
género o el nombre
de la productora
que creo el film, al
realizar esta accion
simplemente se
desperdicia espacio
en la composicion
y no ayuda a una
comprension

répida, pues en los
analisis que se
realizaron  varios
afiches se tomd
mas tiempo del
necesario para
identificar la idea
principal que busca

comunicar.

Aunque en la
mayor parte de

afiches se manejo

“La tipografia hace
referencia a la

manera en la que las

ideas reciben una
forma visual, vy
puede afectar

radicalmente a como
percibimos un
diseno” (Bhaskaran,

2006, p. 68).
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concepto final por solamente el correctamente la
el texto, porque la 3.92% combino tipografia, en el
imagen no tres familias slogan de varios
informaba lo tipograficas lo afiches se uso
suficiente para cual no es demasiado  texto
comunicar la idea recomendable por que al usuario le
al usuario. la diversidad de toma mas tiempo

elementos que se
muestra en la

composicion.

para leer el afiche y
muchas veces no se

llega a apreciar. Y

el slogan fue clave
para entender la
idea de varios
afiches que no se
comprendia la idea

principal.

Elaborado por Christian Tello

Después de realizar la correlacion de variables se pudo identificar que: La mayor
parte de afiches cinematogréaficos ecuatorianos creados en el periodo 2006 - 2017 no
utilizan retorica para comunicar la idea principal de la pelicula. Este es un recurso
importante utilizado sobre todo en publicidad, para mostrar ideas nuevas e innovadoras
que rompen la monotonia de los mismos afiches con las mismas ideas y composiciones.
De hecho, se pudo identificar que el elemento que mas ayuda a relacionar la pelicula
con el afiche fue la tipografia, méas especificamente el slogan ya que la imagen no
comunicaba mucho o se usa demasiados elementos que facilmente pueden confundir al

usuario.
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CAPITULO IV

4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1. Conclusiones

En sintesis, los afiches cinematograficos que se crearon en el periodo 2006 —
2017 durante la etapa del CNCINE en su mayor parte solamente ocupan
elementos del disefio editorial para la creacion final de las piezas publicitarias, y
la retérica de la imagen no se utiliza constantemente para que el contenido del

afiche entre en un ambito mas publicitario.

La mayor parte de afiches utilizan al actor o actriz principaal en la portada para
comunicar la idea del film como la hace EEUU en la creacidon de sus piezas
publicarias de cine, utilizando el star system buscan llamar la atencion de las
personas, pero varios de los actores que aparecen en las portadas no son figuras
representativas que generen expectativa en los consumidores, por consiguiente,

utilizar este sistema de estrellas no es factible en los films ecuatorianos.

No se ocupa los diferentes principios de jerarquizacion en los afiches de cine
nacional, tanto en la imagen como en el texto es importante usar jerarquizacion
para dar importancia a ciertos elementos sobre otros. Aunque se usa el principio
grande/pequefio, no es suficiente para dar importancia a dar diferentes graos de

importancia a todos los elementos que conforman el afiche.

Para Finalizar, el slogan en los afiches de cine es el principal conductor de
informacion para transmitir la idea principal en la pieza publicitaria nacional, sin
el slogan no se comprende la idea de varios afiches, por tal motivo, la imagen
gue se maneja para el desarrollo de los afiches de cine no es buena porque no

transmite lo que se desea comunicar.
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4.2 . Recomendaciones

Primeramente, se debe utilizar la retorica de la Imagen para que los mensajes
visuales se comuniquen de mejor manera, empezando desde las imé&genes para
gue no Se vea con un uso excesivo de elementos comunicativos como se pudo
identificar en varios afiches analizados. Al mismo tiempo el usar retorica para
los textos sirve para crear titulos que sean pregnantes en la mente del

consumidor y asocidndose a una buena imagen la calidad del afiche aumentara.

Aunque se ocupa Vvarios recursos para la creacion de los afiches
cinematogréaficos, no se aplica varios conceptos de publicidad que ayudan a
mejorar su comercializacion, a parte de los mencionados existe otros recursos de
publicidad en los que se puede basar el afiche, especialmente en la fotografia
que es el recurso mas utilizado en los afiches, y uno de los recursos que se puede

basar para la creacion del arte final es la ley mirada.

Otra recomendacion es no llenar de elementos la composicion final del afiche,
ya gue se pierde mucho la idea que se pretende comunicar, ya sea en los textos o
imégenes no se debe exceder su uso en una misma composicion, al contrario, se

veria buscar el minimalismo para que la comunicacién del afiche sea efectiva.

Para la creacion de los titulos se debe tomar en cuenta en el contexto en donde se
va a desenvolver el film, incluso tomando indicadores nacionales e
internacionales, ya que los titulos que son significantes en una region, para otra
no significa nada. De ser necesario se deberia mandar el titulo del film en dos
idiomas para que se comprenda mejor, sobre todo para idiomas que las personas

no tienen conocimiento como el quichua o el gallego.
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ANEXOS

Anélisis de los afiches ecuatorianos, periodo 2006 - 2017
1. Que tan lejos

Afio de Publicacion: 2006

Resumen del contenido film: Viaje de auto-descubrimiento de dos mujeres jovenes
mientras viajan por el Ecuador haciendo autostop en medio de un paro nacional.
Esperanza no encontrara el pais de postal que buscaba ni Teresa el amor ideal en el que
creia, pero el viaje les mostrara que al final del viaje hay otros lugares y otros amores

posibles.

Imagen 4 Afiche de la pelicula Qué tan lejos
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Viaje entre dos amigas recorriendo visitando distintos
lugares

e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Mensaje Denotado

Dos personas que ven el camino con sus respectivas maletas, las dos son amigas y se
encuentran viajando juntas bajo un ardiente sol.

e Mensaje Connotado

Las mochilas de cada una muestran que estan de viaje, la mochila de la mujer de la
parte derecha es méas grande y por lo tanto ella ha realizado un viaje mucho mas largo,
probablemente ya ha visitado varios lugares turisticos de Ecuador. El estar paradas en

un camino donde no hay sefial de civilizaciobn muestra que estan solas y que
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probablemente paso algo con su medio de transporte o les gusta viajar a dedo para
conocer diversos lugares del pais. Ambas estan vestidas con ropa abrigada, por lo que
seguramente el clima que esta haciendo es frio, aunque en la imagen se muestre sol. Lo
mas seguro es que es un viaje por el paramo. La huella de auto en el piso de tierra
significa que, pasan constantemente medios de transporte por esa zona, pero debido a
que no se ve ningln automovil seguramente paso un evento en particular para que no
haya autos.

e Mensaje Linguistico

El Unico mensaje linglistico que se ocupa es en el titulo de la pelicula Que tan lejos,
que nos indica que el destino final de estas dos viajeras no esta nada cerca, y tendran
que visitar varios lugares antes de llegar al destino final. Como no contiene texto en la
imagen no hay sentidos connotados o denotados en la parte linguistica.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

Si existe una relacion entre el contenido de la pelicula y lo que se muestra en la
imagen del afiche.

Elementos del disefio Editorial

Elemento grafico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: La tipografia principal que se utiliza en el titulo “qué tan lejos” es de la
familia Sans Serif; porque no contiene terminaciones o adornos, el uso de esta tipografia
facilita la lectura del nombre del film sin interrupciones, las tipografias secundarias que
sirven de apoyo se ven diferenciadas por el tamafio, y también se usa la familia Sans
Serif para dar los datos secundarios en donde estan los nombres de artistas que aparecen
en el film y el de los productores, del mismo modo se usa el color de una buena forma
en la parte mas limpia de la fotografia para que el nombre se destaque y no se pierda
con el fondo de la fotografia. .

Zona Aurea: En la distribucion de todos los elementos textuales se puede apreciar
que se usa la proporcion aurea para ordenar los elementos, se usa la parte mas grande
para destacar la fotografia con las dos personas que son las principales en la historia y el
camino, pero se deja libre la parte superior para la utilizacion del titulo principal con el
slogan.

Margen: Los margenes se utilizan correctamente en el arte final, porque en los 4
lados de la composicién se deja un espacio en blanco que no interfiere con la lectura de
la imagen o el texto, aunque en la parte inferior no se puede apreciar el uso de un

margen ya que busca separar informacién especifica y secundaria sobre el afiche en una
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sola parte donde se aprecia los demés detalles sobre artistas, guionistas o auspiciantes
involucrados para la realizacion del film, pues ubicar toda esa informacion en el
elemento fotografico que se utiliza lo llenaria de demasiada informacion para comunicar
al publico y se llegaria a perder la simplicidad que se maneja en la parte grafica.
Principio de la jerarquizacion

e Jerarquia Grande / Pequefio

El titulo se destaca por estar en la parte mas limpia de la fotografia y con mayor
tamario sobre otros textos, pues debajo del texto principal se encuentra en menor tamafio
el nombre del director y en la parte inferior con un menor tamafio de letra la
informacidn que no resulto relevante mostrar a las personas.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

A primera vista se aprecia que la composicién tiene dos grupos uno en la parte
superior con el nombre la pelicula “Qué tan lejos” y el nombre de la cineasta “Tania
Hermida”, mientras que la parte inferior se aprecia un alto contenido de texto con toda
la informacidn sobre el resto de personas y empresas que formaron parte del film,
incluso se separa del primer grupo ubicado en la parte superior porque toda esta

informacion se encuentra sobre un fondo de color negro.

2. Esas no son penas

Afio de Publicacion: 2006

Resumen del contenido film: Cinco amigas del colegio se reunen después de muchos
afios, convertidas en mujeres. La reunidén empieza fria y tensa pero, finalmente, el paso
de los afios no puede con la tierna complicidad que las une por encima de las
circunstancias. Marina engafia a su marido; su hermana Tamara combina vive la vida
loca entre drogas y amantes casuales; Elena ha sido abandonada por su pareja en pleno
embarazo y Diana cria a su hija adolescente, aparentemente satisfecha, aunque el
reencuentro hara que ella, como las demas, se cuestione el rumbo que esta tomando su

vida.
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<TRAAS VISTO UNTIMAMENTE

Imagen 5 Afiche de la pelicula Esas no son penas
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Lamentandose por las desgracias de la vida

e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Las tres son amigas y se encuentran en una sala con 5 sillas, seguramente estan
esperando por las otras dos chicas/os que faltan para poder organizar la reunion y se
empezaran a contar las distintas historias que han vivido cada una/o.

e Mensaje Connotado

La habitacidn solitaria muestra que las chicas no sienten nada de emocion en ese
cuarto, incluso se puede confirmas eso al ver las caras, ya que las caras de todas
muestran melancolia, aburrimiento y cansancio respectivamente. Las sillas vacias que se
encuentran a los costados significa que son un grupo de 5 amigas, pero algo sucedié con
las otras dos que deberias ocupar las sillas laterales.

e Mensaje Linguistico

El titulo esas no son penas nos muestra que las mujeres no son felices con la vida que
lleva cada una, y lo mas seguro es que se conocen desde un largo tiempo. Del mismo
modo, el slogan te has visto Gltimamente hace una recapitulacion sobre sus vidas y
probablemente cada una pasado por momentos dificiles que le cambiaron la historia de
vida. En la imagen no existen textos para apoyar a lo que se dice el titulo y slogan.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film

No comunica el afiche lo que sucede en el film. EI resumen del contenido habla

sobre la reunion de 5 amigas pero en la imagen solo aparece 3, lo que no da entenderse
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como una reunion de amigas, al mismo tiempo el que justo las sillas laterales estén
vacias da la sensacion de que estan esperando su turno en un consultorio o hospital por
el entorno oscuro que se maneja.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico / Tipografico

Tipografia: El titulo “ESAS NO SON PENAS” estd compuesto por la familia Serif;
ya que contiene terminaciones o adornos en sus letras, pero el tamafio que se usa para el
titulo principal es demasiado grande que interfiere con otros elementos que se usa en la
composicion, pues no respeta espacios entre margenes o para la fotografia. El slogan
“.TE HAS VISTO ULTIMAMENTE?” se mezcla en el espacio donde se encuentra la
tipografia principal, aunque en la composicion se disminuye el tamafio y el contraste
para que se pueda diferenciar del texto principal, puede llegar a confundir al pablico
cuando tenga contacto visual ya que para diferenciarse sobre el resto de elementos
textuales el consumidor debe aproximarse a la pieza publicitaria a una corta distancia.
Para informar sobre el resto de participantes que formaron parte en la realizacién del
film se utiliza la parte inferior del afiche con el uso de la familia tipogréfica Sans Serif
que varia a la principal por los tamafios que se usan.

Zona Aurea: No se utiliza la proporcion &urea en la creacion de la parte grafica del
afiche; pues todos los elementos estan desordenados, del mismo modo el unico espacio
en blanco que se aprecia en el arte final es la parte baja del afiche donde se encuentran
las empresas auspiciantes, el resto de elementos ocupa todo el espacio disponible en la
composicion, lo que no provoca una armonia visual en el consumidor. De igual forma,
la fotografia ocupa una pequerfia parte en la composicion final del afiche y el elemento
tipografico usa casi la mitad del espacio en la composicion solo para comunicar el
nombre de la pelicula.

Margen: No se usa margenes en la composicion del arte final, se usa todo el espacio
disponible sin dejar espacios en blanco en ninguno de los cuatro lados, al no dejar
espacios en blanco en la composicion se identifica que no hubo un uso de la reticula en
este afiche para poder distribuir los elementos de mejor manera.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

Aungue no se considere una composicion armonica por el uso exagerado del tamafio
de los textos, se maneja diferentes tamarfios tipograficos para diferenciar la tipografia

principal sobre las secundarias.
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e Jerarquia Arriba/ Abajo

En la fotografia que utiliza el afiche se aprecia dos elementos, y el primer elemento
que se considera el principal (las chicas sentadas en las sillas) destacan sobre el segundo
elemento (las sillas vacias). Nos da un orden en la composicidn fotogréfica.

3. Cuando me toque a mi

Afio de Publicacion: 2007

Resumen del contenido film: EI amor, el azar, la ciudad y la muerte. Estos elementos
se conjugan de mil maneras para precipitar los destinos del médico legista Arturo
Fernéndez, su madre, su hermano, su asistente, una interna del hospital, un taxista, un
migrante de la costa, una mujer, su hijo, su ex marido y su amante... Dios los cria y
Quito los junta. La muerte los iguala. Adaptacion de la novela de Alfredo Noriega De

que nada se sabe.

Imagen 6 Afiche de la pelicula Qué tan lejos
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: A todos siempre llega nuestra hora

e Retorica literaria utilizada Titulo: Pleonasmo

El titulo Cuando me toque a mi utiliza esta retdrica del grupo de figuras de
adjuncion, ya que se afiade elementos textuales que no son necesarios para comprender
significado, pues solo con la primera parte ya se sobreentendia el tema. La primera parte
“Cuando me toque” ya se sobrentiende que al protagonista le va a suceder algun evento
inesperado que no se puede evitar; al complementar con las palabras “a mi” se esta

redundando otra vez en el protagonista del film. La ventaja de utilizar esta retorica es
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que le da mayor expresividad sonoro para complementar todo el tema, pues que solo se
mencione “cuando me toque” suena como una expresion muy comun, en cambio al
complementar con otros elementos que ya se entendieron en el tema le da maés
efusividad.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Prolepsis

De las figuras de Intercambio. En la imagen nos muestra una persona ya resignada a
morir, acostado como un cadaver con un entorno que se asemeja mucho a una morgue,
pues se encuentra sucio, se ve que no se ha realizado mantenimiento por largos afos, y
la soledad de la persona acostado en esa cama sucia solo indica que esta esperando que
le llegue su hora de morir.

¢ Mensaje Denotado

Una persona sin animos para realizar alguna actividad, solo se encuentra acostada en
el medio dela sala y esperando por algo.

¢ Mensaje Connotado

El rostro que nos muestra el actor es de soledad y resignacion, el que tenga una bata
de color blanco lo méas seguro es que pertenece al espacio de salud, aunque por el
entorno frivolo que se maneja puede que sea el empleado que se encarga de revisar a los
muertos en la morgue, y al costarse en el Gnico espacio donde realiza las autopsias esta
preparado para morir, ya perdié las ganas de vivir solo espera alli hasta que llegue el
momento del fin.

e Mensaje Linguistico

El titulo Cuando me toque a mi ayuda a comprender bastante lo que siente el
personaje, pues ya no tiene ganas de vivir, de la misma forma en el texto se muestra la
parte iconica de una cruz. Lo que nos relaciona directamente el contenido con la muerte
y el slogan “hay algo que te acompana toda la vida” es usado para complementar el
concepto de muerte, ya que las cosas materiales que una persona relina mientras esté
vivo, cuando llegue el momento de su muerte todas esas cosas se quedaran en el mundo
de los vivos y lo Gnico que se llevara consigo es dejar de existir en este mundo.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Si existe relacion entre lo que se muestra en el afiche y el contenido de la pelicula,
todos los elementos que se usan es para darnos a entender que la muerte sera el destino
final que tengan los protagonistas del film.

Elementos del disefio Editorial
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Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: Solo la familia tipografica San Serif se usa para comunicar los
diferentes textos que encontramos en la composicién. La unica forma para diferenciar la
importancia de uno sobre otros es por el color y tamafio que se usa en el titulo mientras
que para los temas secundarios no se utiliza color, solo se trabaja con ausencia de color
(blanco) sobre el fondo y con tamafios disminuidos considerablemente que no se
reconocen a simple vista.

Zona Aurea: Los diferentes elementos que se utiliza estan adecuados a la
proporcion aurea, pero solo se lo puede identificar si este elemento empieza desde el
borde izquierdo de la composicion. Asi se puede apreciar que la parte mas grande se usa
para la fotografia del film, mientras que la mas pequefa para la tipografia. Aunque el
margen no se utiliza completamente; si se deja espacios en blanco para que la
distribucion de elementos se vea de forma estética para el usuario.

Margen: Solo en la parte derecha y superior se deja espacios en blanco que ayuden
a la organizacion de los elementos, pues los elementos linglisticos que se utiliza
empiezan desde el borde izquierdo del afiche, mientras que en la parte inferior los
identificadores de los auspiciantes tocan el margen de la parte inferior.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

La parte del titulo con el slogan y director del film se separa sobre el resto elementos
textuales porque conforman un solo grupo con el uso del color amarillo y la ausencia de
color (blanco), mientras que los otros textos secundarios con informacion de personas u
organismos que ayudaron a la produccion del film tienen otro estilo y tamafio ubicados
en el sector mas bajo del afiche.

e Jerarquia Grande / Pequefio

El primer grupo que se mencion0 antes en la jerarquia de lo separado frente a lo

grupal posee un mayor tamario sobre otros elementos textuales del arte final.
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4. Filo de Amor

Ao de Publicacion: 2007

Resumen del contenido film: Cuando Laura y Gema, amigas inseparables, deciden
llevar a cabo un “experimento erotico” con Greco, el joven antropologo, ignoran que de
ese juego cruel que se inicia en la “casa de Dracula”, saldra una amistad herida y una
pasion que se prolonga en el tiempo y la ausencia. Ninguno de ellos conseguira salvarse

de la nostalgia, ni de la magia oscura que los uni6é en un tiempo breve, centelleante y

salvaje. Afios mas tarde se reencontraran, y el pasado se hara sentir en una extrafia

ALEX ALTAMIRANG  NARDA ORTIZ "
z.‘

mezcla de amor y odio.

pa

Imagen 7 Afiche Filo de Amor
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Relacion amorosa entre tres personas
e Retorica literaria utilizada Titulo: Metonimia

La retorica forma parte del grupo figuras de sustitucion, se identificd una causa
efecto en el titulo del film. En el texto “Filo de Amor” la palabra filo se emplea por
la relacion de amistad y amor que tuvieron los tres protagonistas de la pelicula en un
pasado, asi se puede percibir que es una relacion peligrosa que se manejan en tres las
tres personas. El uso de esta retorica tambien sirve para que el titulo de la obra no sea
largo.
e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

No se usa ninguna retdrica para la creacién del arte final en esta pieza grafica, el
uso que da a los a la imagen va sujeta plenamente al contenido de la pelicula, pues

los tres artistas principales de la produccidn aparecen en la fotografia final del arte y

84



se puede evidenciar claramente que hay un amorio entre los tres pero se pierde
mucho el tercer personaje pues no se reconocer si es hombre o mujer, del mismo
modo a simple vista no se puede apreciar en qué ambiente se va a desarrollar la
trama, pues solo son tres personajes en un fondo oscuro donde se aprecia Unicamente
su forma de vestir que marca diferencia de status.
¢ Mensaje Denotado

Los tres personajes que aparecen en la portada tienen una relacion sentimental
pudiendo ser entre dos hombres y una mujer o dos mujeres y un hombre, del mismo
modo el tercer personaje es el que se encuentra con terno y llega para dafiar una
relacién de amorio ya establecida por un buen tiempo.
¢ Mensaje Connotado

El tercer personaje se encuentra a otro nivel en la composicion indicando que ha
Ilevado otro estilo de vida y no ha tenido contacto con ellos por un buen tiempo, el
hecho que lleve un terno indica que en el tiempo que se mantuvo alejado pudo lograr
éxitos que le puedan consagrar en su vida persona en es una persona exitosa y al
encontrarse un poco a desnivel de los otros dos personajes que se encuentran en
mismo nivel, pero en contacto, significa que es un conocido de ellos, por lo tanto
regreso después de un tiempo para convivir otra vez en grupo. En cambio, los dos
personajes tanto el hombre como la mujer llevan vestimentas muy casuales que
evocan a que se encuentran de vacaciones, se pueden encontrar festejando una fecha
mas de su boda o algun evento importante en su vida, pues el abrazo que se dan entre
los dos, muestra unién y el uso de ropas similares con color blanco significa que
Ilevan una vida juntos que es relajada, tranquila donde no existen inconvenientes. De
igual forma por las expresiones faciales visibles en los rostros muestra que llevan una
vida juntos. Mientras que el tercer personaje tiene otra expresion con una mirada que
refleja que tiene otros planes completamente distintos al de la pareja.
e Mensaje Linguistico

El Unico texto que se aprecia son para dar apoyo a la imagen y poder entender el
afiche de forma mas clara, con el titulo filo de amor se puede apreciar evidenciar que
existe un vinculo amoroso entre las tres personas cercanas, el slogan que usa “cuando
ta te hayas ido me envolveran las sombras” indica que la chica(o) de smoking
representa las sombras que le va a seducir cuando la otra persona a la que abraza en
la misma imagen se interese quedarse con el protagonista. No se hace uso de otros
textos en la composicién de la imagen, por lo tanto, el mensaje linguistico que se
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maneja dentro de la imagen es unico con un solo significado sin un sentido
connotado o denotado.
e Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Si existe relacion entre el afiche y el contenido del film, pero no se aplica
correctamente los elementos del disefio editorial que se tiene a disposicion ni
tampoco se hace un uso correcto de la retdrica para llamar la atencion del usuario
sobre la pelicula.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: La familia tipografica que se utiliza es de exhibicién o documentacion
porque es una tipografia que contiene varios detalles y se puede apreciar que las letras
no siguen un patron de similitud una con otra, es muy imprevisto la forma de cada letra
que le sigue a otra, asi mismo se usa desvanecimiento en las letras que no ayudan para
tener una buena lectura del texto a simple vista, el slogan que usa al principio usa otra
familia tipografia (Sans Serif) y no se aprecia en la pieza grafica se pierde mucho, al ser
slogan deberia de ubicarse abajo del texto o en la parte baja donde el usuario tenga la
posibilidad de leer y que pueda leer en orden. El tipo de letra para informar cuales
fueron los participantes de la creacion audiovisual se usa la misma que el titulo; en si el
uso no es bueno por que evoca a una pelicula de terror cuando el contenido del film se
dirige mas a Drama.

Zona Aurea: La composicion se aprecia todo el contenido de forma muy lineal no
se da importancia a los elementos en el disefio. Asi que graficamente no existe el uso de
proporcién aurea, por lo tanto, el uso del elemento tipografico y fotografico no se
conecta de una forma estética para que pueda ser apreciada por el consumidor a primera
vista.

Margen: No existe el uso de margenes en la composicion, pues desde el inicio la
tipografia no tiene espacio suficiente en el afiche, de igual manera se maneja las
tipografias principales y secundarias llenando el afiche sin dejar espacios en blanco que
ayuden a respirar en la composicion y se pueda comprender mejor.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia de lo contrastado

Se usa el principio de contrastado porque sobre el fondo negro destaca el texto en
color rojo, aunque este elemento se esté desvaneciendo destaca como una parte

importante del contenido al tener el tamafio mas grande sobre los otros textos. De la
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misma forma los personajes que parecen en la imagen son los Unicos a los que se les da
importancia ya que no hay otro elemento que interfieran con ellos en el aspecto visual,
la tipografia se la considera aparte, porque no hay otros iconos graficos que se puedan
destacar.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Para resaltar el nombre del film “Filo de Amor” sobre los demas contenidos textuales
se utiliza con el mayor tamafio en la composicion. A parte hay otros textos en la
estructura que destaca por el tamafio sobre otros; asi los nombres de los protagonistas
del film destacan sobre el slogan ubicado en la parte superior del afiche. Y el tamafio
que posee el slogan le da mayor importancia sobre otros elementos como el nombre de
personas o empresas que colaboraron para el desarrollo de la pelicula, y toda esta

informacion ubicada de forma conjunta en la parte inferior del film.
5. Sara la espantapajaros

Afio de Publicacion: 2008

Resumen del contenido film: Una humilde familia esta harta de que los pajaros se
coman el maiz de su chacra. Yuyari el mas joven de los hijos construye una
espantapajaros, pero su efecto es contrario, ya que la belleza del monigote atrae mas
aves. Esta espantapajaros un dia cobrara vida y le contara a Yuyari que su mayor deseo

es volar.

£ dld ll 3
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Imagen 8 Afiche de la pelicula Sara la espantapéajaros
Fuente: Casa de la Cultura Ecuatoriana, 2008

e Mensaje Publicitario: Union entre un muchacho y su espantapajaros para

cumplir sus suefios ante muchas adversidades.
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e Retdrica literaria utilizada Titulo: Ninguna

Si solo se deja el texto la espantapajaros se hubiese reconocido como la retérica de
circunlocucién o perifrasis, pues se utilizaban méas elementos textuales para describir a
una sola persona, en este caso Sara.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Alusion

De las figuras de sustitucion, se utiliza esta retorica en la persona que busca
representar al espantapajaros por medio de sus caracteristicas representativas, en la
imagen podemos ver que la actora trata de imitar al objeto por medio de su pelo de paja,
sombrero, su rostro de color blanco y la vestimenta. De la misma forma se encuentra la
retorica alusion en los otros personajes que aparecen en la parte inferior derecha,
izquierda y en el fondo. Cada artista estd representando a personajes de la mitologia
andina como: el taita churo o el duende del musgo.

¢ Mensaje Denotado

El protagonista principal y su espantapajaros estaran juntos en una aventura que pasa
por diversos lugares para cumplir el objetivo que se han planteado, pero en el camino no
sera facil, pues pueden encontraran rivales que buscaran malograr sus planes, pero
también encontraran aliados que les ayudaran en el objetivo que buscan cumplir en su
aventura.

¢ Mensaje Connotado
El abrazo que se da entre el protagonista y la espantapajaros indican que se han
desarrollado sentimientos el uno por el otro y buscan cumplir un objetivo, el mas
probable buscar un lugar para poder vivir juntos sin que nadie les moleste, pues las
imagenes que se muestran en la parte inferior debajo de los protagonistas nos dice que
tendrén una aventura y conoceran a personas buenas y malas, el sefior que se muestra en
la parte derecha seguramente serd un aliado por los ojos con los que ve a la pareja y
tampoco parece ser humano igual que la espantapajaros, mientras que el personaje que
se muestra en la parte izquierda muestra un rostro con conviccién que quiere lograr su
objetivo sin importar lo que y no importa si para lograrlo tiene que lastimar a otras
personas. El rostro que sale en la parte de atrés, pero con menor intensidad, incluso
tapado con la letra seguramente es una imagen de un ser todo poderoso que seguramente

es al que los protagonistas principales quieren ir para pedirle ayuda.
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e Mensaje Linguistico

El titulo del film “Sara la espantapajaros” nos muestra claramente que el objeto que
se cred solo para ahuyentar a las aves que dafiaban los sembrios termino cobrando vida.
Este titulo complementa la imagen para reforzar el concepto final del afiche.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:

El afiche no comunica el contenido de la pelicula, los elementos que se usaron para
reforzar el mensaje comunican otra cosa y le dan otro sentido fuera del aspecto
principal.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: Para la tipografia principal representada en el titulo se utiliza la familia
Serif separado por dos colores, sin embargo, la palabra espantapajaros lleva tilde y no se
aprecia su uso ya que se mezcla en la propia palabra; es importante reconocer la tilde
para dar el acento a la palabra; solo se puede llegar a reconocer si la persona se acerca lo
suficiente para leer el titulo. El texto ubicado abajo con menor tamafio ocupa la familia
tipografica Sans Serif.

Zona Aurea: Para ordenar la composicion entre el texto y las imagenes si se aprecia
el uso de la proporcion aurea, pero las imagenes con los artistas antagonistas que
participan en el film se encuentran fuera del ambiente principal en donde se destaca la
zona 4urea,

Margen: Si se ocupa margenes para la realizacion del afiche, pues el titulo principal
“Sara la espantapajaros” no toca ninguno de los bordes superiores en los que se
encuentra, en cambio el texto secundario que se encuentra en la parte inferior de la
grafica se encuentra centrado y con su respectivo espacio sobre el borde inferior.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

Los diferentes graficos que se usan en la composicion de la fotografia siguen un
orden, primero con el artista principal que crea al espantapajaros, después en un menos
nivel aparece Sara la espantapajaros, y por debajo de ellos se encuentran las diferentes
personas, animales y paisajes que encontraran en la aventura.

e Jerarquia Grande / Pequefio
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Se usa este principio de jerarquizacion porque la tipografia en el titulo principal se
diferencia por el tamafio, de la misma manera el tamafio se ve diferenciado a través de
colores, el texto de color blanco tiene menor tamafio que el texto de color amarillo.
Mientras que en la parte inferior se encuentra otro texto con datos secundarios que
ocupa menor medida que el titulo en general.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Se puede apreciar dos grupos en la parte gréafica y en la parte textual; en la parte
gréafica el texto principal que identifica al afiche se encuentra en la parte superior, en
cambio el texto que no resulta relevante para que se entere el espectador se encuentra en
la parte inferior. Por otro lado, en la parte grafica; en el centro de todo el afiche se ve a
Sara la espantapdajaros con el protagonista principal del film, mientras que en la parte
baja se ve diferentes imagenes con otros actores del film y el paisaje, mostrando una

parte de la aventura que viviran los personajes en el contenido de la pelicula.

6. Retazos de vida

Afio de Publicacion: 2008

Resumen del contenido film: La cinta recoge la historia de cuatro mujeres de tres
generaciones distintas. Estos personajes enfrentan conflictos familiares que se agudizan
al mezclarse con el frio mundo del modelaje. Con Guayaquil como escenario, la cinta

matiza la historia con el tema de la migracion.

Imagen 9 Afiche de la pelicula Retazos de Vida
Fuente: Casa de la Cultura Ecuatoriana, 2008

¢ Mensaje Publicitario: Buenas o malas decisiones al final todo repercute
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e Retorica literaria utilizada Titulo: Metonimia

Parte del grupo de figuras de sustitucion, existe una causa-efecto de la historia que
sucede en el film. La palabra “retazos” se ocupa para no mencionar todas las relaciones
entre amigos, familiares, conocidos que se han quebrantado con el pasar del tiempo. El
nombre que se usa de manera sencilla para describir sobre las distintas historias que
cuenta la pelicula.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna

Solo se tomd los rostros de los artistas principales y se los coloco en la composicion,
mientras que para destacar el tema se utiliza el texto sobre una prenda que tiene relacion
con el tema principal de la pelicula. EI modelaje.

e Mensaje Denotado

4 mujeres de edades distintas, 4 historias diferentes que desarrollan en la misma
ciudad y alrededor de un hombre el que se encuentra en la mitad de todas, todos los
personajes estan relacionadas con el mundo del modelaje, lo que provocara enemistades
entre todos.

e Mensaje Connotado

El rostro que muestra el actor principal en el medio de las caras de las demas da
comprender que se desarrollaran problemas entre las 4 mujeres alrededor de su vida,
mientras que lo que se destaca en el rostro de cada una son los 0jos, cada una tiene una
mirada diferente, cada una con un solo objetivo, se ve que nadie trabajara en conjunto
con nadie pues todas saben lo que estan buscando. La tela en la parte inferiior con la
informacién del film nos muestra que todo se desarrolla en el mundo de la moda, donde
se encontrar con trabajos que tiene que ver con las personas involucradas en ese mundo
como: modelos y disefiadoras. La ciudad de la parte baja nos quiere decirque aunque
todos los personajen tienen edades diferentes las historias se desarrollan en el mismo
lugar y el encontrarse en la ciudad sera un producto constante.

e Mensaje Linguistico

Retazos de la vida refuerza el concepto que se trata de las vidas que posee cada
individuo en la ciudad de guayaquil y como poco a poco se iran juntando. Mientras que
el slogan ¢De que esta echa tu vida? Nos indica que cada una a pasado por caminos
diferentes para llegar al lugar donde cada una se encuentra actualmente.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:
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No comunica totalmente el contenido del film, pues las 4 mujeres que se presentan
alrededor del actor principal son familia, pero si se refleja que la historia contara sobre
la vida distinta de cada una por separado. Del mismo modo, el actor hombre que se lleva
la mirada de todos por estar en el centro de la composicién y con un mayor contraste
que las mujeres no se trata totalmente sobre la vida de €l, de echo el personaje es mas un
participe en una relacion amorosa, donde intervienen dos mujeres de la misma familia.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: La familia tipografica principal es de exhibicion o documentacion por
que trata de comunicar el tema de la pelicula “Retazos de la vida” desde su
interpretacion visual; ya que el tema contiene varios fragmentos que se encuentran fuera
de lugar en la estructura tipografica del titulo. En cambio, para el slogan ¢De que esta
echa tu vida? Se maneja otra familia tipografica de tipo Sans Serif ya que es una
tipografia més limpia sin terminaciones o adornos en sus letras, aunque se le resta
tamafo para darle importancia al titulo el color que usa no es el adecuado pues se usa
color amarillo sobre un fondo celeste que contiene textura y se pierde mucho el slogan
si el usuario no se acerca para identificarlo de mejor manera. Aunque se utilice
correctamente la parte inferior para la ubicacion de nombres de artistas y empresas que
participaron para la produccion del film con San Serif tiene los mismos problemas que
con el slogan; ya que no se entiende que dice en los textos, pues se usa un color amarillo
sobre fondo celeste superponiendo una fotografia de una de las ciudades de Ecuador

Zona Aurea: Aunque no se hace un correcto uso del contraste en la parte grafica se
puede apreciar que se usa correctamente la proporcién aurea dividiendo en dos partes
los elementos del afiche en la parte de arriba se concentra la parte fotografica con todos
los artistas que tienen participacion en el film, en cambio en la parte baja se encuentra
toda la informacion de apoyo del film (Partes linglisticas), y aunque se ocupa la parte
baja para superponer una fotografia sobre otra se lo hace con menor intensidad y solo
ocupa una pequefa parte de la proporcion aurea.

Margen: Si se utiliza margenes en los cuatros lados de la composicién grafica, por
lo que ningun elemento textual se encuentra al extremo, y sirve para centrar la
informacion principal del contenido en la fotografia.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo
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El centro de atencion y con mayor contraste en la fotografia es el personaje principal
y alrededor de él pasa la historia de 4 mujeres de distintas generaciones, asi que las 4
mujeres aparecen en un menor nivel de ubicacion en la gréfica lo que evoca el principio

de jerarquizacion Arriba /Abajo.

e Jerarquia Grande / Pequefio

La parte inferior utiliza mucho este principio de jerarquizacion ya que los textos
primarios y secundarios se ven diferenciados por tamafios, aunque en la parte
fotografica también se aprecia el uso de este principio pues mas de la mitad del espacio
es ocupado por una composicion de fotos de todos artistas participantes, en cambio en
una pequefa parte del lado inferior se aprecia una fotografia de una ciudad de Ecuador
pero en menor tamafio y manejando contraste para darle importancia a la foto de la parte

superior.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Se divide en dos grupos, cada grupo contiene una parte grafica y textual, divididos
en la parte superior en inferior, en la parte inferior se aprecia la fotografia de todos los
artistas principales que narra el film con el nombre de cada artista en la primera parte de
la fotografia, en cambio en la parte inferior se encuentra todo el texto que sirve de
apoyo para comprender la parte grafica, donde encontramos el nombre de la pelicula,
nombres de las personas participantes en el desarrollo del film y sus empresas
colaboradoras, aunque también se utiliza fotografia superpuesta en la parte inferior no

destaca sobre la parte textual principal del titulo.

7. Atrapen al Santo

Afio de Publicacion: 2008

Resumen del contenido film: Cuenta la historia que a la ciudad de Loja llega
subitamente de Roma por equivocacion la imagen de un santo. El cura de la ciudad,
Padre Horacio lo quiere usar para disminuir la apatia de los feligreses ya que su
reputacién se ha venido desmejorando, pero el descalabro se da cuando se roban al
santo, perseguido por quienes creen que conseguiran milagros. La situacion se complica
aun mas cuando llega de Italia a reclamar la imagen Don Vitorio, un malvado mafioso.
Solo el mafioso y el cura saben el secreto que tiene esta imagen, por esta razon la
desesperacion los lleva a perpetrar acciones jocosas en la bdsqueda del santo. Esta
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divertida comedia incluye disparatados acontecimientos que se crean por la idiosincrasia
de la gente Lojana y ecuatoriana.

Imagen 10 Afiche de la pelicula Atrapen al Santo
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: El poder de los milagros

e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retodrica visual utilizada Imagen: Hipérbole

Pertenece a las figuras de Sustitucion. En la imagen exageran notablemente su
contenido, pues todos los pasajeros estan tras el santo que se encuentra en la parte
frontal del auto. Se ven a 8 personas que buscan a esta estatuilla, incluido un cerdo. Se
llega a exagerar en la parte que mientras el piloto y copiloto estan conduciendo todos
estan fuera del carro, 2 en lado derecho, 2 en el lado izquierdo e incluso tanta
importancia le dan al santo que dos estan ubicados en la parte superior del auto y no se
ve que vayan a caerse, también se muestra que el auto esta en el aire y equilibrado
perfectamente con todas las personas saliendo de para obtener esta figura religiosa.

¢ Mensaje Denotado

Todo el mundo quiere la estatuilla con la imagen de dios que seguramente fue robada
de la iglesia por el carro policial que se encuentra alejado en un menor tamafo. Se
causara mucho desorden en los residentes de la ciudad que pugnan por conseguir esta
milagrosa estatua.

¢ Mensaje Connotado

La figura de la iglesia catolica colocado en el centro de toda la composicion, en la
parte frontal de un auto y con un resplandor que sale de €l indica cuanta importancia
tiene este objeto para todas las personas que lo rodean. Como es una figura religiosa
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evoca a que puede crear milagros nunca antes visto y por tal motivo, todas las personas
quieren obtenerlo. Mientras que todos se pelean por ver quién se queda con el objeto en
la parte de atras se aprecia un auto que viene por las calles justo a tras del coche
principal, aunque mas alejado, lo que significa que estos coches de la policia estan
persiguiéndolos porque saben que tiene la figura religiosa, que al tener tanto brillo
significa que es muy importante para la iglesia y lo mas seguro es que la estatuilla haya
sido robada. Por las vestimentas que cada uno ocupa significa que todos son de
diferentes clases sociales e incluso se hace referencia que no importa la edad todo lo
vale por robar la estatua de los milagros.

¢ Mensaje Linguistico

Aunque no fue necesario leer el texto para comprender la imagen ya que se aprecia
muy claro cual es el concepto en el que se trabajo, el mensaje sirve mas como un
refuerzo a lo que ya se comprendid, de igual forma el slogan: cuando la fe se vuelve
codicia, ayuda a comprender que todo el mundo esta tras esa estatua por que puede
causar grandes milagros y la avaricia que poseen todas las personas por estar envuelto
en cosas positivas los obliga ir tras ella.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Si existe relacién entre el contenido del film y la composicién final que se muestra en
afiche. A pesar de poseer muchos elementos la composiciéon grafica el mensaje es
sencillo de comprender.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Surge la combinacién de dos familias tipogréficas en un solo elemento
textual, la familia tipogréafica Serif para que se pueda entender con claridad el titulo, y
se combina con la familia de exhibicion o documentacion que se ve representada en la
primera letra del tema ya que contiene una gran cantidad de adornos, al mismo tiempo
en la letra a de la palabra santo se afiade una aureola que representa a la figura religiosa
en el film. Para el slogan que acompafia se usa tipografia de familia Serif con ausencia
de color en su interior (Blanco) para dar a entender que tiene menos importancia que el
titulo. Para terminar de poner los datos de otros colaboradores en el proyecto se utiliza
solo la parte inferior para colocar toda esta informacion con tipografia Sans Serif.

Zona Aurea: El arte grafico si hace uso de la proporcion aurea para la colocacion
de los diferentes elementos editoriales, pues se ocupa la parte mas grande para destacar

la parte principal del automdvil con el santo en la parte frontal del automovil, en cambio
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en la parte inferior de la zona aurea se ve las llantas del coche y el ndmero de
identificacion que es comudn en todos los autos pertenecientes a Ecuador, y para
terminar en la parte mas baja se usa para poner toda la informacion secundaria de otros
participantes en la pelicula y el coche destacando de la policia separado en un cuadro y
en menor tamafio para demostrar que es quien los persigue.

Margen: Solo se usa margen a los costados de la parte grafica, pero en la parte
superior e inferior no se usa margenes ya que los textos no tienen un espacio libre que
pueda separar de los bordes, y aunque solo se utilizaron los bordes izquierdo y derecho
para dejar un espacio en blanco si aprecia el uso de una reticula para la distribucion de
la informacion.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

En el arte final destaca el auto en el que se transportan todos los personajes con la
figura sagrada de la iglesia en la parte frontal, que incluso posee un brillo sobre los
demas objetos que lo destaca como el objeto principal, seguido el automdvil en que
todos los personajes se transportan es un nivel inferior porque ellos llevan consigo a la
figura sagrada y posteriormente se aprecia al automavil de la policia en la parte de abajo
del coche principal y mas pequefio que se considerara el tercer nivel de importancia en
este principio de jerarquizacion que se aplica, pero todo estos niveles va en cuestion a
los objetos que aparecen en el afiche, porque hay otro tipo de jerarquizacion que se
centra en las personas que estan en el auto pero se aplica el mismo principio, va en
orden desde las personas que estan paradas en la parte superior del auto hasta las que se
encuentran en la parte inferior conduciendo.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Empezando desde el titulo se aprecia que el titulo principal tiene un gran tamafio
sobre el resto de elementos lingtisticos, pues el slogan que se maneja debajo del titulo
tiene menor tamafio, y seguido se puede ver que la parte grafica del auto destaca sobre
el resto de elementos al estar ubicado incluso en la parte central del afiche, otra seccién
que destaca en la parte grafica es el carro de la policia que viene atrds pero con un
menor tamafo y por debajo del carro principal, y para terminar se encuentra texto con
toda la informacién secundaria del film (nombres de empresas y personas

colaboradoras).

96



8. Blak Mama

Ao de Publicacion: 2009

Resumen del contenido film: Tres recicladores de papel —Blak, su concubina Bambola
y su amigo | Don Dance- habitan en una terraza abandonada en la Avenida de los
Conquistadores. Una noche, sin saberlo, reciben la visita de Capi Luna y Angel
Exterminador, dos seres fantasticos que —a través de un suefio-, implantan en su
subconsciente el deseo de viajar a la Puerta del Perdon y rendir tributo a Virgin Wolf.
Durante este viaje iniciatico, los recicladores sufriran una serie de transformaciones y
viviran versiones idilicas de si mismos en diversas situaciones de la fiesta religiosa: La
Ofrenda, La Toma de la Plaza, La Bachata del Amor y las Danzas Takis. En un episodio
de las festividades, Capi Luna asesina a Angel Exterminador y los recicladores quedan

echados a su propia suerte.

Imagen 11 Afiche de la pelicula Blak Mama
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Aventura entre tres

e Retodrica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retdrica visual utilizada Imagen: Alusion

De las figuras de sustitucion, los personajes Blak, Capi luna y Angel exterminador
que aparecen en la portada hacen referencia a una de las fiestas simbolicas de Ecuador
que se desarrolla en la ciudad de Latacunga como “La Mama Negra”, todos los
personajes provienen de estas festividades que se desarrollan en la sierra. Por lo tanto,
en la imagen estan tres actores haciendo uso de esta retorica para representar a los

personajes iconicos de la mama negra.
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¢ Mensaje Denotado

El personaje de la mitad es el principal del film, por su vestimenta y los objetos
ubicados alrededor del (estatua de virgen, angel y closet de ropa) esta disfrazado, con
las gafas seguramente es Unico que se cree con estilo su grupo para asistir a un evento
de gran magnitud, pues los dos personajes que aparecen en la parte baja también se
encuentran disfrazados y lo miran con asombro, los tres viviran una gran aventura al
evento que van a asistir

¢ Mensaje Connotado

La actitud del personaje mostrando su piel, con una mirada ambiciosa y gafas
muestra que le gusta llevar esa vestimenta, a través de esta nueva vestimenta busca
generar atraccion en la mujer ubicada a la derecha busca, por el corazén tatuado que se
muestra en su piel reafirma estd enamorado de la persona a quien esta mirando
fijamente e ignorando al personaje de la izquierda. Los dos personajes que lo miran
fijamente muestran sorpresa por la transformacion del principal, la vestimenta de ambos
se ve muy casual por lo que el Unico que ha sufrido una transformacion fue el personaje
principal ubicado en el centro del film.

Las tres iméagenes en menor tamafio ubicadas en la parte superior muestran su propio
significado la imagen de la mitad un angel con manos abiertas que muestra que esta
protegiendo a los tres personajes que se muestra en la portada, la estatua de la virgen
con varias velas a su alrededor muestra que es una historia religiosa, mientras que el
armario con la vestimenta que sale de su interior muestra que los personajes viviran
varias transformaciones en el transcurso de su aventura.

El fondo que nos muestra el cielo seguido de una fila roca que muestra el suelo,
mientras que por debajo se encuentra varia acumulacion de rojo con varias sombras
abstractas, significa que serd una pelea entre el bien y el mal donde estos tres personajes
jugarén un papel importante.

e Mensaje Linguistico

“Blak Mama” hace representacion sobre las fiestas de Latacunga la mama negra,
pero en este caso blak mama sera el personaje principal, el texto del slogan “pasaran al
otro lado... pero no lo saben” ayuda a comprender mas el concepto de que son tres
personas cercanas que se relacionaran con el ambito religioso de los personajes sagrados

de la mama negra en Latacunga.
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¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Aunque hay varios elementos que si ayudan al usuario a relacionar el afiche con la
pelicula, no comunica bien sus signidicados, pues existen muchos elementos que
pueden llegar a confundir al usuario. Incluso por el exceso de elementos utilizados en el
afiche, el usuario puede percibir otra clase de informacién al que se maneja el film.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: El titulo se maneja con la familia tipografica manuscrita, por sus trazos
libres y que no da ningun rasco en comun entre las letras que contiene, pues cada una
tiene su forma original; en la parte baja se tiene el slogan “Pasaran al otro lado... pero
no lo saben” aca se maneja la tipografia de familia Sans Serif para dar claridad al
contenido, pero no se lo aplica de una correcta forma, pues el tipo de letra utilizado no
es muy legible a larga distancia. Para finalizar en la parte baja también se utiliza la
tipografia de la familia Sans Serif pero de menor grosor, y de mayor altura, se usa para
comunicar los datos restantes como el director y los contribuyentes que aportaron a la
grabacion del film Blak Mama.

Zona Aurea: Aunque se percibe el uso de la proporcion aurea para la organizacion
de los distintos elementos del disefio editorial, no se respeta los espacios en blanco para
poder esparcir los distintos recursos en la composicion final del arte.

Margen: Aunque la parte gréfica del afiche no sea llamativa los méargenes se
utilizan correctamente, ya que se puede apreciar que no existen elementos en desorden,
y posee espacios en los 4 bordes para fijar la mirada en el centro del afiche, pero,
aunque se aprecie el margen en bordes, el espacio en blanco para poder dar una mejor
composicion al arte no se utiliza mucho, pues toda la informacion estd demasiado
pegada.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

La imagen principal en la parte superior es lo mas grande en la composicion ya que
ocupa mas de la mitad del espacio y al ver el afiche es el principal centro de atencion,
mientras que en la parte baja se encuentra los demas elementos que en su mayor parte
son textuales, pero ocupan un menor tamafio sobre el principal.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Se divide principalmente en dos grupos; el primer grupo formado por la

composicion que se cred en la imagen, donde se puede ver al artista principal con los
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secundarios y atras el paisaje que se desarrolla en el film; todo esto encerrado en una
forma ovalada para separarlo de los elementos tipograficos. En cambio, en la parte
inferior del arte se encuentra el segundo grupo donde se encuentra todos los textos que
conforman la imagen, el titulo, el slogan, el director, los artistas y las empresas
involucradas.

e Jerarquia de lo contrastado

En la composicion final del arte final la imagen esta ubicada como foco de atencion
del afiche tiene los bordes desvanecidos casi de manera circular para poder fijar la

atencion en la imagen sin distraerse por otros elementos secundarios.
9. Impulso

Afio de Publicacion: 2009

Resumen del contenido film: Impulso cuenta la historia de Jéssica (Cecilia Vallejo),
joven de 17 afios de Quito, que vive con su abuela y su tia, parte a una hacienda del
campo ecuatoriano en busca de su padre, que nunca conocid. Alli es recibida por sus
tios y conoce a su primo de 20 afios. EI ambiente de la casa, primero acogedor y
familiar, va tomando tintes inquietantes que desconciertan a Jéssica y, mientras los dos

jévenes inician una relacién amorosa, aparecen cada vez mas acontecimientos extrafios.
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2 pelicula do mateo herrera ¢ protagonizada por ceciia valo

Imagen 12 Afiche de la pelicula Impulso
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Terror
e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna
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e Mensaje Denotado

Una chica que vivird varios problemas en su vida cotidiana que no esperaba y
cambiara su forma de pensar.

e Mensaje Connotado

A la chica se lo aprecia con una cara seria y mirada fija sobre algo, significa que no
es nada bueno lo que esta observando, al mismo tiempo el estar tapada casi la mitad de
su rostro con su cabello, muestra que siente miedo sobre algo, el predominio de
oscuridad en arte y solo mostrando una parte del rostro de la artista significa que en el
film estara envuelto en terror.

¢ Mensaje Linguistico

La palabra impulso que acompafia a la imagen gréafica de la pelicula muestra que la
actriz principal tuvo la iniciativa de realizar una accion indebida en su vida, y a causa de
ese error estd experimentando una vida llena de suceso extrafios que la esta asustando.
Con el slogan “a veces lo que buscas... te encuentra” se complementa que la chica
realizo una accion que no debia y ahora algo o alguien la esta persiguiendo.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Si existe relacion entre ambos, el contenido del film se expresa completamente en el
afiche. Aunque no se ocupa retorica visual y textual en la creacion de este afiche, se
comprende muy bien el mensaje. Por los pocos elementos visuales que se ocupa el
mensaje es muy simple y no hay que darse varias vueltas para comprenderlo. Otra de las
ventajas que ayuda a leer correctamente el afiche es que se maneja con minimalismo sin
llenarlo de elementos innecesarios.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Impulso se maneja con la familia Sans Serif ya que no posee adornos ni
nada parecido, también se puede reconocer que pertenece a esta familia porque todas las
letras contienen el mismo grosor. Mientras el slogan “A veces lo que buscas . . . Te
encuentra” se maneja con la misma familia tipogréfica, pero de diferente grosor y para
finalizar con el uso de la misma familia se usa para informar sobre nombres del director
y la artista participante en el film resaltando los nombres solo cambiando el grosor del

mismo tipo de letra.
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Zona Aurea: Al manejarse la parte grafica de manera sencilla sin un uso excesivo
de elementos de disefio, se puede reconocer que el uso de la proporcién &urea es muy
bueno, ya que distribuye el elemento con mayor carga visual que es la fotografia en la
parte superior mientras que en la parte inferior se usa solamente para los textos, incluso
se hace una separacion en la palabra impulso a través del tamano de la letra “1” lo que
muestra que se uso la proporcion aurea para desarrollar esta idea en el titulo principal.

Margen: El no contener una gran variedad de elementos hace mas facil el
reconocimiento del margen, pero, aunque se deja los espacios en blanco en los costados
y la parte superior, el texto de la parte inferior que sefiala el nombre del director y la
artista principal estan demasiado pegados que casi no se puede apreciar el uso de
margen, incluso si se subiera un poco tanto este texto secundario como el principal que
es el titulo el uso de la proporcion aurea seria aun mas notorio y por lo tanto armoénico.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

El titulo se destaca por estar en la parte més limpia de la fotografia y con mayor
tamanio sobre otros textos, pues debajo del texto principal se encuentra en menor tamafio
el nombre del director y en la parte inferior con un menor tamafio de letra la
informacidn que no resulto relevante mostrar a las personas. Incluso aunque el slogan
no destaque mucho por el tamafio de letra y grosor se usa el principio grande / pequefio.

e Jerarquia de lo brillante

La imagen de portada de la protagonista principal en film nos muestra que solo
aparece una parte de su cara y no muestra su rostro completo, pues lo demas esta
envuelto en oscuridad, Al destacar solo el lado izquierdo de la protagonista se usa la

jerarquia del brillante porque es el Unico elemento que destaca en todo el afiche.

10. Los Canallas

Afio de Publicacion: 2009

Resumen del contenido film: Pelicula divida en tres segmentos, los cuales confluyen
en un punto en comun: la soledad juvenil, la libertad que implica esa soledad, y también
la diversion que implica esa libertad. Lo segmentos que la forman son: "Hay Golpes en
la Vida", "Queremos tanto a Elena™ y "Los que encuentras, los que se quedan, los que

estan".
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Imagen 13 Afiche de la pelicula Los Canallas
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Grupo de jovenes con comportamiento despreciable

e Retorica literaria utilizada Titulo: Circunlocucion o Perifrasis

Forma parte de las figuras de Intercambio, se usa el texto “Los Canallas” para
describir a todos los jovenes que forman parte de un mismo grupo que no les importa
nada de la vida, ni tienen sus metas o suefios, solo les importa divertirse sin
consecuencias. El uso del texto “los canallas” sirve para referirse a todo este grupo y no
tener que mencionar a los diferentes protagonistas que conforman el film.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Sinécdoque

De las figuras de Sustitucion, no se muestra la imagen completa de la chica, pero
muestra una parte de ella exponiendo el comportamiento que posee, esto sirve para
conocer sobre la actitud que van a tener el resto de personas que conforman el grupo
“Los canallas”.

¢ Mensaje Denotado

Una estudiante con su grupo de amigos son parte de un colegio donde no respetan las
reglas y les gusta ir en contra de la ley.

e Mensaje Connotado

La chica que se muestra en la imagen pertenece a un establecimiento educativo, pero
el uniforme que lleva no sigue las reglas del establecimiento educativo, ya que desde la
forma en cémo lleva su uniforme demuestra que no respeta las reglas, por la minifalda,
las medias cortas sin ubicar correctamente y la camisa con las mangas arriba,
desabrochada y ubicada hasta el ombligo; demuestra que no va a seguir ordenes de

nadie, su manera de pararse demuestra su actitud poco comprometida con el resto de
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personas que la rodean. Del mismo modo, fumar tabaco puesto uniforme y sosteniendo
un libro demuestra que no estd comprometida con sus estudios, al contrario, le aburre.

e Mensaje Linguistico

El texto “Los canallas” demuestra que son varias las que tienen una actitud
desinteresada sobre los demas y no les importa lo que suceda a su alrededor. Mientras
que el slogan “podria ser peor”, da a entender que Su actitud no a cambiar de la noche a
la mafiana y los demaés tienen que adaptarse a todo ese grupo de jovenes.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Existe mucha relacion entre que sucede en la pelicula y su arte final. Es muy claro lo
que se explica en la pieza publicitaria, no genera dudas y al mismo tiempo el manejar
minimalismo ayuda a comprender mas rapido el mensaje.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: La familia Exhibicién o documentacion es utilizada para mostrar el
titulo “Los canallas”, pues cada letra tiene su propia forma y ninguna se asemeja a la
siguiente, por lo que no hay patron en las letras del nombre del film. Se utilizan dos
familias tipogréficas mas una al lado derecho con Sans Serif que informa el slogan y
una en la parte izquierda con familia Manuscrito que informa sobre el productor del
film.

Zona Aurea: A través de este elemento de disefio se divide la informacion de una
forma ordenada, pues el titulo se encuentra justo por debajo de la primera division de la
proporcién aurea, al no contener una sobrecarga de recursos de disefio se usa el este
elemento para dar importancia a ciertos sectores de la chica que no muestra el rostro
como en la parte superior derecha donde se ve a la chica fumando un tabaco o en los
cuadros inferiores de la primera mitad donde sostiene un libro y se muestra el desgano a
través de toda la postura de la chica.

Margen: Se usa correctamente los margenes y no hay elementos que salgan de la
composicion, Incluso aunque el titulo del film “Los canallas™ tiene un fondo negro que
se destaca sobre el resto de la composicion y supera el margen no se toma importancia
porgue no contiene ningun elemento textual que pueda alterar la lectura de los textos.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo
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La forma en como utiliza este principio es muy sencilla, ya que debajo del titulo
contiene otras dos categorias con otro tipo de informacion sobre el contenido de la
pelicula, esta es la Unica parte de la composicion donde se utiliza este principio.

e Jerarquia Grande / Pequefio

En la tipografia se usa mucho los tamafios para dar importancia a ciertos elementos
sobre otros, este afiche no es la excepcion ya que desde la formacion del titulo se
aprecia un diferente tamafio de las letras y posteriormente para informar sobre el resto
de informacion se usa textos con menor medidas que los primeros ya mencionados
anteriormente.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Solo se encuentra dos grupos y es en la parte textual, donde el primer grupo esta
conformador por: titulo, autor y slogan. Mientras que el segundo grupo solo es un texto
en la parte inferior muy pequefia que es dificil reconocerlo a simple vista.

e Jerarquia de lo contrastado

Utiliza este principio ya que en un fondo con ausencia de color solo se destaca una
chica con uniforme escolar y con malos vicios, no existe otros elementos visuales que

Ilamen la atencion que no sea la chica.

11. La revolucién de jAlfaro!

Afio de Publicacion: 2009

Resumen del contenido film: La cinta narra el Gltimo viaje en tren del lider liberalismo
radical, a principios del siglo 20, donde recuerda su revolucion, y la construccion de su
obra mas recordada: el ferrocarril. La hoguera que le espera, el poder en manos de sus

enemigo son ingredientes de su destino.
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La revol lucion de
\

a Peljcul

Imagen 14 Afiche de la pelicula La revolucién de jAlfaro!
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Grandes cambios

e Retodrica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retdrica visual utilizada Imagen: Sinécdoque
Forma parte de las figuras de Sustitucion, en el afiche se muestra el objeto mas
representativo durante la presidencia de Eloy Alfaro (EI ferrocarril). No fue necesario
ocupar mas elementos que representen su periodo al frente del pais.

e Mensaje Denotado

El tren va a ser el objeto mas importante en el film que traera la felicidad de varias
personas.

¢ Mensaje Connotado

El tren demuestra que causa un gran cambio en la sociedad por las personas que se
muestran en la parte de atras festejando, las sombras de las personas que se muestra en
el fondo estan felices después de haber terminado una dura lucha, pues estan con los
brazos arriba cargando sus armas. El tren es una parte vital de su lucha, ya que se
celebra su creacion y un avance considerable en el pais.

¢ Mensaje Linguistico

El texto “La revolucion de Alfaro”, indica los cambios sociales a los que se manejo
un pais al mando de una sola persona. Este texto ayudo a comprender el mensaje final
cuando se incorporo a la gréfica.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:
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Se relaciona muy bien el afiche y el contenido, pues se utiliza correctamente los
diferentes elementos de la ilustracion y el texto ayudo a comprender el significado de
mejor manera.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: llustracion

Tipografia: Toda la familia tipogréafica que se usa en el afiche es Serif, pues todas
contiene adornos en los extremos de sus letras. Es muy legible el tipo de letra para el
usuario, se entiende correctamente el titulo, aunque este dividido por secciones y
colores. Pero Unicamente la parte del titulo es que posee un tamarfio de tipografia que se
pueden leer a una cierta distancia, ya que para el resto de informacion que se usa en la
parte superior e inferior es muy pequefia que no se alcanza a distinguir.

Zona Aurea: Se utiliza correctamente para distribuir los distintos elementos que
contiene, aunque en la palabra “jAlfaro!” con los signos de exclamacion no se respeta el
espacio y se sale de la zona principal, de la misma forma la estructura textual “La
revolucion” ocupa un espacio de la proporcion aurea arriba de la zona que se usa para
Alfaro. Mientras que se deja la parte mas amplia para poder tener una imagen clara y
limpia de la ilustracion usada como lo es el tren sin la intervencion de otros
componentes que puedan alterar la lectura de la imagen.

Margen: Si contiene margen en todos sus costados, pero como se explico
anteriormente en la zona aurea se escapa un poco los signos de exclamacion que casi
toca el borde, a excepcion de este punto se hace un buen uso de este elemento de disefio.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

En la ilustracion se muestra este principio por que tiene niveles que son; cielo,
montafia, ejercito y tren. Empieza desde lo mas alto como es el cielo y termina en lo
mas bajo como lo es la tierra representado en un medio de transporte.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Todos los textos alteran su tamafio para dar importancia a unos sobre otros en
especial el titulo de la pelicula, posteriormente se usa para poner una lista de los
auspiciantes en menor tamafo en la parte baja y en la superior una corta informacién

sobre los actores en menor tamafio.

12. Oro Puro

Afo de Publicacién: 2009
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Resumen del contenido film: Narra dos historias paralelas, en la que dos nifios: Godoy
y Torres crecen con el suefio de convertirse en artistas. A pesar de los problemas
econdémicos los protagonistas no desisten en su intento de lograr la fama. Al final, el

destino une sus vidas y la pareja contrae matrimonio

Imagen 15 Afiche de la pelicula Oro Puro
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Talento de dos artistas

e \Retorica literaria utilizada Titulo: Hendiadis

Es parte de las figuras de Intercambio, se utiliza dos términos coordinados oro y puro
para representar el concepto principal en el que se basa el film “Talento”. El talento de
dos personas que desde la nifiez buscaron convertirse en artistas y después de un largo
camino con altibajos lo lograrian. El uso de esta retorica se centra netamente en el
concepto del film.

e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Dos personas buscan cumplir su suefio musical con los diferentes talentos que
poseen, y ambos se encontraran en este dificil que camino que los ayudara a progresar
juntos.

e Mensaje Connotado
El rostro de la mujer con su mirada para arriba muestra que posee una gran ambicion
para cumplir su suefio de ser artista, mientras que el rostro del hombre en la parte
derecha muestra que mira fijamente a la mujer, lo que claramente da a entender que esta
enamorado de ella y siguié el mismo camino que ella para poder estar junto a esa

persona.
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e Mensaje Linguistico

El texto se divide en tres segmentos el primero que dice la palabra Oro que muestra
la importancia que tienen estos actores, al combinar con la otra palabra “Oro Puro”
demuestra que es un talento natural que poseen y ese talento les va a abrir puertas en la
vida para poder progresar. En cambio, el slogan “Una historia de musica y amor”
complementa la idea principal de la relacion de dos artistas.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Se comprende la idea de la pelicula, pero por los textos, porque la imagen no causo
Impacto para que una persona se pueda relacionar directamente al film.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Se usa tres familias tipogréaficas para la creacion del arte final, la familia
Sans Serif para el titulo Oro y para toda la informacién secundaria que se puede apreciar
en la parte inferior del film. Lo Unico que cambia del uso de esta familia tipogréfica es
el tipo de letra usado pues contiene mas de 5 tipos de letra, otra familia que se usa es la
de exhibicion o documentacién en la palabra puro ya que posee una caracteristica Unica
sobre la demés con la terminacion de la P en forma de una nota musical. Por ultima la
tipografia manuscrita se ocupa para el Slogan “Una historia de Musica y amor” ubicada
mas debajo de las dos principales y con menor tamafio.

Se utiliza demasiadas familias tipogréaficas para comunicar el titulo del mensaje con
el slogan, de echo el uso variado de las tres familias en el texto principal y secundario
puede llegar a confundir al usuario. Otro de los elementos que estd mal utilizado se
encuentra dentro de la familia tipografica San Serif ya que los tipos de letras que se usan
son demasiados, y para transmitir y una gran cantidad de informaciéon la mejor
tipografia es del tipo Serif pues la otra puede cansar al lector por ser letras que se juntan
demasiado y no se puede apreciar bien su significado. La mejor forma de utilizar los
elementos tipogréaficos en este afiche es manejar un maximo de 2 familias tipograficas y
2 tipos de letra dentro dela familia Sans Serif que se uso.

Zona Aurea: No se aplica la proporcion aurea, todos los elementos se encuentran
desorganizados en el film, lo que como consecuencia directa puede causar cansancio al
lector que vea el afiche y pierda el interés al primer vistazo, pues nada se encuentra
organizado en el arte. La Unica parte que se le da respiro es la parte superior donde
aparecen los artistas que protagonizaran la pelicula y un espacio prudente para poner el

titulo del film, después de este elemento no existe nada que pueda causar armonia
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visual. Se pierde mucho el balance al manejarse de esta forma ya que no genera nada de
atraccion.

Margen: No se usa margenes, y se lo aprecia a simple vista por la gran cantidad de
informacidn que contiene y esta acumulada en la parte de abajo que llena de muchos
elementos textuales casi de borde a borde, lo Gnico que cambia es los tamafios para que
pueda alcanzar en un tercio del afiche toda la informacion que se publica en el afiche. El
suprimir la utilizacion de margenes no ayuda para la creacion arménica del disefio final,
al contrario, los elementos causan mucha contaminacién que el usuario no sabria por
doénde empezar la lectura.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

La primera parte empieza muy organizada solo mostrando la imagen,
posteriormente se muestra el titulo de la pelicula que con tanto efectos graficos
aplicados se puede apreciar como una imagen, en la otra mitad del afiche se encuentra
una miscelanea de informacion que divide claramente entre imagenes de los personajes
participantes, clasificacion de la pelicula, empresas colaboradoras, y los nombres del
equipo de produccién participante.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Los tamafos varian entre las tipografias que se manejan en la parte inferior y en la
parte superior, de la misma forma existe muchas imagenes que poseen diferentes
tamarios.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Aunque se use este principio de jerarquizacion, el arte final posee demasiados
grupos que llevan a contaminar la armonia que se maneja en arte final. Pero en la
composicion el grupo que destaca sobre los demas es el grupo del titulo de la obra ya
gue contiene demasiados efectos como para que otro elemento pueda llamar la atencién,
los otros grupos que se muestra en el afiche es la imagen de los artistas finales con un
color dnico que lo separa del resto, el color anaranjado, en la parte baja se encuentra 4
grupos divididos en: artistas, empresas colaboradoras, clasificacion del film y el equipo
técnico del film.

e Jerarquia de lo contrastado

La imagen con los artistas principal que aparecen en el film saltan a la vista sobre el

fondo negro, ya que es un cambio donde existe ausencia de color a uno donde aparece la
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imagen en color anaranjado, pero no es lo mas llamativo de la composicion asi que se lo
aprecia de una forma secundaria.

e Jerarquia de lo brillante

La parte textual donde dice Oro y esta sobre las teclas de un piano muestran
resplandores de luz que Ilama la atencién sobre la imagen, pues la tipografia a mas de

mostrarse en 3D contiene muchos mas efectos para centrar la atencion alli.

13. Maria como juego de nifios

Ao de Publicacion: 2010

Resumen del contenido film: Una pareja de adolescentes de familias con limitados
recursos economicos, por desconocimiento y falta de asesoramiento adecuado se
encuentra abocada a resolver por sus propios medios, uno de los problemas mas graves:
la maternidad y paternidades no deseadas, suceso inesperado que los ubica en situacion

de alto riesgo para sus tempranas vidas.
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Imagen 16 Afiche de la pelicula Maria como juego de nifios
Fuente: Dillon (2014)

¢ Mensaje Publicitario: Educacion deficiente

e Retorica literaria utilizada Titulo: Simil / Repeticion

Parte de las figuras de adjuncion. El titulo se divide en dos secciones, la primera
seccién que hace referencia a Maria (La protagonista) y la segunda seccién que hace
referencia a juego de nifios. Al utilizar la palabra como en el medio de estos dos textos
automaticamente se utiliza una retérica de comparacion entre los dos objetos. Pues esta
retorica se basa en la comparacion de dos términos y una de las reglas para que se

diferencie con otras retdricas de comparacion es el conector que se utilice; en este caso
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“como”, pues en otras retoricas no necesitan el uso de un conector para aplicar sus
conceptos.

e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Una pareja de jovenes se encuentra en problemas con sus respectivas familias porque
no tuvieron una correcta educacion sexual en sus institutos de educacion.

e Mensaje Connotado

Los dos personajes que se encuentran abrazados en el centro de la composicion
muestra que se quiere mutuamente. Al redor aparecen los personajes allegados a los
artistas principales. Los personajes que aparecen se nota claramente que son padres de
los dos personajes, por su edad y porque en la parte superior se muestra a manera de
recuerdo el papa abrazando a la hija. Se muestra marcado dos juegos gque han sido muy
comdn en los nifios de escuela como tres en calle, significa que no se trata los
problemas que vive la joven pareja con seriedad.

¢ Mensaje Linguistico

El titulo “Maria como juego de niflos” muestra que los dos personajes jovenes
protagonistas no manejan los temas importantes como personas maduras, al contrario,
todo lo toman como un juego.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:

La imagen del afiche no demuestra una relacion fuerte con el contenido de la
pelicula, varios elementos se pueden confundir facilmente.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Se usa dos familias tipogréaficas: La Serif para el titulo principal del film
y la Sans Serif para el texto secundario como: slogan, artistas, directores y para la
palabra Largometraje. La Serif es la Unica que posee un gran tamafo sobre la Sans Serif
para que se pueda diferenciar la importancia de los textos principales y secundarios que
se usa. El slogan que usa la pelicula no es propio del film estd mas enfocado a la
empresa que se dedico al desarrollo del film (Ecuavision), por eso se ubica en la parte
superior y no debajo del titulo como se mostré en los afiches analizados anteriormente.
Mientras que la informacion de los textos secundarios con Sans Serif se ubica en la
parte superior e inferior para que no intervengan con el nombre principal de la obra

audiovisual
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Zona Aurea: Se usa este elemento para distribuir principalmente los elementos
textuales, pues se aprecia que largometraje ocupa una parte de la proporcion aurea y en
el siguiente cuadro recién empieza el titulo de la pelicula.

Margen: Se usa margen para ubicar los iconos graficos en la composicion, pero no
se utiliza el margen para ubicar los elementos textuales que se encuentran en la parte
inferior del afiche, el no usar el margen para contener a todos los elementos en una parte
del afiche provoca desorden en la composicidn cuando se la aprecia en conjunto.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

El uso de este principio se encuentra en la parte linglistica y grafica. En la parte
gréafica primero dos personas que son los padres de los protagonistas y posteriormente
los hijos en donde se centra la historia del film, mientras que en la parte textual se puede
identificar el principio en el titulo ya que solo empieza con la palabra Maria y Termina
en una categoria inferior, pero con mas silabas “como juego de nifios”.

e Jerarquia Grande / Pequefio

La tipografia tiene constantes cambios de tamafio para diferenciar la informacion

principal de la secundaria. En especial que destaque el nombre de la pelicula.
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14. Vale Todo

Ao de Publicacion: 2010
Resumen del contenido film: Andre es un agente deportivo deprimido que vive en LA
y que regresa a su tierra natal, Ecuador, para rearmar su vida. Vicente, un trabajador

temporal que se cruza con €l y salva su vida durante un robo.

ROYCE GRACIE CARLOS VALENCIA

Imagen 17 Afiche de la pelicula Vale Todo
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: La vida reflejada en una pelea

e Retorica literaria utilizada Titulo: Hendiadis

Perteneciente a las figuras de Intercambio, los dos términos que contiene el titulo:
“Vale” y “Todo”, elementos que se usan para representar el concepto final sobre el que
trabaja el film; “Esfuerzo”. El esfuerzo que realiza el protagonista con un cambio
radical de vida, llegando a entrenar dia a dia después de salvar la vida de un agente
deportivo que lo entrena y lo lleva hasta EEUU para tener una pelea con otro deportista,
y al final después de pasar por un arduo trabajo logra conseguir la victoria. Asi, el titulo
Vale Todo representa todo el concepto en el que se baso el film.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Una pelea entre los dos protagonistas de la portada que definird muchas cosas en su
vida, donde ninguno puede dar facilidades o lo perdera todo.

e Mensaje Connotado
La jaula que se presenta en casi toda la composicién, demuestra que ambos peleadores

van a estar encerrados y no saldran hasta que uno de los dos quede inconciente. La
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primera donde estan los dos luchando demuestra que el personaje de la parte izquierda
posee mejores cualidades que el de la derecha. El personaje de la izquierda se encuentra
con equipo de proteccién en sus manos lo que indica que ya lleva vario tiempo en el
mundo de las peleas, en cambio el personaje de la derecha no lleva guantes, que
demuestra que no tiene la misma experiencia que su contrincante en el mundo de las
peleas, recién se a involucrado a ese mundo.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Vale Todo” demuestra que cada peleador se jugara la vida en el ring, donde
ninguno de los dos puede perder, pues el que no consiga la victoria lo perdera todo
incluyendo su vida profesional en las luchas, mientras el slogan “Tendra lo suficiente
para dominar en la jaula” complementa lo que se menciond anteriormente, ambos
peleadores estaran encerrados y ninguno podra salir de alli hasta derrotar a su rival.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Aunque no hace uso de la retorica visual para la comunicacion del mensaje, relaciona
mucho al usuario con el film, usa una composicion de iméagenes correcta para
comunicar una parte de su contenido en la pieza publicitaria.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Solamente se utiliza la familia San Serif para informar sobre los
distintos datos del afiche. Lo Unico que diferencia a las tipografias es el tamafio y grosor
de cada una. La ubicacion forma parte clave ya que ubicar los nombres en la parte
superior de los dos artistas principales, el slogan “;tendra lo suficiente para dominar en
la jaula?” se usa arriba del titulo principal del film, y se muestra el titulo del film con
varias modificaciones graficas que ayuden a visualizarla de mejor manera, se incluye
otros elementos para darle mayor fuerza vision como: textura y color.

Zona Aurea: Se aplica perfectamente este elemento, pues se encarga de enfocar la
mirada del peleador de la parte derecha, al mismo tiempo el peleador contrincante no se
lo destaca demasiado, ya que desde la postura no se le ve tanta concentracién como el
primero, por eso el punto de atraccion se va al peleador de la izquierda. Mientras que los
textos que manejan son de manera sencilla y se encuentran en la parte mas grande de la
proporcidon con un correcto uso de espacio ubicando casi en la mitad del recuadro
utilizado.

Margen: Se usa correctamente los margenes, no hay textos que se sobresalgan de la

composicion todos los elementos se encuentran en el centro. Incluso la parte textual de
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los artistas que intervienen en la pelicula se acomodan al limite que se da en los
costados.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

En la parte grafica se usa este principio por que primero se muestra una pelea entre
los dos protagonistas y después se muestra de forma dividida cada peleador en un
costado cada uno.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Las tipografias usan este principio para destacar el titulo sobre los deméas, mientras

gue con un menor tamafo se encuentra el slogan y nombres de los artistas.
15. Zuquillo Exprés

Afio de Publicacion: 2010

Resumen del contenido film: EIl mercado de las Zuquillo esta tan deteriorado que un
buen dia se derrumba y deja a las chicas sin trabajo cambiando drasticamente su vida.
Charo decide emigrar a los Estados Unidos, Lucha descubre a su amado Johnny con
otra, Nacha y Meche, concluyen que debe irse del pais acompafiando a Charo. De esta
manera se inicia “Zuquillo exprés”, cuando las cuatro mujeres cruzan la frontera

guiadas por un coyote.

Imagen 18 Afiche de la pelicula Zuquillo Exprés
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Grupo de amigas que se van de viaje
e Retodrica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

116



¢ Mensaje Denotado

Un grupo de amigas cansadas de la monotonia que viven dia a dia, decide irse a un
viaje rapido para aliviar las cargas que llevan en su vida, donde cada una tiene su propia
forma de disfrutar.

e Mensaje Connotado

Los 4 personajes se encuentran con equipaje pesado, por lo tanto, realizaran un viaje
largo y cansado, la forma de pararse cada personaje con su rostro informa diferentes
actitudes, el primer personaje que se encuentra sentado alrededor del equipaje y con una
sombrilla en las manos demuestra tranquilidad y felicidad por el viaje que van a
realizar, el segundo personaje con la maleta mas pequerfia de todas se encuentra con cara
de inconformidad, no quiere abandonar el lugar donde se encuentran, el tercer personaje
muestra duda, recelo, no sabe todavia si es que esta en lo correcto irse a un viaje rapido
y el ultimo personaje es el mas reservado pero mira con preocupacion a la chica de la
sombrilla, tratara de cuidarla para que no haga locuras en su viaje.

e Mensaje Linguistico

Zuquillo se refiere a todas las integrantes que aparecen en la portada, “Zuquillo
exprés” nos muestra que se trasladaran a otra ubicacion lo mas rapido posible. Y el
slogan “Para toda familia” va dirigida al usuario mas que aportar en algo a la
comprension del contenido.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:

No existe relacion entre el afiche y el contenido de la pelicula, la pieza gréfica
comunica otra cosa totalmente diferente al contenido del film.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: La tipografia principal que se usa es de exhibicion o documentacion en
el titulo “Zuquillo Expres”, mientras que para ubicar el resto de informacion se usa la
tipografia de tipo Sans Serif, el Gnico factor que cambia entre esta misma familia
tipografica es la integracion de color o el tamafio.

Zona Aurea: Usa correctamente los espacios de cada seccion que tiene este
elemento, pues en la primera parte se parecia el titulo de la pelicula “Zuquillo exprés”,
utiliza un espacio en blanco separandolo por una de las secciones de la zona aurea y
viene la fotografia con los personajes principales y se complementa con el texto porque

no es muy grande la fotografia para llenar todo el espacio que se deja.
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Margen: Se identifica el uso de margenes, pero no se respeta su uso ya que los
elementos textuales con los nombres de las artistas principales sobresalen del texto; no
se centro bien en la composicion. El resto de elementos no interfiere en el espacio que
usa el margen.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

Con la gran cantidad de textos que posee el film se usa este principio para darle
importancia al titulo sobre temas secundarios como: nombres del equipo técnico,
nombre de los artistas, slogan y auspiciantes.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

La parte grafica nos muestra este principio cuando el personaje de la derecha es el
Unico sentado y con otra actitud comparada a los otros tres personajes, que se

encuentran paradas agarrado sus pertenencias y con cara de preocupacion.

16. Prometeo Deportado

Ao de Publicacion: 2010

Resumen del contenido film: Prometeo deportado es un filme que narra la historia de
un grupo de ecuatorianos que se quedan atrapados en un aeropuerto, lo interesante de
esta historia, es que tiene lo que en el cine se llama realismo mégico, estan en lugar que
no parece existir, pero muestra aquello que siempre somos y seremos, hay escenas
hermosas, muestra como es nuestra gente de la sierra, como somos en la costa y es
divertida porque te identificas, te apenas porque la migracién es algo que casi todos los

ecuatorianos hemos vivido.

Imagen 19 Afiche de la pelicula Qué tan lejos
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Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Buscar una vida mejor

e Retodrica literaria utilizada Titulo: Ninguna

Como se utiliza el nombre principal del protagonista para el nombre del film. No se
identifica el uso de retorica literaria.

e Retorica visual utilizada Imagen: Sinécdoque

De las figuras de Sustitucion Utiliza una parte representativa de los viajeros como es
la mochila para representar a todos los viajeros ecuatorianos con la misma situacion que
apareceran en el film

¢ Mensaje Denotado

Un arduo viaje de una persona ecuatoriana que no podra llegar a su destino final, del
mismo modo mientras es devuelto a ecuador junto a otras personas para mitigar el
tiempo se pondran a realizar distintas actividades entre ellas jugar cartas.

e Mensaje Connotado

En la grafica se empieza con una bandera con los tres colores representativos del pais
amarrada al equipaje, se reconoce como la bandera de Ecuador, mientras en el equipaje
se aprecia a una persona sentada, pero con 4 piernas y 3 brazos, pero se puede
diferenciar las piernas y los brazos del personaje central que esta sentado en un
banquillo, por lo que el brazo y las otras piernas representan a otras personas que
también se encuentran en la misma situacion él. El brazo esta agarrando un pasaporte
por lo que se identifica mas que es otra persona a mas del personaje principal, al mismo
tiempo el personaje principal se encuentra jugando cartas, lo que indica que esta
distrayéndose porque el viaje seguramente es demasiado largo y se puede diferenciar
porque también esta cruzado las piernas, que es otra sefial que se encuentra esperando
hasta llegar a su destino. El viaje es en avion porque el asiento donde se encuentra el
personaje esta sobre el cielo.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Prometeo deportado” indica claramente que es una pelicula sobre la
migracion ecuatoriana y ayuda a complementar la idea de la parte grafica, se usa
“Prometeo” porque es el nombre del artista principal, con la inclusion del titulo se
puede notar que no van a conseguir llegar a su destino final y terminara regresando al
pais de Ecuador.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:
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Si existe relacion entre el contenido del film y lo que se comunica en el afiche
cinematografico.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: llustracion

Tipografia: Solo se usa la familia tipogréfica Sans Serif para la ubicacion de toda
informacion textual, el titulo se diferencia sobre los otros elementos textuales por el
tamanio y color que se le da, en este caso incluso esta centrado en la parte interior de un
rectangulo llama mas mirada del consumidor. El resto de elementos solo se utiliza con
un menor tamarfio en la parte inferior del afiche.

Zona Aurea: Se usa este elemento para distribuir los elementos tipogréaficos (tema)
en la seccion mas alta, mientras que los demas elementos se ven divididos en la parte
inferior. Los elementos textuales de la parte inferior se distribuyen después de finalizar
la ilustracion con el uso de espacios en blanco.

Margen: Se usa margen, pero por la gran cantidad de informacién sobre el equipo
técnico que ayudo a la realizacion del film y el apoyo de las empresas que aportaron en
el proyecto, el margen que se usa es muy estrecho y no contiene una gran separacion
sobre los bordes.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

El nombre principal del film se encuentra con una tipografia y color que le ayude a
destacar en la composicion, en cambio el resto de textos secundarios solo se utilizan en
la parte inferior con un menor tamafio para que alcance toda la informacion que se

dese6 poner el afiche.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

El nombre “Prometeo deportivo” destaca sobre el resto de elementos por el uso de
tamano, color y textura. La distribucion de textos en la ilustracion se da en dos grupos,
en la parte superior e inferior, en la parte superior solo el titulo de la pelicula con todas
las peculiaridades que se menciond anteriormente, mientras que abajo en un solo sector
del afiche se encuentra el resto de informacion como nombres del director o de los

artistas que participaron para la creacién de la obra audiovisual.
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17. A tus espaldas

Ao de Publicacion: 2011

Resumen del contenido film: "A tus espaldas” es la historia de Jorge Chicaiza
Cisneros, un acomplejado empleado de banco que dedica su vida a esconder su origen
humilde y su realidad racial mestiza; él, junto a una bella colombiana, descubre en la
hipocresia y la corrupcion imperantes en la ciudad, la manera de lograr el elemento méas

importante en sus vidas: dinero

Imagen 20 Afiche de la pelicula A tus espaldas
Fuente: Dillon (2014)

¢ Mensaje Publicitario: Atraccién

e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retorica visual utilizada Imagen: Alusion

Pertenece a las figuras de sustitucion, al personaje que se encuentra de espaldas se le
da caracteristicas principales de la virgen del Panecillo ubicada en lo més alto de Quito,
por medio de unas alas, una aureola formada de estrellas y con una cadena se busca
representar a una de las principales figuras de Quito que es reconocida por personas
nacionales e internacionales.

e Mensaje Denotado

La historia se basara en el personaje que se muestra en el afiche, y se desarrollara a
las espaldas de la virgen del Panecillo

e Mensaje Connotado

Con la mujer de espaldas quiere decir que no muestra su verdadera forma de ser a

otras personas, que esconde varios secretos. El ubicar a la mujer representando a una
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virgen da a entender que es una persona santa que no le haria dafio a nadie, pero el estar
semidesnuda indica que se hace pasar por una persona de buenos sentimientos y que su
vida gira entorno encuentros sexuales sin que el resto de personas se entere. Las alas y
la aureola sobre la mujer demuestran que se presenta con el resto personas con una
actitud que es imposible juzgarla que hasta incluso un pajaro no dudaria en juzgarla y se
quedaria a su alrededor, por otra parte, la cadena que sostiene en su mano indica que
tiene bajo su control a una persona u objeto.

e Mensaje Linguistico

El texto “A TUS ESPALDAS” ayuda a complementar la retorica visual que se ocupa
en la imagen, indicando que existe una persona que siempre la observa desde lejos,
como ver a la virgen del panecillo, siempre observando a las espaldas de la virgen.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Se complementa muy bien la imagen y el texto para comunicar el contenido del film
en la imagen.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: La familia Sans Serif es la que se ocupara para difundir toda la
informacion en el afiche, en la parte del titulo se identificd que para diferenciar sobre el
resto de textos se uso otros elementos de disefio como los colores y la textura. Mientras
que el resto de textos que se usan en el afiche estan distribuidos por el tamafio y el
grosor de los diferentes tipos de letras que se encuentra en esta familia tipografica.

Zona Aurea: Aunque se usa la proporcion aurea para la distribucion de los
elementos textuales, no se ocupa todas las secciones de este elemento para obtener un
afiche con informacion ordenada y que resulte armonica para el consumidor. Se usa solo
la parte baja para ubicar todo el texto del afiche y todo lo sobrante para usar la
composicion fotografica.

Margen: Se usa margenes, pero la distribucion de los textos principales y
secundarios se los coloca solo en la parte inferior del afiche lo que provoca que los
margenes sean muy estrechos, y al mismo tiempo deja mucho espacio libre en las partes

superiores del arte final.
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Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

Todo el texto se encuentra en un solo sector de la composicion y se puede apreciar
coémo se destaca el texto grande del titulo sobre los otros que tienen un menor tamafo y
grosor de tipografia.

e Jerarquia de lo brillante

El principio se usa en la parte grafica donde la parte alta de la mujer que se encuentra
de espaldas brillas sobre el resto del contenido emulando a la aureola que tiene un
Angel.

18. En el nombre de la hija

Afio de Publicaciéon: 2011

Resumen del contenido film: Verano de 1976. Manuela tiene nueve afios cuando se ve
atrapada entre los ideales comunistas de su padre ateo y los dogmas catdlicos de su
abuela conservadora, quienes se disputan el derecho a definir su nombrey, con él, su rol
en el universo familiar.

Empefiada en defender las ideas de su padre, Manuela confronta a primos y abuelos,
pero su encuentro con el tio loco, oculto en la biblioteca de la casa de hacienda y
dedicado aliberar a las palabras, le lleva a confrontarse a si misma, transformando para

siempre su relacion con el lenguaje y con los nombres, incluido el suyo propio.

WSTA Y BRECTORA O QU tan lejos

en el nombre .
de la hija

uno pelclo e Tonia Hermido

Imagen 21 Afiche de la pelicula En el nombre de la hija
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Superar tus propios limites
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e Retdrica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Mensaje Denotado

La nifia se siente aburrida en el espacio que se encuentra y mira al exterior para
encontrar algo divertido que hacer.

¢ Mensaje Connotado

La mirada de la nifia refleja inocencia, mientras que la posicion de las manos y la
cabeza indica que no esta de acuerdo con las decisiones que se toman al redor de ella. El
lugar es la parte interior de un auto, donde la muchacha esté esperando a que regrese sus
familiares.

e Mensaje Linguistico

El titulo “En el nombre de la Hija” se relaciona directamente con el nombre de la
protagonista del film, ayuda a comprender de mejor manera la imagen del afiche,
mientras que el slogan “El que no quiere ver... que se tape los 0jos” indica que haran
todo por obligar a la nifia a seguir los ideales en los que se mantienen.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

El texto ayuda a relacionar mucho el contenido del afiche con el contenido de la
pelicula. Pero si hacen falta elementos visuales para que el mensaje se comprendido de
mejor manera.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: La familia tipografica Sans Serif se usa para casi toda comunicacion
linglistica en el arte final del afiche. ElI tamafio es primordial para diferenciar la
informacion relevante sobre la que no se considera importante informar al consumidor.
Para el slogan que maneja el film se utiliza Serif. A través de ella se escribe el slogan
“el que no quiere ver que se tape los 0jos”, aunque aparece con un menor tamano el usar
otra familia tipogréafica le da mas importancia sobre los otros elementos tipograficos de
la familia Sans Serif.

Zona Aurea: Con el uso de este elemento se usa una parte limpia en la fotografia
para la ubicacién del texto principal, mientras que para la distribucion de los textos
secundarios solo se utiliza una seccién de la parte inferior para distribuir toda la

informacion que se necesito informar.
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Margen: Los margenes se utilizan correctamente en el arte final, porque en los 4
lados de la composicion se deja un espacio en blanco que no interfiere con la lectura de
la imagen o el texto, aunque en la parte inferior no se puede apreciar el uso de un
margen ya que busca separar informacién especifica y secundaria sobre el afiche en una
sola parte donde se aprecia los demés detalles sobre artistas, guionistas o auspiciantes
involucrados para la realizacion del film, pues ubicar toda esa informacion en el
elemento fotografico que se utiliza lo llenaria de demasiada informacion para comunicar
al publico y se llegaria a perder la simplicidad que se maneja en la parte grafica.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

La tipografia Sans Serif maneja diferentes tipos de tamafios, principalmente se centra
en dar el nombre del film y posteriormente informar sobre los participantes interiores y
exteriores que tuvieron participacion en el desarrollo de la pelicula.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

El texto del titulo se encuentra en la parte superior derecha para que se diferencie
sobre los demas, gque se encuentran en la parte inferior (slogan, artistas, equipo técnico y
colaboradores). También sera el primer texto de apoyo para entender el afiche de la

pelicula al estar concentrado en la parte superior.

19. Pescador

Afio de Publicacion: 2011

Resumen del contenido film: Blanquito tiene 30 afios y vive con su madre en EI Matal,
un pequefio pueblo pesquero en la costa norte del Ecuador. EI no es un pescador, no
sabe como lanzar una red al agua y no le interesa aprender: siente que no pertenece a
este pueblo, e intuye que el rumbo de su destino no va por ese lado. Una mujer aparece
un dia en el pueblo, y Blanquito se obsesiona con ella. Su nombre es Lorna, y esta sola
en una casa de playa lujosa cerca del pueblo, la casa es de su amante. Una mafiana,
aparecen en la orilla de la playa una serie de cajas de madera repletas de paquetes
forrados en plastico con forma de ladrillos, llenos de cocaina y la travesia de Blanquito

por salir de su pueblo da inicio.
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PESCADOR »fscgin.o.n

Imagen 22 Afiche de la pelicula Pescador
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Exito de una persona

e Retorica literaria utilizada Titulo: Circunlocucion o Perifrasis

Forma parte de las figuras de Intercambio, para evitar usar el nombre del
protagonista en la portada, se ocupa la funcion principal en la que se desenvuelve en
todo el desarrollo de la obra audiovisual. Por lo tanto, se llama ‘“Pescador” al
protagonista del film y no se da mas datos sobre él.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Antitesis

De las figuras de Adjuncidn, se utiliza esta retorica porque en la imagen se muestra
dos ideas que se contraponen, la playa donde se desarrolla la pesca u otras actividades y
la vestimenta que todos usan es casual, todo lo contrario, al personaje que usa una
vestimenta muy elegante.

e Mensaje Denotado

Una persona que alcanzo el éxito vuelve al lugar de donde salid, de donde empez6, a
sus raices en el mar recordando las diferentes cosas que pasaron hasta llegar donde se
encuentra.

e Mensaje Connotado
La persona con el terno refleja elegancia, significa que no sufre por problemas de
dinero, pero con el terno mal pues, camisa mall abrochada demuestra que el recién
empez6 con su vida lujosa, mientras que el fondo playero demuestra que él estuvo toda
su vida trabajando en este sector,

e Mensaje Linguistico
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Con el titulo se complementa la idea, de que él fue un pescador que trabajo su vida
con mar y arena, hasta que en un giro del destino se cambiaron papeles y ahora puede
disfrutar de una vida mas relajada. Los zapatos que usa son nuevos ya que no tiene
ningun raspén o rayon, por lo tanto, este indicador muestra que todo su conjunto de ropa
es recién comprado.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Si existe relacion entre el contenido del film y la imagen grafica que muestra el
afiche, se describe muy bien la historia a través del uso de la retérica antitesis.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: Toda la familia tipografica es San Serif, pues desde el contenido
principal hasta los secundarios son diferenciadas por tamafios y por color, pero a la
tipografia principal del titulo se le aumenta una pequefia textura visual para que pueda
ser diferenciada como la informacién principal y atraiga la atencion de la mirada del
consumidor en la composicion final.

Zona Aurea: Se utiliza la primera seccion de la esquina superior izquierda para
establecer los tamafios del texto en el afiche, como fue compuesto en tres lineas de texto
se busco destacar el nombre del film y las otras dos lineas en menor tamafio. El artista
principal de la pelicula se ubica en toda la parte vertical derecha del arte gréafico para
generar una buena composicién visual con los elementos distribuidos de una forma
ordenada.

Margen: Se utiliza espacios en blanco en los cuatro lados del arte grafico, busca
destacar el titulo y director del film para generar interés en publico ya que el director es
uno de los mas conocidos a nivel nacional.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

La tipografia se encuentra separada con tamafio mayores al titulo y al autor sobre la
informacidn de todas las personas y empresas participantes en el proyecto. La tipografia
con mayor tamafio es el titulo principal del que se trata el film “PESCADOR”.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Un grupo de texto en la parte superior que muestra el nombre de la pelicula y el
nombre del director, mientras que en grupo secundario que se ubica en la parte inferior

contiene mas texto con el nombre de las personas participantes y en que funciones se
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desenvolvio cada uno dentro de la pelicula, asi mismo se encuentra los identificadores

de los auspiciantes que apoyaron en el desarrollo del proyecto cinematogréfico.

20. Sin otoiio, sin primavera

Afio de Publicacion: 2011

Resumen del contenido film: Lucas, un estudiante de leyes que cree en la anarquia de
la imaginacion; Paula, que vende pastillas por la ciudad y colecciona historias en su
grabador portatil; Antonia, Martin y Gloria, que viven un triangulo amoroso sin limites
claros; Rafa, un exitoso empresario que odia su trabajo y termina su relacion con Ana,
quien desarrolla una atraccién hacia su vecina Sofia y su novio Manuel, que la lleva a
espiarlos y a manipular su relacién. Felicidad, disidencia, evasion, decadencia, amores y

odios: un juego narrativo coral de historias cruzadas entre jovenes de la clase media

ecuatoriana que logra crear un verdadero friso generacional.

¥
- ALADA PNkl

|

JINGEEASIN

UNA BALADA PUNK

Imagen 23 Afiche de la pelicula Sin Otofio, sin primavera
Fuente:, Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Cambios sentimentales en la vida

e Retorica literaria utilizada Titulo: Anafora

Pertenece al grupo de figuras de Adjuncién, pues el nombre del film se divide en dos
fracciones, en la primera fraccion esta el texto “sin Otofio “y en la segunda fraccion
“Sin Primavera”, en las dos partes textuales hay una parte en comin que se repite dos
veces; la palabra “Sin” que se encuentra ubicada al principio de cada seccion.

e Retodrica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Mensaje Denotado
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Un joven con problemas en su vida empieza a decaer sentimentalmente, lo que lo
mantiene alejado del mundo con secretos que no quiere que los demas sepan, solo
quiere permanecer en solitario.

e Mensaje Connotado

La mirada de la persona es inquietante, por lo que la persona esta preocupada sobre
algo, por las facciones que muestra en su rostro se percibe que esta ocultando algo a las
personas que le rodean y no quiere que nadie se entere. Se muestra que estd muy
desconforme con su vida.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Sin otofio, sin primavera” hace referencia a las estaciones de afo, al
complementarse con la imagen deja en claro que la persona cae en un bache emocional,
donde se busca alejar de las personas que lo rodean, el slogan “una balada punk™ dice
que la historia va acorde se centra en el romance y la protesta de los diferentes
personajes que aparecen en el film.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:

No existe relacion entre el afiche y el contenido, la idea se pierde mucho, aunque el
titulo si se relacione con las ideas que se presentan en el film la imagen visual no ayuda
a comprender el concepto. Es muy dificil relacionarse al contenido de la pelicula.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: Por medio de la familia tipografica exhibicion o documentacion se crea
el titulo y el slogan del film, las letras no contienen rasgos similares para considerarlas
dentro de otra clasificacién tipografica, pues cada una posee sus propias peculiaridades.
Aunque el uso excesivo de tipografias puede provocar confusion en el publico; usar solo
un tipo de letra para todo el texto del afiche tampoco es muy factible, pues no se le da
importancia a otros elementos como el slogan, por eso aunque pertenezca a la misma
familia tipografica si se maneja con otro tipo de letra se puede crear una composicion
con mayor punto de interes.

Zona Aurea: No se aprovecha las ventajas de la proporcion aurea, pues solo se
divide en dos partes el contenido, en la primera parte destaca todo el contenido
tipogréafico, mientras que en la siguiente parte destaca todo el contenido fotografico, dos

divisiones claras no se utilizan las otras secciones de este elemento.
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Margen: No hay uso de margen, ya que la tipografia estd muy suelta en la
composicion y solo falta milimetros para que los bordes de las letras hagan contacto con
el tamafio total de la composicion.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

El titulo estd compuesto por la misma tipografia, pero con diferentes dimensiones,
para destacar sobre los otros textos que manejan la misma tipografia. Alli se aplica este
principio de jerarquizacion porque se controlan 4 diferentes tamafios en toda la

composicion con el mismo tipo de texto.
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21. La llamada

Ao de Publicacion: 2012

Resumen del contenido film: Aurora recibe la llamada del rector del colegio de su hijo
de 14 afios para avisarle sobre la decision de expulsarle en el Gltimo dia de clases. En su
intento por llegar a la escuela de Nicolas, ella tendra que afrontar sus obligaciones como
publicista, hija, hermana y madre divorciada. Mientras tanto Nico se debate con los
conflictos de ir creciendo. Una ciudad cadtica y un sistema educativo obsoleto atrapan a

madre e hijo en un mundo cada vez mas impersonal.

lllaan"iéi'da

Imagen 24 Afiche de la pelicula La llamada
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Preocupacion familiar

e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Mensaje Denotado

La preocupacién de una madre por su hijo a causa de una llamada que recibe, en
cambio el hijo se mete en problemas y no sabe qué hacer mientras se encuentra afuera
de su instituto educativo. Se mantiene pensando en como arreglar los problemas que
ocasiono.

e Mensaje Connotado

El rostro del personaje muestra seria preocupacion, por lo que la llamada que recibid,
al mismo tiempo se muestra en un estado pensante, calculando todas las opciones que
posee para resolver el problema. En la mochila y el joven que se encuentran esperando

en las gradas de una institucion estd en un estado pensante, buscando una forma de

131



resolver el problema. El estar sentado afuera en las gradas significa que esta esperando a
que le abran las puertas del lugar que se encuentra atras, por la mochila que se encuentra
al costado del joven significa que lleva objetos personales, pero él no usar uniforme el
lugar que se encuentra atras puede ser una biblioteca, colegio, etc. No se reconoce el
lugar

e Mensaje Linguistico

El titulo “La llamada” complementa la idea de las dos imagenes que posee en afiche
en la parte superior e inferior, lo que explica la cara de preocupacion de la mujer en el
afiche, mientras que el slogan “...me esta diciendo que va a expulsar a mi hijo el ultimo
dia de clases” practicamente dice toda la idea principal del film, es muy dificil no
confundirse, con el slogan se explica que tienen relacion madre e hijo, y que el
muchacho se encuentra esperando afuera del instituto educativo porque lo expulsaron.
Se maneja claro los conceptos, pero el slogan es demasiado largo para que destaque en
el arte grafico.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Si existe relacion entre el afiche y el contenido del film, el afiche cuenta toda la
historia principal del film con el texto y sus fotografias.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Solo se maneja la familia tipografia Sans Serif diferenciadas por
tamarfios para dar importancia ciertos elementos textuales, por ejemplo la llamada a mas
de tener la dimension tipografica mas grande en la composicion tiene color conchevino,
y aunque alado del titulo se encuentra otro texto indicando el director del film solo se
muestra en negro y en menor tamafo, sucede igual con el slogan un menor tamarfio que
el titulo y se encuentra mas separado para que se pueda comprender en la estructura, y
finalmente en la parte inferior se tiene todo el texto que indica los nombres de empresas
y colaboradores para el film, se diferencia mucho el grosor del texto para darle
importancia al nombre de los artistas.

Zona Aurea: Maneja muy bien las diferentes secciones que posee este elemento
para fijar la atencion en el titulo del film “La llamada”, pues se ubica ¢l nombre en la
parte mas sobresaliente de la proporcion, mientras que las imagenes también se las

maneja distribuidas en una seccién de la zona aurea.
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Margen: Se aprecia los margenes al ver que los diferentes elementos que
conforman la composicion se encuentran centrados en el afiche y no sobrepasan los
bordes, se respeta las medidas que se ubicé al principio para crear el arte grafico
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

Como jerarquia principal se muestra en la parte superior a aurora que no tiene mas
elementos gréaficos que distraigan la mirada, solo se centra en este personaje, mientras
que en la parte inferior se encuentra su hijo que a diferencia de la parte superior se lo
ubica en un ambiente escolar y llena todo el espacio en esta parte.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Se empieza con el slogan del film en la parte superior derecha con un tamario de letra
pequefio, seguido por el titulo que destaca con una letra de mayores dimensiones y al
final del arte se encuentra todos los colaboradores en la creacion de la pelicula dandoles
una mencion especial pero dividido en un solo grupo.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

En la zona aurea se aprecia la division de los dos grupos de texto en cuadrante
superior derecho con fondo blanco se ubica el titulo y el slogan del film para atraer la
atencion del usuario, mientras que en el cuadrante mas grande de la zona aurea
apreciamos al final todo el texto con las menciones de todos los participantes para la

elaboracion de la obra audiovisual.

22. Santa Elena en bus

Afio de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: Un maégico viaje en autobds a través de mitos, leyendas y
tradiciones. Un dia en la vida de Severino, joven conductor de bus que encontrara en su
recorrido mas de un contratiempo que le impida llegar a su destino final. Cuatro

historias que se entrelazan en un viaje al corazén de Santa Elena.
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Imagen 25 Afiche de la pelicula Santa Elena en bus
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Viaje de descubrimiento

e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retodrica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Un viaje en transporte publico a Santa Elena, en el transcurso del viaje los pasajeros
visitaran varios lugares calurosos como la playa y conoceran historias que se desarrollan
al redor de Santa Elena.

e Mensaje Connotado

El viaje en bus reunird la historia de distintas personas, donde se conocera sobre
leyendas que existen en el mar como la sirena que se encuentra descansando en la playa,
se visitara 3 lugares mas antes de llegar al destino final que es Santa Elena. Se
relacionard mucho con los transportes publicos de la vida real y los vendedores
ambulantes que constantemente utilizan estos medios para vender sus productos. Los
pasajeros se podran deleitar con los diversos animales marinos que se encuentran en el
mar como el delfin.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Santa Elena en bus” dice mucho del afiche, nos cuenta la historia en la que
se basara el contenido del film. En cambio, el slogan “4 talleres de cine 4 comunidades
4 historias” complementa que se centrara en la historia de 4 personajes que se
encuentran en el viaje del transporte publico.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:
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Se relaciona correctamente el contenido del film con la informacion que comunica el
afiche a las personas.
Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: llustracion

Tipografia: el nombre del film se presenta con la familia tipogréfica manuscrita,
pues la forma es muy organica y mas libre en la presentacién. En cambio, con la familia
Serif se presenta todos los textos secundarios; informacion del film, artistas, instructores
participantes en el desarrollo de la obra. Lo que separa es el color que usan en cada
estructura textual.

Zona Aurea: Se usa las diferentes secciones de la proporcion para repartir de una
forma balanceada los elementos, en la primera seccién solo se ubicé el nombre del film
ya que las dimensiones son de gran medida y ocupa casi toda la zona central, mientras
que en la seccion de la parte baja se encuentra toda la informacion acerca de la pelicula.
Diferenciada por tamafios y color.

Margen: Se usa bien los margenes para dejar espacios en blanco en todos los
costados y centrar el contenido en el afiche, de la misma manera que Ilame la atencion
del consumidor al nombre de la obra cinematogréfica.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

Los tamafios tipograficos varian en la composicion del arte final, pues mediante las
diferentes dimensiones que se presenta en los textos para destacar la informacién que se
quiere comunicar; el arte incluso contiene la pagina web de la productora principal que
se encarg0 de producir el film. Pero todo diferenciado por tamafios para dar importancia
a ciertos elementos sobre otros.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Santa Elena en bus se separa sobre el resto del texto que muestran la informacion
secundaria de del film (slogan, personas participantes, pagina web del equipo de
produccién del film), que se lo ubica en un solo parrafo cambiando colores y tamafios

para diferenciar los datos que se mencionaron anteriormente.
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23. Mejor no hablar de cierta cosas

Ao de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: La vida de Paco Chavez (Francisco Savinovich) es
descuidada y encantadora, una vida de drogas ilicitas y de amores prohibidos. Lucia
(Leovanna Orlandini), su antiguo amor de colegio, esta casada ahora con otro hombre.
Una noche, Paco y su hermano menor Luis (Victor Arduz) entran en casa de sus padres
(Héctor Napolitano y Maribel Solines) con la intencion de robar un caballo de porcelana
para empefiarlo y comprar mas droga. Descubiertos y enfrentados por el padre, las

consecuencias de aquel encuentro atormentaran a ambos hermanos para siempre.

| SYRIEYEY

(DE!CIERTA‘AS COSAS)

Imagen 26 Afiche de la pelicula Mejor no Hablar de Ciertas cosas
Fuente: Dillon (2014)

¢ Mensaje Publicitario: Adicciones prohibidas

e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado
El personaje muestra preocupacion en su vida, entre los problemas que sobresalen en su
vida y tiene que enfrentar es una mujer y adiccién al tabaco, el tabaco o droga que usa
es el unico medio de salida que encontrd para sentirse relajado

e Mensaje Connotado

La imagen del protagonista en la parte de atras prestando su atencion a encender el
tabaco muestra que tiene adiccion dificil de superar, mientras que el rombo ubicado en
la mitad de la composicion representa incertidumbre, y se acopla a la imagen que se

encuentra en la parte de atras para mostrar la inseguridad que tiene le llevo a la
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adiccion, la imagen que se encuentra en la parte inferior del rombo muestra que el
consumo de tabaco o drogas es lo Unico que le puede tranquilizar, en cambio la mujer
que se encuentra en la parte superior del rombo se encuentra feliz, llena de vida, asi que
es una de las razones para que el protagonista haya entrado en el vicio de drogas o
tabaco.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Mejor no hablar de ciertas cosas” da a entender que existe una pelea entre
el hombre y la mujer que aparecen en la mitad del afiche, y la mejor decision que
tomaron ambos es separarse.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

No comunica el contenido del afiche, existen varios elementos que confunden la idea
principal en la que se basa la historia.

Elementos del disefio Editorial

Elemento grafico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Familia tipografica Sans Serif se utiliza para la creacién de todos los
elementos textuales en el arte grafico. Lo Unico que se usa para diferenciar los
elementos principales sobre otros es el tipo de texto que se maneja ya que el nombre
principal del film tiene la tipografia con el mayor grosor, el slogan en la parte baja del
titulo muestra con un menor grosor y las letras que componen el slogan se encuentran
con un espacio mayor entre si sobre otros elementos textuales que se usan en el mismo
arte. Con una tipografia de menor tamafio se muestra los diferentes nombres que
participaron en la creacién del film.

Zona Aurea: Se identificd que la utilizacion de las diferentes secciones de la
proporcion aurea sirvié para colocar los diferentes elementos tipograficos y
fotogréficos, en la seccion mas grande se encuentra todo el elemento fotografico que es
el principal punto de atencion, en cambio se usa la parte inferior para mostrar todos los
detalles textuales del film, del mismo modo, el tamafio en los diferentes elementos
linglisticos se maneja correctamente.

Margen: No hay problema con los méargenes, se realiza un correcto uso y no existen
elementos gréaficos o textuales que sobrepasen los limites establecidos en el margen.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

La parte inferior donde se muestra el titulo de la obra audiovisual “Mejor no hablar”
se encuentra como foco principal de atencién, seguido se pone en un menor nivel y con
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menor tamafio el slogan del film, posteriormente en otros dos niveles de informacion se
ubica el nombre de la productora y todos los colaboradores para el desarrollo del
proyecto.

e Jerarquia Grande / Pequefio

En la jerarquia anterior se menciona como se ubica la informacion en 4 niveles
diferentes, para darle mayor o menor relevancia se usa diferentes tamafios en textos
haciendo uso de este principio.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

La parte grafica muestra este principio ya que el grupo principal que es toda la
fotografia de fondo del afiche se ve separada por un rombo que contiene informacién
especifica de los actores con una imagen del artista principal fumando en la parte baja 'y

la pose de una mujer en la parte superior de esta figura geométrica.

24. Mono con Gallinas

Afo de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: La historia gira en torno a Jorge, un quitefio de 18 afios
que termina siendo soldado frente al conflicto limitrofe entre Per(l y Ecuador en 1941. A
pesar de esta situacion inesperada, el cree que la experiencia militar lo hara el hombre
fuerte y respetado que desea ser. Sin embargo cae prisionero del bando peruano en la

selva, sin que los militares ecuatorianos sepan de esto dandolo por muerto.

GALLI/NAS'“

A

Imagen 27 Afiche de la pelicula Mono con Gallinas
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Peligroso campo de batalla

e Retorica literaria utilizada Titulo: Metonimia
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Del grupo de Figuras de Adjuncion, existe una relacion objeto y lugar de
procedencia, para la palabra “mono” se refiere al ecuatoriano que se encuentra cautivo
en el territorio enemigo, mientras que la palabra “gallinas” hace referencia al ejército
peruano que lo tiene secuestrado. Ambas palabras se usan para representar a la seccion
de un pais en este caso un ecuatoriano y varios peruanos.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

La historia de un soldado en el campo de batalla mientras el pais esta en guerra con
otra nacion. El soldado tendra que tomar decisiones fundamentales si es que quiere
seguir vivo y regresar a su hogar.

e Mensaje Connotado

El casco que lleva el soldado representa proteccién, va aun camino lugar realmente
peligroso, el uniforme en medio de la lluvia quiere decir que el soldado tiene una mision
demasiado importante como para dejarlo ignorar su misién, el fondo es una selva, por lo
tanto, el soldado debe estar muy bien entrenado para todo tipo de situaciéon no importa
lo que suceda

e Mensaje Linguistico

El titulo “Mono con Gallinas” ayuda a comprender de mejor manera el mensaje,
incluso se utiliza la funcion metalingtistica al utiliza la palabra mono, que en el pais se
relaciona con las personas que pertenecen al sector costa, mientras el slogan “La guerra
entre Ecuador y Perti 19417 reafirma que estan en guerra con otro pais y la historia se
centrara en el soldado que aparece como figura principal.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Si se relaciona el afiche y el contenido gracias a los textos e imagen. Se usa de
manera sencilla que es muy dificil confundir los elementos.

Elementos del disefio Editorial

Elemento grafico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Se usa dos familias tipograficas en la estructura de los textos; el uso de
la familia Serif en el titulo, slogan y pagina web de la productora, mientras que la Sans
Serif se usa como tipografia secundaria para presentar a todo el equipo que se conformo
para el desarrollo de la pelicula.

Zona Aurea: El afiche usa este elemento para distribuir diferentes componentes

visuales en la composicion, primordialmente se usa la seccion mas grande de la
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proporcion aurea para destacar la fotografia y el titulo principal del film. Mientras que
la parte inferior se usa para comunicar toda la informacion secundaria que no resulta
importante presentar en la composicion final (colaboradores y auspiciantes).

Margen: Se usa correctamente el margen en la distribucion de los diferentes
elementos del disefio editorial, asi mismo se puede apreciar el espacio que se deja en los
4 lados del afiche.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

Las diferentes estructuras tipograficas que se encuentra en esta pieza publicitaria se
ven diferenciadas por diferentes tamafios en sus textos, para dar importancia de lectura a
unos sobre otros. El titulo al ser la parte mas importante del afiche, se usa la
composicion textual mas grande en el arte, en cambio para mostrar la informacién de la
productora, slogan y colaboradores se usa diferentes tamafios segin la importancia que

tenga cada uno.

25. EI Angel de los Sicarios

Afo de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: La historia de esta pelicula se desarrolla con Angel, un
joven de 20 afios y Unico hijo de padres acomodados, al que no le hace falta nada. Vive
su vida sin preocupaciones. Tiene dinero, una novia amorosa y buenos amigos. Pero, un
dia, Angel pierde a sus padres y deja de ser el nifio consentido que ha sido hasta ahora
para convertirse en un vengador, un justiciero, un monstruo sediento de sangre y

muerte, un angel de los sicarios.

JAVIER PICO

CESAR VELASQUEZ
KATHERINE MENDOZA
CARLOS QUINTO CEDEND

Imagen 28 Afiche de la pelicula El Angel de los Sicarios
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Fuente: Cinemateca Nacional,2013

e Mensaje Publicitario: Esperanza de los asesinos

e Retodrica literaria utilizada Titulo: Sinécdoque

De las figuras de sustitucidn, se usa para designar una parte por un todo en este titulo
se usa plural por singular ya que la palabra “Angel” se refiere a un solo objeto que es
considerado el protector, mientras al complementar con “Sicarios” se describe a todos
los asesinos a sangre fria en un solo conjunto.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Mientras varias personas pagan a los sicarios para que asesinen personas no deseadas
a sangre fria, ellos también corren riesgos de ser asesinados por realizar este tipo de
trabajos y cuando esto sucede se encomiendan a una fuerza protectora que ellos

consideran su bendicidn, en este caso su angel de la guarda para sicarios.

¢ Mensaje Connotado

El rostro del protagonista muestra odio, venganza y seriedad, lo que quiere decir que
no va a dudar en matar a quien se interponga en su camino, el fondo con efecto de
movimiento da a entender que buscara a su objetivo no importa al lugar que tenga que ir
para cumplir su mision. La pistola apuntando al frente quiere decir que no le van a hacer
cambiar de opinion cuando fija el objetivo y al mismo tiempo no va a sentir
arrepentimiento de matar a otro ser humano, asi sea una persona cercana.

¢ Mensaje Linguistico

El titulo del film “El Angel de los sicarios” ayuda a comprender que el personaje que
se muestra en el afiche es quien lidera a todos los asesinos, y es la persona mas
respetada en el bajo mundo.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film:

No se relaciona bien el afiche con el contenido, porque desde el titulo hay confusion,
pues como se explico en el mensaje connotado y denotado el aparece como figura
principal de los asesinos, pero “Angel” no se ocupa como una representacion de un ser
celestial, al contrario solo se ocupa por ser el nombre del protagonista en el film. Se
confunde mucho en la interpretacion final.

Elementos del disefio Editorial
Elemento grafico editorial predominante en el afiche: Fotografico
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Tipografia: El titulo estda compuesto por la familia tipografica de exhibicion o
documentacion ya que contiene diferentes adornos al redor de su tipografia, del mismo
modo; en la ubicacion de los demas elementos textuales se usa la tipografia Sans Serif
donde solo varia el tamafio y el grosor para dar importancia a ciertos elementos sobre
otros.

Zona Aurea: Se distribuye los elementos mediante las diferentes secciones que se
muestra la proporcion d&urea, aunque a diferencia de los afiches analizados
anteriormente se utiliza la distribucion de elementos al revés, pues el titulo principal se
ubica en la parte inferior sin ningun otro textual secundario que cause interferencia de
lectura como: slogan o nombres de actores. Mientras que en la parte superior se ubica
todas las estructuras textuales como: nombres de los actores participantes y
colaboradores que apoyaron a la realizacién del proyecto.

Margen: Se obedece los margenes en la composicion del afiche, no existe ningin
elemento que se encuentre en la parte de los espacios en blanco dejado por el margen.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

Los diferentes tamafios que se maneja en la tipografia hace referencia a este
principio, pues el texto sobresale sobre la informacion de actores o colaboradores que
también se ubica en el afiche, pero en diferentes posiciones. En la parte del titulo se
maneja también este principio por que se conforma la parte textual en diferentes

tamafos entre sus conectores y las palabras principales.
26. Virgen del Cisne

Afio de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: A una nifia pastorcita se le aparece una mujer coronada
con flores. La infanta le dice que la poblacion en que vive migrara a otro sitio por la
sequia. Sin embargo, la extrafia figura solicita que edifiquen un santuario y una imagen
semejante a ella y, a cambio, las tierras se convertiran en cultivables y libres de plagas.
El pueblo comienza a creer en un milagro y cuatro indigenas inician la travesia en busca

del escultor que disefio la efigie.
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Imagen 29 Afiche de la pelicula Virgen del Cisne
Fuente: Casa de la Cultura Ecuatoriana, 2013

e Mensaje Publicitario: La fuerza de los milagros

e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retdrica visual utilizada Imagen: Sinécdoque

De las figuras de sustitucion, se usa esta retorica para mostrar solo una parte de la
figura sagrada que los personajes estan buscando, la parte mas representativa que se usa
es el rostro y no hay necesidad de mostrar la figura completa.

¢ Mensaje Denotado

La virgen del cisne es una figura popular en la ciudad Loja al que muchas personas
se encomiendan, y un grupo de personas esta buscando a la imagen de la Virgen del
cisne para poder cumplir sus deseos que tienen,

e Mensaje Connotado

La imagen grande de la virgen que aparece en la parte superior muestra que es la
figurar religiosa principal que estan buscando las personas en la parte, su significado es
netamente religioso y relacionado con los milagros, el grupo de personas que se muestra
en la parte inferior tienen una gran cantidad de equipaje, por lo que el viaje sera muy
largo hasta poder encontrar a esta figura, el terreno llano que se ve alrededor solo
conformado por arboles indica que no hay sefial de cavilacion en su destino final del
viaje.

¢ Mensaje Linguistico

El tema “Virgen del Cisne” nos indica en que ciudad se desenvuelve la historia, pues

la tnica ciudad asociada a esta sagrada figura religiosa es Loja, con el slogan “mas alla
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del milagro” esta mostrando que esta figura tiene el poder de realizar milagros donde las
personas ya renunciaron.
e Relacion entre el afiche y el contenido del film:
Si existe ralcionn entre el film y el afiche, aunque no todo se comunica de manera
100% clara, ayuda al usuario a integrarse con el contenido de la pelicula.
Elementos del disefio Editorial

Elemento grafico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Para el titulo y slogan se utiliza la familia Serif y una forma de
diferenciar entre el titulo y el slogan es por el color y textura visual que se aplican en el
titulo principal, en cambio el slogan solo contiene su estructura textual sin la aplicacion
de ningdn color. Con relacion a los deméas elementos textuales se usa Sans Serif y con
un menor tamafio para informar sobre el equipo técnico que ayudo para la realizacién de
la obra de cine.

Zona Aurea: En este arte gréfico la proporcion aurea le da importancia a la mirada
del rostro de la virgen del cisne, mientras que como elementos secundarios se ubica el
texto, actores y colaboradores.

Margen: No existe ningun elemento que sobrepase el espacio establecido por los
margenes, por lo tanto, el uso de margenes es correcto en la composicion del afiche.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

La parte gréafica se forma a través de este principio ya que en la parte superior se
muestra el rostro de la virgen del cisne sin ningln otro elemento que pueda distraer la
mirada, mientras que en la parte de abajo se muestra los artistas principales que
aparecen en la pelicula y rodeados por el paisaje en el que se desenvuelven.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Se maneja en la parte gréfica y textual. En la parte grafica el rostro de la virgen del
cisne ocupa casi la mitad del espacio en la composicién, mientras que los actores
principales de la pelicula se muestran en un menor tamafio quitandoles importancia al
momento de ver el contenido del afiche. Mientras en la parte tipografia el nombre de la
pelicula se ubica en el centro y los datos secundarios que no se los considero de gran
relevancia para presentarlos en la portada se encuentran con un menor tamafio en
comparacion a como se presenta el titulo del film.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal
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En la parte grafica se puede identificar que el rostro de la virgen del cisne ocupa un
mayor espacio en la parte superior e incluso es manejado en un fondo negro, mientras
que la estructura del resto de elementos se ubica con colores amarillos y anaranjados

para mostrar los otros elementos textuales y gréaficos.

27. Saudade

Ao de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: Miguel es un chico de 17 afios que mira el futuro como
un horizonte lejano; inmerso en su burbuja de amigos y un cuaderno de dibujos que lo
acomparia mientras divaga entre calles y casas del Valle del los Chillos, un espacio que
no termina de ser campo ni ciudad y es donde ha pasado toda su vida. Saudade es el
retrato de un umbral, el fin del colegio y el verse volcado a la necesidad de crecer. Su
madre bioldgica, a la que nunca conocio, les pide a su padre y a él que la visiten en
Buenos Aires al verse gravemente enferma; el padre desempleado, acude sin pensarlo.
La crisis familiar que desata este repentino viaje y el deterioro econémico del Ecuador
en 1999, es el escenario donde Miguel tendra que lidiar con la melancolia de ver a su
mundo venirse abajo, para en un futuro no muy lejano poder inventarse uno para si

mismo.

[ ——
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Imagen 30 Afiche de la pelicula Saudade
Fuente: Casa de la Cultura Ecuatoriana, 2013

e Mensaje Publicitario: Deseos de superacion
e Retodrica literaria utilizada Titulo: Ninguno
e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Mensaje Denotado
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La historia de un chico que se lo ve feliz, y la bicicleta que su medio de transporte
para movilizarse en desde el campo a la ciudad, mientras se siga desarrollando la
pelicula el protagonista tendra que movilizarse contantemente entre distintos sectores de
una ciudad.

¢ Mensaje Connotado

Por medio de la bicicleta que lleva el personaje se aprecia que es su posesion mas
importante, de igual manera la imagen de fondo que genera una sensacion de
movimiento indica que constantemente se esta movilizando a través de ella. El tener la
bicicleta y usarla constantemente le llena de felicidad al protagonista, lo cual se aprecia
en su rostro lleno de felicidad, indica que le gusta hacer ejercicio y no posee malos
vicios que le puedan llegar a dafar la vida que ha llevado.

¢ Mensaje Linguistico

“Saudade” es un titulo en gallego- portugués, donde su significa es “anhelo”, pero es
muy dificil asociar el significado a la primera, para que la persona pueda conocer el
significado deberia buscar antes de relacionar el afiche.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

No se relaciona el film con el afiche final, la portada destaca elementos que no son
necesarios para generar una conexion entre la pelicula y el consumidor.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: La unica familia tipogréfica utilizada es Sans Serif, pues ninguna posee
terminaciones o adornos en sus letras, todas son palo seco lo Unico que se altera el tipo
de letra utilizada para cada estructura textual. Desde el titulo, lugar y afio donde se
desarrolla la trama se usa el mismo tipo de letra, pero en la mencién del director de la
obra se utiliza otro tipo de letra con menor grosor y para mencionar a los diferentes
colaboradores que tuvo el film se utiliza una mezcla de mindsculas y mayusculas con
una fuente mas delgada.

Zona Aurea: No se aplica de una correcta forma la proporcion aurea, ya que todos
los elementos se encuentran desorganizados en las diferentes secciones de este elemento
qgue puede dar orden y armonia a una composicion. Pero si respeta espacios en la
ubicacion del contenido.

Margen: Se usa bien los margenes, ya que no existe elementos graficos o textuales
que se salgan de la composicion principal.

Principio de la jerarquizacion usado:
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e Jerarquia Arriba/ Abajo

Desde el titulo Saudade que se muestra en una sola palabra, se muestra como la
parte principal del texto, a partir de este punto los siguientes elementos contienen mas
informacion, como; ciudad y afio, director del film y colaboradores que apoyaron al
desarrollo de esta obra audiovisual.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Se usa principalmente en los textos para diferencia el orden de importancia, se aplica

al elemento textuales que se mencionaron en la jerarquizacion arriba / abajo.

28. No robaras... (a menos que sea necesario)

Afo de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: Lucia (16 afios) es una joven de origen humilde que vive
con su madre y sus hermanos. Con ellos reside también Emilio, compafiero de Marta y
padre del menor de los nifios. Tras una de tantas reconciliaciones entre Emilio y Marta,
este regresa a casa especialmente violento y le pega a la mujer. Ella responde, €l rueda
por las escaleras y queda en coma. Marta es encarcelada y Lucia queda a cargo de los
nifios. Luego de buscar desesperadamente ayuda sin encontrarla, la chica comienza a

robar. Desde ese momento todo cambia.

Imagen 31 Afiche de la pelicula No robaras
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Dificultades que pasan familias que no poseen grandes
recursos econémicos.
e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna
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¢ Mensaje Denotado

La muchacha tendra que buscar maneras para poder alimentar a su familia, pues son
de bajos recursos econémicos y el lugar donde viven predomina la delincuencia. Asi
que tendré que ver las maneras de como cuidarlos.

e Mensaje Connotado

Por la construccion desgastada que se aprecia en la parte posterior el lugar donde
vive esta chica, esta con serios problemas de delincuencia y cada vez se sigue
aumentando, por lo que es imposible sentirse seguro en el sector donde vive. El rostro
de preocupacion de la chica Ilama la atencion, las condiciones en la vive en ese sector
deben ser de pésimas condiciones, que la chica ya no sabe qué hacer.

e Mensaje Linguistico

Con el titulo “No robaras” ya complementa mucho la idea del afiche, la chica tiene
tantos problemas que se estd quedando sin opciones, el complemento con el slogan “a
menos que sea necesario” nos da muchos factores pueden llevar a tomar esta decision de
robar como: hambre, medicina, comida para sus familiares, varios de estos motivos se
van a reunir para que la muchacha tome esta decision tan dificil.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film:

El afiche si comunica la idea principal del film, se relaciona mucho con el contenido
gue se muestra en el desarrollo de la historia.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: El titulo y el slogan se muestran combinados en el arte final, pero se
usan dos familias tipogréaficas en su estructura textual; la familia Serif para el slogan con
un menor tamafio y con un tamafio mayor la familia Sans Serif para el titulo, Entre otros
textos que aparecen en el arte; la mencion de los colaboradores usa una la tipografia San
Serif pero en tamafio mucho menor.

Zona Aurea: Se aplica para dar importancia a la parte de los ojos de la chica
protagonista en el film, mientras que se usa la seccion con mayor espacio en la
proporcidn aurea para ubicar el titulo, slogan y los auspiciantes.

Margen: Se respeta los margenes, aunque se maneja un margen muy estrecho y el
espacio entre los bordes laterales y los bordes de la tipografia es muy pequefio.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio
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Con la creacion del titulo con una mayor dimension sobre sus otros elementos
textuales en el afiche ya se aplica este principio, pues se puede dar importancia a ciertos
elementos textuales sobre otros que no son importantes transmitir al publico.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal
Se identifica dos grupos, el primero en la parte superior con la mencién a todos los
colaboradores para la realizacion del film, mientras que en la parte inferior se separa el

titulo y el slogan de la pelicula.

29. Distante cercania - La ley del mas vivo

Afo de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: Distante Cercania es la historia de un insignificante
hombrecillo que en 1945 pasa de ser un simple empleado bancario a convertirse en
banquero y alcalde de San Francisco de Yumbafia, un olvidado pueblo de los Andes
ecuatorianos. Bernardo José Riofrio es un solterén sin remedio que en su dia a dia
alterna el rutinario trabajo de la tediosa ventanilla #3 del Banco Nacional en Quito con
el insufrible cuidado de su dominante madre. Un dia cualquiera su vida cambia
radicalmente de rumbo cuando el doctor Kurt Mainzel, un médico aleméan residente
desde afios en Quito, pide su ayuda para un fraudulento negocio: sustraer dinero del
banco para comprar Reichsmark, la moneda oficial del Iller Reich. EI médico aleman
estd convencido que se puede hacer un buen negocio con la moneda oficial del régimen
Nazi "destinado a dominar muy pronto al mundo entero”. Pepita, la sensual enfermera

de Mainzel, es la encargada de convencer a Riofrio.

Imagen 32 Afiche de la pelicula Distante Cercania
Fuente: Dillon (2014)
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e Mensaje Publicitario: Relacién amorosa entre tres personas

e Retorica literaria utilizada Titulo: Antitesis

Pertenece a las figuras de Adjuncion, la retdrica se centra en la contraposicion de dos
ideas opuestas, el titulo se divide en dos palabras “Distante” y “Cercania”, cada una con
significado totalmente diferente, pues distante se refiere a una gran separacion entre un
objeto y otro, en cambio cercania hace referencia a que la distancia entre dos objetos no
es muy pequefia, al usarlo en el titulo de la pelicula se contraponen dos ideas que no son
iguales.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Historia alrededor de tres personajes, donde el dinero va a ser el principal activo que
todos buscan poseer, van a tener que hacer negocios oscuros y los complices seran una
parte importante para que los planes no se salgan de las manos.

e Mensaje Connotado

El personaje de la mitad con el sombrero y su ropa negra muestra que sera el
principal protagonista en el film, desarrollando sus planes a espaldas de otros, mientras
que el dinero que posee en sus manos representa las riquezas que va a manejar en la
obra y los lentes que usa indica que seré el quien le controle todo el negocio que se
encargue de producir este activo. El personaje de la parte derecha es un oficial aleméan
que apoya a los ideales de Hitler por la insignia que posee en su uniforme y el otro
personaje secundario ubicado en la parte izquierda es mujer que por su vestimenta
pertenece a la alta sociedad y el punto de conexién con el personaje principal sera el
dinero.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Distante cercania” indica que el protagonista es una persona muy
desconfiada y aunque incluya a las personas en sus planes no les cuenta todo. El slogan
“La ley del mas vivo” indica que el personaje se quede con el dinero serd quien se
aproveche de los demas.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film:

No se relaciona muy bien el contenido de la pelicula con el afiche que se muestra,
existen muchos elementos representativos del film que se confunden con facilidad y la
relacién en tres los tres personajes que parecen no se identifica con claridad.

Elementos del diseiio Editorial
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Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Ilustracion

Tipografia: Se utiliza varios tipos de letra de la familia manuscrita para la
conformacién del titulo. Con el slogan se utiliza tres tipos de letra de la familia
manuscrita en la primera parte de las diferentes estructuras textuales, Mientras que en la
parte baja se utiliza la tipografia familiar Serif para dar la informacion sobre actores y
colaboradores del film en dos distintos niveles de informacion.

Zona Aurea: Se usa la proporcion aurea para distribuir los elementos textuales del
titulo y slogan en la parte superior, mientras que el resto de elementos textuales se los
deja al final de la composicion, en la zona mas grande se ocupa la ilustracion para que el
consumidor lo pueda apreciar de mejor manera.

Margen: Si se aplica margenes, y el no contener demasiados textos forma una
composicion bastante sencilla.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

Desde el uso de la tipografia manuscrita con diferentes tipos de letra para cada
palabra y ordenados de manera descendente se aprecia la jerarquizacion arriba /abajo,
incluso cada palabra se va disminuyendo el tamafio lo que demuestra mas el uso de este
principio.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Los diferentes tamafios que manejan todos los elementos textuales en la composicion
muestra el uso de este principio, desde el titulo hasta el slogan se va diferenciando el
cambio de tamafio de cada texto.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Se divide en dos grupos la distribucion de los textos, el primero con el titulo y
slogan en la parte superior del afiche, mientras que en la parte inferior se encuentra

informacidn sobre los directores y diferentes colaboradores que tuvo la pelicula.

30. Ruta de la luna

Afio de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: Con el afén de evitar a los suyos, un retraido albino viaja
desde San José (Costa Rica) hacia un torneo de bolos en Ciudad de Panama (Panama).
Su padre, quien a pesar de sufrir problemas de salud estd determinado a mantener

actividad fisica exigente, se empecina en acompanar y apoyar al bolichero. Por primera
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vez en décadas. "Ruta de la Luna" es un "Buddy Movie" entre un padre e hijo que
apenas si se conocen y que viajan juntos por conveniencias propias. El camino y una
extrafia practicante de santeria, impulsaran la redefinicion de las vidas y la relacion

entre el albino y el testarudo anciano.

xlUNA

LB

Imagen 33 Afiche de la pelicula Ruta de la Luna
Fuente: Dillon (2014)

¢ Mensaje Publicitario: Viaje de descubrimiento entre dos personas.

e Retorica literaria utilizada Titulo: Aliteracion

Parte de las figuras de adjuncion, se usa la retorica por la constante repeticion de un
sonido similar en el titulo. Ruta de la Luna repite contantemente la letra “a” al final de
sus palabras lo que produce un efecto sonoro agradable y hace que el conjunto de
palabras se dstaque mas.

e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Un viaje largo en el que dos personas se movilizan juntos en el mismo automovil y
durante el transcurso del viaje se van ir conociendo mejor uno del otro sus virtudes y
debilidades.

e Mensaje Connotado

El auto va a ser el principal medio de transporte para los dos individuos que se
encuentran en su interior, el coco que se muestra en la parte inferior derecha indica que
durante el viaje van a visitar playas, por lo tanto, la vestimenta que usaran los
personajes no sera pesada, serd liviana para que se puedan movilizar con mayor
facilidad.
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e Mensaje Linguistico

El titulo “La ruta de la luna” indica que el viaje se lo efectuara en la noche, asi que
en la tarde descansaran, y las aventuras que vivan estos personajes en el film se centrar
a luz de la luna.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film:

Existe similitud entre el contenido del film y el afiche, una de las ventajas que posee
este arte es que no se ocupa demasiados elementos visuales como para que se pierda el
mensaje principal.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: La familia tipografica Sans Serif es la Unica utilizada que se identificd
en el afiche, el afiche que se maneja de forma muy limpia y sencilla en su composicién
permite que esta tipografia pueda darle el toque de modernidad. El uso solo vario de
tipos de tipografia pero que pertenecen a la misma familia, se puede apreciar en los
distintos tamafos de texto que utiliza la composicion donde solo cambia el grosor y
tamanos.

Zona Aurea: Se usa para comunicar el titulo del film en una zona muy libre sin la
inclusion de otro elemento, mientras que al mismo tiempo destaca al auto, en su parte
frontal. Después destacar el grafico y el titulo se usa el resto de la composicién para
ubicar las diferentes menciones de actores u otros colaboradores.

Margen: Aunque la informacion principal se maneja de manera muy sencilla en la
composicion, los otros elementos secundarios (graficos y textuales) no ocupan
incorrectamente los espacios en blanco del margen.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

En los textos es donde se aplica este principio de jerarquizacién, pues el titulo
principal tiene un tamafio considerable de lectura en comparacion al texto ubicado en la
parte inferior que casi no se aprecia su lectura por el tamafio demasiado pequefio que se
utilizo.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal
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En la parte textual y grafica existen dos grupos que aplican este principio, En la
parte textual el coco que se ubica en la parte inferior derecha del afiche se muestra como
un unico elemento solitario, mientras que el auto con las personas que lo conducen en su
interior y en la misma parte izquierda los graficos que se muestran en las letras
provocan una separacion de dos grupos en la parte de graficos, mientras que en la parte
textual el titulo y el autor que se encuentra en la parte superior izquierda del film se
separa sobre el grupo de la parte inferior que se encarga de hacer mencion a todos los

colaboradores que tuvo el proyecto audiovisual.

31. Tinta Sangre

Afo de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: Una cadena de seis romances unidos por la casualidad
retratan, en forma de comedia negra, a la ciudad de Quito. Los protagonistas son la
ciudad, sus personajes y su mundo interior. Amores y desamores son el hilo conductor
de esta cinta y la pregunta constante que todos ellos se hacen es ¢por qué le llamamos

amor cuando queremos decir adiccion?

Imagen 34 Afiche de la pelicula Tinta Sangre
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: dificultades relaciones amorosas

e Retorica literaria utilizada Titulo: Hendiadis

De las figuras de Intercambio, la parte textual “Tinta Sangre” se usa para describir
todo el concepto en el que se basa la pelicula en dos palabras en comun. El amor es el
concepto que se maneja toda la trama de la pelicula. Mostrando inconvenientes cuando

existe rechazo o incluso llegar a meterse tanto en el tema para que se considere una
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adiccion. El texto “Tinta Sangre” se utiliza para representar todo el concepto en el que

se fundamenta el film.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Sinécdoque

De las figuras de sustitucion, se utiliza esta retorica porque en la ilustracion
representa a una sola persona de todo ese grupo con cualidades similares en los que se
desenvuelve el film.

e Mensaje Denotado

Las peleas constantes que viven las personas dia a dia trae consecuencias donde solo
hay un perjudicado.

¢ Mensaje Connotado

La persona que se muestra en la portada con sangre indica que salié herido de una
pelea, como el que personaje utiliza corbata y terno hace referencia a que los problemas
le pueden aparecer a cualquier persona no importa si tienes o0 no dinero, no te puedes
escapar de los problemas que trae la vida. La rosa que se muestra en el terno simboliza
la pasion y el amor entre un hombre y una mujer.

¢ Mensaje Linguistico

Con la inclusion del titulo “Tinta Sangre” se percibe un mensaje de las historias de
amor que puede vivir una persona no importa el extracto social al que pertenezca. El
slogan “No por haber tirado tenemos que estar pegados como chicles” indica los
diferentes tipos de persona que se encuentra en las relaciones de pareja.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film

Existe relacidn, pero no se comprende con totalidad el mensaje al ver el afiche por
primera vez, para poder interpretarlo la persona se tuvo que haber tomado mas tiempo y
en afiches no se tiene tanto tiempo para comunicar un mensaje.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: llustracion

Tipografia: Solo la familia tipografica Sans Serif se usa para representar los
diferentes tipos de informacion que contiene el film. El titulo TINTA SANGRE se
muestra de una manera muy conjunta y de forma vertical, que causa un poco de

confusion al momento de realizar la lectura del afiche, pues estd unida a la ilustracién
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principal y no se diferencia bien a la primera. En cambio, el resto de textos se ubico en
un recuadro blanco con toda la informacion del film.

Zona Aurea: No existe el uso de la zona &urea en la composicion, ya que ninguna
seccion cuadra con este elemento.

Margen: Se respetan los margenes al 100 % ya que la ilustracion y el margen se los
separa en dos rectangulos, el rectangulo exterior (margen) es blanco, mientras que el
rectangulo interior es negro donde se otros elementos de disefio editorial aparecen y se
organizan para la creacion del archivo final.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

Los textos que se combinan el rectdngulo blanco en la esquina inferior derecha de la
composicion manejan esta jerarquia, pues empieza con el slogan pequefio del afiche
como primer nivel de importancia, seguido del complemento de este slogan y
posteriormente el resto de informacion de artistas y colaboradores.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Los diferentes tamafios manejados en la tipografia para dar importancia a ciertos
textos sobre otros, aunque en el titulo se pierde un poco al no usar color que lo puedan
diferenciar del rectdngulo negro.

e Jerarquia de lo contrastado

Al manejarse una imagen abstracta en la composicion destacan los elementos
ubicados en el rectangulo inferior derecho blanco, pues se tiene una lectura clara de los
diferentes textos que componen este sector, a diferencia del titulo que no se diferencia
sobre el resto por no poseer un color para identificarlo en la primera lectura de la

imagen.
32. El facilitador

Afio de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: Miguel, un exitoso hombre de negocios, pide a su hija
Elena que regrese a Ecuador y le acompafie a enfrentar su grave enfermedad. La
relacion entre ellos es fria y lejana. Los dias de Elena transcurren entre el alcohol y las
drogas. Miguel, para alejarla de ese ambiente, le pide viajar a la hacienda del

abuelo. Alli Elena se reencuentra con Galo, compafiero de juegos infantiles y quien
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trabaja ahora con comunidades indigenas. Ella se involucra en la lucha comunitaria por

el acceso al agua. Pronto Elena descubre los truculentos negocios de su padre.

FACILITADOR

Imagen 35 Afiche de la pelicula El Facilitador
Fuente: Dillon (2014)

e Mensaje Publicitario: Negocios ilegales

e Retorica literaria utilizada Titulo: Circunlocucion o Perifrasis

Parte de las figuras de Intercambio, el texto “El Facilitador” se usa para describir al
padre de Elena, pues es el personaje sobre quien va descubriendo los negocios turbios
que se maneja en la historia. Se emplea mas palabras de las necesarias en el titulo para
describir al padre, el personaje que estara atras de varios acontecimientos en la historia.

e Retodrica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Mensaje Denotado

Una persona de altos recursos econdémicos y gran cantidad de contactos concede
favores a otras personas a cambio de dinero.

¢ Mensaje Connotado

El personaje con terno muestra que no tiene problemas de dinero, posee un status alto
frente a otras personas, por la edad avanzada que posee, el negocio en que se ha
desenvuelto lo lleva varios afios sin problemas. El segundo personaje que esta en la
parte de atrds muestra una cara de decepcién y con la cabeza girada a un costado
significa que esta evitando a una persona en particular.

e Mensaje Linguistico

El titulo “El Facilitador” da a entender que el personaje principal es el hombre de
avanzada edad y que maneja trabajos oscuros que solo sus conocidos saben.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film
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Si existe relacion entre el afiche y el contenido del film, se comunican solo los
aspectos importantes en la grafica que maneja.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: La familia tipogréfica Sans Serif es utilizada en la creacion de todos los
textos, pero se diferencia por tamafio y grosor el titulo sobre los otros tipos de letra que
se usan en la parte inferior del afiche, el kerning que se maneja es mas conjunto, no se
deja grandes espacios entre los textos.

Zona Aurea: Se usa este elemento para la distribucion de los distintos elementos
textuales, el nombre del film se coloca en la parte m&s amplia con la imagen principal
del afiche. Mientras que se usa solo las partes inferiores de la proporcidn aurea para
ubicar el texto secundario como: informacion de artistas participantes y colaboradores.

Margen: Se hace un correcto uso del margen, sin exceder el tamafio de los
elementos que se ocupan dentro de la composicion para ocupar los espacios libres que
estan en los cuatro costados.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

La parte textual es la Unica que usa este principio, pues el titulo que se encuentra en
la mitad de la composicién tiene el mayor tamafio tipogréafico sobre otros elementos
textuales que se encuentran en la parte inferior con la informacion del nombre de
actores y colaboradores.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

El titulo “El facilitador” se encuentra en la mitad de la composicién sin otros
elementos textuales que interrumpan su lectura, en cambio los otros elementos textuales
con informacion secundaria se encuentran en la parte baja del arte grafico. También se
aprecia que en la parte inferior aparece una franja negra que contiene todos los
identificadores de todas las empresas participantes y se diferencia claramente de la
composicion del arte sobre esta seccidn ya que se usa esta franja solo para resaltar estos
elementos.

e Jerarquia de lo Brillante

Con una tonalidad completamente oscura se destaca los rostros de los dos
protagonistas del film, el primero la persona que esta parda y el segundo que se
encuentra en la parte de atras de este actor mostrando sin la integracion de colores, m

manejando una escala de blancos y negros para destacar a los dos actores. Incluso el
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piso y una parte del armario se destaca con luz sobre los otros elementos que componen

el entorno.

33. RoOmpete una pata

Afio de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: En el teatro de un centro comercial varios actores
ensayan el montaje de una nueva obra. La vida de estos actores transcurre entre el
teatro y el centro comercial. Estan atrapados en este espacio, como en sus complicadas
vidas. Una operacién de corazon, una madre autoritaria, una cantante, un novio celoso
y violento, la pérdida de la memoria, la locura, el pasado, el amor, un crimen, el teatro,

la obra, hacen de esta historia un drama, cargado de ironia.

Imagen 36 Afiche de la pelicula Rompete una pata
Fuente: Dillon (2014)

¢ Mensaje Publicitario: Actuacion teatral

e Retorica literaria utilizada Titulo: Antonomasia

De las figuras de Intercambio, utiliza una de las frases mas conocidas en el mundo
del teatro para desear buena suerte. La frase original “Rompete una pierna” se utilizaba
mucho en el teatro para desear suerte a otra persona, ya que decir “buena suerte” lo
consideraban un tabd. En el titulo de la pelicula “Rémpete una pata” se cambia pierna
por pata ya que se adapta al contexto ecuatoriano, en esta parte entra uno de los temas
que se toco anteriormente la metalinglistica, donde cada region tiene su propio contexto
y la forma en como se desenvuelven las palabras cambian segln cada region.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna
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¢ Mensaje Denotado
Los distintos actores que aparecen en la parte inferior del afiche realizan una obra de
teatro ambientada en un centro médico.

¢ Mensaje Connotado

El personaje que se encuentra en la sala acostado, sufre alguna dolencia y por sus
manos cruzadas, indica que espera que lo operen y espera que todo salga bien, del
mismo modo por la ropa blanca que lo cubre ya lo prepararon para la operacion y esta
con anestesia hasta que lleguen los doctores responsables. Las fotografias de los
personajes que aparecen en la parte inferior son quienes estaran a cargo de la operacion.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Rompete una pata” indica que es una obra de teatro en la que va a basar el
film, pues esta frase es una de las mas conocidas y ocupadas en el teatro, aungue la frase
esta ambientada al contexto ecuatoriano. El slogan “La vida es una obra que no permite
ensayos” indica que los participantes en la obra ni siquiera se conocen y va a ser la
primera vez que se relacionen en conjunto para todos.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

Existe relacion con el afiche en su mayor parte, no todo se comprende a la
perfeccidn, aunque si se sincroniza con la idea principal del film.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Para el nombre del film se usa unta tipografia de exhibicién o
documentacién; pues contiene una gran cantidad de pequefios detalles entre el contenido
de sus letras. Mientras que para la ubicacion de textos secundarios como nombres de los
artistas y personas participantes en el equipo técnico del film se usa la familia de tipo
Sans Serif, pues no contiene terminaciones o adornos en sus letras.

Zona Aurea: Se utiliza de una correcta forma la zona &urea, ya que la zona mas
grande se utiliza para destacar la fotografia del film y el titulo puesto justo en la
interseccion con la otra seccion de la proporcion aurea. Mientras en la siguiente seccién
se utiliza para ubicar las fotografias de los artistas principales, aunque en la Gltima zona
se deja solo una parte para colocar todos los textos, el contenido final se ve organizado
y no existen elementos que puedan dafiar la composicién.

Margen: Se usa bien los margenes, existe espacio en cada uno de los 4 bordes del
afiche y no hay elementos que interfieren en los espacios en blanco que se dejo.

160



Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

La parte gréfica muestra este principio cuando muestra la fotografia de una persona
acostada en una cama sin la intervencion de ningun elemente, de echo ocupa todo el
espacio horizontal, seguido se viene un grupo de 5 imagenes donde estan las fotografias
de los actores que formaron parte de la grabacién. Y se va destacando primero ciertas
partes del afiche sobre otras.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Se aplica en los diferentes tamafios que se manejan en los diferentes textos de la
composicion, incluso en la parte del titulo se identifica esta jerarquia cuando el conector
una se encuentra con menor tamafo sobre las palabras rompete y pata.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

En los textos que se maneja se puede ver una clara separacion entre el titulo ubicado
casi en la mitad de la composicién contra los textos secundarios de los nombres de

artistas y colaboradores que esta ubicado en conjunto en la parte inferior.

34. A estas alturas de la vida

Afio de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: La pelicula cuenta la historia de Daniel (A. Cisneros) y
Martin (M. Calisto), dos amigos inseparables. Martin es un burdcrata que busca
superarse dia a dia, aunque en el fondo sabe que nunca va a salir de su escritorio de
funcionario. Daniel es un mujeriego inestable y sin metas fijas, pero con un don para las

matematicas.

Imagen 37 Afiche de la pelicula A estas alturas de la vida
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Fuente: Retinalatina.org 2013

e Mensaje Publicitario: Superacion personal sin importar la edad

e Retorica literaria utilizada Titulo: Aliteracion

Pertenece a las figuras de adjuncion, se puede identificar su uso en la constante
repeticion de la letra “4” en las distintas palabras que se unen para formar el titulo
principal de esta pelicula. Desde el inicio se presenta la letra “a” como punto de
enfoque, en las palabras siguientes “estas” y” alturas” la vocal aparece casi al final de
cada palabra en penultima posicion, lo que lo hace sonar fonéticamente bien al
complementarse con el resto “de la vida” que también contiene la letra “4” en su
estructura.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Anéafora / Repeticion

Parte de las figuras de adjuncion, se identifico que se repite un mismo elemento en la
composicion, el elemento que se repite se encuentra en las persianas de la ventana.

¢ Mensaje Denotado

Una persona que ha pasado encerrado en su oficina la mayor parte de subida, un
obsesionado al trabajo busca cambiar esa perspectiva sobre si mismo y va a tratar de
salir de su zona de confort.

e Mensaje Connotado

Las persianas indica que es una oficina, por lo tanto, el personaje que esta
observando por la ventana se encuentra en su trabajo, al abrir solo una pequefia parte de
las persianas para observar la ciudad indica que no es una persona con una vida social
activa, al contrario, serd una persona que solo se concentra en su empleo y no se ha
preocupado por formar amistad con otras personas.

e Mensaje Linguistico

El titulo “A estas alturas de la vida” muestra que una persona que ha llevado una
vida monotona lejos del &mbito social, solo concentrado en su empleo busca salir de esa
zona y poder disfrutar y recuperar el tiempo perdido que ha gastado solo trabajando sin
divertirse. Por otro lado, el slogan “El primer paso serd el mas facil” reafirma que la
persona que observa desde las persianas quiere cambiar una parte de subida, pero le
resulta dificil cambiar de un dia para el otro.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film

Existe una buena relacion entre lo que se presenta en el afiche y el contenido del

film. Los textos que se utilizan ayudan a comprender el concepto de mejor manera.
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Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: Se utiliza solo la familia Sans Serif para la ubicacién de todos los textos
en la composicién, del mismo modo al manejarse de manera sencilla la composicion del
afiche, el usar esta tipografia le da un ambiente de modernidad en la creacion del arte
final. A diferencia de otros afiches se puede apreciar que no ubica colaboradores solo
ubica nombres de los protagonistas, titulo y el slogan de la obra cinematogréfica. Los
textos primarios y secundarios se distinguen por el uso de color amarillo o por el
cambio de tamafos en la tipografia.

Zona Aurea: El titulo no encaja en la proporcion aurea, mientras que el slogan el
primer paso serd mas facil si trata de integrarse en la composicion aurea, en la fotografia
utilizada en la parte inferior se identifica que si se complementa con la zona inferior
izquierda de la proporcion aurea.

Margen: Aunque el contenido que maneja es muy sencillo, se puede identificar que
no usa margenes, porque el tema del film ni siquiera esta centrado en la composicion y
los nombres de los artistas que aparecen en la parte superior ya toca el borde superior,
no respeta los espacios en blanco que si se identifica a los constados o en la parte
inferior.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

En los textos se observa que se aplica esta jerarquia, aunque no tenga una gran
cantidad de textos los pocos que tiene se manejan en tamafios para dar importancia al
titulo principal sobre el slogan o el nombre de los actores.

e Jerarquia de Contrastado

La fotografia solo se maneja en escala de grises, en cambio los diferentes textos que
estan ubicados en el afiche a color, destacan, pue son contiene mas elementos con color

que distraigan la mirada.
35. Ya no soy pura

Afo de Publicacion: 2013

Resumen del contenido film: Pura es una mujer soltera de 40 afios que se quedd

esperando a su novio emigrante durante mas de una década. Ella disimula su soledad

como maestra de escuela, mientras su madre y amigas la molestan por continuar soltera.

Cuando Pura viaja a Guayaquil para publicitar las fiestas de su pueblo conoce a Angel,
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un stripper, con quien experimenta atraccion mutua pero que esta proximo a casarse. En
la vispera de su regreso al pueblo, Pura bromea con una amiga diciéndole que regresa en
compafiia de su novio, hecho que provoca que todos sus vecinos se emocionen por el
suceso y empiecen a planearle la boda. En el transcurso del viaje varios enredos mas

ocurren que acercan cada vez mas a Pura y a Angel.
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Imagen 38 Afiche de la pelicula Ya no soy pura
Fuente: Diario La Hora, 2013

e Mensaje Publicitario: Vida llena de soledad

e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retodrica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Un hombre y una mujer emprenderan un viaje para asistir a las festividades de un
pueblo, donde encontrarén a varias personas que comparten sus mismos pensamientos,
una aventura llena de masica y magia.

e Mensaje Connotado

Se muestra un fondo alejado de la civilizacion y lleno de vegetaciéon, por lo tanto, el
lugar destino sera un pueblo ubicado en las afueras de la ciudad, en cambio, por los
juegos artificiales que se muestra en la imagen el pueblo esté de fiesta celebrando algun
evento en particular. Revisando los personajes la vestimenta y el rostro que pone la
actriz principal en el afiche muestra que es una persona bastante inocente y que lleva
mucho tiempo sola, la vestimenta del personaje que se encuentra a la derecha con un
sombrero rojo y agarrado una vela indica que esta involucrado en el mundo de la magia,
los tres siguientes personajes con vestimenta casual no se destaca una cualidad en

especial, por lo tanto seran personas que vivan en el pueblo al que se dirigen los dos
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artistas principales. A los costados se destaca dos personas tocando un instrumento
musical, lo que afirma que al pueblo al que se dirigen los dos personajes esta de fiesta.
Otros elementos que ayudan a reforzar este tema es que también aparecen personas que
estan disfrazadas, lo que indica que estan festejando fiestas de pueblo.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Ya no soy pura” nos indica que el personaje principal ha dejado de ser
virgen después de un largo tiempo soltera, por otra parte, el slogan “Un pueblo, cuatro
mujeres y un milagro que podria realizarse...” no se comprende, porque en la portada
aparecen demasiados personajes y al referirse a 4 mujeres es plantear una idea
demasiado general, no se identifica a que personajes se refiere, mientras un pueblo si se
identifica en el afiche, pero la parte de milagro no se entiende a que hace referencia.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film

No se relacionan correctamente el afiche con el contenido de la pelicula porque
existen demasiados elementos para que una persona lo pueda comprender en menos de
3 — 5 segundos.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: La composicién maneja un total de dos familias tipogréficas: Sans Serif
y manuscrita. El titulo se maneja con la familia manuscrita, pues la forma es de manera
muy libre, pero el tamafio que posee no le ayuda a destacar como un componente
altamente atractivo en la composicién, y no distingue con facilidad el titulo de la serie
pues el tipo de manuscrita elegido no es legible a una cierta distancia, a diferencia del
otro tipo de texto de la misma familia manuscrita que se usa en el texto “La comedio”
porque se distingue de mejor manera ya que se lee mejor que el propio titulo que posee
demasiados adornos en sus formas. En cambio, la familia tipogréfica San Serif se utiliza
para representar el resto del contenido (artistas, slogan y colaboradores). En general se
usa demasiadas tipografias en la composicion, aunque se trabaja solamente con dos
familias tipogréaficas, se utiliza dos tipos de letra de la familia manuscrita y tres tipos de
letra de la familia Sans Serif, lo que da un total de 5 diferentes tipos de letra y su uso es
demasiado en la composicion. Ya que al tener contacto visual no se aprecia orden el
disefio del arte final.

Zona Aurea: No se utiliza este elemento para la distribucion de elementos, y todo

el contenido que se presenta se lo ve muy desorganizado.
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Margen: Si se utiliza margenes en los cuatro lados, pero no es suficiente el usar este
elemento; ya que la informacion en la composicion es demasiado desorganizada. El
margen es el primer punto de disefio a partir para formar una composicién arménica,
pero se debe complementar con el uso de la proporcion aurea y la reticula.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

La artista principal se destaca en la gréfica en la parte méas alta, después de la
informacion sobre el contenido del film. Posteriormente le siguen otros artistas que
también aparecen en la pelicula y se aumentan en cada nivel. Se conforma esta piramide
de jerarquizacion en 4 niveles de importancia.

e Jerarquia Grande / Pequefio

A diferencia de afiches anteriores los tamafios entre el titulo y el slogan no varia
mucho, pero si existe diferentes tamafios sobre otros elementos textuales donde se

informa sobre los artistas involucrados y los colaboradores.
36. Quito 2023

Afio de Publicacion: 2014

Resumen del contenido film: Quito 2023 se centra en la capital Ecuatoriana, varios
afios desde la actualidad. Luego de varios problemas internos, un golpe de estado ha
dejado al pais en manos de militares. Quito es la ultima frontera, la ciudad ha sido
cerrada y resguardada. El largometraje, sin tener ninguna agenda politica, trata de las
horas previas de los revolucionarios a realizar un Gltimo ataque con el objetivo de

derrocar a la tirania que rodea a la ciudad.
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Imagen 39 Afiche de la pelicula Quito 2023
Fuente: Filmaffinity, 2014

e Mensaje Publicitario: Revolucion

e Retorica literaria utilizada Titulo: Prolepsis

Retérica que pertenece a las figuras de intercambio, la prolepsis se encarga de
hablarnos sobre el futuro, es muy comun verlo en textos largos como frases para iniciar
un parrafo, pero se identifico en el titulo porque el film se estreno en el afio 2014, con 9
afios de diferencia se genera una idea de lo que sucedera en el futuro préximo.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Sinécdoque

Parte de las figuras de sustitucion, se muestra solo una parte del cuerpo de la persona
que es el brazo levantado haciendo pufio representando la victoria en vez de representar
a toda la persona en si.

e Mensaje Denotado

Después de tantos gobiernos fallidos y decepciones a las personas, consiguen alzarse
con el triunfo en el afio 2023 creando un nuevo sistema de gobierno.

e Mensaje Connotado

El brazo levantado haciendo pufio indica que se logré una victoria importante, la
parte de atras se puede apreciar la silueta del municipio de Quito, por lo tanto, el brazo
alzado con el simbolo de victoria tiene que ver directamente con el sistema de gobierno
que se ha llevado en la ciudad. El rojo que predomina en la composicion también
muestra que se llevado una dura batalla para conseguir esa victoria derramando sangre

de varias personas inocentes.
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e Mensaje Linguistico

El titulo “Quito 2023” muestra claramente que la historia se desarrolla en un futuro
ficticio, toda la historia que se muestra es basada en suposiciones de cémo el pais
cambiara para esas epocas.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

Si existe una buena relacion entre el afiche y su contenido, el manejarlo de manera
sencilla ayuda a una buena comprension.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Ilustracion

Tipografia: Se usa dos familias tipograficas; exhibicion o documentacion y Sans
Serif. Para destacar la informacion sobre el titulo de la pelicula y fecha de estreno se usa
la familia de exhibicion o documentacién, pues cada letra posee adornos peculiares y no
son iguales en todas las letras, aunque si se marca un patrén. Mientras que la Sans Serif
se utiliza para comunicar sobre los nombres de los protagonistas y el resto de
colaboradores que participo en la realizacion del proyecto.

Zona Aurea: La distribucion de los elementos por medio de la proporcion aurea es
muy buena, pues el punto de atencién en el que se enfoca es el brazo con el pufio en alto
en toda la parte izquierda, mientras que en las deméas secciones se divide los distintos
textos con informacion de la pelicula.

Margen: La composicion si respeta los espacios en blanco que existen cada borde,
por lo que se usa de una correcta manera los margenes.

Principio de la jerarquizacién usado: Se usa tres principios de jerarquizacién para la
creacion grafica, los cuales son:

e Jerarquia de contrastado

El brazo levantado con el pufio en alto que parece desde la parte inferior del afiche
se considera un principio de contrastado, porque la ubicacion del brazo alzado en la
parte alta del arte grafico es el Unico elemento que se puede apreciar sobre un fondo de
color rojo, no existen elementos que llamen la atencion de la mirada.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Las diferentes dimensiones que se manejan en los diferentes tipos de letra entre el
titulo, fecha de estreno, nombres de artistas y colaboradores es el principio de esta

jerarquia.
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37. Feriado

Ao de Publicacion: 2014

Resumen del contenido film: Dias antes de la crisis bancaria ecuatoriana de 1999,
JUAN PABLO, un adolescente de dieciseis afos, viaja a una hacienda de familia en los
Andes, en donde se encuentra refugiado su tio, un banquero involucrado en un
escandalo de corrupcidn, junto a su esposa e hijos adolescentes. Alli, Juan Pablo conoce
a JUANO, un adolescente enigmatico del pueblo cercano, fanatico de black metal.
Mientras que su familia y el pais entero se dirigen al abismo, Juan Pablo descubrira con

Juano un universo liberador, ajeno al suyo.

Imagen 40 Afiche de la pelicula Feriado
Fuente: Programaibermedia.com, 2014

e Mensaje Publicitario: Corrupcion en Ecuador

e Retodrica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retodrica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Dos amigos disfrutan de la comodidad en medio de un bosque alejados del ruido de
la ciudad o cualquier otro factor que pueda interrumpir sus vacaciones de feriado,
durante este tiempo juntos el protagonista desarrollara sentimientos a su compariero.

e Mensaje Connotado

El fondo de un cielo casi despejado rodeado de arboles, indica que los personajes se
encuentran lejos de la civilizacion. Los cuerpos al aire libre de los dos personajes y
acostados en el suelo muestra que estan gastando su tiempo libre en ese lugar alejado de

la civilizacion para poder relajarse, buscan descansar, en cambio, la mirada fija que
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tiene el personaje de la parte izquierda al de la derecha muestra que tiene sentimientos
ocultos que el otro personaje no sabe.

e Mensaje Linguistico

El nombre “Feriado” es reconocido para todos los ecuatorianos, pues ellos fueron los
que vivieron esa época en carne propia y fue uno de los escandalos mas destacados en la
historia de la corrupcion, pero al mismo tiempo la palabra feriado significa vacaciones
por un dia festivo, y con la imagen que se muestra en el afiche se destaca mas un feriado
de dia festivo que el feriado bancario que afecto econdmicamente a varias familias de
Ecuador, la incorporacion de un slogan como lo hacen otros films ayudaria a que el
concepto se diferencia sobre el otro.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film

No existe una relacion que se pueda identificar claramente entre el contenido de la
pelicula y el afiche cinematogréfico. Se expresan que tienen relacion con la pelicula
pero no se destacan para poder diferenciarse claramente.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: Solo la familia tipogréafica San Serif se utiliza para informar los datos
principales en la composicion. Se maneja con tres tipos distintos de tipografias que
pertenece a la familia Sans Serif. EI tema del film esta en inglés porque fue una pelicula
que se promociono nacional e internacionalmente; en la parte de alado del titulo
principal se observa que lleva el titulo en espafiol con un menor tamafio y contraste.
Mientras que en la parte baja se aprecia en un parrafo todos los colaboradores que tuvo
el film.

Zona Aurea: Se usa la proporcion aurea para la distribucion de los elementos
textuales, desde la parte del titulo hasta la parte donde detalla nombres de artistas y
colaboradores en un solo parrafo de menor tamafio. Se puede apreciar que el borde
separa justo el titulo y el parrafo con toda la informacion secundaria.

Margen: La composicion es muy limpia, no existe elementos que se ubiquen en los
espacios en blanco que dejan los margenes en los 4 bordes de la composicion.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

Se empieza con un icono grafico — textual que comunica 64° generacion con otros
textos de apoyo, este icono esta por encima de cualquier elemento de la composicion y

se considera la cabeza principal, ya que es el primero que se aprecia antes del leer el
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titulo, posteriormente se ubica el nombre del film en inglés y espafiol y posteriormente
todos los colaboradores que participaron en la creacion de este producto audiovisual.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Los diferentes tamafios entre titulos en inglés y espafiol del nombre feriado, asi como
los textos que se manejan en menor tamafio en parte baja de la composicién hacen
referencia el uso de este principio.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Se utiliza este principio, pero solo cuando se separa la palabra Feriado en espafiol en
la parte derecha del afiche y no existe ningun otro elemento que destaque en el espacio
que se maneja el texto, ya que en la parte izquierda se maneja todo de manera muy
lineal y se lo considera un grupo comparado al de la parte izquierda.

e Jerarquia de lo contrastado

La parte grafica utiliza este principio ya que en medio de un ambiente natural que se
maneja alrededor con arboles y cielo, en la parte baja se identifica a los dos jovenes
protagonistas de este film separando completamente el fondo de los actores.

38. Ciudad sin sombra

Afo de Publicacién: 2014

Resumen del contenido film: En su vejez, Martin es abandonado en un hospital
siquiatrico donde una compariia farmacéutica experimenta ilegalmente con él. El padre
de Ana esté involucrado y luchard de manera despiadada para defender los grandes
intereses de este negocio transnacional. Su nieta Ana descubre la verdad y escapa con

Martin para concederle su ultimo deseo. Basado en una historia verdadera.

Bluefilm
ESTRENO 14 NOVIEMBRE 2014

Imagen 41 Afiche de la pelicula Ciudad sin sombra
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Fuente: Retinalatina.org, 2014

e Mensaje Publicitario: La verdad tarde o temprano se libera

e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Retorica literaria utilizada Titulo: Oximoron

Pertenece a las figuras de sustitucion, esta retorica se centra en la combinacion de
dos significados opuestos en uno solo. En el titulo “Ciudad” es el termino principal que
se centra el Oximoron, porque al mencionar “Sin Sombra” evoca un lugar que no
contiene espacios para que, entre la luz, pero una ciudad esta llena de espacios para que
la luz pueda pasar, lo que resulta contradictorio en su composicion textual.

¢ Mensaje Denotado

La protagonista se muestra confusa porque descubrié un secreto que no debia
conocer y esta organizando sus pensamientos para saber como actuar.

e Mensaje Connotado

El estilo de cabello que trae la chica representa rebeldia y por medio del cabello
pintado busca ser diferente, su vestimenta con chompa de cuero negro y en un entorno
donde no existen otros elementos muestra la soledad que tiene la chica

¢ Mensaje Linguistico

El texto “Ciudad sin Sombra” se complementa la imagen principal donde la
protagonista tiene una vida llena soledad y desanimo. Asi, ella buscara la verdad en el
entorno que la rodea.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

No existe mucha relacién entre de la pelicula y el afiche. Faltan méas elementos que
ayuden a representar el contenido del film.

Elementos del disefio Editorial

Elemento grafico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Solo se usa la familia Sans Serif para transmitir todos los datos del film
a los consumidores, pero el titulo ocupa un mayor tamafio que el resto para destaca y su
interior contiene la aplicacion de dos elementos mas del disefio como la textura visual y
el color. Mientras que el resto de elementos textuales no posee ninguna de estas
aplicaciones.

Zona Aurea: Se realiza un buen uso de la proporcion aurea por que la silueta de la

chica esté ubicada en la parte derecha de la composicion y en la parte méas grande de la
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seccion que se divide este elemento. De la misma manera, el titulo se ubica en la parte
inferior izquierda de la composicion en una de las secciones del elemento aureo.

Margen: Se utiliza los margenes para centrar los elementos en el espacio de la
composicion, pero uno de los auspiciantes interrumpe el espacio en blanco que se deja
en el borde derecho, pero no afecta a la estética de la composicion.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia de lo brillante

En la grafica se observa que el ambiente total se maneja en colores oscuros y la
artista principal se destaca sobre otros elementos por la luz que se centra en ella. Si la
luz no estuviera en la silueta del actor se consideraria como jerarquia de contrastado.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Aunque solo se maneja muchos elementos textuales en la composicion se puede
apreciar el cambio de tamafio que existen en los textos para destacar principalmente el
titulo de la pelicula.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Existe dos grupos en la composicion conformados por textos, en la parte superior el
nombre la empresa productora y fecha de estreno, mientras que en la parte inferior de la

composicion el titulo de la pelicula.

39. Vengo Volviendo

Afio de Publicacion: 2015

Resumen del contenido film: Ismael (22) hijo de migrantes ecuatorianos, decide viajar
a Estados Unidos. Luz, su mejor amiga, retorna tras ocho afios de vivir fuera. Los dos
amigos viajan hasta lo mas profundo de su provincia para encontrarse con diversos

personajes y leyendas que enfrentan a Ismael con lo que méas teme: su destino.
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Imagen 42 Afiche de la pelicula Vengo Volviendo
Fuente: Casa de la Cultura Ecuatoriana, 2015

e Mensaje Publicitario: Relacion amorosa entre tres personas

e Retorica literaria utilizada Titulo: Sinonimia

Parte de las figuras de Intercambio, esta retorica se centra en acumular elementos con
el mismo significado, en este caso vamos a partir de la raiz de las palabras para que se
comprenda la utilizacion de esta retérica. La palabra vengo viene del verbo venir,
mientras que la palabra volviendo viene del verbo volver, ambas se utilizan en primera
persona y su significado es similar.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Pleonasmo

Pertenece a las figuras de adjuncion, se afiaden demasiados elementos a la
composicion, muchos no son necesarios para comprender la idea del afiche.

e Mensaje Denotado

La cara del protagonista en el afiche muestra las distintas aventuras que vivira
adentro y fuera de la ciudad, un camino lleno de aventura y conocimiento sobre
Ecuador.

e Mensaje Connotado

La frente de la ilustracion se distingue las montafias y rios que posee el Ecuador, una
forma de hacer referencia al lugar donde nacid Ismael (Personaje Principal), la parte
baja del rostro se muestra dos ambientes, el primer ambiente rodeado de flora y fauna
que es el lugar donde se adentraran en la historia conociendo informacion sobre
distintos mitos y leyendas que maneja la provincia de Azuay. Por otra parte, los

diferentes graficos que se muestran en la parte izquierda aparecen un mayor namero de
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personas en fila y en carteles, destacando otra de las caracteristicas en las que se crio el
personaje principal al no tener padres “la migracion”.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Vengo Volviendo” muestra que el personaje principal volvera a sus raices
para descubrir nuevas historias que antes desconocia, para descubrir la verdad que antes
ignoraba.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film
Si se relaciona el afiche con el contenido de la pelicula, aunque se utilizé una retérica en
la elaboracion de esta pieza publicitaria; los elementos que contiene en su interior son
demasiados como para que puedan ser interpretados en tan solo unos pocos segundos.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Ilustracion

Tipografia: La familia tipografica San Serif se usa en toda la composicion. El titulo
se diferencia al resto de estructuras textuales porque se usa otros elementos de disefio
aplicados en él, se aplica color y textura visual para que se diferencie y se reconozca el
titulo del film a simple vista, el resto de informacion se la usa en la parte inferior solo
cambiando los tamafios de textos para dar importancia a un elemento textual sobre otro.

Zona Aurea: Se usa perfectamente este elemento ya que justo la linea divisora entre
la seccion grande y pequefia se identifica los ojos de la ilustracion, pues es la parte mas
Ilamativa del rostro que se ilustro, el titulo vengo volviendo se lo utiliza justo en zona
superior tocando la linea de la proporcion aurea y en la parte baja se pone todos los
datos que se consideraron secundarios en el afiche.

Margen: No existe inconvenientes en el uso de margenes, se respetan los espacios
en blanco, la Unica zona que si se ocupa completamente es la parte inferior para ubicar
las empresas que colaboraron en la realizacién de la obra audiovisual.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

Desde la frente de la ilustracion se aprecia un fondo limpio con la forma de una
montafia y el cielo, para las siguientes partes del rostro se aumentan graficos a medida
que la mirada va bajando en las mejillas, boca, quijada y cuello. Son niveles en los que
se ubican mayores cosas que el primer nivel donde no habia mucho color en el ambiente
que se muestra.

e Jerarquia Grande / Pequefio
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El titulo ubicado en la frente de la ilustracion es el mas grande sobre los elementos
textuales que se maneja en el grupo de la parte inferior, donde los tamafos ya se
cambian considerablemente al principal. También se ve reflejado en los diferentes
tamanos que ocupa los graficos que componen la ilustracion.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Tiene la division de dos grupos uno en la parte superior y otro en la parte inferior.
En a la parte superior solo de identifica el titulo “Vengo Volviendo” y echo en una sola
composicion textual. Mientras que en la parte inferior se utiliza para informar en
diferentes bloques sobre los artistas, equipos de apoyo que participaron en el desarrollo
del film, seguido del nombre de la productora y para finalizar los nombres de las

empresas auspiciantes.

40. La ruta del sol

Afo de Publicacion: 2015

Resumen del contenido film: narra la historia de dos grandes amigos, uno dominicano,
interpretado por Alexander Estrella y otro ecuatoriano, interpretado por Jhonny Obando,
quienes cansados del sistema en Estados Unidos, lo dejan todo y emprenden un viaje
desde Florida hasta California para acabar con sus vidas en un lugar denominado “El fin
del mundo”. En el camino encuentran a Olivia Rojas, otra ecuatoriana en la misma

situacion, personaje interpretado por Angela Pefiaherrera.

.+ Ecuador:

JHONNY OBANDO

Imagen 43 Afiche de la pelicula Qué tan lejos
Fuente: IBMD.com, 2015

¢ Mensaje Publicitario: Distraccion entre amigos

e Retorica literaria utilizada Titulo: Metafora
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Pertenece a las figuras de sustitucion, se identifica esta retorica porque existe una
relacion de semejanza en los dos términos que se utilizan, la caracteristica principal de
la retorica es identificar un objeto real y uno imaginario: el objeto real es “Ruta” y el
imaginario es “Sol”, mientras que la relaciéon de semejanza se centra en clima,
aludiendo que todo el camino que recorran estar4 acampado por un clima agradable.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Grupo de amigos que decide irse de viaje para distraerse de sus ocupaciones diarias,
durante el viaje su amistad se fortalecera ain mas.

e Mensaje Connotado

Los tres personajes estan con una vestimenta liviana, lo que indica que el clima del
viaje es caluroso sin necesidad de apoyarse en el titulo para identificar esta
caracteristica, el entorno muestra arena con cielo despejado por lo que su viaje tiene
muchas paradas en para que se puedan distraer con el mar.

¢ Mensaje Linguistico

El titulo “La ruta del sol” ayuda a complementar la idea principal de la imagen, pero
ya no es muy necesaria porque se sobrentiende mucho la imagen sin el apoyo del texto,
Pero la palabra “ruta” si ayuda a complementar de mejor manera el concepto, pues nos
indica que los personajes no viajan al azar, al contrario, ya tuvieron programado todo el
camino que iban a tomar hasta su destino final.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film

Se relaciona muy bien el contenido del afiche, con el de la pelicula porque no hay
elementos que confundan al pablico, esta muy bien trazado el desarrollo de la imagen
gréfica, pero el uso de retérica visual hubiera servido para hacer un mensaje mas
atractivo.

Elementos del disefio Editorial

Elemento grafico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: Se utiliza solo la familia tipografica Sans Serif, pero en la composicion
se manejan distintos tipos de letra que pertenecen a la familia Sans Serif. El texto Ruta
del Sol se encuentra separado sobre los demas textos para destacar que es el titulo y
también contiene una combinacion de tipografias entre sus conectores y palabras; donde
las palabras Ruta y Sol se destacan con tipo de letra de mayor grosor, mientras que los

conectores no contienen la misma fuerza de atraccién de estas palabras.
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Zona Aurea: Se utiliza la proporcion para ordenar los elementos textuales y
fotogréficos, el titulo se distribuye en la seccion de la parte superior izquierda, no
sobrepasa verticalmente, pero si horizontalmente. La fotografia no respeta la proporcion
aurea porgue si se pasa de los limites que se establece en este elemento editorial. El
resto de elementos se los coloca en la parte superior e inferior, pero sin interferir con los
elementos que ya se mencionaron anteriormente.

Margen: Se usa margen en la grafica del afiche y no existe elementos que alteren u
obstruyan los espacios en blanco que se dejo en la composicion.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

En la diversificacion de los tamafios que existe en el titulo se encuentra este
principio, ya que no son de iguales dimensiones y el grosor que utiliza las letras también
ayuda a recalcar este principio. Del mismo modo los textos ubicados en la parte superior
e inferior son de menor magnitud al del titulo.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

La fotografia utiliza este principio porque el lugar donde se encuentran las tres
personas forman parte de un grupo, en cambio el nifio que aparece en un nivel mas bajo

es el Unico que aparece en la zona y se separa en dos grupos la composicion grafica.

41. Sed

Afio de Publicacion: 2015

Resumen del contenido film: Una vieja llave de agua gotea. Una jaula cae atrapando
una polilla en vuelo. Son los suefios de Kay, un hombre delgado y maltrecho que
subitamente despierta en un lugar oscuro. Kay, reseco y desorientado se muere de sed.
Busca agua por los pasillos de una casa vieja y destruida de la que parece no haber
salida. Escucha sonidos extrafios que lo ponen alerta. Alguien lo ha colocado en este
mundo de acertijos que no se resuelven vy, al parecer, no se encuentra solo. SED es la
alegoria de un mundo donde los recursos necesarios para la supervivencia se encuentran

en manos de pocos.
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Imagen 44 Afiche de la pelicula Sed
Fuente: Retinalatina.org, 2015

e Mensaje Publicitario: Los liquidos son parte vital del cuerpo humano

e Retodrica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Retodrica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Mensaje Denotado

Una aventura rodeada de agua de mar, y con el pasar del tiempo los protagonistas no
encontraran una fuente en la que se puedan refrescar.

¢ Mensaje Connotado

La fotografia de agua que se usa en el afiche se ve demasiado extensa, por lo tanto, la
primera relacion que se le da es al mar, una isla desierta donde no existe agua dulce.

e Mensaje Linguistico

El titulo “sed” es lo Uinico que le da sentido a la composiciéon del afiche, pues no se
entiende la imagen con la que trabaja el film en la portada. Pero una sola palabra no
basta para que el usuario se sienta relacionado con el contenido.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film

No hay una buena relacion entre el afiche y el contenido del film. Se puede
interpretar varias cosas con la imagen que se muestra. No deja nada claro para que
establezca una relacion directa al tema.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: Sans Serif es la familia tipografica principal utilizada en la
composicion. Pero si se encuentra variantes de la misma familia en la composicion;

empezando desde el nombre SED que ocupa toda la parte inferior del afiche, es un
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elemento demasiado grande en la composicion y ni siquiera respeta margenes. En la
parte superior se encuentra los nombres de los colaboradores de la pelicula y los
auspiciantes.

Zona Aurea: El Ginico elemento que se considera dentro de la proporcion aurea es el
icono que muestra la participacion en un festival de cine a nivel internacional, mientras
que el resto de elementos no encaja en la proporcion. Por lo tanto, no esta correctamente
usado este elemento en arte grafico.

Margen: La parte superior y bordes laterales indica que, si contiene margen, pero
no se respeta el margen ya que el tamafio del titulo “SED” se utiliza en toda la parte
inferior hasta que no quede ningun espacio en blanco. El uso de margenes permite darle
respiro a la composicién y poder distinguir mejor los titulos y subtitulos.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia de lo Contrastado

Con una composicion cargada de colores oscuros, la palabra SED en la parte inferior
y con un gran tamafio destaca sobre los otros elementos que se utilizan en la
composicion, la fotografia que se usa casi no se puede distinguir en el arte final.

e Jerarquia Grande / Pequefio

El principio se representa en el titulo SED que ocupa la parte inferior del contenido
es la tipografia mas grande que se encuentra en la composicion, los otros textos ya son

de menor tamafio.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal
Existe dos grupos, el principal esta en el nombre del film ubicado en la parte baja
con la palabra SED y no lo acompafia ningun otro elemento. En cambio, en la parte

superior se divide todo el contenido textual que no fue considerado al principio.

42. Entre Sombras Averno

Afio de Publicacion: 2015
Resumen del contenido film: Carlos Viteri, un policia que perdi6 la confianza en el
sistema de justicia, esta envuelto en la investigacion de un nuevo asesino en serie, en

medio de un conflicto interno entre lo que es y no es correcto de hacer.
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Imagen 45 Afiche de la pelicula Entre Sombras Averno
Fuente: Filmaffinity.com, 2015

e Mensaje Publicitario: Personas que desafiaran el sistema

e Retorica literaria utilizada Titulo: Oximoron

De las figuras de sustitucion, el titulo se divide en dos secciones la primera formada
por el texto “Entre Sombras” que da a entender un lugar en el que predomina la
oscuridad, pero también existen partes con luz, en cambio, la segunda seccion “Averno”
también hace referencia a lugar, pero mas explicitamente el infierno que se vive, y la
persona puede sentir arrepentimiento por haber terminado alli, lo que resulta
contradictorio en su composicion textual, pues entre sombras hace referencia a que la
persona se mantiene en un lado pero no tiene arrepentimientos, mientras que averno
habla netamente del remordimiento de la persona por haber terminado en ese lugar.

e Retodrica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Mensaje Denotado

Grupo de personas que estan generando un plan para destruir el sistema de gobierno
en el que se rige el estado para dirigir a la poblacion.

e Mensaje Connotado

Tres personas tienen sus propios planes para hacer justicia por ellos mismo. Las
armas indica que seran agresivos y peligrosos para civiles.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Entre sombras Averno” no identifica para el contenido de la pelicula, del
mismo modo, la imagen no ayuda a comunicar un mensaje claro, se pierde gran parte de

la imagen, mientras que el slogan “Las leyes inttiles debilitan las necesarias” si
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comunica una parte de la idea final del film, es el Unico elemento que ayuda a destacar
la informacion del afiche.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

No existe relacion entre el afiche y el contenido de la pelicula, los elementos que se
ocupan en la creacién no representan el contenido. Es muy dificil entender el mensaje
que se comunica en el afiche, aunque se utilizd una retdrica para la parte textual, si la
imagen no tiene el mismo poder comunicativo no sirve de nada utilizar la retorica
literaria.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Sans Serif es la Unica familia tipografica que se usa en la composicion.
Para el titulo de la pelicula, el slogan, los autores y el director se usa el mismo tipo de
texto, la Unica variacion entre todos es el tamafio. Mientras que para la ubicacion de
créditos con todas las personas y empresas que aportaron al desarrollo del film se ubica
en la parte inferior con una tipografia Sans Serif, pero de menor grosor.

Zona Aurea: No se aplica la proporcion &urea, pues todos los elementos se los
ubica sin una guia, ni siquiera se respeta los margenes en el medio cuando se ubica el
nombre de la pelicula. Asi, el afiche se lo ve muy desorganizado, ya que los elementos
tipogréficos y gréficos se los ubico sin seguir un elemento de editorial basico y que se
puede encontrar en varias composiciones desde edificios hasta diferentes piezas
publicitarias.

Margen: Aunque si maneja los espacios en blanco en cada uno de los costados del
arte final No respeta los margenes al momento de alinear los tres segmentos de texto en
la composicidn, el titulo sobresale de los demas en el espacio que se desarrolla.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

El titulo es la parte mas grande en la composicién, mientras que el resto de
elementos textuales esta alterado el tamafio, para dar importancia a ciertos elementos
lingtisticos sobre otros.

e Jerarquia de lo Contrastado

La imagen utiliza este principio porque en el fondo color café donde destaca la
textura se aprecia en el centro del afiche la imagen de los tres protagonistas, pero no se

lo aprecia totalmente, solo se destaca ciertas partes del rostro de los protagonistas.
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43. Alba

Afio de Publicacion: 2016

Resumen del contenido film: Alba, una nifia de 11 afios, debe ir a vivir con su padre,
Igor, debido a la enfermedad de su madre. Igor es un hombre obsesivo y solitario, a
quien ella apenas conoce, que después de separarse de la familia se encerrd en una casa
pequefia. La convivencia para Alba es casi insoportable; su padre le recuerda todo

aquello que la acompleja de si misma.

Imagen 46 Afiche de la pelicula Alba
Fuente: Casa de la Cultura Ecuatoriana, 2016

e Mensaje Publicitario: Auto superacion

e Retodrica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retodrica visual utilizada Imagen: Ninguna

¢ Mensaje Denotado

Una nifia que no vive una vida llena de alegria, de entre las pocas cosas en el mundo
lo que le hace feliz son las semillas de arboles.

e Mensaje Connotado

El rostro de la nifia demuestra malestar e inconformidad, mientras que la mirada fija
al piso que tiene muestra que no tiene confianza en si misma, las semillas de arbol que
estd agarrando entre sus dedos identifica su gusto por la naturaleza, no le gusta destruir

a seres vivos como las plantas.
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e Mensaje Linguistico

El texto Alba es el Unico elemento comunicativo que solo ayuda a conocer el nombre
de la protagonista, pero no se muestra mas informacion que ayude al usuario a
comprender sobre que se trata el film.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

Si existe relacion entre el afiche y el contenido, pero es necesario mas informacién
para describir con mayor detalle la imagen del afiche.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: Sans Serif es la Unica familia tipografica que se utiliza en la
composicion, la distribucion de los textos destaca mucho la imagen, pues el parte
superior solo se deja al nombre de la pelicula en solitario y con un texto mas pequefio el
nombre del productor de la pelicula. En la parte baja se ubica todos los textos
secundarios como: nombre de los artistas y colaboradores en el desarrollo del film, esta
ultima parte no ocupa un gran espacio en la composicion y la mirada se centra en el
titulo y la imagen.

Zona Aurea: Se usa perfectamente las diferentes zonas de la proporcion &urea, pues
primero se destaca la parte del ojo de la nifia que emula con el objeto que tiene agarrado
en los dedos, el titulo en cambio se ubica en la zona superior de la composicion vy el
resto de elementos textuales estan colocados en la parte inferior del afiche.

Margen: No hay elementos que se interpongan en los espacios en blanco definidos
por el disefiador de este afiche.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

Los elementos textuales que se usa van en orden desde el titulo principal que se
destaca en la parte mas superior, seguido en un menor contraste por la informacion del
director de la pelicula y posteriormente mas alejado se encuentra la informacion
secundaria del film con los nombres del diferente personal que participo en desarrollo
de la pelicula incluyendo sus empresas colaboradoras.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Los diferentes tamafios que se manejan en la parte tipografica hacen referencia a este
principio de jerarquizacion, por que encontramos distintos tamarfios en el arte final.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal
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Existe dos grupos ubicados en la parte superior e inferior de la composicion. En la
parte superior se identifica el titulo de la obra con el respectivo nombre del director, en
cambio en la parte baja se encuentran todos los datos considerados secundarios como:

colaboradores para el desarrollo de la pelicula y los auspiciantes principales.
44. Quijotes Negros

Ao de Publicacion: 2016

Resumen del contenido film: Un Quijote negro y un Sancho andino, latinoamericanos
marginados y sofiadores, raptan a la reina y la princesa de Espafia, cuyas identidades
desconocen, y luchan por ganarse su amor. Sin proponérselo, ellos accederian a un
espacio hasta entonces negado por su condicion étnica y social, generando un conflicto
que remece las relaciones histdricas entre la corona espafiola y los pueblos invadidos.

Imagen 47 Afiche de la pelicula Quijotes Negros
Fuente: Retinalatina.org ,2016

¢ Mensaje Publicitario: Quijote Ecuatoriano

e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retorica visual utilizada Imagen: Alusion

De las figuras de sustitucion, el personaje principal que aparece en la portada

hace referencia a una de las obras méas famosas creadas en Espafia con el nombre

“Quijote de la mancha”, pero ambientada al contexto ecuatoriano.

e Mensaje Denotado

Persona que quiere cambiar su estilo de vida y esa ambicion le lleva a crear una
armadura al estilo ecuatoriano, para crear su armadura tuvo que recolectar varias piezas

desgastadas y que las personas ya no usaban (basura).
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¢ Mensaje Connotado

La creacion del personaje tiene cualidades completamente distintas al quijote original
en el que se basa la pelicula, muestra una obra originalmente de ecuador, pero con
referencia a un escritor famoso. El chaleco que utiliza el personaje con varia basura
implantada a su alrededor busca destacar personalidad y originalidad que solo se puede
obtener en el pais, la creatividad para realizar esta armadura solo se puede encontrar en
Ecuador afadiendo objetos extra como los globos que lleva en su mano. Pero estos
globos buscan destacar el entretenimiento, la diversion, pero no personal, al contrario,
busca la felicidad en otras personas.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Quijotes negros” ayuda a reconocer que es una obra originalmente
ecuatoriana, buscando destacar sus propias caracteristicas empezando desde el color de
la piel, con el slogan “El caballero que mato a cervantes” da una clara referencia al
autor espafiol Miguel de Cervantes que fue el creador de la obra El quijote de la
Mancha, pero en este caso el texto indica que es una obra totalmente diferente a la
original, pero se tom6 como referencia para la realizacion de la obra audiovisual.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film

No se relaciona el contenido del film con la imagen final del afiche, deja mucho a la
suposicion del usuario. Lo Unico que deja en claro es que es una obra basada en la obra

mas conocida de Cervantes, pero con su propio estilo ecuatoriano.
Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Dos familias tipograficas utilizadas. La familia manuscrita que se usa
para el titulo “Quijotes Negros”, pues los trazos que se muestra en el nombre son muy
libres, también con otra clasificacion tipografica pero que se encuentra en la misma
familia manuscrita se usa para el slogan que se encuentra en la parte baja del titulo. La
San Serif se utiliza solo para los textos secundarios que no tienen un grado alto de
informacién importante para el pablico.

Zona Aurea: Solo se usa la primera y segunda seccion de la proporcion aurea en la
distribucion de los elementos, en la parte de mayor tamafio se ubica la fotografia con el
artista principal, y en la parte inferior se encuentra todo el texto relacionado de la con el

contenido del film.
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Margen: se identifica la existencia de margenes, pero el espacio que existe entre el
borde derecho y el texto es muy angosto, de igual forma con el borde de la parte inferior
y el texto, se identifica un espacio demasiado pequefio.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

Se usa el principio en los diferentes elementos textuales, pues primero se inicia con
el titulo del film con un color totalmente diferente al de la composicion y debajo de este
texto principal se ubican los textos secundarios en el siguiente orden: slogan, director,
artistas participantes y el resto de colaboradores.

e Jerarquia Grande / Pequefio

De los elementos que se mencionan en la jerarquia anterior se van cambiando de
tamario en los distintos niveles que se ubican.

e Jerarquia de lo contrastado

Ocupa este principio la parte gréafica ya que no se puede reconocer el rostro, brazos o
piernas con claridad, se lo distingue como una mancha negra en vez de piel, lo Unico

que sobresale sobre estas partes del cuerpo es la vestimenta que usa el protagonista.
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45. Sin muertos no hay Carnaval

Afio de Publicacion: 2016

Resumen del contenido film: Sin muertos no hay carnaval es la historia de Voluntad
de Dios, de los alrededores de Monte Sinai, de codmo se ha construido la ciudad: la
poblacion crece desmesuradamente y encuentra lugar para vivir desplazando la
naturaleza, en terrenos que se venden a bajos precios y que esperan legalizarse en algun

momento a cambio de un proceso en el que hay mentiras, enfrentamientos y muertos.

ESTRENO EN SEPTIEMEBRE

= == SIN MUERTOS vo
S MYCARNAVAL

Imagen 48 Sin muertos no hay carnaval
Fuente: Casa de la Cultura Ecuatoriana, 2016

e Mensaje Publicitario: Consecuencias inevitables del carnaval

e Retodrica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retodrica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Mensaje Denotado

Los dias festivos son muy movidos, y el dinero es uno activos que mas se manejan en
estas fechas importantes, por lo que varias personas buscan poseer estos activos en
grandes cantidades, y la ambicion conlleva a cometer crimenes que involucran a
personas que no tienen nada que ver.

e Mensaje Connotado

La secuencia de imagenes (barco, autos y las personas) indica que existe conexiones
peligrosas con otros individuos que no forman parte de la misma ciudad, la tercera
imagen donde se aprecia a los 4 actores mirando hacia un lugar, significa que estan
controlando que los negocios que manejan no se salga de control o aparezcan

inconvenientes que puedan destruir sus metas.
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e Mensaje Linguistico

El titulo “Sin muertos no hay carnaval” ayuda a comprender un poco sobre que se
trata el film, pero deja una idea muy libre para las personas, pues las imagenes no dicen
mucho, se pueden interpretar de distintas maneras por los usuarios y el texto es lo Gnico
que puede ayudar a interpretar la pelicula, mientras que el slogan “todo tiene su precio”
indica que las festividades que se desarrollan cada afio traen consecuencias serias que
las personas no pueden parar, pues existe tanta delincuencia que dificilmente va a ser
eliminada.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

No existe relacion, las imagenes sobre todo no se comprende lo que quiere
comunicar, el titulo es el unico elemento que ayuda a comprender un poco del film, pero
aun asi esta demasiado alejado para llamar la atencion del usuario.

Elementos del disefio Editorial

Elemento grafico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Sans Serif es la Unica familia tipografica que se utiliza en el interior y
exterior de la composicidon, pero en este afiche no se usa color ya que la tipografia solo
se presenta en negro y blanco que no son considerados colores, la Unica forma para
destacar sobre los demas textos es el tamafio que se usa.

Zona Aurea: Solo se aplica en las partes de la fotografia y ayuda a destacar el barco
en solitario que se encuentra en la primera fotografia, en el resto de imagenes solo se
utilizan como una secuencia de otros eventos que suceden en la pelicula y otra forma de
reconocer el uso de la proporcion es porque la primera fotografia utilizo toda la primera
seccién de la zona aurea, mientras que en la siguiente seccion se ocupa dos fotografias
en una, pero igual da el inicio para ubicar el titulo en este espacio por la gréafica interior
que se desarrolla en este elemento.

Margen: se reconoce muy facilmente el margen por que la idea principal esta
enfocada en un rectangulo, y el exterior tiene un rectangulo negro, pero de un mayor
tamanio al principal en donde se muestran las fotografias principales.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

Los diferentes tamafos que se usa en las fotografias, el texto también utiliza este
principio por la diferencia de tamafios entre el texto que se encuentra en el interior de

las fotografias y en la parte exterior de las fotografias.
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e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Se separa la parte grafica y textual en dos grupos, pues las tres fotografias juntas
estan encerradas en un rectangulo con el nombre del film, estan ubicadas sobre un
rectdngulo negro de mayor tamafio, en cambio resto de datos se encuentra afuera de este
grupo principal con toda la informacion secundaria del film.

e Jerarquia de lo contrastado

Las diferentes imagenes que usa el afiche estan sobre un fondo negro lo que les hace
destacar esa parte en especial, pues la lectura de la tipografia se la realiza aparte al estar
divido en dos grupos que Ilama la atencion.

46. Instantanea

Afo de Publicacion: 2016

Resumen del contenido film: Narra la historia de Antonia (9 afios) e Isabela (11 afios)
quienes se conocen durante un viaje a la playa. A través de una camara instantanea y un
ultimo cartucho, las nifias van buscando recuerdos y aventuras para retratar. Con tan
s6lo 10 fotos, su reto diario seré elegir un momento Unico para capturarlo y con ellos
dejar en un libro los recuerdos de su amistad. Mientras coleccionan recuerdos, Antonia

descubren junto a su abuelo la amistad y complicidad que siempre habra con la familia.

Imagen 49 Afiche de la pelicula Instantanea
Fuente: Cinema Ecuador (2016)

e Mensaje Publicitario: Recuerdos familiares Gnicos
e Retorica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retdrica visual utilizada Imagen: Hipérbole
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De las figuras de sustitucion, se utiliza exageracion en la realizacion del afiche, ya
que la persona que se muestra en el centro del afiche tiene un sombrero con forma de
barco pirata que posee tanto espacio que caben dos nifias y un perro.

e Mensaje Denotado

Abuelo pasa tiempo familiar con sus nietas, con varias historias y viajes, y entre
todas esas divertidas historias y viajes van creando recuerdos unicos que no se podran
borrar con el pasar de los afos

¢ Mensaje Connotado

La persona mayor utiliza la pafioleta y el sombrero pirata por ser la persona con mas
conocimiento que las nifias y una mayor experiencia de vida, se reconoce que es un
sombrero pirata por el icono representativo que tienen los piratas en sus banderas
(calavera), igualmente la pafioleta usa debajo del sombrero complementa el concepto de
pirata, el espacio que maneja en el sombrero es tan amplio como el de un barco pirata
donde cabe varias personas, de las personas que se visualiza son dos nifias, la nifia del
sector derecho del sombrero estad. Mientras que la chica que se encuentra en la parte mas
alta del sombrero se encuentra buscando aventuras que puedan vivir con las personas
cercanas que le acompafian en el viaje, la cAmara que esta cargando significa que va a
guardar los momentos mas destacados que viva en su aventura, y el perro que se
encuentra al otro costado del sombrero es su mascota fiel que no la abandonara y la
protegera durante esta larga aventura.

¢ Mensaje Linguistico

El titulo “Instantanea” complementa el significado de la camara que lleva la nifia a
todo lugar y que podra sacar fotografias a cualquier lugar donde vaya. En cambio, el
slogan “solo 8 fotos para tantos recuerdos” da a entender que el recurso principal que
posee de guardar sus momentos preciados en una cdmara solo es limitado y tendra que
escoger que momentos son los mas importantes en su vida.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film

Si existe relacion entre la comunicacion del afiche y el contenido del film, deja muy
en claro las ideas que manejan adentro de la pelicula en la imagen que se maneja.

Elementos del disefio Editorial
Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: llustracion
Tipografia: Se usa dos familias tipograficas; la primera que se utiliza en el titulo es

de exhibicion o documentacion, aunque se puede considerar en el grupo de Sans Serif
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hay una caracteristica que no posee y es que no posee similar tamafio entre las letras que
conforman el titulo. Para el resto de elementos textuales en la composicion se utiliza la
familia tipografica Sans Serif, pero se diferencias de las demas por los tamafos que
ocupa en el afiche.

Zona Aurea: Se usa este elemento para centrar la atencion en los objetos del
sombrero que tiene la ilustracion, ya que se observa otros seres en el sombrero que
realizan otro tipo de actividades. La parte inferior se utiliza para los textos con
informacion del film.

Margen: Se usa correctamente los margenes y no hay elementos que interfieran en
los espacios del margen.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

Los diferentes tamafios tipograficos que se maneja en el titulo, fecha de estreno, el
slogan y los participantes en la creacidn de este proyecto.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Se separa en dos grupos la composicién; primer grupo con todos los elementos
gréaficos que se usa en la portada y el segundo grupo todos los elementos textuales que
se usa en la parte baja ya que no contiene ningin fondo y se muestra informacién de

manera muy limpia.
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47. Tan distintos

Ao de Publicacion: 2016

Resumen del contenido film: Ricardo y Paula son una pareja adulta que ya no sabe
como quererse. El apego es escaso y el silencio entre ellos es el Unico acompafante en
su viaje para vender su vieja casa de playa. Esta casa, ubicada en una paradisiaca playa
bafiada por el Océano Pacifico, alberga recuerdos desesperadamente satisfactorios del
amor temprano de Ricardo y Paula, su hija, sus amigos y la familia; pero entre sus
huéspedes invisibles también se cuentan viejos secretos, silencios y soledades. En
medio del desencuentro la llegada sorpresiva de su nieto Benjamin seré el detonante
para la aparicion de nuevas alegrias, falsos sosiegos y secretos innombrables

ELPROBLEMA NO SON LOS SECRETOS,
ES NO HABLAR DE ELLOS.
RO SUA

PRA MR LR 105 ORITRL
M ABLAR BY LS

Imagen 50 Afiche de la pelicula Tan distintos
Fuente: Filmaffinity.com ,2016

¢ Mensaje Publicitario: Diferencias de pareja

e Retorica literaria utilizada Titulo: Hendiadis

Es parte de las figuras de Intercambio, “Tan” y” Distintos” se utilizan en una
composicion textual coordinada para representar el concepto final en que se basa el
film. Diferencias es el concepto principal de la trama, ya que dos personas que han
Ilevado mucho tiempo juntos empiezan a distanciarse por las diferentes elecciones que
han tomado en el transcurso de su matrimonio.

e Retodrica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Mensaje Denotado

La vida de una pareja se arruina a causa de los secretos que se ocultan entre ambos

desde su juventud.
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¢ Mensaje Connotado

Las 4 fotografias que se muestran como centro de atencion del afiche indica una
parte del rostro del hombre y la mujer en donde se muestra una faceta diferente en cada
una, la primera con edad avanzada y la otra con un aspecto mas joven, esto revela que la
pareja ha estado junta por varios afios y en las expresiones que muestran en las
fotografias con aspecto mas joven se muestra una cara de confort de felicidad, mientras
que en la faceta con mayor edad sus expresiones son mas serias y no se aprecia ninguna
emocion. Por lo tanto, el tiempo se ha encargado de matar el amor que alguna vez se
tuvieron entre la juventud y la vejez.

e Mensaje Linguistico

El titulo “Tan distintos” se centra entre las diferencias personales entre dos
individuos Yy el slogan “el problema no son los secretos, es no hablar de ellos” ayuda a
comprender de mejor manera la trama de la pelicula, donde los personajes principales
descubriran cosas uno del otro que no les gustaran y empezaran a tener problemas a
causa de esos 0scuros secretos.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

Existe relacion entre el afiche y el film, pero no se comprende a la primera el
significado, lo que no es recomendable pues un afiche tiene pocos segundos para llevar
el mensaje a sus consumidores. Se logra comprender por el texto y el slogan, ya que las
imagenes no hablan mucho sobre el contenido.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: En el titulo se usa una tipografia manuscrita ya que contiene formas
libres en las diferentes letras que conforman el nombre de la pelicula, no posee
elementos repetitivos. Para la segunda parte se usa la familia tipografica Sans Serif que
informa sobre: slogan de la pelicula, nombre del director y los colaboradores para la
produccion del film

Zona Aurea: No se usa la proporcion aurea para la distribucion de los elementos,
pero si se utiliza una reticula para tener ordenen la composicion.

Margen: Se distingue facilmente los margenes porque la composicién se trabaja
sobre un rectangulo blanco y se ve muy clara la division de los 4 bordes en la

composicion y las fotografias y textos que no intervienen en los espacios.
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Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

Se utiliza el principio en las fotografias de la composicion, ya que las dos fotografias
laterales se encuentran en un mayor tamafio sobre las que se encuentran en la parte
central. El texto también utiliza este principio por todos los distintos tamafios que se
maneja en la composicion.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Los textos se dividen en dos grupos, el primer grupo que contiene solo nombre del
film y ubicado en medio de las 4 fotografias que se manejan en la parte superior,
mientras que en el segundo grupo se encuentran datos secundarios sobre la pelicula
como: slogan, director de la pelicula y los colaboradores que participaron en la creacion

de la obra.

48. Lluchu

Afo de Publicacion: 2016

Resumen del contenido film: Juan camina por callejones desolados, pensando en su
amigo por el cual se siente atraido, pero sabe que nunca va a estar con él. Hasta que se
encuentra con Sarahi, una prostituta trans femenina, donde encuentra un refugio, un

destello de carifio en su noche sin rumbo.

Jasbm Caslillc  Nuw Fuenles
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Imagen 51 Afiche de la pelicula Lluchu
Fuente: Retinalatina.org, 2016

¢ Mensaje Publicitario: Relacién amorosa entre tres personas

e Retorica literaria utilizada Titulo: Circunlocucion o Perifrasis
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Forma parte de las figuras de Intercambio, el texto “lluchu” es una palabra en
quichua que en espafiol significa persona muy pobre, se utiliza el titulo en quichua para
referirse a toda la historia que vive el personaje principal al tener un amor no
correspondido. Por lo tanto, se refiere a juan (EI protagonista) como “Iluchu”.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Metonimia

De las figuras de sustitucion, se utiliza el instrumento por el contenido; pues solo se
muestra los zapatos que pertenecen Sarahi la prostituta trans femenina que se convierte
en el principal apoyo del protagonista después de vivir la historia de su amor no
correspondido.

e Mensaje Denotado

Historia que gira entorno a la elegancia de una mujer que constantemente se tiene
arreglar para poder ganarse la vida. No ha tenido suerte consiguiendo empleos que le
puedan permitir salir de ese mundo en el que trabaja.

¢ Mensaje Connotado

Los zapatos que muestra la grafica hace referencia directa a una mujer, es el principal
instrumento con el que se identifica, asi que el trabajo que tiene no es sencillo porque en
las mujeres usar tacones cada rato es cansado, asi que muestra la dificil situacion que
pasa la chica en su dia a dia.

¢ Mensaje Linguistico

El texto “Lluchu” estd en quichua, como se mencion6 anteriormente significa
“Persona pobre”, pero no se comprende el significado del film a la primera, para
personas que tienen la cultura quichua en sus raices comprendera rapidamente la idea
del film. Pero para personas que no manejan la lengua no comprenden la idea final del
arte.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film

Existe relacion en el contenido y la parte grafica, pero entre el tema y la parte grafica
no existe mucha coherencia en lo que se relaciona, pues se esta dando importancia mas
al personaje secundario que aparece en el film para animar a juan por su amorio fallido.

Elementos del disefio Editorial

Elemento grafico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: La tipografia se distribuye en la parte superior e inferior de la
composicion, en cada parte se utiliza diferente familia tipografica. Para mostrar el titulo

y nombre de los artistas se utiliza familia tipografica de exhibicion o documentacion ya
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que contiene rasgos Unicos en cada letra de la palabra. En cambio, en la parte baja se
aprecia una familia tipogréafica de tipo Sans Serif para mostrar la toda la informacion
que no se considerd importante poner al inicio.

Zona Aurea: No se usa para organizar de una forma mas estética la informacion,
aungue se puede apreciar que la primera seccion de la zona aurea es ocupada para los
textos, estd demasiado pegado al borde superior, de igual manera los elementos de la
zona inferior se encuentran muy pegados al borde y con esto se puede identificar que no
se usé margenes en la composicion.

Margen: Como se menciond anteriormente en la zona aurea no se detecta margenes
para que los contenidos se ubiquen al centro de la composicion, pero en los bordes
laterales si se deja espacios en blanco en donde no existe la interferencia de ningln
elemento de disefio.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

Los elementos textuales que se usa van en orden desde el titulo principal que se
destaca en la parte méas superior, seguido en un menor contraste por la informacion del
director de la pelicula y posteriormente mas alejado se encuentra la informacion
secundaria del film con los nombres del diferente personal que participo en desarrollo
de la pelicula incluyendo sus empresas colaboradoras.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Se divide los tamafios de los textos en dos grupos, el grupo ubicado en la parte
superior tiene un mayor tamafio que los textos ubicados en la parte inferior.

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Como se indic6 en la jerarquia Grande / Pequefio en la composicidn se aprecian dos
grupos de texto, pero el grupo de la parte superior tiene mas relevancia por llevar
informacién principal que se busca comunicar al usuario, mientras que en la parte
inferior se encuentra los datos con menor relevancia que estan unidos en un pequefio
parrafo. La parte grafica muestra este principio al solo mostrar en la composicion un par
de zapatos separados de otros elementos de vestimenta, incluso del propio duefio del

objeto.
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49. Enchufe sin visa

Ao de Publicacion: 2016

Resumen del contenido film: Seis latinos que viajan a Estados Unidos por diferentes
razones, pronto se veran inmersos en las situaciones mas ridiculas y vergonzosas. Desde
un chico inexperto que viaja como estudiante de intercambio, hasta una ingenua actriz
que tratard de triunfar en Hollywood, cada uno de ellos vivird peripecias inesperadas

que los haran cuestionar si haber salido de su pais fue la mejor decision.

, Deportures
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Imagen 52 Afiche de la pelicula Enchufe sin visa
Fuente: Filmaffinity.com, 2016

e Mensaje Publicitario: Descuidos en la documentacién

e Retorica literaria utilizada Titulo: Circunlocucion o Perifrasis

De las figuras de Intercambio, se usa el texto “Enchufe” para describir a varias
personas que forman parte del mismo grupo que participa en el film. Un grupo que
aparte de la pelicula son conocidos nacional e internacionalmente porque realizan varios
sketches de comedia con diferentes temas cada cierto tiempo, al usar los textos “sin
visa” ya da comprender que todos los personajes involucrados en ese grupo de artistas
que participan en la obra carecen de documentos para poder viajar a otro pais, el usar el
titulo “Enchufe sin visa” simplifica las palabras para no extenderse demasiado.

e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Mensaje Denotado

Un grupo de amigos no puede realizar su viaje en el aeropuerto porque no tiene la
documentacién adecuada para viajar afuera del pais y terminaran en situaciones

vergonzosas con la seguridad que se encarga del control en el aeropuerto.
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¢ Mensaje Connotado

Cada persona tiene diferentes problemas con la seguridad del aeropuerto y no pueden
salir del pais, de los personajes que se muestra en la parte grafica uno se encuentra con
esposas, lo que indica que fue arrestado por el personal de seguridad, otro se encuentra
rogando, no puede perder el vuelo y ara todo para que le permitan abordar el vuelo, la
mujer en la mitad se le nota mas tranquila, esta segura que sus problemas se resolveran
solos, el siguiente personaje muestra su cara de preocupacion porque no le dejan
abordar el avién y se les estd acabando el tiempo y el ultimo personaje se encuentra
agarrando una vela mientras sonrie, quiere hacerse pasar por una persona seguidora de
dios para saltarse los problemas que aparecieron en el aeropuerto.

¢ Mensaje Linguistico

Una parte del titulo “Enchufe” muestra que los protagonistas de la historia seran los
integrantes de este grupo que se dedican a realizar videos en su canal de YouTube cada
cierto tiempo, mientras el complemente “Enchufe sin visa” complementa que el
ambiente se desarrollara en el aeropuerto.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

Si existe relacion entre la gréfica final del afiche y el contenido del film, pero no se
muestra completamente a los participantes del film, pues dice que son 6 y solo aparecen
5 en la portada. El uso de retérica hubiera servido para que el afiche se muestre mas
atractivo.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: No se ocupa muchos textos en la composicion del afiche, pero en los
que se ocupa se trabaja bajo una sola familia tipografica; Sans Serif. Los textos que se
muestran son en inglés y espafiol ya que enchufe crecié como una empresa de comedia
en Ecuador y se extendid hasta otros paises.

Zona Aurea: La distribucion de elementos solo se concentra en la parte superior del
afiche no ocupa toda la composicion, ya que el elemento de la parte inferior que muestra
el nombre de los auspiciantes no se lo considero para distribuirlo con la proporcion
aurea. A zona que nos muestra con mayor fuerzan es la parte de arriba donde aparecen
todos los personajes del film, en cambio se deja la parte inferior para el uso del texto.

Margen: Se usa correctamente el margen, de echo la imagen es muy limpia ya que
la composicidn de todos los elementos se maneja de manera muy minimalista.

Principio de la jerarquizacién usado
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e Jerarquia Grande / Pequefio

Aunque no posee muchas fuentes textuales en la composicién si se aprecia la
diferencia de tamafio entre el titulo principal y el slogan.

e Jerarquia de lo contrastado

La aplicacion de este principio se da porque todos los elementos gréficos y
linglisticos estan ubicados en un claro reparamiento de elementos, pues solo se tiene el

fondo amarillo y los elementos que estan ubicados en el centro de la composicion.

50. Translucido

Afio de Publicacion: 2016
Resumen del contenido film: Nadie sabe el dia de su muerte, pero Rubén si. Al no
seguir el tratamiento contra el cancer, Rubén sabe cuanto tiempo le queda de vida. Asi

seremos testigos de su destino y su forma de enfrentar la vida y la muerte

TRANSLUEIDG@®

ESTRENO 11/11

Imagen 53 Afiche de la pelicula Translucido
Fuente: Filmaffinity.com,2016

e Mensaje Publicitario: Resignacion por los diversos problemas de la vida

e Retorica literaria utilizada Titulo: Circunlocucion o Perifrasis

Pertenece a las figuras de Intercambio, se usa “translucido” para referirse al
protagonista principal de la historia sin llamarlo por el nombre original. Translcido
tiene que ver mucho con la vida sin mentiras que lleva el personaje principal, siendo
facil de leer para todas las personas que lo rodean.

e Retdrica visual utilizada Imagen: Ninguna
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Si se usa retorica en la grafica, pero la retdrica utilizada no se encuentra en el grupo
de retoricas que se basa esta investigacion para su andlisis. Existe muchos otros tipos de
retorica propuestas por otros autores a mas de las que se presenta en esta investigacion.

e Mensaje Denotado

Una persona cansada de todos los problemas que se han presentado en su entorno
muestra su resignacion y desgano de seguir adelante en su vida.

¢ Mensaje Connotado

Persona acostada en el césped con los brazos abiertos muestra su cansancio, ha
llegado a su limite con todas las cosas que le han sucedido, mientras en la parte de atras
se muestra el fondo de la ciudad, lugar donde se desenvolvié su vida durante varios afios
y de foto el atardecer/anochecer que hace referencia al tiempo.

¢ Mensaje Linguistico

El titulo “Transltcido” apoya el concepto final en el que se desenvuelve alrededor
del entorno de una sola persona que después de tantos problemas decide vivir una vida
sin secretos, persona que no tiene por que tener motivos ocultos en la realizacion de sus
acciones.

e Relacion entre el afiche y el contenido del film

El titulo y la imagen si ayudan a comunicar el contenido del film en su presentacion,
aunque con un slogan como muchas otras peliculas que se analizaron en este estudio

comunicara claramente la idea principal al pablico
Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografico

Tipografia: Variantes de la familia tipografica Sans Serif es el principal uso en esta
composicion, pero en la parte del titulo no se utiliza tipografias gruesas, al contrario, se
utiliza una letra delgada blanca que destaca mucho en la composicion ya que el color de
fondo azul oscuro le hace destacar sobre el resto de elementos, mientras que para
informar sobre la fecha estreno y autor principal si se utiliza grosor para que se note en
el fondo, pero en menor tamafo. Para finalizar los textos que no se consideraron
importantes destacarlos en la composicién se utiliza en menor tamafio, pero todas las
ubicaciones de todos los textos se encuentran en orden y centrados.

Zona Aurea: Este elemento es usado para distribuir correctamente todos los textos

que contiene el afiche en el fondo fotografico, pues cada texto ocupa una parte en la
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proporcion durea. Empezando desde la seccion grande donde se ubica el nombre del
artista principal y secundarios que aparecen en el film, mientras en la seccion de abajo
el titulo utiliza una pequefia parte en proporcion para mostrarse en el afiche y para
finalizar los textos donde se encuentra fecha de estreno y las menciones especiales se
distribuyen en la seccion mas baja.

Margen: Se utiliza correctamente los margenes que se aprecia espacios en blanco
en cada uno de los bordes de la pieza publicitaria.
Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Arriba/ Abajo

Se utiliza este principio en la fotografia pues esta al revés y se aprecia como figura
principal al personaje tirado sobre el césped, mientras que la ciudad que se encuentra
viene como un grupo de nuevo elementos ubicados en otro nivel de jerarquizacion.

e Jerarquia Grande / Pequefio

Se utiliza en los textos que estan distribuidos por toda la composicién. Este principio

es para darle importancia a una clase de informacion sobre otra.
51. UIO: Sacame a pasear

Afo de Publicacion: 2016

Resumen del contenido film: Sara cursa el Gltimo afio de la secundaria, no tiene
muchos amigos y estd atrapada entre una madre dominante y un padre distraido. Pero
todo cambia cuando conoce a Andrea, su nueva compafera de clase, con la que

comenzara una relacion intima en secreto.

Imagen 54 Afiche de la pelicula UIO Sacame a pasear
Fuente: conarte.org,2016
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¢ Mensaje Publicitario: Relacién Prohibida

e Retodrica literaria utilizada Titulo: Ninguna

e Retorica visual utilizada Imagen: Ninguna

e Mensaje Denotado

Relacién amorosa entre dos mujeres a escondidas de los demas

e Mensaje Connotado

Existe discriminacion en la relacion de dos personas con el mismo sexo, para poder
pasar tiempo juntas tienen que verse a escondidas de sus conocidos. El estilo que
maneja el personaje de vestimenta negra es muy solitario busca alejarse de la compafiia
de los demas, incluso maneja un estilo mas varonil que femenino. Al estar con su
mirada fija a la parte de abajo significa que no esta segura de la relacién que esta
viviendo con la otra persona. En cambio, la mujer que si maneja un estilo mas femenino
muestra seguridad en los ojos sobre los sentimientos que posee a la otra persona.

¢ Mensaje Linguistico

El texto “UIO” no se entiende a que hace referencia, pues de los personajes que
aparecen en el film ninguno lleva ese nombre y para el pablico es dificil descifrar una
palabra que no se comprende. El resto del texto “Sécame a pasear” indica que una de las
personas en la relacion quiere pasar tiempo en pareja con la otra persona como se
muestra en la imagen.

¢ Relacion entre el afiche y el contenido del film

Existe relacion entre el afiche y el contenido del film, incluso la combinacion de
texto e imagen ayuda a su comprension, aunque la palabra UIO no se comprenda, e
resto de elementos si ayuda a entender correctamente.

Elementos del disefio Editorial

Elemento gréfico editorial predominante en el afiche: Fotografia

Tipografia: San Serif es la familia tipografica utilizada, pero no contiene mas texto
solo estd compuesto por el titulo y la imagen, la tipografia que se usa se varia los
tamafios para destacar la palabra “UlO” sobre “sicame a pasear”. Aparte de esto no
existe el uso de otros elementos tipogréaficos.

Zona Aurea: Se utiliza la zona aurea para colocar el texto en la parte inferior de la
composicidn, mientras, pero solo se ocupa la seccion de la parte inferior nada méas pues

no tiene otros elementos tipograficos en la composicion.

203



Margen: Se distingue los espacios en blanco que contiene cada borde para dejar el

margen en la composicion.

Principio de la jerarquizacion usado

e Jerarquia Grande / Pequefio

Se maneja en la diferencia de tamafios que se muestra en la parte inferior entre la
palabra UIO y la conformacion de palabras SACAME A PASEAR

e Jerarquia de lo separado frente a lo grupal

Como solo existe dos elementos en la composicién; el afiche se divide en dos
grupos, el primer grupo formado por la parte grafica que es la fotografia principal que se
muestra en el arte final, mientras que el segundo grupo conformado por todo el titulo
que se ubica con un gran tamafio en la parte inferior. Pero este principio se encuentra
también en la composicion del titulo, ya que separa la palabra UlO a la parte izquierda
del afiche sin otro elemento textual y con un mayor tamafio sobre las palabras
SACAME A PASEAR que se mantienen en la parte derecha, asi se puede presenciar
que el texto UIO tiene un mayor poder de atraccion al estar separado de los otros
elementos textuales que se utilizan para conformar el titulo del film.

e Jerarquia de lo Brillante

La fotografia tiene varias partes oscuras y solo se destaca la cara de la mujer
protagonista principal por el destello de luz que aparece en la parte izquierda. El resto
de elementos son muy opacos incluida la cara del actor secundario que estéa en la parte

derecha.
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