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RESUMEN EJECUTIVO
Los saberes ancestrales es una tematica que se ha ido desvaneciendo a través de los
tiempos, las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato son las que han sufrido esta
problematica por ello se ha propuesto la siguiente investigacion donde se ayude en la
consolidacion de identidad cultural de las bebidas ancestrales. Mediante la
elaboracion de un disefio de packaging adecuado para este tipo de bebidas se busca
solucionar esta problematica. En la investigacion se desarroll6 una metodologia con
un enfoque mixto que vincule datos cuantitativos y cualitativos para que con ayuda
de la poblacion en estudio y que es beneficiaria y de los profesionales expertos en su
area, se determine las caracteristicas y propiedades de un packaging que consolide la
identidad cultural de las 10 bebidas ancestrales analizadas y detalladas como sus
ingredientes, preparacion y datos relevantes para la cultura y luego son utilizados
como elementos de inspiracion para el prototipo planteado ya que se basa en la
cultura Panzaleo que es una de las raices de la ciudad de Ambato; rescatando sus
cantaros y vasijas de barro con caracteristicas y formas Unicas que muchas personas

de las actuales generaciones desconocen.

PALABRAS CLAVE: PACKAGING, BEBIDAS ANCESTRALES, DISENO
GRAFICO
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ABSTRACT

The ancestral knowledge is a theme that has been fading through the ages, the
ancestral drinks of the city of Ambato, is those that have suffered this problem.
Therefore, the following research has been proposed to help in the consolidation of
the cultural identity of the ancestral drinks. Through the development of a packaging
design suitable for this type of drinks is to solve this problem. In the research, a
methodology was developed with a mixed approach that links quantitative and
qualitative data so that, with the help of the population being studied and that is a
beneficiary and of the expert professionals in their area, the characteristics and
properties of a packaging that consolidates the cultural identity of the 10 ancestral
drinks analyzed and detailed as their ingredients, preparation and data relevant to the
culture and then used as inspiration elements for the proposed prototype since it is
based on the Panzaleo culture that one of the roots of the city of Ambato; rescuing
their pitchers and clay pots with characteristics and unique shapes that many people

of the current generations are unaware of.

KEYWORDS: PACKAGING, ANCESTRAL DRINKS, GRAPHIC DESIGN.
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INTRODUCCION

El presente proyecto investigativo busca determinar como el Packaging ayuda en
la consolidacion de identidad cultural de bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato
mediante la identificacion de las caracteristicas del Packaging utilizado actualmente
en la distribucion de las bebidas naturales en la ciudad, adquiriendo informacion
detallada de las 10 bebidas ancestrales de Ambato para describir los detalles de
preparacion y conservacion estos datos recogidos serviran para determinar cualidades
y propiedades de un Packaging adecuado en la consolidacion de la identidad cultural,
todo el proceso se ayudara en la verificacion de la hipotesis planteada: “El envase
desarrollado a través del packaging permitira la consolidacion de identidad cultural

de las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato”.

Se recopilé informacion bibliografica - documental de la situacion actual del
desconocimiento de las bebidas ancestrales a nivel continental, nacional, regional y
provincial ademas se analizaron investigaciones anteriores que aportaron para la
investigacion. El proyecto se encuentra fundamentado en leyes nacionales e
internacionales. Se conceptualizd las variables y se presentd las bases tedricas para
mostrar una vision global de lo que se va a analizar y estar conscientes del enfoque

que se ha dado frente al problema planteado.

Posteriormente se desarrollé una metodologia con un enfoque de investigacién
cualitativo y cuantitativo donde se analiz6 datos numéricos y caracteristicas que
fueron obtenidas de los diferentes instrumentos utilizados como: encuestas,
entrevistas y fichas de observacién, aplicados a la poblaciéon de la ciudad y a los
profesionales idoneos en su aporte de fundamentos especializados para el proyecto

investigativo.

Una vez realizado todos los procesos de recoleccion de datos se obtuvieron
resultados positivos frente a la consolidacion de identidad cultural de las bebidas
ancestrales de la ciudad de Ambato, porque enfrentando la situacion actual del
packaging utilizado y los fundamentos que han expresado los profesionales como: la

creacion de un envase que transmita historia y cultura de la ciudad, apoyado de
1



leyendas, frases, o datos culturales que reeducaran al consumidor en el conocimiento

de la identidad cultural de las bebidas.



CAPITULO |
1. MARCO TEORICO

1.1 Tema.
“El Packaging en la consolidacion de identidad cultural de las bebidas ancestrales
de la ciudad de Ambato”

1.2 Planteamiento del problema.

Problema de investigacion

El desconocimiento de las bebidas ancestrales en la ciudad de Ambato es una
problematica que se ha incrementado debido a diversos factores: como el apogeo de
nuevas bebidas comerciales, ausencia de difusion en temas ancestrales, entre otros,
sin embargo, primero hay que establecer ¢qué es ancestral? Los temas de historias o
del pasado son controversiales ya que se determina desde el punto vista que se quiera
enfocar. En la ciudad de Ambato existen diferentes bebidas catalogadas como
ancestrales por su contacto con comunidades indigenas propias del lugar, las que se

han transformado en herencia cultural o identitaria para los pobladores.

El desinterés por las tradiciones gastrondmicas juntamente con la pérdida de
costumbres es un factor de causa muy significativo para que la poblacion deje de lado
la utilizacion de gastronomia ancestral, que conlleva de la mano la ausencia de
identidad cultural porque es muy habitual olvidar las raices, y adaptarse al nuevo

entorno con una suma de varias culturas nacionales e incluso internacionales.

Al revisar bibliografia o fuentes certificadas para obtener datos de las bebidas
ancestrales existe limitada informacion de estas, tanto de sus caracteristicas o de
maneras de preparacion, ademas las personas adultas que son las que guardan este
legado son celosas en compartir todo su conocimiento lo que produce una
disminucion del consumo de bebidas ancestrales porque al no encontrar lugares
cercanos o de renombre que comercialicen estas bebidas, entonces prefieren esperar

alguna fecha festiva y ahi encontrarlas con mas regularidad.



La batalla mas dificil para los temas culturales es la preservacion de este legado y
una causa es la indiferencia por conocer las bebidas ancestrales, adicionalmente el
conocimiento de las ventajas de estas es muy escaso, solo pocas personas conocen de
los beneficios que podemos obtener gracias a las bebidas tanto en el sentido
nutricional y en el conocimiento cultural como rituales, significados, entre otros; lo

que conlleva a un desconocimiento y a minimizar la importancia de cada producto.

Ecuador es declarado un Estado intercultural y plurinacional en la Constitucion de
2008 publicada por la Asamblea Nacional del Ecuador, sin embargo las leyes que
existen no son complementarias para que fomenten el consumo de las bebidas
ancestrales, por el hecho que priorizan otras leyes y quedan vacios legales o
inconsistencias por que los gobernantes no aplican una vision de conservacion a los
temas ancestrales o culturales; lo que desencadena que las nuevas generaciones
desconozcan o pierdan el interés por estos temas, tan importantes para la identidad

cultural.

Las grandes industrias de bebidas y comida rapida se encuentran en una lucha
incesante de ganar mercado con diferentes estrategias una de ellas es abaratar los
costos de venta en sus productos, la cual no estda muy desatinada porque en el
Ecuador existe una economia deficiente lo que hace preferir el consumo de estas
bebidas procesadas sin tener en cuenta que pueden ser perjudiciales para la salud,
porque utilizan ingredientes econémicos como colorantes y saborizantes artificiales.
Las personas, aungue estan conscientes de las caracteristicas negativas de las bebidas
industrializadas las siguen adquiriendo por ser de fécil acceso y que no perjudican a

su economia.
1.2.1 Contextualizacion (Macro, Meso, Micro)

Macro
América al ser un continente con diversas invasiones y conquistas especialmente
de Europa, lo convierte en un territorio de gran variedad cultural y con grandes

riquezas gastrondmicas y dentro de ellas se encuentran las bebidas ancestrales que,

4



aungue estan perdiendo su apogeo son de gran importancia para la identidad cultural

como latinoamericanos.

Se han realizado algunas investigaciones sobre bebidas y productos ancestrales en
diferentes paises de América Latina como: “Buenas practicas de manufactura de la
chicha de jora para el distrito de Monseft” (Carranza Valiente & Garcia Jiménez,
2014). Realizado en Chiclayo — Peru, que busca que la receta no se convierta en
perjudicial para la salud de sus consumidores mediante un sistema que lo mantenga
en los indices organolépticos adecuados y que no se convierta en un riego de salud
publica como se observa que sucede en algunos casos por falta de higiene o por un
manejo erroneo de los ingredientes o errores en los procesos de su produccion y en su
envasado. La chicha es una bebida que tiene como ingrediente principal el cereal
maiz, pero utilizan otros ingredientes como frutas de la zona; esta preparacion
mediante investigaciones la catalogan como serrana; esta bebida es consumida en
diferentes paises de América Latina y de América Central incluyendo las Antillas sin
embargo todo depende de las tradiciones locales o de los rituales que realices para su
elaboracion ahi se puede diferenciar la chicha de qué localidad es.

México es un referente al momento de hablar de identidad cultural porque ha
logrado ser reconocido por sus tradiciones y cultura a nivel mundial; su gastronomia
es muy popular en paises vecinos e incluso existen restaurantes de su comida
tradicional. Las bebidas mexicanas no quedan desapercibidas como: las aguas frescas
de diferentes sabores por su diversidad de frutos y hiervas que las afiaden para crear
distintas recetas y no queda desapercibido uno de los licores méas representativos de
américa como lo es el tequila, este a pesar de tener origenes indigenas ya que lo
extraen de una planta ancestral de América llamada Agave pero que en otros paises

tiene otras denominaciones.

En Mexico, desde la época prehispanica, diversos recursos naturales han sido
empleados para diferentes fines dentro de los cuales, la formacion de alimentos y
bebidas juega un papel sumamente importante debido al incremento de la poblacion.
De las diversas fuentes naturales con gran potencial de aplicaciones industriales se
encuentra el maguey pulquero también conocido como Agave, que es una planta que

5



pertenece a la familia Agavaceae de la cual se derivan una serie de subproductos tales
como el tequila, mezcal, jarabes fructosados, aguamiel, pulque, bagazos empleados
como fibra dietética o para la elaboraciéon de artesanias tipicas (Mufiiz, Rodriguez,
Herrera, Contreras , & Aguilar, 2013, pag. 12)

Una de las bebidas alcohodlicas mas famosas de México es el tequila, sin embargo,
existe ingredientes que en la cocina se puede consolidar en recetas totalmente
diferentes y auténticas; asi como el Agave que con la misma materia prima se obtiene

diferentes productos.

Meso

La gastronomia ecuatoriana es tan variada y con cambios sorprendentes por ello es
una de las gastronomias mas complejas y extensas de América porque tiene varias
clasificaciones como entradas, sopas, platos fuertes, postres, bebidas alcohdlicas y no
alcohdlicas; pero lo que no puede faltar en la dieta de un ecuatoriano es una bebida ya
sea para acompafiar los alimentos o por necesidad de hidratacion, sin embargo, dentro

de la cultura ecuatoriana estan las bebidas alcohélicas.

El aguardiente es el tipo de bebida alcohdlica favorita de los ecuatorianos. De
acuerdo con el reporte de consumo Overview 2008, elaborado por Ipsa Group, el
76% de los compradores prefiere esta clase de producto. El segundo lugar lo ocupa
el ron, con el 20% de las preferencias, seguido por el vodka, con el 4%. Los licores
estan en el tercer lugar de las tendencias de consumo de bebidas de los
ecuatorianos. El primer puesto es para la cerveza, con el 33,8%; a continuacion, se
ubican las colas con el 30,2% y después las bebidas alcohdlicas con el 22,7%.
(Mejia, 2011, pag. 5)

El consumo de bebidas es usual en Ecuador sin embargo el alcohol esta presente
en la dieta de la mayoria de los ecuatorianos ya sea por costumbre o porque
socialmente esta permitido ver o consumir alcohol, esta situacién es una problematica
social y cultural presente en este contexto. Las “colas” o gaseosas es otra constante
en la dieta ya sea por facilidad de acceso y por gusto de consumirla, sin embargo,

estos tipos de bebidas son perjudiciales para la salud.

También existe el consumo de bebidas naturales o elaboradas de manera artesanal
como los jugos y batidos de cualquier variedad de fruta que se encuentra en el pais y

de bebidas frias y calientes como coladas u otras recetas que acomparian diariamente
6



en la mesa sin importar la condicion social, econémica, o geografica. El aporte de
estas bebidas en cuestion de vitaminas y beneficios alimenticios es amplio porque son
de origen natural ya que no tiene la mayoria de ellas un proceso industrializado o el
incremento de colorantes y conservantes que son perjudiciales para la salud, ademas

mantienen viva la cultura de consumir estas bebidas.

El tesoro gastrondmico se encuentra distribuido en todo el territorio ecuatoriano.

El Ministerio de Turismo del Ecuador (2012) afirma que:

Cada provincia se caracteriza por una variedad de platos y bebidas, que
representan la riqueza de su tierra y la cultura de su gente. Realidad que posiciona
al Ecuador como un potencial destino culinario, capaz de ofrecer una variedad de
experiencias alrededor de su comida tradicional. A través de una muestra culinaria,
se puede comprender la naturaleza de un pueblo, su estilo de vida, su cultura y
conocer un destino turistico a profundidad. De esta manera, se consolida la
promocion de un turismo transformador y significativo, un turismo consciente

(pag. 4)

Al analizar cada rincon del pais se encontrara recetas de bebidas ya sean de origen
indigena o sean producto del mestizaje, pero siempre guardando lo valioso de la
tierra, de la cultura y de sus habitantes como: fiestas, beneficios, rituales, habitos y
tradiciones. Las provincias se las puede identificar mediante su gastronomia y ésta es
una de las caracteristicas que los visitantes ponen como una prioridad al momento de

decidir el destino de viaje.

El estilo de vida de las personas depende del lugar en donde han sido educados y
de las caracteristicas sociales que ha adquirido en el tiempo de residencia “En la
serrania ecuatoriana existe una gran variedad de bebidas, que estan siempre presentes
en las fiestas tradicionales de los pueblos” (Mejia, 2011, pag. 10). Cuando se
presencia un acontecimiento ya sea politico, religioso, cultural, civico o social
encontramos como constante las bebidas tipicas de ese acontecimiento ya sea para

refrescar o para compartir con las personas de la localidad.

Micro

Una de las bebidas méas populares en la serrania es la “Chicha” donde sus origenes



se centran en los ancestros y debido a la bondad de poseer una tierra que produce una
gran variedad de maiz; ingrediente principal en la mayoria de “Chichas”. Esta
preparacion es muy apetecida por su sabor y por llegar a hacer una bebida que puede
tener diferentes grados de fermentacion, lo cual es una de las caracteristicas

principales al momento de ser elegidas.

Tungurahua es una provincia ubicada en centro del pais que tiene influencia de las
regiones: Costa y Amazonia y ademéas posee comunidades indigenas que guardan sus
propias tradiciones en la elaboracion de bebidas ancestrales. En la localidad existen
diferentes factores que han modificado culturalmente a la provincia por ello la
diversidad de platos y de bebidas ancestrales. (Martinez, 2012) Describié que, “La
gastronomia ambatefia retine una serie de platos tipicos muy caracteristicos de la
ciudad que son reconocidos por su tradicion a nivel nacional.” (pag. 51) La capital de
Tungurahua es muy reconocida a nivel nacional y mundial sobre todo por su variedad
gastronomica, lo que la convierte en una ciudad con identidad bien marcada que no

pasa desapercibida por sus visitantes.



1.2.2  Arbol de problemas.
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Graéfico 1. Arbol de problemas. Jerarquiza las causas y efectos planteados referentes al problema central. En la parte superior se
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Justificacion.

El presente proyecto de investigacion es de gran importancia para la ciudad de
Ambato debido a los cambios ideologicos de las nuevas generaciones, por estos
cambios en el consumo de bebidas ancestrales de la ciudad surge la necesidad de
investigar el porqué de este problema en la sociedad actual ya que si se ignora este

acontecimiento se perdera esta tradicion y por ende la identidad cultural.

La investigacion abarcara temas referentes al disefio de packaging identificando su
situacion actual y usos, ademéas de su relacion directa con lo cultural, se puede
analizar el caso y contribuir en este &mbito porque existen pocas investigaciones que
involucren la cultura gastrondémica y el disefio gréfico. Puede servir para desarrollar
una teoria referente al disefio de packaging y gastronomia donde se aplicaran

conceptos que ayudaran a su desarrollo.

Al hablar de ancestral conlleva a recordar algunos afios atrds para analizar datos
historicos que se vinculen con las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato; como
la creacion de cada receta ya sea con rituales o en las fechas especificas que se
realizan, ya sea por motivos religiosos o de origen cultural, ademéas podemos conocer

el porqué de su paulatina desaparicion y poco consumo.

Estas bebidas conservan un tesoro cultural y gastronémico que se estd perdiendo
en 4 de cada 10 nifios y adolescentes segln datos de UNICEF en el 2016 en lo que
respecta a temas culturales y lo mismo sucede con el consumo de diferentes bebidas
de origenes antiguo o ancestral. Las bebidas ancestrales contienen altos porcentajes
de nutrientes; porque son elaborados de manera natural sin conservantes ni
colorantes. Se puede potencializar el comercio de estos productos que conlleven a
otros negocios como: gastronémicos, turisticos entre otros; produciendo fuentes de
trabajo y beneficios adicionales para la poblacion. Al enfocarse en la herencia cultural
y gastrondmica se prevé cambiar los habitos alimenticios de las nuevas generaciones
y la practica de elaborar bebidas ancestrales; ademéas obtendrd un pensamiento

diferente al respecto de estas bebidas porque podemos conocer los beneficios que
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obtendremos al consumirlas y ademas los rituales de elaboracion.

En la Facultad de Disefio y Arquitectura es un tema ubicado en la Linea 1 de
investigacion Disefio, materiales y produccion y la sub-linea 2 Comunicacion,
sociedad, cultura y tecnologia porque recoge histérica y socialmente la vida del
hombre, especificamente en la ciudad de Ambato porque existen diferentes bebidas
ancestrales de origen alimenticio es decir que acompafian a los platos tipicos o
convencionales como: la Colada Morada, Chocolate, y una variedad de Chichas, entre
otras. Estas bebidas guardan un tesoro cultural y gastronémico que se estd perdiendo
en los nifios y jovenes por el consumo de diferentes liquidos de facil acceso y
preparacion, ademas estas bebidas ancestrales contienen altos porcentajes de
nutrientes porque son elaboradas de manera natural sin conservantes ni colorantes,
con ello serdn beneficiados la poblacion en general y sobre todo busca llegar al
alcance de la juventud para que conozcan estas bebidas y sean consumidas por el

valor nutricional y cultural.

Para la investigacion se cuenta con los suficientes recursos humanos y del tiempo
para su elaboracion tanto de la investigadora y de las personas que participardn como
colaboradores. El Historiador de la ciudad de Ambato Dr. Pedro Arturo Reino
aportara con datos histéricos y referentes a las tradiciones y cultura de los Ambatefios
respecto a las bebidas de los antepasados. Al ser una investigacion referente al &ambito
gastronémico se cuenta con la ayuda de la ingeniera Irma Rovalino ya que tiene un
titulo en Ingenieria en Alimentos y es la responsable de control de calidad en la
empresa Planhofa con su marca Frisco y del Ing. Roman Soria gerente de la misma
planta de tratamientos de alimentos; esta empresa aportara con ayuda necesaria en el
tratamiento y elaboracion o calificacion de las bebidas ancestrales esto seria un gran
aporte técnico y cientifico. En lo econémico se buscara auspicios y financiamiento
con instituciones como: gobiernos auténomos descentralizados de la ciudad de
Ambato y de la Provincia de Tungurahua sin embargo los recursos e investigativos

seran financiados por la investigadora. La ayuda institucional sera indispensable tanto
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en la recoleccion de datos como en la verificacion de hipotesis estas son; la Unidad
Educativa Mario Cobo Barona, la Biblioteca Provincial de la Provincia de
Tungurahua, Bibliotecas de la Universidad Técnica de Ambato (General y de las

Facultades).
Objetivos.

1.4.1 Objetivo general
Determinar como el packaging ayuda en la consolidacién de identidad cultural de

bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato.

1.4.2 Objetivos especificos
Identificar las caracteristicas de Packaging utilizado para la distribucién de bebidas

naturales en la ciudad de Ambato.

Adquirir datos especificos de las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato para

describir los detalles de preparacion y conservacion.

Determinar cualidades y propiedades del Packaging adecuado que ayuden en la

consolidacion de la identidad cultural en bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato.

Antecedentes de la investigacion (Estado del Arte)

Investigacion de Pregrado con el tema: “Las bebidas tradicionales de la provincia
de Tungurahua y su incidencia en el desarrollo turistico” (Mejia, 2011). Donde
analiza las diferentes bebidas tradicionales que posee la provincia de Tungurahua con
sus 9 cantones; estas se clasifican por poseer alcohol y las que estan libres de esta
sustancia. Analiza sus origenes y usos ya que la mayoria de ellas estan presentes en
fiestas patronales, cantonales y hasta rituales o en la vida cotidiana. Posee un enfoque
turistico al analizar como puede cambiar el punto de vista al tener estas bebidas en el
desarrollo turistico. Concluye con la recomendacion y creacion de una guia
informatica para difundir el desarrollo Turistico — Gastronémico de la provincia de
Tungurahua; el fin de la guia es sacar a la luz las costumbres de la provincia y dar
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facilidad a la sociedad para acceder a esta informacion y mantener vivas las
tradiciones del lugar. (Mejia, 2011).

Investigacion realizada en Riobamba sobre los diferentes packaging que son
utilizados en la vida diaria, observa y analiza llegando a la evaluacion de los envases
y a descomponerlos mediante métodos de experimentacion. El tema es: “La
innovacion en el packaging y su influencia en la funcionalidad de envases para
bebidas de caracter doméstico” (Guevara, 2017). Tiene en cuenta la normativa
ecuatoriana e internacional para dar cumplimiento a las funciones elementales de los
envases como forma, funcion, materiales, disefio, y pardmetros ergondmicos. Tiene
una propuesta la creacion de packaging en base a la marca “TITAN, AGUA
CHIMBORAZO Y JUGUINO” con el método del Instituto Tecnoldgico del
Embalaje, Transporte y Logistica ITENE. Como resultado de la investigacién fueron
valores porcentuales del 60% - 90% de aumento en ventas de las bebidas de uso

domeéstico. (Guevara, 2017).

Proyecto investigativo de productos naturales como infusiones medicinales donde
surge el problema que los jovenes no se sienten atraidos por los temas ancestrales. La
investigadora plantea el tema: “Propuesta de disefio de envases que promueva y
difunda los beneficios de la medicina ancestral en jovenes de 17 a 25 afios, de la
ciudad de Quito”. (Torres, 2018). Utiliza para su propuesta conocimientos en disefio
gréafico e industrial analizando los diferentes materiales que encuentra en el mercado
buscando el disefio 6ptimo acompafiado de la innovacion y funcionalidad. EI enfoque
es con las platas medicinales y los conocimientos ancestrales, basada en normas
INEN 2392 “Hierbas Aromaticas”. El packaging planteado es de los 2 niveles
primario y secundario porque presenta dos formas la individual y colectiva y con
diferentes presentaciones como porta gotero, infusiones tradicionales y pastillas
solubles, cambiando los disefios tradicionales y haciéndolo méas atractivo para el

publico.
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Fundamentacion (Legal, Axioldgica, Ontoldgica)
EL PLAN NACIONAL DE DESARROLLO 2017 -2021 TODA UNA VIDA en el
Objetivo 2 menciona: Afirmar la interculturalidad y plurinacionalidad, revalorizando

las identidades diversas. Uno de los derechos colectivos de este objetivo es:

El campo de la identidad y cultura ecuatoriana se presentan en las propuestas a
través de la promociéon de la actividad y la produccién artistica, cultural y
audiovisual; la circulacién de las artes, culturas, memorias y patrimonios tangibles
e intangibles, y la inclusion de los conocimientos ancestrales; todo esto en una
interaccion con los diferentes ambitos del desarrollo del pais. (Asamblea Nacional
del Ecuador, 2017)

La identidad cultural es garantizada cuando existe promocién del arte, cuando
existe circulacion de las culturas, memorias y la inclusion de los conocimientos
ancestrales, esto incluye los alimentos que han sido adquirido hace afios pasados por
otras generaciones como las recetas, tipos de preparacion, rituales o ingredientes toda
esta agrupacion conlleva a un conocimiento ancestral a una identidad cultural distinta

a la actual pero que se puede tener presente y seguir practicando.

Dentro de este Objetivo numero 2 existen politicas como la 2.3 que menciona:
“Promover el rescate, reconocimiento y proteccién del patrimonio cultural tangible e
intangible, saberes ancestrales, cosmovisiones y dindmicas culturales”. (Asamblea
Nacional del Ecuador, 2017) Al buscar mantener viva la cultura se estd cumpliendo
con esta politica del Plan de Desarrollo y el packaging es algo tangible que guarda
los saberes ancestrales con su adecuado uso y asi difundir el patrimonio cultural que
guardan estan bebidas. Otra politica es la 2.7 que afirma: “Promover la valoracion e
inclusion de los conocimientos ancestrales en relacién a la gestién del sistema
educativo, servicios de salud, manejo del entorno ambiental, la gestion del habitat y
los sistemas de produccion y consumo” (Asamblea Nacional del Ecuador, 2017) Los
conocimientos ancestrales son muy valiosos para mantener viva una identidad
cultural; aportando a la politica del objetivo se cumple en la produccion y
comercializacion de estos saberes ya que al analizar y utilizar al envase como

instrumento de promocidn estara directamente en contacto con el usuario y este podra
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ser informado y motivado a su consumo con ello se mantendrd en vigencia las

diferentes recetas ancestrales de la ciudad de Ambato.

En la Constituciéon del Ecuador (2008) publicada por la Asamblea Nacional del

Ecuador afirma que:

Las personas tienen derecho a construir y mantener su propia identidad cultural, a
decidir sobre su pertenencia a una o varias comunidades culturales y a expresar
dichas elecciones; a la libertad estética; a conocer la memoria histérica de sus
culturas y a acceder a su patrimonio cultural; a difundir sus propias expresiones
culturales y tener acceso a expresiones culturales diversas (Asamblea Nacional del
Ecuador, 2008, pag. 26).

El derecho que tenemos todos los ecuatorianos es la creacion de nuestra propia
identidad sin tener impedimento de conocer nuevas o antiguas culturas, de la misma
manera lo podemos difundir; cada tiempo la cultura puede ir tomando rumbos
diferentes al ser adaptable a las situaciones que se manifiesten con el pasar de los
afios, pero, conservar vivos los conocimientos historicos o patrimonios culturales es

positivo para nuestra identidad y porgue tienen beneficios médicos y culturales.

En la Seccién Octava denominada Ciencia, Tecnologia, Innovacion y Saberes
Ancestrales Art. 385 de la Constitucion de 2008 publicada por la Asamblea Nacional
del Ecuador afirma que tendrd como finalidad: “Recuperar, Fortalecer y Potenciar los
saberes ancestrales” Los 3 articulos siguientes especifican las acciones que realizard
el Estado y que garantizara el cumplimiento de esta Seccién como la investigacion,
produccion, difusion hasta destinara los recursos necesarios para su ejecucion esto es

una base fundamental para continuar con la investigacion de bebidas ancestrales.
1.7 Categorias fundamentales.

1.7.1 Redes conceptuales.
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Graéfico 2. Jerarquiza la variable dependiente de lo mas micro respecto al tema de

investigacion, a lo mas macro que abarque teorias que complementen al proyecto.
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Comunicacion
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Gréfico 3. Jerarquiza la variable independiente de lo mas macro a lo mas micro,

respecto al tema de investigacion.
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1.7.2 Constelacién de ideas.

Cultura Sociedad Idiologias
— An(t:mﬁ?rlﬁg'a Comportamientos
Preparacion Antropologia /
Clases Identidad | AN Vi
_ alores
Tradiciones
Bebidas
ancestrales Habitos -
‘ ‘ / Creencias
Identidad \
Herencia Familiar
/ Conservacion Métodos Recursos
Gastronomia . i
\ Higiene M?itrenr;a
Manejo de / P
Alimentos
\ Conservantes

Gréfico 4. Constelacion de ideas. Jerarquiza la variable dependiente y desglosa cada tema y subtema que pueden influenciar para el
desarrollo del proyecto de investigacion.
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Gréfico 5. Constelacion de ldeas. Jerarquiza la variable independiente y muestra los temas relevantes para la investigacion.
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1.8 Bases Tebricas.

1.8.1 Comunicacion

Comunicacion es un acto desde el inicio de la humanidad y es fundamental para
vivir en sociedad de ahi se derivan términos como comunidad o comunion.
Comunicarse es entrar en relacion con los demas. Implica un intercambio de

pareceres, pues alternativamente somos emisores y receptores de continuo.

Comunicarse es manifestar a los otros nuestros pensamientos, nuestros deseos y
nuestra interpretacion de las cosas y del mundo. En definitiva, participar en una
vida en comdn. Por tanto, también implica un respeto a las opiniones y a los
mensajes ajenos. (Fuentes, 1980, pag. 17)

La humanidad tuvo un gran incremento cuando comenzaron a mantener una
comunicacion efectiva; al crear medios que faciliten la interrelacion entre personas
con ello las familias se conformaron en aldeas hasta llegar a conformar diferentes
comunidades. En la actualidad existen innumerables comunidades y de todo tipo; este
acto ademas de ser tan comun es uno de los mas complejos, porque tenemos que
analizar el mensaje que deseamos transmitir, respetando las ideas y opiniones de las
otras personas y no llegar a la creacion de conflictos, en cambio hay que solucionar

ciertos problemas para vivir en armonia con la sociedad.

Comprender la comunicacién es algo muy simple y muy complejo a la vez, todo

depende del punto de vista que nos encontremos, segin, Robinson (1985) menciona:

Una dificultad que se presenta al tratar de entender la comunicacién es que, como
proceso, puede aparentemente a ser muy simple. Todo ser humano (asi como
infrahumano) se comunica en formas muy variadas todos los dias de su vida.
Hablamos, escribimos, gesticulamos, reimos, lloramos; en resumen, nos
comunicamos constantemente. Lo que, es mas, logramos con éxito obtener
nuestros objetivos en una gran preparacion de nuestros esfuerzos comunicativos.

(pég. 83)
Todo ser humano al nacer tiene una forma de comunicacion, por ejemplo, cuando

un bebé llora es porque tiene hambre, le duele algo o tiene suefio: asi es como se
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busca la forma de transmitir un mensaje; incluso cuando se duerme existe
comunicacion con algin gesto o sintoma y para €so no es necesario ni siquiera
pensarlo s6lo hay que actuar ya sea por costumbre o porque hemos sido influenciados
por la sociedad. Parece algo simple pero no siempre es efectivo para comunicarnos de
manera acertada, hay que analizar el entorno, tiempo y el o los demés destinatarios de
nuestro mensaje, por eso se convierte en un proceso complejo para reducir el margen

de error al momento de comunicarnos.

Medios
Mantener una comunicacion ha pasado por una evolucion y se mantienen en
constantes cambios por los medios que se pueden utilizar al momento de transmitir

un mensaje.

Vivimos en un mundo en que los medios de comunicacion son omnipresentes: un
numero de individuos cada vez mayor consagra buena parte de su tiempo a mirar
la television, a leer diarios y revistas, a escuchar grabaciones sonoras o la radio. En
ciertos paises, por ejemplo, los nifios pasan ya mas tiempo ante la pantalla de
television que en la escuela (UNESCO, 1993, pag. 285)

Los medios de comunicacion estan presentes en todas las etapas del ser humano la
tecnologia ha sido de gran aporte para su alcance, por ello cuando un producto,
servicio o noticia ocurre o sale al mercado instantdneamente podemos tener contacto
de su origen, de su creacion porque todos estamos conectados y es un punto a favor
para la comercializacion, sin embargo hay que realizar un estudio y analisis del medio
por el cual se quiere llegar al puablico porque algunos han quedado obsoletos y otros

estan en auge gracias a la tecnologia como las redes sociales.

1.8.2 Comunicacion Visual
Comunicar mediante graficos es una estrategia que se ha desarrollado por muchos

afios atras.

Las empresas siempre han usado identidades visuales para diferenciarse. Hasta
principios del siglo XX, se contrataba a artistas para que crearan representaciones
gréficas de los productos o de las personas que los elaboraban y de los procesos de
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fabricacion; estas iméagenes procedian mas del patrimonio de la tradicion que de
decisiones creativas. (Yates, Price, 2016, pag. 9)

Utilizar imégenes es algo muy comdn; en la antigliedad las empresas buscan
diferenciarse por las identidades visuales que utilizaban, pero la mayoria de ellas se
basaban en el contexto que se encontraban; esa era la tendencia; realizar graficos
agradables a la vista, pero que no eran conceptuales, no tenia un significado adecuado
de su funcién ahi faltaba lo més importante del proceso creativo donde se establece
una imagen que representa a la empresa y transmita su concepto, ahora las

identidades visuales son funcionales.

Visualmente podemos transmitir muchos mensajes y no hay necesidad de decir o
hablar sobre algo, segun, Munari (2013) afirma que: “La comunicacion visual es en
algunos casos un medio imprescindible para pasar informaciones de un emisor a un
receptor, pero la condicion esencial para su funcionamiento es la exactitud de las
informaciones” (pag. 72). Para transmitir un mensaje es fundamental guardar
prudencia en lo que deseamos comunicar, porque no se debe caer en ambiguedades y
que el receptor se confunda o que no entienda el mensaje. Un mensaje tiene que ser

directo y eficaz para alcanzar el objetivo deseado.

Formas
Comunicar mediante graficos involucra gran cantidad de formas, colores, estilos

entre otros.

Tanto la forma como el contenido son aspectos de la expresion artistica que
trabajan mancomunadamente en una obra. El contenido necesita de la forma para
transmitir sus ideas tanto como la forma necesita un contenido que expresar. No
existen como tal de forma independiente; se condicionan entre si y van de la mano
como el yin y el yang (Martin, 2016, pag. 16).

La forma y el contenido son importantes sin embargo depende mucho de la forma
para el consumidor, porque es el primero en ser visualizado y que transmitira el
mensaje del contenido. Si cumple la forma con las expectativas del usuario sera
obtenida y posteriormente valorizara el contenido, el siguiente proceso sera la
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complementacion de las dos partes forma — contenido; ya que si existe una forma
atractiva y el contenido es de calidad para el usuario se culminara en una aceptacion

de las dos partes y en un consumo frecuente repetitivo del usuario.

1.8.3 Disefio

El disefio lo encontramos en todos los aspectos; en la pintura, en la musica, en la
construccion, en la indumentaria, en la medicina y en todo lugar donde se puede
imaginar incluyendo en la vida personal porque podemos embellecer cada momento
0 experiencia, asi como en los inicios del disefio pero, esto solo es una parte de todo
lo que abarca el disefio ya que es muy complejo, sin embargo, si llega a conseguir el
objetivo planteado entonces es funcional y cumple con todos los pardmetros de un
buen disefio. “un buen disefio es la mejor expresion visual de la esencia de “algo”, ya

sea esto mensaje o un producto” (Wong, 1979).

El disefio ha sido mencionado en los afios pasados y es muy cuestionado sobre su
origen y todo el contexto que puede abarcar y todavia se cuestiona, pero es una
disciplina que puede abarcar muchos &mbitos para ayudar en su proyeccion y avance.
“Los disefiadores cumplen una funcion social muy importante, ya que crean el
entorno en el que vivimos, de modo que han de tener en cuenta el impacto del mundo

sobre nuestras vidas” (Sparke, 1999).

Al hablar de disefio es un gran trabajo porque implica muchas variables que
pueden servir de apoyo para el desarrollo del proyecto de disefio o por lo contrario se
pueden convertir en pausas o0 trabas que complican ain mas el disefio, para ello
siempre hay que analizar todo en el entorno en que nos desarrollamos o donde vamos
aplicar este disefio sin importar el tipo; porgque siempre va a estar involucrado nuestro
cliente y el consumidor final del disefio o el proyecto, a esto debemos sumarlo el
presupuesto que por lo general es uno de los problemas mas comunes, por eso el
disefiador debe ser un analista y observador de primera donde cada detalle cuente y si
llega a encontrarse con un limitante transformarlo en una oportunidad y mejorarlo

siempre; ahi entra el tema de innovacion e ingenio. “El buen disefio debe considerar
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las limitaciones précticas que establece el cliente, presupuesto, horario y entrevista.
El disefiador actia como un mediador que lleva un mensaje del cliente al

consumidor” (Bridgewater, 2010).

El disefio tiene muchas fases, algunos autores la definen como 2 — 3 - 7 o incluso
otros no tiene un numero determinado de fases respecto al disefio ya que es muy
complejo y tiene muchas ramas y todo depende del proyecto, del cliente, de las
personas a cuales nos vamos a enfocar o el entorno en el que nos encontramos
entonces, no podemos definir claramente cules son las fases pero siempre debemos
tener en cuenta que es un proceso ordenado en el cual no podemos cambiar
drasticamente, por ejemplo: no podemos realizar una propuesta sin tener claro a las
personas que nos vamos a dirigir, ademas no podemos ejecutar o imprimir algin
proyecto si no sabemos en qué lugar o zona se va a desenvolver. El fin siempre va a
ser el mismo: satisfacer necesidades y ser funcional, sino se convierte en arte,
entonces si llegamos a la meta de cumplir todas las expectativas y necesidades que

tiene nuestro cliente pues lo logramos eso es el proceso del disefio.

El disefio es un proceso iterativo y la planificacion esta presente en cada fase de
viaje desde la presentacion del cliente hasta el trabajo terminado se puede producir
diversas soluciones para cualquier encargo y estas pueden definir mucho en cuanto
a creatividad practicidad y presupuesto” (Ambrose, Harris, 2010).

Al planificar alguna actividad se reduce el riego de error o errores que se pueden
presentar, porque mantenemos un orden donde es méas adaptable ir corrigiendo paso a
paso, que dafar todo el proceso. Estas correcciones incluyen el disefio y hasta los

valores econémicos.

1.8.4 Disefio Gréfico

“El disefio grafico exitoso necesita una planificacion e investigacion cuidadosa
antes de analizar las ideas visuales” (Ricupero, 2007, pag. 11). Esta disciplina es
subjetiva a las interpretaciones de cada persona que lo analice o que lo ejerza e

incluso para los que se sienten beneficiados - los usuarios; por ese mismo motivo no
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es un proceso simple, es muy complejo y no se basa en buscar referencias y seguir
directo a la parte visual hay que analizar el entorno en el que nos desarrollamos, a
quién va dirigido y el porqué de ese mensaje; todo conjugado llega al éxito o fracaso

del trabajo visual enfocado con un sentido de disefio gréafico.

Color

Uno de los elementos que no puede pasar desapercibido es el color “El color es un
elemento basico a la hora de elaborar un mensaje visual” (Ricupero, 2007, pag. 13).
Al momento de recordar algun producto o elemento en especifico, uno de los
primeros en permanecer en la memoria es el color, por eso la importancia de escoger
y determinar el mas adecuado al momento de realizar el disefio grafico. Para decidir
cual es el optimo que cumpla con los requisitos de funcionalidad hay que tener en
cuenta los procesos desde un correcto Brief hasta ir corrigiendo cada paso y llegar a

una evaluacioén de resultados.

1.8.5 Packaging

Kirkpatrick (2009) afirma que, “El packaging no se trata solo de personas y de sus
recuerdos; también se trata de lugares y de sus tradiciones. Los envases tienen una
importancia capital en la conservacién de auténticas especialidades regionales” (pag.
59). Muchas personas recuerdan cuando un producto es bueno y mantienen en su
memoria, incluso el lugar, el clima o con la persona que estaba junto a ellos; entonces
al realizar un packaging para bebidas ancestrales se busca que recuerden la zona
geografica e incluso sus tradiciones, porque cada aroma, cada ingrediente puede ser
recordado por estas personas al consumirlo y al tener en su mano un buen packaging,
que le llame la atencion, que sea féacil de recordar sus colores, formas, texturas,
materiales y conlleven todo este conjunto de caracteristicas a la creacion de un buen

recuerdo.
Montafia, Moll (2013) manifiesta que:

El envase es la mayor manifestacién de la marca en el producto de venta. El
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comprador se lleva fisicamente la marca a su hogar con el envase y, en ocasiones,
se convierte en un icono tangible que pertenecerd en la memoria por afios (pag.
151).

Guardarse o mantener el recuerdo de un producto es fundamental y siempre hay
que enfocarse que ese recuerdo debe tener excelentes caracteristicas para que sea
transmitido como una buena experiencia y asi tener renombre y que el usuario se
convierta en un cliente satisfecho y pueda compartir y difundir las bebidas ancestrales
de la ciudad de Ambato.

Martinez (2014) afirma que:

La funcion principal de los envases es proteger, transportar y mantener el producto
en Optimas condiciones. Hasta hace unos afios no se le daba mucha importancia al
hecho que el material del envase fuera ecoldgico o reciclado, no existia una
conciencia ecoldgica. Esto ha cambiado: hoy en dia todos tenemos claro que es
importante proteger el medio ambiente, o por lo menos dafiarlo lo menos posible.

(péag. 7).

En la actualidad el packaging ha cambiado y existe una infinidad de modelos,
formas, colores, materiales, texturas, para cada producto que queremos entregar a
nuestros usuarios finales; pero ayudar al ambiente, cuidar y mantener o por lo menos
algo es de gran ayuda, ademas al crear o realizar un packaging ecoldgico llama la
atencion porque esta en auge en este siglo ya que ha surgido sobre la conservacion
ambiental y ademdas se puede ganar mas clientes, mas usuarios que compren el

producto por llamativo y ademas porque es amigable con el ambiente.

Jackson (2012) manifiesta que, “Vale la pena pedir consejo a varias empresas de
embalaje. Cada una de ellas tendra sus propios modos de mejorar el disefio con vistas
a la fabricacién. Algunas dispondran de méaquinas internas de impresion; unas daran
la bienvenida a la innovacion, mientras que otras saltaran ante la sola idea de fabricar
todo lo que no sea una caja cuadrada a partir de una plantilla ya existente.” (pag.
127). La innovacion es una parte fundamental en la actualidad en el campo del disefio
y mucho maés en el packaging. EI embalaje, una envoltura o algo que cubra nuestro

producto es fundamental pero no siempre nos podemos basarnos en lo tradicional o
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tipico como una caja, una funda; simplemente ahora tenemos a disponibilidad
muchos modelos, disefios, incluso plantillas ya creadas para que se pueda cambiar o
adaptar al producto en cuestion. El packaging siempre tiene que ser funcional de
proteger y cuidar el producto, pero si es llamativo, tiene una forma diferente y no es
una caja tradicional cuadrada, es cuando la mente tiene que cambiar; ahora se puede

innovar con otros modelos, pueden ser incluso figuras organicas.

1.8.6 Cultura

La humanidad estd basada en la sociedad, gracias a la convivencia y armonia con
nuestros semejantes se ha podido mantener la especie y generar mas sociedades y
cada una de ellas presenta caracteristicas Unicas o heredadas lo que se convierte en
cultura que va cambiando por la época, el lugar y caracteristicas Unicas. Freud
manifiesta: “Uno de los principales afanes de la cultura es conglobar a los seres
humanos en grandes unidades” (Freud, 2017, pag. 54). Unificar a las personas es un
trabajo que la cultura se ha encargado muy bien en su labor, sin embargo, esta
también ha sido sintoma para que se generen conflictos entre pueblos o grupos de
habitantes porque poseen cultura con caracteristicas diferentes y esta lo llevan a

diferencias que hasta se ha ocasionado guerras y muchas muertes.

El fin de la cultura es bueno, sin embargo, las interpretaciones de los diferentes
autores de la historia de la humanidad la han convertido en un arma de muerte o la
principal caracteristica para ser condenado por el simple hecho de no estar de acuerdo
con ciertas ideologias que afecten al préjimo. Hay que globalizar la cultura y eso se
lograra entendiendo que no existe el método de unificar los pensamientos, pero si de
agrupar a los seres humanos como personas independientes y con caracteristicas

Unicas es decir con diversidad cultural.

1.8.7 Identidad Cultural
Ser diferentes se convierte en algo convencional no solo por nuestros rasgos
fisicos sino por nuestras ideologias y creencias eso se transforma en identidad;

Giménez, manifiesta:
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Los conceptos de cultura e identidad son conceptos estrechamente
interrelacionados e indisociables en sociologia y antropologia. En efecto, nuestra
identidad sélo puede consistir en la apropiacién distintiva de ciertos repertorios
culturales que se encuentran en nuestro entorno social, en nuestro grupo o en
nuestra sociedad. Lo cual resulta més claro todavia si se considera que la primera
funcién de la identidad es marcar fronteras entre nosotros y los “otros”, y no se ve
de qué otra manera podriamos diferenciarnos de los demas si no es a través de una
constelacion de rasgos culturales distintivos. (Giménez, s/f, pag. 11)

Un namero de identificacién no es lo Gnico que nos diferencia entre personas de
una misma sociedad, las caracteristicas unicas es 1o que nos representa y nos da esa
verdadera identidad de ser unicos y diferentes; ahora si unificamos con la cultura ahi
se evidencia mas complejidad ya que podemos tener la misma cultura pero la
identidad cultural es un tema que se puede heredar o adherir dependiendo de nuestro
entorno pero cada actor de la sociedad decide si lo quiere adoptar para su vida

personal.

Antropologia

El ser humano es el objetivo de estudio de la Antropologia especialmente de sus
rasgos culturales, comportamientos y de sus caracteristicas fisicas. “La antropologia
cultural estudia la sociedad y la cultura humanas, describiendo y explicando,
analizando e interpretando las similitudes y diferencias culturales” (Kottak, 2004,
pag. 8). (Cdémo se comporta las comunidades humanas? es el objetivo de estudio y
saber sus influencias y antecedentes es lo fundamental para comprender su cultura y
todas sus caracteristicas que posteriormente se utilizan en otras ciencias como la

medicina, psicologia, etc.

1.8.8 Identidad

Giménez afirma: “La identidad es siempre la identidad de determinados actores
sociales que en sentido propio sélo son los actores individuales, ya que estos ultimos
son los Ginicos que poseen conciencia, memoria y psicologia propias” (pag. 10). Vivir
en sociedad es un sintoma de herencia a una identidad, pero cada persona se

manifiesta como crea conveniente es una decisién personal y aunque no se quiera
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ligar al tema cultural o de creencias eso ya lo transforma en tener una identidad Unica

donde se muestra los miedos y fortalezas, gustos entre otros.

1.8.9 Gastronomia

“La gastronomia es uno de los elementos tangibles que compone la cultura de una
sociedad y, como tal, puede ser utilizada como recurso turistico. La gastronomia
supone un signo distintivo de las sociedades y territorios.” (Instituto Universitario de
Ciencias Politicas y Sociales Universidad de La Laguna, 2008) Los alimentos tienen
diferentes origenes pero al unirse y al utilizar ciertas técnicas lo hacen identificativos
de una regién en especifico, entonces se puede decir que la gastronomia forma parte
de la identidad de un pueblo e incluso de cada persona, porque al aplicar formas y
técnicas especificas se transforma en una receta en un legado que se puede pasar de

generaciones en generaciones.

Conservacion

Conservar los alimentos frena que las alteraciones ambientales puedan producir
dafios en los productos. “EI hombre a través de su desarrollo, busco tener
accesibilidad de los productos, mantenerlos frescos y en Optima calidad, lo cual
condujo a la necesidad de conservar los alimentos para su consumo” (Aguilar, 2012,
pag. 14). Mantener los alimentos en perfecto estado para ser consumido es un gran
objetivo que se ha perfeccionado desde épocas pasadas y por los distintos
acontecimientos que ha acompafado a la humanidad como guerras, enfermedades o

por conservar la misma supervivencia humana.

1.8.10 Bebidas ancestrales
Las bebidas tienen muchos origenes y versiones dependiendo del lugar donde se

conjuguen los ingredientes y los saberes de los protagonistas como los comuneros.

La préactica ancestral se ha convertido en saberes, en tecnologias y en costumbres
que se transmiten de generacion en generacion, sin que haya de ello un registro
escrito. Es asi como el conocimiento que brinda el estudio del pasado obliga a
tomar un compromiso social para difundir el saber ancestral como alternativa para
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afrontar los cambios que el mundo moderno y la globalizacion acelerada estan
imprimiendo en el medio rural. (Valdez, 2006, pag. 11)

En la ciudad existen algunas bebidas catalogadas como ancestrales por su contacto
con comunidades indigenas propias del lugar que se han transformado en herencia
para los pobladores.

Los saberes o temas relacionados a lo ancestral lo pueden ver como un obstaculo.
“Observados desde el punto cero, los conocimientos que vienen ligados a saberes
ancestrales, o a tradiciones culturales lejanas o exdticas, son vistos como doxa, es
decir, como un obsticulo epistemologico que debe ser superado” (Castro &
Grosfoguel, 2007). No hay que dejarse obstaculizar por ninguna razon, el tiempo es el
mejor amigo a los cambios, pero saber nuestro pasado nuestras raices es un gran
legado que podemos poseer y asi mantener vivo a nuestros antepasados ya que eran
de gran importancia y siempre es bueno rescatar los aspectos positivos de cada época

0 generacion.

1.9 Formulacion de hipotesis.

Hipotesis Alterna:
El envase desarrollado a través del packaging permitira la consolidacion de identidad
cultural de las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato.

Hipotesis Nula:

El proyecto no ayudard a la consolidacion de identidad cultural de las bebidas
ancestrales de la ciudad de Ambato.

1.10 Sefialamiento de las variables.

1.10.1 Variable dependiente

Bebidas ancestrales

1.10.2 Variable independiente
Packaging
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CAPITULO Il
2. METODOLOGIA

2.1 Método

2.1.2 Enfoque de la investigacion.

El presente proyecto de investigacion busca solucionar el problema del
desconocimiento de las bebidas ancestrales; por ende, se analizaran varios aspectos
que aporten a la investigacion y asi poder fundamentar todos los datos receptados. El
enfoque de investigacion es un punto de partida en el proceso sistematico a seguir, es
importante analizar datos numéricos, y estadisticos 0 mediciones obtenidas en el
estudio para obtener datos cuantitativos que aporten resultados medibles o evidencias
para resolver el problema de investigacion. Dentro de los datos cuantitativos que se
recogerd en la investigacion son: datos estadisticos de la poblacion a investigar
ubicada en la ciudad de Ambato como gustos, preferencias alimenticias, rango de
edad, gustos en consumo de bebidas, entre otros.

Los estudios cualitativos son dinamicos y aportan al area de estudio a desempefiar:
Disefio Grafico. Estos ayudan al desarrollo de hip6tesis y para emplear el punto de
vista en el contexto que se desarrollara la investigacion ya que se obtendra datos que
no se puede cuantificar. Los datos que se recogeran son cualidades de las bebidas
como: sabor, frescura, espesor, azUcar, ingredientes, color, aroma, entre otras. Las

caracteristicas de packaging: fondo, forma, funcion, cromética, materiales.

El disefio grafico es una disciplina que vincula varias areas y teorias; para la
amplitud del problema de investigacion es valioso investigar diferentes enfoques. “En
una misma investigacion mezcla diferentes facetas del fendmeno de estudio. Dicha
unién o integracion suma profundidad a un estudio y se logra una perspectiva mas
integral de lo que estamos investigando. (Gomez, 2006, pag. 62). Para la presente
investigacion se utilizara el método mixto que aportard diversidad de datos tanto

cualitativos y cuantitativos para desarrollar la investigacion de una manera adecuada
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sin dejar de lado perspectivas importantes que apoyaran a la solucion y desarrollo del
proyecto de investigacion.

2.1.2 Modalidad Basica de la Investigacion.

Para recoger informacion se aplicard la modalidad Bibliografica y Documental
para la contextualizacién y para fundamentar el marco teérico de la investigacion. En
la obtencién de datos para el publico beneficiado y de estudio se aplicara la
investigacion De Campo porque al tener un grupo de estudio de 15 a 18 afios es mas
factible ejecutar observaciones y analizar sus comportamientos ademas se analizara a
la poblacion que produce y comercializa las bebidas en estudio; y la modalidad
Experimental porque se analizard y presentard caracteristicas y propiedades del
packaging con su adaptabilidad a la consolidacion de identidad de las bebidas

ancestrales.

Bibliografica- Documental
Comprender un texto lleva un proceso ordenado, empezando por la busqueda
adecuada de fuentes y con la comprension del punto de vista del autor para asi ir

creando un propio conocimiento.

La investigacion documental es un procedimiento cientifico, un proceso
sistematico de indagacion, recoleccidn, organizacién, andlisis e interpretacion de
informacién o datos en torno a un determinado tema. Al igual que otros tipos de
investigacion, éste es conducente a la construccion de conocimientos (Morales, s/f,

pag. 2)

Se realiz0 investigaciones bibliograficas con base de documentos, tesis de tercer y
cuarto nivel, revistas de investigacion, entre otras fuentes que permiten la
interpretacion de textos, contraponer ideas de diferentes autores y sobre todo dar el
punto de vista del investigador ya sea apoyando alguna teoria o contraponiendo con
su punto de vista profesional. Cuando se investiga, el objetivo principal es la creacion
de nuevos conocimientos ya sea desmintiendo ciertas teorias o0 apoyando y

fortaleciendo alguna ya existente.
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De Campo

Estar presente en donde la problematica o causas se evidencian es una de las
modalidades que aprecia el investigador, porque es la valoracion de su propio punto
de vista. “Los investigadores se reeducan a si mismos con la utilizacion de
metodologias naturalistas y estudios de campo” (Paz, s/f, pag. 54). Tener fuentes de
consulta o datos es muy importante al momento de realizar una investigacion, sin
embargo, cuando el autor busca fisicamente el problema o el lugar donde se presencia
el conflicto este se retroalimenta y puede comparar o evaluar de mejor manera los
datos que ha recopilado y compararlos con los actuales ya que pueden cambiar o se
puede fortalecer con la investigacion de campo.

Se efectuara observaciones en las 2 variables; en el packaging se observara su uso,
conservacion, limpieza, durabilidad; y la otra variable referente a las bebidas
ancestrales se observara sus procesos de elaboracion, rituales, tradiciones, compra y

venta del producto.

Método Funcional

“El método funcional se constituye en una forma de observar para indicar y
distinguir los fendmenos sociales en un tiempo y espacio determinado. ElI método
funcional se constituye en una observacion en la perspectiva sistema-entorno” (Castro
M. F., 2016, pag. 10). Este método aportaré en la investigacion con el analisis del
entorno ya que se observara cOmo reaccionan las personas a la presencia del objeto de
estudio es decir se observara y analizara a los consumidores de las bebidas
ancestrales de la ciudad de Ambato y factores externos como el clima, transporte,
ambientacion, trato recibido e incluso se observara los alimentos que se consumen en
compafiia de estos liquidos ya que son parte de la identidad de las bebidas

ancestrales.

Desconocer las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato es una problematica
social e ideoldgica que involucra varios factores sin embargo hay que centrarse en

buscar soluciones adaptables a la problematica.
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El método funcional no se centra en reconocer que factores constituyen un
fendmeno, sino que es una herramienta tedrica que permite identificar y describir
la particularidad de diferentes fendmenos sociales y proponerlos como posibles
soluciones a un mismo problema de referencia. (Castro M. F., 2016, pag. 44)

Se analizara la parte social y como influye en el consumo y conocimiento de las
bebidas ancestrales de Ambato, se realizard observaciones, entrevistas y se buscara
soluciones efectivas que ayuden a promover e impulsar este tipo de liquidos;
basandose siempre en buscar un packaging que sea caracteristico de las bebidas y que
transmita conceptualmente el origen ancestral de las recetas ya sea en sus
ingredientes, rituales, fiestas o los vasos ceremoniales que se utilizaban en sus
origenes, todo dependerd de una investigacion responsable que aporte en la
consolidacion de identidad de bebidas ancestrales de la ciudad.

Experimental

“El investigador necesita comprender las perspectivas filosoficas que subyacen al
enfoque, especialmente estudiar como las personas experimentan un fenomeno” (Paz,
s/f, pag. 18). EI método experimental es complejo, pero, es donde se puede evidenciar
las reacciones y resultados que pueden tener el publico objetivo al presenciar algin
hecho, producto o servicio. En este método se evalta la forma como es percibido algo
en especifico, se puede evidenciar la aceptacion o rechazo e ir modificando ciertas

caracteristicas que aporten a la solucién del problema.

Se planteara las caracteristicas y propiedades que puede tener un prototipo de
packaging el cual tiene que entrar a la fase prueba y error mientras se experimenta sus
beneficios para ir mejorando y corrigiendo los desaciertos que pueden aparecer sin
dejar de lado el objetivo principal que es su efectividad en la funcion y la forma para
que transmita el valor ancestral e identidad de las bebidas.

2.1.3 Nivel o tipo de Investigacion.
Se llegard a analizar 3 Niveles: Exploratoria — Descriptiva - Explicativa y

Correlacional.
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Exploratoria.

Se ejecutara el nivel exploratorio como una modalidad mas flexible y adaptable
porque permitird mas informacion del contexto a investigar para tener amplio el
panorama y con diferentes puntos de vista. (Herrera, Medinna , & Naranjo, 2010) Sin
embargo en este nivel se puede dispersar demasiada informaciéon y llegar a la
confusion y no aportar informacion de mucho interés. Este nivel se ha realizado con
el andlisis de Estado del Arte que se basa en investigaciones ya realizadas en otros
contextos pero gque guardan relacion con algun aspecto en especifico ya sea de la

variable dependiente o independiente o de la problematica que aborda.

Descriptiva

Al ser un tema involucrado con la sociedad se necesita indicar las caracteristicas
que este fendmeno tiene, detalle a detalle hay que analizar; ya teniendo claro el
contexto y clasificando la informacion que se recoge del nivel exploratorio. Es un
trabajo ordenado que compara situaciones o fenémenos. La investigacién analizara
las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato, sus recetas, preparaciones,
tradiciones, entre otros. De la misma manera analizara los tipos de packaging en el

mercado sus materiales, forma, funcion, resistencia, entre otros.

Explicativa

En base a los resultados encontrados en el nivel descriptivo se recolecta los datos
sobre las bebidas ancestrales de ciudad de Ambato y datos sobre el packaging; revela
los resultados del nivel anterior filtrando la informacion que servira de apoyo a la
investigacion y no llegar a ambigliedades. Explicar es dar a conocer de manera clara y
precisa cierta informacion (Real Academia Espafiola, 2014) .

Correlacional
Cuando la informacion o datos estan recogidos, clasificados y detallados se asocia
las variables para formular una hipdtesis y predecir su respuesta o resultado al

fendomeno de estudio. Al vincular las variables Packaging y Bebidas Ancestrales se
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comparara la respuesta como su tiempo de fermentacion, caducidad, resistencia,
ergonomia, forma y funcién; que aportaran en la investigacion. Ademas, hay que
verificar su aporte a la consolidacion de identidad cultural de las bebidas ancestrales
de la ciudad de Ambato, mediante la comparacion con los datos recolectados de las

tradiciones, antepasados y culturas que han heredado el saber ancestral.

2.2 Poblacién y muestra.

Las unidades de observacion y analisis son:
Espacio: Ciudad de Ambato
Canton Ambato: 329.856  Mujeres: 170.026 Hombres: 159.830
Ciudad Ambato: 165185
Margen: 5%
Nivel de confianza: 95%
Poblacion: 165185
Tamarfio de muestra: 384
Unidades de Observacion:
Bebidas ancestrales
Poblacion de estudio:

Adolescentes de 15 a 18 afos

El proyecto sera direccionado para adolescentes de 15 a 18 afios de la ciudad de
Ambato. La OMS define:

La adolescencia como el periodo de crecimiento y desarrollo humano que se
produce despues de la nifiez y antes de la edad adulta, entre los 10 y los 19 afios.
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Se trata de una de las etapas de transicibn mas importantes en la vida del ser
humano, que se caracteriza por un ritmo acelerado de crecimiento y de cambios
(Organizacion Mundial de la Salud - OMS, 2019, pag. 75).

Los cambios no se pueden catalogar como un aspecto negativo sin embargo
cuando las personas se forman moralmente y de sus actitudes y dejan de lado los
temas culturales y de herencias de saberes se transforma en una desconexion con
nuestras raices; por ello es fundamental informar y consolidar la identidad cultural de

elementos propios de las sociedades pasadas.
Profesionales por area:

Tabla 1:

Profesionales por area.

Profesionales NUmero

Disefio Gréafico Publicitario 2

Expertos en Packaging

Ing. Alimentos y conservacion. 2

Chef experiencia Gastronomia 1
Ancestral — Tradicional

Historiador Ambatefio 1

Nota de Tabla 1. Muestra los profesionales que seran entrevistados y que ayudara a la

obtencion de datos especificos y técnicos en cada area que se desenvuelven.

2.3 Operacionalizacion de variables.
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Tabla 2

Operacionalizacion de las variables. Variable Independiente.

Conceptualizacion Dimensiones Indicadores Items Bésicos Técnicas
Instrumentos
Montafia (2013) afirma: “El Packaging Material. ¢Los materiales de un packaging Entrevista a
envase es la mayor _ transmiten un significado? disefiador
_ , Tendencias. . _
manifestacion de la marca en el ¢Se puede utilizar las tendencias para
, : . Experto en
producto de venta Forma. un packaging de bebidas ancestrales?
. . packaging
¢Qué formas son mas comunes de
encontrar en packaging para bebidas? Fichas de
observacion
Wong (1979), manifiesta que Disefio Dimensiones ¢Las dimensiones de un packaging Entrevista a
“Un buen disefio es la mejor Gréfico influyen en la aceptacion de un disefiador —
expresion visual de la esencia producto? experto en
de algo ya sea un mensaje 0 un packaging
producto”.
Encuesta
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Sparke (1999) menciona, “los
disefiadores ~ cumplen  una
funcién social muy importante,
ya que crean el entorno en el

que vivimos”

Bruno Munari (2013) afirma
que “la comunicacion visual en
algunos casos es imprescindible

al momento de informarnos”

Fuentes (1980) dice que
“Comunicarse es entrar en
relacibon con los demas,

intercambio de pareceres”

Disefio Funcionalidad ¢La funcionalidad es lo méas importe en

Comunicacion Formas.

Visual

Comunicacion.  Medios.

un packaging?

¢La forma en un packaging es

suficiente para comunicar un mensaje?

¢Los medios de comunicacién son
necesarios para conocer de nuevos

productos?

muestra

Entrevista a
disefador
experto en

packaging

Entrevista a
disefiador -
experto en
packaging

Encuesta a la

muestra.

Encuesta a

muestra.
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Nota de Tabla 2. Explica la variable independiente y las teorias con los indicadores de cada una, ademas las preguntas que van a

servir de base para los instrumentos o técnicas de obtencion de datos.

Tabla 3

Operacionalizacion de variables. Variable Dependiente.

Conceptualizacion Dimensiones  Indicadores Items Bésicos Técnicas
Instrumentos
“Observados desde el Bebidas Origen ¢ Cudl es el origen o raices de las bebidas Entrevista a

punto cero, los
conocimientos que vienen
ligados a saberes ancestrales,
0 a tradiciones culturales
lejanas o exdticas, son vistos
como doxa, es decir, como
un obstaculo epistemologico

bh

que debe ser superado

(Castro & Grosfoguel, 2007)

“Conjunto de conocimientos

y actividades que estan

Ancestrales

Preparacion.

Gastronomia  Manejo de

ancestrales de la ciudad de Ambato?

¢Existen rituales de preparacion?

¢Cudles son los ingredientes para las

bebidas ancestrales?

¢Cual es el manejo adecuado de los

historiador
ambatefio
Entrevista a
comuneros de
Ambato

Encuesta a

muestra.

Fichas de
observacion
Entrevista a

profesional



relacionadas con los
ingredientes,  recetas vy
técnicas de la culinaria, asi
como su evolucion
historica.” Segun

Oxforddictionaries.com

Giménez afirma: “la

identidad es siempre la
identidad de determinados
actores sociales que en
sentido propio so6lo son los
actores individuales, ya que
estos ultimos son los Unicos
que poseen  conciencia,
memoria y  psicologia

propias” (pag. 10)

Entre los indigenas, la
identidad es cometida a

constantes mutaciones;

alimentos.

Conservacion

Identidad Herencia
Habitos -
Creencias
Identidad Cultura.
Cultural
Tradiciones.

alimentos?

¢Cudles son las técnicas de preservacion
de bebidas?

¢ Qué herencia se han conservado de los

antepasados?

¢/Qué habitos o creencias se han

mantenido en el tiempo?

¢ Culturalmente como es un ambatefio?

¢Las tradiciones son importantes en el
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Alimentos

Entrevista
historiador

ambatefio

Encuesta a

muestra.

Entrevista a
historiador

ambatefo



existe una identidad
esencial. El mundo es un
gran proceso de
metamorfosis en el cual la
persona cambia al adoptar
puntos de vista diferentes y
se  manifiesta en la
naturaleza humanizada.
(Senkawski, 2012)

En un principio, la palabra
cultura equivale de cultivo
se referia a las actividades
del campo. EI concepto
como tarea individual se
relaciona a la suma de las
creaciones humanas

acumuladas en el trascurso

Cultura.

Alimentos.

presente?

¢Qué relacion tiene la cultura y la

gastronomia?

Encuesta a

muestra

Entrevista a
historiador
ambatefio —
profesional
en

Gastronomia

42



de los afios (Alvear, 2004)

Nota de Tabla 3. Muestra las dimensiones de la variable dependiente y los items e instrumentos para su desarrollo.
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2.4 Técnicas de recoleccion de datos.

Entrevista

Shapiro (2000) afirma: “Una entrevista ofrece la posibilidad de un intercambio
personal y dinamico. Siempre que sea un flujo de informacion, una entrevista puede
ser la manera més efectiva de asegurar que haya entendimiento y un sentido de
compenetracion entre dos personas” (pag. 8). Existen datos que bibliograficamente
son complejos de encontrar, sobre todo si es basado en la historia de una ciudad o de
sus antepasados. La experiencia es una herramienta muy importante y tener datos de
un historiador, profesionales o de personas expertas en la materia es muy importante
para la correcta interpretacion y si surgen preguntas adicionales realizarlas y tener

claro el panorama y no llegar a confusiones o dudas de un tema especifico.

Se aplicaré en las siguientes dimensiones:

Disefiador Grafico - Experto en Packaging.

a. Packaging
e ;Qué packaging es el méas adecuado para bebidas?

b. Materiales

e (Qué materiales son los mas adecuados para la conservacion de bebidas

que se fermenten rapido?

e (Qué materiales ecoldgicos o alternativos son asequibles en el mercado

para bebidas ancestrales?

e (;Qué materia prima se puede analizar para crear un nuevo material

ecoldgico?
c. Tendencias

e ;Cuéles son las tendencias en packaging?
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d. Formas

e (Qué formas son mas comunes de encontrar en packaging para bebidas?
e ;Recomendaria una forma organica y de qué tipo?

e. Dimensiones
e ;Qué dimensiones son mas adecuadas y comerciales para bebidas?
Personal 250 ml__ Personal 500 ml __ Familiar 1000 ml

f. Funcionalidad

e ;Qué packaging conserva de mejor manera los liquidos?
g. Formas

e ;Cuales son las formas mas adaptables para las bebidas ancestrales?

organicas 0 geométricas

Entrevista a historiador ambatefio
a. Origen bebidas ancestrales

e ;Cuales son las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato?
b. Preparacion bebidas ancestrales

e ;Fechas de preparacion?

e (Cudl es la tradicion de las bebidas?
c. ldentidad Cultural - Cultura.

e ;Qué identifica culturalmente al ambatefio? Respecto a las bebidas

ancestrales
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d. Herencia.
e ;Qué herencia indigena tenemos en las bebidas ancestrales?
e. Tradiciones.

e ;Qué tradiciones referentes a las bebidas alimenticias existen en
Ambato?

Entrevista a comuneros de Ambato

a. Receta bebidas ancestrales
e Cuales son las recetas para las bebidas ancestrales?
b. Ingredientes bebidas ancestrales
e Cuales son los ingredientes para las bebidas ancestrales?
c. Preparacion bebidas ancestrales
e Fechas de preparacion?
e ;Cual es la tradicién de las bebidas?
d. Tradiciones.

e ;Qué tradiciones referentes a las bebidas alimenticias existen en

Ambato?

Entrevista a profesional en Alimentos.
a. Manejo de alimentos.

e ;Cual es el manejo adecuado de las bebidas para su conservacion?

b. Preservantes.
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e ;CoOmo se usan los preservantes o se aplican en bebidas ancestrales?
c. Propiedades
e (Como se analiza la acidez de las bebidas?
e Como se determina el grado de fermentacion?
e ;Como se determina el tiempo de caducidad?
d. Dimensiones
e ;Qué dimensiones son mas comerciales para una bebida?
Personal 250 ml__ Personal 500 ml __ Familiar 1000 ml
e (Qué porcion guarda los aportes vitaminicos de cada bebida?
e (Qué material es el adecuado para un envase de bebidas?

Encuesta
Para obtener datos de una muestra determinada puede ser complejo al momento de
elegir el método, sin embargo, uno de los mas factibles y que se puede recoger datos

cuantitativos y cualitativos es mediante una encuesta.

Técnica primaria de obtencion de informacion sobre la base de un conjunto
objetivo, coherente y articulado de preguntas, que garantiza que la informacion
proporcionada para una muestra pueda ser garantizada que la informacion
proporcionada por una muestra pueda ser analizada mediante métodos
cuantitativos y los resultados sean extrapolables con determinados errores y
confianzas a una poblacién. (lldefonso, 2005, pag. 14)

Analizar la poblaciéon de la ciudad de Ambato con 165 185 es complejo por ello se
ha realizado una muestra de 384 personas sin embargo para obtener efectivamente

resultados y datos resulta ser optimo el método de encuestas personales con apoyo de
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un cuestionario y preguntas estructuradas para posteriormente analizar los datos

obtenidos.

“La utilizacion de encuestas resulta fundamental, para hacer estudios sobre
segmentacion, imagen, posicionamiento, obtencion de tipologias de consumidores,
etc.” (lldefonso, 2005, pdg. 16) En esta técnica se obtendra datos referentes al
conocimiento de bebidas ancestrales y sus preferencias al momento de obtener una
bebida, asi como datos para un packaging adecuado que cumpla las caracteristicas de
funcionalidad y de gustos de acuerdo a la edad de la muestra en estudio de la ciudad
de Ambato.

Se aplicara en las siguientes dimensiones:

Poblacion — Muestra — Ciudad de Ambato
a. Formas de Packaging
e (Qué formas prefiere en un packaging para las bebidas ancestrales?
organicas 0 geométricas
b. Medios de comunicacién
e ;Por qué medio (s) se entera de nuevos productos?

c. Clases de bebidas

e ;Qué clases de bebidas ancestrales conoce y cual prefiere?
d. Identidad — Herencia

e ;Como se identifica usted?
e. Habitos - Creencias

e ;Qué habitos o creencias mantiene de sus antepasados?

Fichas de Observacion
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La investigacion de campo se puede ejecutar con diferentes instrumentos y uno de
ellos es las fichas de observacién que permite registrar datos confiables del
comportamiento y acontecimientos sociales de algun sector especifico, la persona que
se encuentra investigando observa, registra todos los datos relevantes y los evalla sin
intervenir en los hechos (Ferndndez, 2009). EIl investigador tiene que presenciar el
contexto que desea analizar y recoger la mayor parte de datos relevantes que sean
utilizados para analizarlos posteriormente sin embargo tiene que respetar todas las
caracteristicas basicas que ha presenciado para no influir en los resultados. Se
analizara los lugares como restaurantes, plazas, parques o lugares que comercialicen y
preparen las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato para obtener informacién de

primera mano con el contexto especifico de estudio.
Se aplicara en las siguientes dimensiones:

Ciudad Ambato
a. Packaging

e ;Qué packaging es utilizado para la comercializacion o

presentacion de las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato?
i. Materiales
ii. Dimensiones
iii. Cromatica
b. Disefio

e ;Cual es el disefio de packaging que prefieren o piden las personas

para el consumo de bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato?

¢. Comunicacién Visual
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e ;Como se presenta el producto al momento de comercializacion?
i. Color
ii. Textura
d. Bebidas ancestrales

e Qué bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato son

comercializadas en ese lugar?
e ;Las bebidas con qué alimento son acompafiadas?
e. Gastronomia
e ;Labebida como se encuentran antes de ser presentadas al publico?
i. Enollas
ii. Barriles
ii. Jarras

e ;COmo son conservadas las bebidas para que no pierdan sus

propiedades?
i.  Calientes
ii.  Congeladas
iii.  Refrigeracién
iv.  Clima— Sombra

f. ldentidad Cultural
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e Cual es las tradiciones o habitos al momento de consumir las

bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato?
g. Cultura

e ;Culturalmente como son las personas que llegan a consumir las

bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato?

Disefio de Instrumentos

51



UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA

CARRERA DE DISENO GRAFICO PUBLICITARIO

Encuesta

Objetivo: Obtener datos referentes al conocimiento de bebidas ancestrales de la
ciudad de Ambato y sus preferencias como consumidores.

Nombre:

Indicaciones: Lea atentamente y responda en las opciones sefialadas o marque con
una x donde corresponda.

1. Edad:
2. Sexo:
Masculino___ Femenino

3. Lugar de residencia
Urbano _ Rural

4. ;Cémo se identifica usted?
Mestizo __ Indigena ___ Afrodescendiente Otro

5. ¢Qué habitos mantiene de sus antepasados?
Alimentacion Vestimenta Creencias Fiestas ancestrales

Ninguno__

6. ¢Como se identifica un ambatefio? Escoja una respuesta

Introvertido_ Extrovertido  Amable__ Alegre_ Conservador__ Ecologista___
7. ¢Qué creencias posee de sus antepasados?

Seres mitologicos_ Mal de ojo _ Bebidas milagrosas __ Ninguna
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8. ¢Qué clases de bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato conoce?
Colada morada___ Chicha de jora ___ Chicha de maiz Chicha de frutas___
Chicha de arroz___ Chicha de quinua___ Champuz___ Jucho

Dulce de sambo __ Chocolate ambatefio  Ninguno____
9. ¢Seleccione 3 bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato que prefiere?

Colada morada___ Chicha de jora ___ Chicha de maiz Chicha de frutas___
Chicha de arroz___ Chicha de quinua___ Champuz___ Jucho__

Dulce de sambo _ Chocolate ambatefio

10. ¢ Que formas prefiere en un envase para las bebidas ancestrales?

Organicas__ Geométricas__

11. ;Qué materiales en el envase prefiere elegir cuando consume una bebida?
Plastico _ Vidrio __  Tetrapack __  Ecoldgico
Otro

12. ¢ Por qué medio(s) se entera de nuevos productos?

Television__ Redes sociales_ Puntos de venta_ Radio

Boca Boca Otros

13. ¢ Cual es el precio que pagaria por una bebida ancestral de la ciudad de Ambato?
$050__$0,75__$100___

Gracias por su colaboracion y ser parte de la investigacion.
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA

CARRERA DE DISENO GRAFICO PUBLICITARIO

Entrevista

Objetivo: Obtener datos relevantes al conocimiento del Disefio Gréfico y al
Packaging de bebidas.

Nombre:

Disefiador Gréfico - Experto en Packaging.

a. Packaging

e ;Qué packaging es el méas adecuado para bebidas? ¢Por qué?

b. Materiales

e (Qué materiales son los mas adecuados para la conservacion de bebidas
que se fermenten rapido?

e ;Qué materiales ecoldgicos o alternativos son asequibles en el mercado

para bebidas de tipo ancestral?

e ;Qué materia prima se puede analizar para crear un nuevo material

ecoldgico para que conserve y proteja las bebidas?
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c. Tendencias

e ;Cuales son las tendencias en packaging?

d. Formas

e ;Qué formas son mas comunes de encontrar en packaging para bebidas

culturales o tradicionales?

e ;Recomendaria una forma organica o0 geométrica para usar en un

packaging de bebidas ancestrales?

e. Dimensiones

e (Cudl es el contenido mas adecuado y comercial para bebidas de tipo

ancestral o tradicional?

Personal 250 ml __ Personal 500 ml __ Familiar 1000 ml ___

f. Funcionalidad
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e (Qué packaging conserva de mejor manera los liquidos?

e ;Qué packaging son mas adaptables para ser transportados de mejor

manera los liquidos?

Gracias por su colaboracion y ser parte de la investigacion.
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA

CARRERA DE DISENO GRAFICO PUBLICITARIO

Entrevista

Objetivo: Obtener datos relevantes de Ambato, de sus raices, cultura, tradiciones y
datos ancestrales de las bebidas de la ciudad.

Nombre:

Entrevista a historiador ambatefio
a. Origen bebidas ancestrales

e ;Cuadles son las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato?

b. Preparacion bebidas ancestrales

e ;Fechas de preparacion?

e ;Cuadl es la tradicion de las bebidas?

c. ldentidad Cultural - Cultura.
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e (Qué identifica culturalmente al ambatefio? Respecto a las bebidas

ancestrales

d. Herencia.

e ;Qué herencia indigena tenemos en las bebidas ancestrales?

e. Tradiciones.

e ;Qué tradiciones referentes a las bebidas alimenticias existen en
Ambato?

e ;Qué ganariamos con la conservacion de la identidad cultural de las
bebidas ancestrales?

Gracias por su colaboracion y ser parte de la investigacion.
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA

CARRERA DE DISENO GRAFICO PUBLICITARIO

Entrevista

Objetivo: Obtener datos relevantes de los comuneros de Ambato de su cultura,
tradiciones y datos ancestrales de las bebidas de la ciudad.

Nombre:

Entrevista a comuneros de Ambato
a. Lugar de actividad econdmica o residencia

b. Bebidas ancestrales

e ;Conoce usted, la existencia de bebidas ancestrales en su comunidad?

e ;Cual es la bebida que prepara y como aprendio su receta?

e ;Cual es la preparacidon o rituales de preparacion para las bebidas

ancestrales?

c. Ingredientes bebidas ancestrales
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e ;Cudles son los ingredientes para las bebidas ancestrales?

d. Preparacion bebidas ancestrales

e ;Fechas de preparacion?

e ;Cual es la tradicion que guarda las bebidas ancestrales?

e. ldentidad Cultural

e ;Como se identifica un ambatefio?

Gracias por su colaboracion y ser parte de la investigacion.
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA

CARRERA DE DISENO GRAFICO PUBLICITARIO

Entrevista

Objetivo: Obtener datos relevantes de profesionales en Alimentos como manejo y
conservacion de bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato.

Nombre:

Profesional en Ing. Alimentos.
a. Manejo de alimentos.

e ;Cuél es el manejo adecuado de las bebidas para su conservacién?

b. Preservantes.

e ;COmo se usan los preservantes o se aplican en bebidas ancestrales?

c. Propiedades

e ;Cbmo se analiza la acidez de las bebidas?

61



e Cbmo se determina el grado de fermentacion?

e (Como se determina el tiempo de caducidad?

d. Dimensiones
e ;Qué dimensiones son méas comerciales para una bebida?

Personal 250 ml __ Personal 500 ml ___ Familiar 1000 ml ___

e ;Qué porcidn guarda los aportes vitaminicos de cada bebida?

e ;Qué material es el adecuado para un envase de bebidas?
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA

CARRERA DE DISENO GRAFICO PUBLICITARIO

Entrevista

Objetivo: Obtener datos relevantes de profesionales en Gastronomia como manejo y
conservacion de bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato.

Nombre:

Profesional de Gastronomia
a. Manejo de alimentos.

e (Cudl es el manejo adecuado de las bebidas en su preparacion?

b. Propiedades

e ;Cuales son las técnicas para conservar las propiedades de los

alimentos y de la receta?

c. Preparacion

e ;Cudles son los procesos de preparacion de las bebidas ancestrales de
Ambato?
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d. Alimentos.

e ;Qué relacion tiene la cultura y la gastronomia?
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA

CARRERA DE DISENO GRAFICO PUBLICITARIO

N°:

Ficha de observacion

Objetivo: Obtener datos relevantes respecto al contexto de la investigacion en la
ciudad de Ambato para conocer el comportamiento de los actores relacionados a la
preparacion, comercializacion y consumo de bebidas ancestrales de la ciudad de
Ambato.

Autora: Gabriela Paredes
Fecha:

Localizacion

Ciudad: Ambato

Parroquia:

Direccion:

Dimensiones que observar Descripcion - resultados

¢Qué bebidas ancestrales de la ciudad de

Ambato son comercializadas en ese lugar?

¢Las bebidas como son contenidas antes

de ser presentadas al publico?

¢Cémo son conservadas artesanalmente
las bebidas para que no pierdan sus

propiedades?
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¢Cual es las tradiciones o habitos al
momento de consumir las bebidas

ancestrales de la ciudad de Ambato?

¢Como se presenta el producto al

momento de comercializacién?

¢Qué packaging es utilizado para la
comercializacion o presentacion de las
bebidas ancestrales de la ciudad de

Ambato?

¢Culturalmente como son las personas
que llegan a consumir las bebidas

ancestrales de la ciudad de Ambato?

¢Como es el lugar donde se prepara —
comercializa las bebidas ancestrales de la

ciudad de Ambato?
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CAPITULO 11l
3. RESULTADOS Y DISCUSION

3.1 Analisis y discusion de los resultados.

Caracteristicas de Packaging utilizado para la distribucion de bebidas naturales

en la ciudad de Ambato.

La ciudad de Ambato mantiene viva la costumbre de consumir bebidas ya sean
preparadas de manera tradicional o las preparadas de forma industrializadas. Segun el
Historiador Pedro Arturo Reino el ambatefio ha consumido durante muchos afios
incluidos los incaicos de la conquista y de la revolucion. Estas bebidas han ido
cambiando dependiendo la influencia cultural ya que Ambato siempre ha sido una
poblacién de transito de comercio o de intercambio, que hasta hoy se evidencia ese

transcurso entre la sierra y la costa.

Las fichas de observacion se han realizado en la ciudad de Ambato en puntos
estratégicos de afluencia de personas y con consumo habitual de bebidas como:
Huachi Chico — redondel Av. Atahualpa; Atocha - Av. Rodrigo Pachano; San
Bartolomé de Pinllo — Gallinas Abacé; las dimensiones analizadas fueron: packaging,
disefio, Comunicacion visual, bebidas ancestrales, gastronomia, identidad cultural,
cultura. Estas han revelado datos sobre los packaging que son utilizados en las
bebidas de origen natural son: vasos desechables de diferentes tamafios ya sean
transparentes o blancos, tarrinas de 1 litro o % litro por lo general son utilizadas como
envases para llevar a casa, para llevar fueron: también es utilizado botellas plasticas
con diversas formas como en Atocha donde venden frascos similares a las lecheras

para que lleven a sus casas la tradicional colada morada.
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Imagen 1: La venta de jugo de naranja se ha vuelto una alternativa de vida

Fuente: Daniel Molineros - El Telégrafo 2016
Recuperado de: https://www.eltelegrafo.com.ec/noticias/quito/1/la-venta-de-jugo-

de-naranja-se-ha-vuelto-una-alternativa-de-vida.

El vidrio es uno de los envases preferidos para el consumo directo, es decir cuando
se sirven las bebidas en los locales o restaurantes; estos se definen por el lugar donde
los sirven pueden ser pequefios, grandes, angostos o anchos sin embargo la mayoria
coinciden con vasos alargados rectos y una base con espesor notable. Las jarras es
otro utensilio utilizado sobre todo cuando los consumidores se acercan con la familia
0 acompanantes a consumir las bebidas, estas son de un litro o dos para que alcancen

para 4 porciones minimo.
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Imagen 2: Bebidas tipicas
Fuente: La Hora 2014
Recuperado de: https://lahora.com.ec/noticia/1101745160/bebidas-tpicas

La utilizacion de estos materiales es por economia y comodidad; el plastico es un
material asequible y que no representa un costo elevado que afecte en el presupuesto
del productor o distribuidor y del consumidor. El vidrio en cambio es una inversién
que lo realizan los comerciantes pero que es reutilizado ya que los vasos y jarras son

lavados y desinfectados para otros clientes.

El packaging utilizado para bebidas naturales en la ciudad de Ambato su mayoria
son de un solo uso o de uso instantaneo ademas pocas tienen tapa o alguna proteccion
por ejemplo los jugos naturales que utilizan botellas con tapas, tarrinas con tapas u
otras botellas que son utilizadas para llevar a casa, duran pocos dias incluso horas

porque no tienen el tratamiento adecuado para su conservacion; estos datos son
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verificado con la fichas de observacion, investigacion de campo y entrevistas

realizados a los comuneros de la ciudad.

Detalles de preparacion y conservacion de las bebidas ancestrales de la ciudad
de Ambato

Ambato ha sido una ciudad de constantes cambios porque su poblacion ha sido
comerciante desde sus inicios. La union de diferentes culturas y nacionalidades ha
desencadenado el origen de varias bebidas ancestrales sin embargo estas tienen una
clasificacion por sus diferentes usos; existen las bebidas ancestrales alimenticias que
son las que acompafian a las comidas ya sea en fechas especiales o en el dia a dia; las
bebidas ancestrales ceremoniales son aquellas que se aplican en fechas especiales y
celebraciones indigenas como el Inti Raymi (Fiesta del Sol); las bebidas ancestrales
alucinégenas que son aquellas que cambian mentalmente a las personas incluso son
algunas tan fuertes que pueden causar dafos irreparables utilizadas en rituales y

curaciones.

Las bebidas ancestrales han tenido muchos cambios y muchas se han transformado
de ceremoniales en bebidas alimenticias que acompafian los platos tipicos de la
ciudad, las principales que tiene origen indigena son: Colada morada, Champuz,
Jucho, Dulce de sambo. La chicha es una bebida muy antigua que ha sido utilizada en
diferentes regiones por eso motivo existe una extensa variedad de este liquido, pero
las que se han utilizado durante décadas en la ciudad son: Chicha de jora, Chicha de
maiz, Chicha de frutas, Chicha de arroz, Chicha de quinua. Existen otras bebidas que
han sido parte de la historia de Ambato y han ganado renombre por sus tradiciones
como el Chocolate ambatefio que es una preparacion joven a comparacion con otras

bebidas pero que es caracteristica de la ciudad.
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Bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato

Behida Ingredientes Preparacion Informacién Imagen
Ancestral
Colada Hamna de maiz 1 Lavelahannaypongalaa Sela consume
Morada negro: 450 cocinaren4 hitros de agua, especialmente el dia delos
meciendo constantermsante para difimtos, acompafiada con
gramos
evitar quela hanna se asiente las guaguas de pan.
-Canela: 10 gramos ¥ 58 guerrie. _ _
Tipo de bebida:Neo
-Naranjilla: 400 2 Enuna olla aparte ponga a alcoholica
gramos cocinaren4 hitros deaguala

MNirmero de vasos que
- canela, elmortifio la pirmienta ) .
Mortifio: 10 grameos rinde:30
dulee, el clave de olory las

-Mora: 430 gramos hierbas, deje en ebullicion por Costo aproximado por
Pirmienta dulce- 10 5 mirmitos, ciema v agregue a vaso: 50,17

la preparacionanteror. .
mrameos Porcentajede
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-Pifia pelada v picada
en cuadritos
pequefios: 900

gramos

- Clavo de olor: 10

FAmos

-Babaco peladoy
picado encuadntos
pequefios: 900

SAmos

-Aziicar: 2
Kilogramos

-Frutillas: 430

gramos
-Agua: 8 litros

-Hierbas aromaticas

3 Cuandolaharina esté proteina’100g (%o): 1

cocinada agreguelamorayla ]
Porcentajede

naranjilla icuaday cemida ) )
carbohidratos100g (%e): 33
4 Agregne el resto delas

frutas v el azicar

5 Continte medendo hasta
quela fruta ze cocine y tome
punto dulce, afiada amicaren
caso de ser necesaro y sirva

caliente.
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Chocolate
Ambatefio

(hoja denaramja,
hierbahnsa, arrayany

al gusto

Chocolate amargo en

tableta: 225 gramos
-Agna: ] taza
-Leche: 2 litros
-Azniear: 100 gramos

-E=zencia de vainilla:

Y2 cucharadita

1 Diluya el chocolate enuna
taza de agua hirviendo conla
ayuda de unabatidora de

mano

2 Agregue la leche v siga
batiendo con fuerzahasta que

hiervalaleche

3 Anadameda cucharadita de

esencia de vainilla
4 Ponga el aziicar

5 Beetire del fuego v sirva

Se lo acompafia con
tostadas o sinduches|de

queso.

Tipo de bebida: No

alcohaolica

Nimero de vasos que
nnde:18
Costo aprozimado por

vaso: 50,37

Porcentajede
proteina’100g (%): 3,44

Porcentajede

carbohidratos100g (%6):
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5.6

Jucho Capuli: 900 gramos 1 Ponga a hervirel agna Entemporada de capulies
es imposible dejar de

-Agna: 2 Y litros 2 Agregue los duraznoes
) dizfiutar de un delicioso
pelados con el azicar, cuanda
-Duraznos: 10 Jucho, pues ez preparado

el durazno estasuave afiadael

i - . ] ) ) enla mavyoria delos
-Aziicar: 430 grameos capuli v se deje hervir por diez

) hogares.
_ minutos
-Maicena: 100
) ) Tipo de bebida: Na
ramos 3 Afiadalamaicena hiera a N
) o alcoholica

lama baja durante 13 minutos

meciendo constantements para MNumero de vasos que

evitar que la maicena se rnde:10

asiente )

Costo aproximadoe por
4 Ponga la canela y retire del wvaso: 3033

fuego, v el Jucho esta listo )
) Porcentajede
para servirse. _
proteina’ 100z (%4): 3

Porcentajede
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Dulce de

Sambao

Pulpa de sambo

maduro: 300 gramoes
-Agua: | litro
-Leche: 2 litros

-Pepas de sambo

negras: 100 gramos

-Panela o azicar:

200 gramos

-Especias(canela,
clavo de olor,

pimienta dulce): al
gusto

1 Saguelaspepasnegras del

zambo

2 Petirela pulpa v lictiela con

el agua

3 Ponga a cocinarla pulpa de
sambo conelagua, cuando
esto hierva agreguelaleche,
lazpepas de sambo vlas

especias.

4 Meza constantemente esta
preparacion hasta que hierva
para evitar que se querne o se

regue.

3 Finalmente afiada el aziicar

o lapanela

carbohidratos/100g(%): 14

A esta bebidano sela
prepara en fechas
especiales, masbienes
consurnide durante todo el
afio, va que el sambo puede
pasarvarosmeses
madurandose en el suelo
sin que se dafie. Esideal
para tomar en el frio
porgue tiene un alto

contenido calonco.

Tipo de bebida: No

alcohalica

Ninnero de vazos que

nnde:10

Costo aproximado por
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Chicha de

Jora

-Maizdejora: 300

Samos
-Panela: al gusto

- Aga: 5 litros

1 Cocine el maiz de joracon

el agua durante 3 horas

2 Meza constantemertepara

evitar quela hanna se asiente
3 Agregue panela.
4 Deje enfriary cliema

5 Dejereposar durante tres
diazparalograrsn

fermentadon

vaso: 3032

Porcentajede

proteina’100g (%) 5

Porcentajede
carbohidratos100g (%)
126

Tipo de bebida: Alcoholica

Numero de vasos que

nnde:10

Costo aproxmado por

vaso: 30,26

Contenido de alcchel: 107

76




Champuz

Hanna de maiz 223

Eramos

- Agua: 4 litros

MMote cocido: 400

grameos

-Especias(canela,

clavo de olor,

pimienta dulee): al

Busto

-Panela: 240 gramos

1 Hierva a fuegolentola
hanna demaiz conlas
especiasen el agua meciendo
constantemente para evitar
quela harina se asiente v se
querne durante 2 horas o hasta
que se forme unacoladayla

hanna esté bien cocida

2 A parteze debe hervirel

mote en agua, una vez gue
este esté cocido se lo debe
cemery mezclarconla

colada.

3 Finalmente ze endulza con

panela v esta listo para servir

Consunmda mayormernte en

epoca de camaval

Tipo de bebida: No

alcohohca

Ninmero de vasos que
rinde:10
Costo aproximado por

vaso: 30,30

Porcentajede

proteina’100g (%) 3

Porcentajede

carbohidratos/100g {(%e): 77
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Chicha de
Maiz

Clicha de
Frutasz

(fmarnzana)

-Maiz: 500 gramos
-Panela: al gusto

- Agua: § litros

-Pulpa de manzana:

500 gramos
-Panela: 300 gramos
-Agua: 2 litros

-Ezpecias(canela,
clavo de olor,
pitnienta dulee): al

gusto

| Cocine el maizeconelagua

2 Meza constantemernte para

evitar quela hanna se asiente
3 Agregue panela.

4 Deje enfriary ciema
Hiervala manzana conlas

especiasen el agua hasta que

la manzana este bien suave
2 Lictie v ciema la bebida
3 Endulce

4 Tapelabebiday deje
reposarportres dias para que

la bebida =& fenmente

Tipo de bebida: No

alcohaolica

Ninmero de vasos que

nnde:10

Costo aproxmado por

vaso: 30,26

Sela tomaenla temporada
enla gue se producenlas
manzanas, es decirporlos
meses de abnl, mayoy

jurio.
Tipo de bebida: Alcoholica

MNirmero de vasos gue

nnde:10

Costo aproximadoe por

vaso: 50,30
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Conterndo de alcohel: 47

Chicha de -Chainma: 80 gramos 1 Hierva la quinua_hasta que Sela consumiaenlas
Chinua esté bien cocida v agreguela fiestas de cantonizadony
-Panela: 300 grameos : :
canela vla guayaba enilas flestasreligiosas,
-Guayabas: 2 también estaba presente en

2 Después de gue se cocinela ) )
eventos comomatimorios

-Agna: 4 litros fruta agreguelapanelavla )
_ ) o bautizos.
. . _ cafia machucada, deje hervir
-Cafia de azncar: 227
poruna hora maspara quela Tipo de bebida: Alecholica

Eramos _
cafia suelte sujugo )
Ninmero de vasos que

-Canela: al gusto
3 Finalmente ciemavy se deje nnde:12

fenmentarla bebidatapadaper _
Costo aproximado por

tres dias enunlugar abrigade
vaso: 50,20

v obscuro.
Contenido de alcohel: 4%
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Clicha de
Arroz
(polvilla)

- Polvillo de arroz:

500 gramos
- Canela: 20 gramos

-Afrecho: 500

Sramos

-Ezencia de vairilla:

1 cucharapequefia
-Panela: 300 gramos

-Agua: 8 hitros

1 Hierva el afrecho con el
polvillo en el agua durante dos
horas, luego se deje enfhiary

ze clema.

2 A parte se prepare la miel

conlapanela,lacanelavyla

esencia de vanmulla.

3 Mezclela muel conla

preparacion antenor.

4 Finalmente cologuela
bebida enuna vasija debarro
o enun pondo bientapado

deje fermentar durante 3 dias.

Zela conzume
especialmernte enlas
celebraciones delas
comuridades v festividades
religiosas, pero vano con
tanta frecusnda cormo se

las conswmia artignamentes
Tipo de bebida: Alcoholica

Ninmero de vasos que

nnde:24

Costo aproxamado por
wvazo: 50,16

Conterundo de alcohol: 37

Imagen 3: Bebidas ancestrales
Recuperado de: http://repositorio.uta.edu.ec/handle/123456789/4610
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Cualidades y propiedades de Packaging adecuados que ayuden en la
consolidacién de la identidad cultural en bebidas ancestrales de la ciudad de
Ambato.

Silva Xavier, disefiador grafico y experto en packaging manifiesta en la entrevista
que el packaging es todo elemento que esta en contacto con el producto y que tiene 3
funciones basicas proteger, transportar y cubrir. Por lo tanto, el packaging puede ser

desde lo méas simple hasta cosas complejas y que solo la imaginacion es el limite.

Obtener datos de especialistas en el manejo de alimentos como de ingenieros en
alimentos es fundamental porque ademas de poseer los conocimientos necesarios
como técnicas, instrumentos y procesos quimicos para la conservacién de bebidas son
profesionales que se encuentran trabajando en productos de la localidad. Ing. Roman
Soria - Ing. Irma Rovalino concuerdan en el criterio de la utilizacion del material
adecuado para un envase de bebidas ya que existen una gran variedad de envases los
cuales se determinan en un orden de utilidad y de adaptabilidad.

1. Vidrio

2. Tetrapack

3. Pléstico PED
4. Pléastico PET

El vidrio es el mas adecuado para las bebidas porque guarda todos los valores
nutricionales y no permite que ningdn elemento aerdbico ingrese a la composicion y
mantiene la receta original con una adecuada manipulacién de la materia vy
debidamente pasteurizada para su consumo. Va en orden Vidrio es lo mejor, carton
con recubrimiento que esta en desuso por los costos de fabricacion, el tetrapack que

es la union de varias capas y finalmente el plastico y sus clasificaciones.

Msc. Chef especialista en comida nacional (ecuatoriana) e internacional menciona

en la entrevista que las recetas de origen ancestral o de los antepasados han pasado
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por diversos cambios sin embargo que mientras mas se cambie la receta original
también se pierden los valores culturales que cada detalle, preparacion, ingrediente o
ritual pueda guardar. Se recomienda no alterar el sabor, textura, aroma y otras

caracteristicas unicas porque se convertirian en una bebida comun.

Gabriel Santana y Xavier Silva expertos en packaging coinciden en la utilizacion
como material para un envase de bebidas es el vidrio porque el mercado ofrece
variedad de formas de botellas ya que estas bebidas se pueden fermentar y tienen
diversos ingredientes que estan en constante transformacion los cuales con el vidrio

puede alargar el tiempo de caducidad.

La encuesta se ha realizado a la muestra indicada de 384 adolescentes de 15 a 18
afios con un margen de error del 5% y un nivel de confianza del 95% se efectu6 en la
Unidad Educativa Mario Cobo Barona se efectué la misma con 13 preguntas de

opcion multiple que ha mostrado los siguientes resultados:

11. ;Qué materiales en el envase prefiere elegir cuando consume una
bebida?

384 respuestas

@ Plastico

@ Vidrio
Tetrapack

@ Ecoldgico

@ Olla da barro

@ Ceramica

® Otro

Grafico 6. Tabulacion pregunta 11 encuesta — muestra. Materiales de envase que
prefieren utilizar.
La pregunta 11 referente a la seleccidn de los materiales que prefiere elegir cuando

consume una bebida, han revelado los siguientes resultados: De 384 encuestas, 138
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personas que corresponde al 35,9% prefiere un material ecoldgico; 105 personas que
es el 27,3% prefiere el plastico; 104 personas que representa el 27,1% prefiere el
vidrio; 34 personas que es el 8,9% prefieren el tetrapack y finalmente solo el 0,3%

prefieren otros materiales como olla de barro y ceramica.

El material que prefieren los encuestados es de tipo ecoldgico sin embargo no es la
mayoria. El plastico y el vidrio se encuentran igualados en la preferencia de los
encuestados con un 27%.

La eleccion de un material es fundamental para determinar el envase a utilizar, los
resultados de las encuestas han revelado la preferencia sobre lo ecolégico, el plastico
y el vidrio; sin embargo la opinidn de los profesionales en Ing. en alimentos se
ratifican que lo ideal es un envase de vidrio porque es el que mejor que conserva
cualquier liquido el cual no afectard las organolépticas que son aquellas
caracteristicas o propiedades fisicas que tienen las bebidas como color, sabor, aroma,
textura.

Basandose en la necesidad y el auge por los materiales ecolégicos se ha solicitado
una ficha técnica del vidrio de Zona Fria O-1 Ecuador -CRIDESA, la que revela
caracteristicas de fabricacion y componentes del material y son: “Principales
Ingredientes Comunes del Vidrio de Silicato Sodocélcico.

A. Arena - SiO2

B. Ceniza de Sosa — Na2CO3
C. Piedra Caliza— CaCO3
D. Vidrio Reciclado (Desperdicios)”

El vidrio tiene componentes reciclados y ademéas de su fabricacion se puede
proponer una botella que no sea desechada que sea guardada como un recuerdo o

coleccidn para que sea reutilizada posteriormente.
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Consolidar la identidad cultural de las bebidas ancestrales es un proceso muy
amplio donde implica conocer los antecedentes, la historia y todos los datos
suficientes para abordar dicho tema. Dr. Pedro Arturo Reino menciona que Ambato
ha pasado y sigue pasando un proceso de transformacion continda, por su ubicacion

y caracteristicas climaticas.

En Ambato ha se han encontrado referencia de algunas culturas en el periodo
incaico “El Siglo XIV se inicia la conquista incésica y los pueblos de Tungurahua —
a decir del padre Juan de Velasco- forman parte del reino de Quito y ofrecen tenaz
resistencia a los ejércitos capitaneados por Huayna Capac.” (Océano, 1993) Una de
las culturas que mas ha influenciado en la poblacion de lo que hoy se conforma la
ciudad de Ambato es la Cultura Panzaleo de las cuales se puede rescatar cantaros que

fueron utilizados para diferentes preparaciones y ceremonias de la cultura.

Imagen 4: Pumas siameses — Ceramica Panzaleo
Fuente: Océano 1993
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Imagen 5: Cantaro Antropomorfo — Ceramica Panzaleo

Fuente: Océano 1993(Coleccidn Jorge Velasco)

Imagen 6: Hermoso aribalo de la época incésica — Ceramica Panzaleo
Fuente: Océano 1993 (Coleccion Jorge Velasco)
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Imagen 7: Cantaro Antropomorfo — Ceramica Panzaleo

Fuente: Océano 1993(Coleccidn Jorge Velasco)

Imagen 8: idolo de barro — Ceramica Panzaleo
Fuente: Océano 1993(Coleccidn Jorge Velasco)
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Dichos céantaros o vasijas cada uno tiene su historia y su origen, todo dependia de
su utilidad por ejemplo cuando eran vasijas que utilizaban formas detalladas
zoomorfas o antropomorfas son las que las utilizaban la realeza o lideres de la
comunidad y las utilizaban solo en fechas especiales como matrimonios, sepulturas o
fechas religiosas indigenas, dichos datos los refiere el Historiador Pedro Arturo Reino
en la entrevista realizada el viernes 28 de junio del 2019.

La vasija “Idolo de barro” es una representacion de un jefe o cacique de la
comunidad perteneciente a la Cultura Panzaleo y especificamente estd consumiendo
una bebida asi lo describe (Océano, 1993). Esta representacion evidencia el consumo
de bebidas desde hace muchos afios y sus origenes, base fundamental para tomarlo
como un referente de la identidad cultural ambatefia y para tomar rasgos que se han

ido perdiendo o que la poblacién actual no conoce.

5. ¢Que habitos mantiene de sus antepasados?

@ Alimentacidn

@ Vestimenta
Creencias

@ Fiestas ancestrales

@ Ninguno

Gréfico 7. Tabulacion pregunta 5 encuesta — muestra. Habitos que mantiene de sus

antepasados.
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Lo que evidencia este desconocimiento esté reflejado en la encuesta realizada a la
muestra de 384 jovenes de 15 a 18 afios de la ciudad de Ambato. La pregunta 5
referente a los habitos que mantiene los encuestados con sus antepasados han
revelado los siguientes resultados: De 384 encuestas, 154 que corresponde al 40,1%
manifiesta que no mantiene ningin habito de sus antepasados; 97 personas que es el
25,3% mantienen el habito alimenticio; 77 personas que representa el 20,1%
mantienen las creencias de sus antepasados; 44 personas que es el 11,5% mantienen
las fiestas ancestrales y 12 personas que es el 3,1% de personas mantienen la

vestimenta de sus antepasados.

Aunque el 40% de los encuestados han manifestado que no mantiene ningdn
habito de sus antepasados el restante que es el 60% de adolescentes han respondido
afirmativamente que guardan algin habito de los antepasados como en la

alimentacidn, creencias, fiestas ancestrales y en la vestimenta.

Lo positivo del resultado es que hay que enfocarse en ese 40% de la poblacion que no
mantiene algin héabito de sus antepasados, y hay que fortalecer al 60% de la
poblacion que si mantiene algn habito de los antepasados.

7. ;Que creencias posee de sus antepasados?

384 respuestas

@ Seres mitoldgicos
® Mal de ojo

Bebidas milagrozas
@ Ninguna
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Gréfico 8. Tabulacion pregunta 7 encuesta — muestra. Creencias que poseen de sus

antepasados.

La pregunta 7 referente a las creencias que poseen las personas encuestadas de sus
antepasados, han revelado los siguientes resultados: De 384 encuestas, 214 que
corresponde al 55,7% sefialan que no poseen ninguna creencia de sus antepasados; 72
personas que es el 18,8% creen en bebidas milagrosas; 66 personas que representa el

17,2% creen en el mal de ojo; 32 personas que es el 8,3% creen en seres mitologicos.

La mayoria de las personas que representan 55,7% no tienen ninguna creencia de
sus antepasados; el restante porcentaje 44,3 afirman si creer en algin tema de sus
antepasados. El 18,8% de la muestra cree en bebidas milagrosas lo que demuestra que
esta viva esa herencia de los antepasados sin embargo hay que reforzar ese tema y dar

a conocer a las personas que no poseen ninguna creencia.

Conocer qué es un cantaro es importante por su presencia muy habitual en las
culturas incaicas. Por ello se han encontrado los restos e incluso piezas completas de
estos elementos basicos para la alimentacion de nuestros antepasados. Las formas que
poseen 0 los rasgos caracteristicos que diferencian estos cantaros con el de otras

culturas es un punto a favor de la identidad cultural ambatefia.

La Forma es un elemento base en el disefio gréafico las entrevistas realizadas a los
disefiadores graficos expertos en packaging con las siguientes dimensiones a evaluar:
packaging, materiales, tendencias, formas, dimensiones, y funcionalidad. En la
interrogante de la forma adecuada para bebidas ancestrales son geométricas u
organicas es evidentemente la aceptacion por formas organicas y sobre todo
basandose en la disponibilidad del mercado y la preferencia de los consumidores por

este tipo de imagen.

Se fundamenta la eleccion de formas organicas con la encuesta realizada en la
ciudad de Ambato con las dimensiones: Formas de packaging, medios de
comunicacion, clases de bebidas, identidad — herencia, habitos — creencias. La
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pregunta 10 referente a las formas que prefiere en un envase para las bebidas
ancestrales de la ciudad de Ambato; los encuetados han revelado los siguientes
resultados: De 384 encuestas, 319 personas que corresponde al 83,1% prefieren las

formas Orgéanicas y 65 personas que es el 16,9% prefieren las formas Geométricas.

Existe una significante diferencia entre la preferencia entre formas Organicas y
formas Geométricas para el packaging de bebidas ancestrales; se confirmé la teoria
que el ser humano gusta de formas organicas y siente cierto temor por las formas
geométricas. Las formas Organicas se impusieron en mas de la mitad del porcentaje

especificamente tuvieron 83,1% frente al 16,9% de las figuras Geométricas.

10. ;Que formas prefiere en un envase para las bebidas ancestrales?

384 respuestas

® Orgénicas
@ Gezométricas

Grafico 9. Tabulacion pregunta 10 encuesta — muestra. Formas que prefieren en un

envase para las bebidas ancestrales.

La forma que se va a tomar como referente para la elaboracion de la propuesta es
basarse en una de las figuras de cantaros o vasijas de la época incaica y como
sobresaliente seria la forma de la vasija “Idolo de Barro” el cual conlleva a la
tradicion de consumir bebidas. En el mercado se ha buscado botellas o envases que se

adapte a estas formas y una de las mas adecuadas es el envase de 250 ml.
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Imagen 9: Envase de vidrio.

Autor: Gabriela Paredes

Las dimensiones o capacidad del envase ha sido investigada en fuentes
bibliogréficas y en la investigacion cuantitativa y cualitativa lo que ha revelado es
gue un vaso es el promedio que una persona consume para satisfacer su necesidad y
representa 250 ml; dos vasos pequefios 0 un vaso grande representa 500 ml y la
presentacion familiar es de 4 vasos pequefios que significa 1000 ml. Basandose en
esta informacion se ha planteado como interrogante para ser realizada en las
entrevistas a los profesionales en Alimentos y en Disefio Grafico con el item
dimension y las 3 opciones. Los resultados fueron que es de preferencia utilizar
porciones personales ya sea de 250 y maximo de 500 ml porque la presentacion
familiar es muy compleja adaptarla al mercado la sugerencia fue hacerse conocer con
porciones inferiores y si la demanda lo amerita sacar al mercado la nueva

presentacion. Se ha decidido obtener un envase o packaging de 250 ml.

El estilo hay que guardar relacién con la identidad cultural de las bebidas
ancestrales de la ciudad de Ambato como lo menciona el historiador Dr. Pedro Arturo
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Reino “Hay que basarse en el origen de la ciudad en su cultura, tradiciones e historia
en general” cada dato es importante sobre todo si la poblacién adolescente lo
desconoce ese tesoro cultural es el que hay que potencializar o consolidar. Segun el
disefiador Msc. Gabriel Santana y su experiencia en trabajos para vino y otras bebidas
artesanales como la cerveza menciona que hay que buscar ese plus que llame la
atencion al consumidor pero que no lo confunda la sugerencia es utilizar algo que
todos o la mayoria conozca como el material, es evidente la complejidad de utilizar
los materiales que utilizaban nuestros ancestros, pero podemos rescatarlos con la
simulacion por ejemplo del barro, manteniendo su cromatica y rasgos de acabado que

posee.

“El color es un elemento basico a la hora de elaborar un mensaje visual”
(Ricupero, 2007, pag. 13). La cromatica para su consolidacion de la identidad cultural
de las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato se basard en las culturas del
periodo incaico como su elemento de fabricacion para los céntaros y vasijas fue el

barro se conservara el mismo color marron.

“Los valores emocionales que nos dan los colores, nos dan conciencia de que el
color no existe sélo, sino que es siempre un aspecto del objeto” (Martinez A. , 1979,
pag. 35) Determinar un color adecuado respecto al objeto que se va a disefiar es el
objetivo por ende se basara en la psicologia del color: “Los colores "calientes"
amarillos, naranjas y rojos son colores "calientes”, se atribuye también un valor
"activo" y "pasivo"” (Martinez A. , 1979). El color del barro es la combinacion de
colores célidos se enfocard en lo positivo de los colores y el tono. El rojo lo
determina como un color de rebelidn valor innato de los ambatefios asi lo menciona el
historiador Dr. Arturo Reino porque ha sido un pueblo que siempre ha estado en
cambios pero el caracter de los pobladores siempre ha sido de cambio y superacion
aspecto que ha dado paso a las diferentes batallas y oposicion a la conquista tanto de

indigenas y de espafioles, hasta convertirse en una ciudad pujante que frente a los
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acontecimientos y desastres naturales ha salido adelante ese valor de rebeldia ha sido
la carta de libertad.

6. ;i Como se identifica un ambateno? Escoja una respuesta

@ Introvertido

@ Extrovertido
Amable

® Alegre

@ Conservador

® Ecologista

Gréfico 10. Tabulacion pregunta 6 encuesta — muestra. Identidad de un ambatefio.

La pregunta 6 referente a como se identifica un ambatefio han revelado los
siguientes resultados: De 384 encuestas, 160 que corresponde al 41,7% identifican
un ambatefio como amable; 118 personas que es el 30,7% lo identifican como alegre;
36 personas que representa el 9,4% lo identifican como extrovertido; 35 personas
que es el 9,1% lo identifican como conservador; 22 personas que es el 5,7% lo
identifican como introvertido; 13 personas que es el 3,4% lo identifican como

ecologista.

La mayoria de las personas identifican a un ambatefio como amable y alegre
caracteristicas positivas que pueden ser utilizadas para ser representadas visualmente
0 ayudar en la conceptualizacion del prototipo para un packaging de bebidas
ancestrales de la ciudad de Ambato. Los colores calidos seria una buena

representacion de un ambatefio amable pero rebelde donde se puede identificar y

93



guardar esa identidad cultural que posee y asi ser transmitida hacia las nuevas y

actuales generaciones.
Elementos graficos Figuras realizadas en cantaros — vasijas de barro
Tabla 4

Cualidades y propiedades de Packaging

Dimensiones Valores Representacion
Clase Tipo 1 Envase
packaging
Material Vidrio
Capacidad 250 ml Presentacion personal — 1 vaso
envase
Identidad Cultura
cultural Panzaleo
Cantaros
Vasijas
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Forma “Idolo de

Inspiracion Barro”
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Formas Orgénicas

Color calidos MUESTRA  CMYK WEB
. 28% 71% 100% 28% 974D15

Amarillo,

naranja,

rojo 28% 71% 100% 28% 974D15

1% 37% 72% 1% E3A857

Estilo Ancestral

Artesanal

Texturas

de Barro
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Elementos Figuras

graficos realizadas
en
cantaros y
vasijas de
barro

Nota de Tabla 4. Explica las propiedades y caracteristicas de un packaging adecuado
para las bebidas ancestrales; estas dimensiones son las que se han investigado y se

han verificado con los instrumentos de recoleccion de datos.

PROPUESTA METODOLOGICA
El objetivo de realizar una propuesta metodoldgica o el planteamiento de
lineamientos para que sean utilizados posteriormente en nuevas investigaciones o en
la realizacion de productos que involucren alguna clasificacion o tipo de packaging

de un producto de origen cultural o que se relacione a la historia.

97



El planteamiento metodoldgico selecciona un modelo de actuacion que optimiza el
tiempo en recoleccion de datos y en planteamiento de la solucion ya que trata de no
involucrar temas que el investigador pierda el enfoque del proyecto, ademas evitara
en mezclar o contraponer teorias que no aporten necesariamente a la creacion de una

solucién.

1. Recoleccion de datos
1.1 Brief
Obtener los datos suficientes que aporten a la investigacion, enfocarse en el
lugar e historia que se desea buscar o dar solucién a un problema de packaging.
1.2 Fijar indice de estudio
Buscar un elemento, cultura, comunidad, o alguna parte especifica de la
sociedad que se quiera transmitir; fundamentar su utilizad y caracteristicas
especiales. Dentro de esta seleccidn se puede encontrar objetos o caracteristicas
especificas, sin embargo, hay que ir especificando cada una de ellas con sus
significados o datos relevantes que ayuden en la elaboracion de la propuesta.
2. Definir rasgos representativos

De los elementos seleccionados con anterioridad se debe rescatar ciertas
caracteristicas, iconos, signos, entre otros, que significa la diferenciacion con otros

productos lo que le atribuye tener autenticidad en el producto final.
3. Forma Inspiracion

Fijarse en un elemento que tenga significacion es primordial este sera la
inspiracion al proyecto. No hay que dejar de lado la justificacion de la eleccion de
este elemento por que serd la fundamental y que puede funcionar con los rasgos

representativos.

4. Estilizacién
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Aunque se fije un elemento de inspiracion y tener rasgos representativos es
necesario realizar una estilizacion de estos elementos porque hay que analizarlos
profesionalmente, su manera de transmitir un mensaje y su lugar o significado
cultural. Esta estilizacion ayudara la comprension, sin embargo, no hay que perder el

enfoque ancestral, cultural o tipico que se desea mantener.

Dentro de la estilizacion hay que enunciar las caracteristicas a destacar y que se

pueden mantener funcional y estéticamente en el producto final.

5. Determinar un packaging adecuado

5.1 Forma funcién
Hay que tener en cuenta las necesidades, consumidores, distribuidores y mas
caracteristicas basicas del envase y ahi se determina el tipo de packaging a
utilizar.
5.2 Materiales

Se debe consultar a los expertos en conservacion de alimentos el material
adecuado para la comercializacion del producto final ya que todo dependera del
producto de estudio.

6. Determinar valores cromaticos adecuados

Toda seleccion especifica se debe basar en una conceptualizacion vy justificacion
de las teorias del color ya que estos matices seran los que acompafien y transmitan
significados al consumidor. Hay que seleccionar colores que tengan denominaciones
exactas es decir que técnicamente sean encontrados con facilidad estos colores
pueden ser primarios, secundarios, terciarios 0 basados en matices generales; dichos
valores especificos del color hay que mantener sus valores y codigos para que no

existe ese intercambio o confusion en la utilizacién de estos.

7. Definicion de Tipografia
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La compaiiia ideal para un packaging es el fundamento de la tipografia adaptable y
justificada en el producto, esta tiene que ser funcional y estar acorde al objetivo de la
utilizacion que se dé; hay que analizar diferentes familias tipogréaficas para elegir una
0 2 tipografias ya que al mezclar o utilizar méas de 3 es muy cansado para la vista, las
personas pierden atencion al producto y en respecto a la transmision de conceptos es

muy vano.
8. Especificar recursos graficos

La utilizacion de recursos es fundamental desde definir el tipo de etiqueta las
dimensiones, cuadricula, ubicacion y aspectos técnicos a utilizar. La disposicion de
elementos también dependera de estos recursos como la cuadricula y zonas de

proteccion.
9. Disefio

Una vez especificado los pardmetros anteriores se puede recurrir al disefio de
packaging o de etiquetas dependiendo el caso a utilizar, lo importante es que con las
especificaciones técnicas facilite este proceso y conlleve a un producto profesional y
que cumpla con las necesidades del consumidor. Proceso que se debe elaborar

juntamente con un profesional en Areas graficas.
10. Simulacion.

Antes de la ejecucion se debe realizar una simulacion del producto en programas
informaticos especializados en modelos en 3D - 4D para conocer virtudes y defectos
que se pueden ir corrigiendo paulatinamente con recomendaciones de los

profesionales en Disefio Grafico.
11. Evaluacién

Una vez terminado el producto se puede realizar una evaluacion del prototipo y asi

poder medir la aceptabilidad de forma real del consumidor — beneficiario con el
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producto. Esta evaluacion se puede realizar con un prototipo virtual, asi como en la

simulacion o con un producto real llevado a la materializacion.
12. Complementos visuales

Para consolidar un valor cultural, ancestral, tipico entre otros; es recomendable
utilizar estrategias de comunicacion como campafias publicitarias informativas o de
introduccién al mercado, sobre todo cuando son productos nuevos o0 que 0 poseen una

marca paraguas que complemente en la comunicacion del producto.
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PROTOTIPO (PROPUESTA)

Realizacion de un prototipo para las 10 bebidas ancestrales de la ciudad de
Ambato.

El presente proyecto investigativo busca determinar como el Packaging ayuda en
la consolidacion de identidad cultural de bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato

mediante.

Una vez realizado todos los procesos de recoleccion de datos se obtuvieron
resultados positivos frente a la consolidacion de identidad cultural de las bebidas
ancestrales de la ciudad de Ambato, porque enfrentando la situacion actual del
packaging utilizado y los fundamentos que han expresado los profesionales como: la
creacion de un envase que transmita historia y cultura de la ciudad, apoyado de datos
culturales que reeducaran al consumidor en el conocimiento de la identidad cultural

de las bebidas.

La ciudad de Ambato mantiene viva la costumbre de consumir bebidas ya sean
preparadas de manera tradicional o las preparadas de forma industrializada. Segun el
Historiador Pedro Arturo Reino el ambatefio ha consumido durante muchos afios
incluidos los incaicos de la conquista y de la revolucién. Estas bebidas han ido
cambiando dependiendo la influencia cultural ya que Ambato siempre ha sido una
poblacién de transito de comercio o de intercambio, que hasta hoy se evidencia ese

transcurso entre la sierra y la costa.

Las fichas de observacion se han realizado en la ciudad de Ambato en puntos
estratégicos de afluencia de personas y con consumo habitual de bebidas como:
Huachi Chico — redondel Av. Atahualpa; Atocha - Av. Rodrigo Pachano; San
Bartolomeé de Pinllo — Gallinas Abacé; las dimensiones analizadas fueron: packaging,
disefio, Comunicacion visual, bebidas ancestrales, gastronomia, identidad cultural,

cultura. Estas han revelado datos sobre los packaging que son utilizados en las
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bebidas de origen natural son: vasos desechables de diferentes tamafios ya sean
transparentes o blancos, tarrinas de 1 litro o %2 litro por lo general son utilizadas como
envases para llevar a casa, para llevar fueron: tambien es utilizado botellas plasticas
con diversas formas como en Atocha donde venden frascos similares a las lecheras

para que lleven a sus casas la tradicional colada morada.

Las bebidas ancestrales han tenido muchos cambios y muchas se han transformado
de ceremoniales en bebidas alimenticias que acompafian los platos tipicos de la
ciudad, las principales que tiene origen indigena son: Colada morada, Champuz,
Jucho, Dulce de sambo. La chicha es una bebida muy antigua que ha sido utilizada en
diferentes regiones por eso motivo existe una extensa variedad de este liquido, pero
las que se han utilizado durante décadas en la ciudad son: Chicha de jora, Chicha de
maiz, Chicha de frutas, Chicha de arroz, Chicha de quinua. Existen otras bebidas que
han sido parte de la historia de Ambato y han ganado renombre por sus tradiciones
como el Chocolate ambatefio que es una preparacién joven a comparacion con otras

bebidas pero que es caracteristica de la ciudad.

Aunque el 40% de los encuestados han manifestado que no mantiene ningun
habito de sus antepasados el restante que es el 60% de adolescentes han respondido
afirmativamente que guardan algin habito de los antepasados como en la
alimentacion, creencias, fiestas ancestrales y en la vestimenta. Lo positivo del
resultado es que hay que enfocarse en ese 40% de la poblacién que no mantiene algin
habito de sus antepasados, y hay que fortalecer al 60% de la poblacion que si

mantiene algun habito de los antepasados.

Kirkpatrick (2009) afirma que, “El packaging no se trata sélo de personas y de sus
recuerdos; también se trata de lugares y de sus tradiciones. Los envases tienen una
importancia capital en la conservacion de auténticas especialidades regionales” (pag.
59). Muchas personas recuerdan cuando un producto es bueno y mantienen en su
memoria, incluso el lugar, el clima o con la persona que estaba junto a ellos; entonces

al realizar un packaging para bebidas ancestrales se busca que recuerden la zona
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geogréfica e incluso sus tradiciones, porque cada aroma, cada ingrediente puede ser
recordado por estas personas al consumirlo y al tener en su mano un buen packaging,
que le llame la atencion, que sea facil de recordar sus colores, formas, texturas,
materiales y conlleven todo este conjunto de caracteristicas a la creacion de un buen

recuerdo.
Montafia, Moll (2013) manifiesta que:

El envase es la mayor manifestacion de la marca en el producto de venta. El
comprador se lleva fisicamente la marca a su hogar con el envase y, en ocasiones,
se convierte en un icono tangible que pertenecerd en la memoria por afos (pag.
151).

Guardarse o mantener el recuerdo de un producto es fundamental y siempre hay
que enfocarse que ese recuerdo debe tener excelentes caracteristicas para que sea
transmitido como una buena experiencia y asi tener renombre y que el usuario se
convierta en un cliente satisfecho y pueda compartir y difundir las bebidas ancestrales
de la ciudad de Ambato.

Consolidar la identidad cultural de las bebidas ancestrales es posible con la
implementacién de un packaging que sea facil de recordar, adaptable a las
necesidades del consumidor y de las personas que deseen comercializar, econémico
que no sea un impedimento para llegar a mas personas y que represente la diferencia
de consumir un producto de origen ancestral, tradicional con un producto sin los
porcentajes necesarios 0 minimos en respecto a el aporte nutricional que puede

ofrecer una bebida de ancestral.

El proyecto sera direccionado para adolescentes de 15 a 18 afios de la ciudad de
Ambato. La OMS define:

La adolescencia como el periodo de crecimiento y desarrollo humano que se
produce después de la nifiez y antes de la edad adulta, entre los 10 y los 19 afios.
Se trata de una de las etapas de transicion mas importantes en la vida del ser
humano, que se caracteriza por un ritmo acelerado de crecimiento y de cambios
(Organizacion Mundial de la Salud - OMS, 2019, pag. 75).
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Los cambios no se pueden catalogar como un aspecto negativo sin embargo
cuando las personas se forman moralmente y de sus actitudes y dejan de lado los
temas culturales y de herencias de saberes se transforma en una desconexién con
nuestras raices; por ello es fundamental informar y consolidar la identidad cultural de

elementos propios de las sociedades pasadas.

El proyecto se enfocard en: las unidades de observacion y analisis son: Espacio:
Ciudad de Ambato. Ciudad Ambato. Margen: 5%. Nivel de confianza: 95%.
Poblacion: 165185. Tamafio de muestra: 384. La obtencion de datos se basé en esta
muestra y se aplicara como publico objetivo a los adolescentes de 15 a 18 afios,
porque son mas propensos a alejarse de temas culturales y sociales ya sea por
atracciones a otros temas y por falta de conocimiento e incentivo de la misma

sociedad.

Las diferentes bebidas ancestrales cada una de ellas guarda una historia y mantiene
viva las tradiciones de los pueblos; los adolescentes que consuman este tipo de
bebidas apoyaran en la consolidacion cultural, se instruiran de sus componentes y
comprenderén la tradicién o significado que cada una tiene, ademas serviran de apoyo
para las generaciones cercanas es decir hacia las personas que se encuentran en la

infancia, y asi seguir transmitiendo los diferentes saberes ancestrales.

IDENITIIDAD

IDENTIDAD CULTURAL
CULTURA PANZALEO
VASIJAS - CANTAROS

P TN

" - o c
Fuente: Océaco 1991 (Coleccisn Jorge Velasco) Fuente

Consolidar la identidad cultural de las bebidas ancestrales en uno de los objetivos

principales que busca el presente proyecto de investigacion, los expertos manifiestan
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la importancia de conservar y recordar a las nuevas generaciones sobre los origenes
de la ciudad de Ambato donde mencionan el asentamiento de la cultura Panzaleo
antes del incaico donde se basa la propuesta que analiza 5 vasijas o cantaros mas

representativas de este asentamiento imagenes que fueron plasmadas en la coleccion de las

provincias del Ecuador de su autor corporativo Océano.

En Ambato se han encontrado referencia de algunas culturas en el periodo incaico
“El Siglo XIV se inicia la conquista incasica y los pueblos de Tungurahua — a decir
del padre Juan de Velasco- forman parte del reino de Quito y ofrecen tenaz
resistencia a los ejércitos capitaneados por Huayna Capac.” (Océano, 1993) Una de
las culturas que mas ha influenciado en la poblacion de lo que hoy se conforma la
ciudad de Ambato es la Cultura Panzaleo de las cuales se puede rescatar cantaros que

fueron utilizados para diferentes preparaciones y ceremonias de la cultura.

Dichos céantaros o vasijas cada uno tiene su historia y su origen, todo dependia de
su utilidad por ejemplo cuando eran vasijas que utilizaban formas detalladas
zoomorfas o antropomorfas son las que las utilizaban la realeza o lideres de la
comunidad y las utilizaban solo en fechas especiales como matrimonios, sepulturas o
fechas religiosas indigenas, dichos datos los refiere el Historiador Pedro Arturo Reino

en la entrevista realizada el viernes 28 de junio del 2019.

Conocer qué es un cantaro es importante por su presencia muy habitual en las
culturas incaicas. Por ello se han encontrado los restos e incluso piezas completas de
estos elementos basicos para la alimentacién de nuestros antepasados. Las formas que
poseen 0 los rasgos caracteristicos que diferencian estos cantaros con el de otras

culturas es un punto a favor de la identidad cultural ambatefia.
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Imagen 4: Pumas siameses — Ceramica Panzaleo
Fuente: Océano 1993
Cerédmica Zoomorfa que representa a los animales que la cultura Panzaleo tenia

respeto, cuando se realizaba este tipo de vasijas es en referencia al miedo que
poseian las personas por dichos animales, sin embargo aungue en la serrania es
poco comun encontrar este tipo de animales se asumia que llegaban y se
alimentaban de sus animales de crianza y como era una cultura que practicaba el
trueque y tenia influencia de la Amazonia ecuatoriana conocia sobre estos
animales, como referencia realizaban estas vasijas que servia para guardar

alimentos y liquidos como la chicha.
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Imagen 5: Cantaro Antropomorfo — Ceramica Panzaleo

Fuente: Océano 1993(Coleccidn Jorge Velasco)

Representar a las personas que lideraban la comunidad o que eran simbolo de
rebeldia, valentia o mas valores que eran muy considerados por la cultura,
significaba respeto por ende se los representaba e inmortalizaban en las vasijas y
asi inmortalizarlos, ademas se creia que una vez muerto la persona representaba se
guardaba en esa vasija su caracter y ensefianzas. Cuando una vasija tiene lineas en

su rostro representaba a un guerrero o cacique lider de la comunidad.
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Imagen 6: Hermoso aribalo de la época incasica — Cerdmica Panzaleo

Fuente: Océano 1993 (Coleccion Jorge Velasco)

El tradicional aribalo tenia la utilidad de guardar exclusivamente chicha, no se
lo utilizaba para otros liquidos, por su forma ancha hacia abajo y estrecha en la parte
superior ayuda en la fermentacion de la achicha y ademas en su reparticion. Las
lineas que utilizaban para estas ceramicas eran composiciones semi geométricas para
su decoracion, sin embargo, aseguran que representaban la cosecha la forma como ha
sido dispuesto el maiz al ser sembrado y el lugar, porque si era cultivado en
montafias lo manifestaban con lineas terminadas en puntas pronunciadas y si los
cosecharon en partes bajas o rectas utilizaban lineas mas rectas e incluso

geométricas.
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Imagen 7: Cantaro Antropomorfo — Ceramica Panzaleo

Fuente: Océano 1993(Coleccidn Jorge Velasco)

Figura Antropomorfa que era utilizada para representar a los lideres de la
comunidad ya sea por su descendencia de los caciques o por su lugar que era
designado como lider de las tropas o rebelde ante la represién o negociacién con
otras comunidades. Figura donde se distingue su parte facial y de las extremidades
superiores sin embargo lo mas representativo son las lineas de otro color que

representan sus luchas o guerras.
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Imagen 8: idolo de barro — Ceramica Panzaleo

Fuente: Océano 1993(Coleccidn Jorge Velasco)

“Idolo de barro” Ceramica Panzaleo de la Coleccion Jorge Velasco donde el autor
corporativo Océano manifiesta que esta cerdmica es la representacion de un lider de
la comunidad el cual estd bebiendo con un pequefio vaso, esta vasija era muy
apreciada por eso su buena conservacion ya en estas solo podian consumir familiares
y jefes de la poblacion en ese tiempo, los rasgos son bien pronunciados ademas no
solo utiliza tinta para enmarcar las formas; utilizan en mismo barro en alto relieve y
en gravado con profundidad para detallar las caracteristicas humanoides como orejas,
rostro manos y brazos. La decoracion que se encuentra en la vasija es representacion
de realeza como los collares que utilizaban solo las personas que eran lideres de la

comunidad.
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RASGOS
REPRESENTATIVOS

Cada vasija es una representacion de la vida ancestral y en cada una de ellas se
rescatd los rasgos que las identifican, basados en lineas rectas, formas semi
geomeétricas y algunas organicas pero la mayoria de ellas siguen patrones y dentro de
ellas se realiza hasta composiciones o texturas Gnicas como los rombos y unién y
degradaciones de los mismo en diferentes dimensiones. Estas formas las pintaban
con diferentes tintes naturales o con una tonalidad de barro diferente para que se
distinga del fondo del objeto, asi lo menciona Nicola Gerardo. en su libro “La

provincia de Tungurahua”.
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FCRIMIA
INISIPIIRACICSN

Idolo de barro  Ceramica Panzaleo

Fuente Océano 1993(Coleccion Jorge Velasco)

La forma que se utilizd de inspiracién para la propuesta de packaging es la figura
de una de las 5 vasijas mencionadas que es: “Idolo de barro” Ceramica Panzaleo de
la Coleccion Jorge Velasco donde el autor corporativo Océano manifiesta que esta
ceramica es la representacion de un lider de la comunidad el cual esta bebiendo con
un pequefio vaso, esta vasija era muy apreciada por eso su buena conservacion ya en
estas solo podian consumir familiares y jefes de la poblacién en ese tiempo, los
rasgos son bien pronunciados ademas no solo utiliza tinta para enmarcar las formas;
utilizan en mismo barro en alto relieve y en gravado con profundidad para detallar

las caracteristicas humanoides como orejas, rostro, manos y brazos.
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FORIMIA

ESTILIZACION

FORMA ORGANICA

Se fundamenta la eleccién de formas organicas con la encuesta realizada en la
ciudad de Ambato con las dimensiones: Formas de packaging. La pregunta 10
referente a las formas que prefiere en un envase para las bebidas ancestrales de la
ciudad de Ambato; los encuetados han revelado los siguientes resultados: De 384
encuestas, 319 personas que corresponde al 83,1% prefieren las formas Organicas y
65 personas que es el 16,9% prefieren las formas Geométricas.

Existe una significante diferencia entre la preferencia entre formas Organicas y
formas Geomeétricas para el packaging de bebidas ancestrales; se confirmo la teoria
que el ser humano gusta de formas organicas y siente cierto temor por las formas
geomeétricas. Las formas Organicas se impusieron en mas de la mitad del porcentaje

especificamente tuvieron 83,1% frente al 16,9% de las figuras Geométricas.
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CARACTERISTICAS A PDESTACAR

AREA SUPERIOR ANCHA

PARTE PRONUNCIADA REDONDEADA
ESTRECHEZ

PARTE PRONUNCIADA VERTICAL

Anadlisis de las vasijas que utilizaban para la conservacién de sus bebidas.

En el mercado existen una variedad de envases, como lo especialistas en
conservacion de alimentos y los disefiadores Graficos mencionaron: el mejor
material que puede mantener las caracteristicas ideales de un producto sin cambiar
sus propiedades es el vidrio; por ello se ha buscado un envase que se acople a la
forma de inspiracién donde mantiene las formas base de la vasija y ademas es
funcional con una apertura ancha, una parte pronunciada redondeada simulando la

cabeza de la ceramica y un cuerpo largo asi como de la vasija “idolo de barro”.

La vasija “Idolo de barro” es una representacion de un jefe o cacique de la
comunidad perteneciente a la Cultura Panzaleo y especificamente estd consumiendo
una bebida asi lo describe (Océano, 1993). Esta representacion evidencia el consumo
de bebidas desde hace muchos afios y sus origenes, base fundamental para tomarlo
como un referente de la identidad cultural ambatefia y para tomar rasgos que se han

ido perdiendo o que la poblacién actual no conoce.
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CARACTERISTICAS ENNVASE
AREA SUPERIOR ANCHA

PARTE PRONUNCIADA REDONDEADA
ESTRECHEZ

——PARTE PRONUNCIADA VERTICAL

En el anélisis de mercado que proporcione envases de vidrio y que cumpla con
las caracteristicas de forma y disefio se ha encontrado este tipo de envase que tiene
similitud con las caracteristicas de la vasija de inspiracion “idolo de Barro”. La
vasija tiene una cavidad ancha que permite el ingreso — salida adecuada de las
bebidas en estudio. Parte pronunciada redondead que simula la cabeza que representa
la ceramica. Estrechez que simula el cuello del cacique a representar. Parte
pronunciada vertical que seria el cuerpo del personaje y donde se ubican los rasgos

representativos como el collar.
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Tapa circular
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El vidrio es uno de los envases preferidos para el consumo directo, es decir cuando
se sirven las bebidas en los locales o restaurantes; estos se definen por el lugar donde
los sirven pueden ser pequefios, grandes, angostos o anchos sin embargo la mayoria
coinciden con vasos alargados rectos y una base con espesor notable. Las jarras es
otro utensilio utilizado sobre todo cuando los consumidores se acercan con la familia
0 acompanantes a consumir las bebidas, estas son de un litro o dos para que alcancen

para 4 porciones minimo.

El envase o botella que contendrd directamente a las bebidas ancestrales tiene
caracteristicas especificas y técnicas como su material: vidrio transparente, una
apertura para el ingreso y salida de manera agil y funcional de los alimentos ya que
al ser diferentes tipos de bebidas y con ingredientes sélidos como el mote en el
Champuz o las frutas en el Jucho y en la Colada Morada este tipo de apertura es ideal
con un ancho de 3.2 cm de didmetro y una tapa metalica dorada, neutral para que

acomparie y se acople al disefio de las diferentes etiquetas.

Obtener datos de especialistas en el manejo de alimentos como de ingenieros en
alimentos es fundamental porque ademéas de poseer los conocimientos necesarios
como técnicas, instrumentos y procesos quimicos para la conservacion de bebidas son
profesionales que se encuentran trabajando en productos de la localidad. Ing. Roman
Soria - Ing. Irma Rovalino concuerdan en el criterio de la utilizacion del material
adecuado para un envase de bebidas ya que existen una gran variedad de envases los
cuales se determinan en un orden de utilidad y de adaptabilidad.

1. Vidrio

2. Tetrapack

3. Plastico PED
4. Plastico PET

El vidrio es el mas adecuado para las bebidas porque guarda todos los valores
nutricionales y no permite que ningun elemento aerdbico ingrese a la composicion y

mantiene la receta original con una adecuada manipulacion de la materia y
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debidamente pasteurizada para su consumo. Va en orden Vidrio es lo mejor, carton
con recubrimiento que esta en desuso por los costos de fabricacion, el tetrapack que

es la union de varias capas y finalmente el plastico y sus clasificaciones.

Msc. Chef especialista en comida nacional (ecuatoriana) e internacional menciona
en la entrevista que las recetas de origen ancestral o de los antepasados han pasado
por diversos cambios sin embargo que mientras mas se cambie la receta original
también se pierden los valores culturales que cada detalle, preparacion, ingrediente o
ritual pueda guardar. Se recomienda no alterar el sabor, textura, aroma y otras

caracteristicas unicas porque se convertirian en una bebida comun.

Gabriel Santana y Xavier Silva expertos en packaging coinciden en la utilizacion
como material para un envase de bebidas es el vidrio porque el mercado ofrece
variedad de formas de botellas ya que estas bebidas se pueden fermentar y tienen
diversos ingredientes que estn en constante transformacion los cuales con el vidrio

puede alargar el tiempo de caducidad.

La altura de la tapa a la base es de 16.7 cm con una capacidad de 250 ml que
equivale a un vaso mediano suficiente para satisfacer la necesidad de un consumidor
y demas lo suficiente para que mantenga las porciones de valores nutricionales, la
forma de la botella ademas de simularse a la dela vasija de inspiracion tiene un
disefio ergondmico, facil de manipular y acorde al usuario potencial que son jovenes
de 15 a 18 afios de edad, la forma es redondeada en la parte superior y recta en la
parte inferior adaptable para la ubicacién de la etiqueta con 8 cm de alto y 19 cm de

didmetro.

El material que prefieren los encuestados es de tipo ecoldgico sin embargo no es la
mayoria. El plastico y el vidrio se encuentran igualados en la preferencia de los

encuestados con un 27%.

La eleccion de un material es fundamental para determinar el envase a utilizar, los

resultados de las encuestas han revelado la preferencia sobre lo ecologico, el plastico
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y el vidrio; sin embargo la opinion de los profesionales en Ing. en alimentos se
ratifican que lo ideal es un envase de vidrio porque es el que mejor que conserva
cualquier liquido el cual no afectard las organolépticas que son aquellas
caracteristicas o propiedades fisicas que tienen las bebidas como color, sabor, aroma,

textura.

El vidrio tiene componentes reciclados y ademéas de su fabricacion se puede
proponer una botella que no sea desechada que sea guardada como un recuerdo o

coleccidn para que sea reutilizada posteriormente.

Las dimensiones o capacidad del envase ha sido investigada en fuentes
bibliogréaficas y en la investigacion cuantitativa y cualitativa lo que ha revelado es
que un vaso es el promedio que una persona consume para satisfacer su necesidad y
representa 250 ml; dos vasos pequefios 0 un vaso grande representa 500 ml y la
presentacion familiar es de 4 vasos pequefios que significa 1000 ml. Basandose en
esta informacién se ha planteado como interrogante para ser realizada en las
entrevistas a los profesionales en Alimentos y en Disefio Grafico con el item
dimensién y las 3 opciones. Los resultados fueron que es de preferencia utilizar
porciones personales ya sea de 250 y maximo de 500 ml porque la presentacién
familiar es muy compleja adaptarla al mercado la sugerencia fue hacerse conocer con
porciones inferiores y si la demanda lo amerita sacar al mercado la nueva

presentacién. Se ha decidido obtener un envase o packaging de 250 ml.
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CROMIATICA

MARRON Y SUS MATICES
MUESTRA  RGB NOMBRE OPACIDAD

- 150 75 0 MARRON, PARDO, CAFE, CHOCOLATE, CASTANO.  100%

150 75 0 MARRON, PARDO, CAFE, CHOCOLATE, CASTANO.  60%

227 168 87 AMARILLO INDIO, TOPACIO 100%
MUESTRA  CMYK WEB
- 28% 71% 100% 28% 974D15
28% 71% 100% 28% 974D15
1% 37% 72% 1% E3A857

Fuente: Werner’s Nomenclature of Colours (1814) https://www.c82.net/werner/

“El color es un elemento basico a la hora de elaborar un mensaje visual”
(Ricupero, 2007, pag. 13). La cromatica para su consolidacion de la identidad cultural
de las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato se basard en las culturas del
periodo incaico como su elemento de fabricacion para los cantaros y vasijas fue el

barro se conservara el mismo color marron.

“Los valores emocionales que nos dan los colores, nos dan conciencia de que el
color no existe solo, sino que es siempre un aspecto del objeto” (Martinez A. , 1979,
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pag. 35) Determinar un color adecuado respecto al objeto que se va a disefiar es el
objetivo por ende se basara en la psicologia del color: “Los colores "calientes"
amarillos, naranjas y rojos son colores "calientes”, se atribuye también un valor
"activo" y "pasivo"” (Martinez A. , 1979). El color del barro es la combinacion de
colores célidos se enfocard en lo positivo de los colores y el tono. El rojo lo
determina como un color de rebelién valor innato de los ambatefios asi Io menciona el
historiador Dr. Arturo Reino porque ha sido un pueblo que siempre ha estado en
cambios pero el caracter de los pobladores siempre ha sido de cambio y superacion
aspecto que ha dado paso a las diferentes batallas y oposicion a la conquista tanto de
indigenas y de espafioles, hasta convertirse en una ciudad pujante que frente a los
acontecimientos y desastres naturales ha salido adelante ese valor de rebeldia ha sido

la carta de libertad.

Existen 95 tonos diferentes de este color. A pesar de estar presente en muchas
partes, el color marrdn es simbolo de lo acogedor. El marrén también se conoce como
castafio. Es tan abundante que lo podemos encontrar en la madera, el cuero, en los

troncos de los arboles; en fin, en muchos elementos naturales.

Método para crear marrdn a partir de los colores secundarios es la mezcla rojo y
amarillo para hacer naranja. Combina azul y naranja para conseguir marron. Ademas,
este color es el resultado de mezclar todos los colores. Cuando mezclamos rojo y

verde obtenemos marrén, lo mismo si mezclamos violeta y amarillo o azul y naranja.
Aspectos positivos asociados al color marron
Comodidad
Acogedor
Natural

Honestidad
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El matiz es la cualidad que permite diferenciar un color de otro: permite clasificarlo
en términos de rojizo, verdoso, azulado, etc. Se refiere a la ligera variacion de tono
que un color hace en el circulo cromatico en su zona contigua (o dicho de otra forma
la ligera variacion en el espectro visible).

La cromética utilizada estd basada en tonalidades Tierra colores que emanen
naturaleza inspiradores que se acoja a nuestras raices a lo cultural a nuestros
ancestros, estos colores son suaves, y varian de gamas amarillas hasta marrones
oscuros, se forman con amarillos, naranjas, marrones y rojos son colores calidos

ensombrecidos usando diferentes valores de blanco y negro.

Los colores seleccionados dependeran de cada bebida, se utilizara los colores que
se asemejan a su composicion para que guarde relacion con la propia identidad de las
bebidas, este color serd el que predomine en las etiquetas para que se pueda
diferenciar de las otras bebidas. Los colores que acompafiaran a las etiquetas y que se
colocardn a en los demas elementos seran colores de tonalidad mas baja entre
amarillos y marron que poseen mas porcentajes de blanco son colores de con mas

iluminacion, e incluso se ocupara blancos.

Las bebidas tienen diferentes colores los que mas contrastan son el morado y tonos
rojizos del Jucho y de la Colada Morada y con méas opacos como el gris de la Chicha
de Frutas ya que sera de Manzana, las demas bebidas se basan en marrones colores
tierra de la paleta ya seleccionada. Estos colores no son idénticos a las bebidas s con
una tonalidad mas obscura para que se diferencia entre bebida y etiqueta.
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LOVELS
LINIE LIGIafr

ABCDEFGRIIKLIM N
NCRPAQRSTUYWXYZ
Q23456759

2 o °°
o 0 0y o0

LOVELS
LINE BESLD
ABCEDEFGHIJKLM
NNCPQRSTUVWX
Y Z
Q23456799

Il 2,
© o o

v °

LOVELO
BLACK

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
0123456789

12:.,.°7
Tipograficamente se ha realizado un trabajo de seleccién y comprobacion de los
beneficios de utilizar este tipo, La tipografia “LOVELQO” tiene 3 tipos de variantes

“LINE LIGHT”, “LINE BOLD” Y “BLACK” que seran utilizadas en la etiqueta
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para diferenciar los diferentes elementos. Las caracteristicas que posee es que guarda
relacion con los signos utilizados en las vasijas de la Cultura Panzaleo, es legible y

posee caracteres de Idioma espanol como tildes y letras latinas como la “i”.

ETIQUIETA

DIMENSIONES

8cm

19cm

8cm
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Se utilizara una etiqueta que cubra toda la parte inferior extendida que seria el cuerpo de la
vasija de inspiracion y esta parte se encuentra definida en la botella para que sea adaptada a

la etiqueta. La dimension para la etiqueta sera de 19 cm de ancho por 8 cm de alto.

ETQUIETA

CUADRICULA

19 cm

8cm

1.7cm

I 0.5cm

45cm

El espacio para la etiqueta es de 8 cm de alto por 19 cm de ancho, espacio donde
se distribuyd los diferentes elementos, se utilizé una cuadricula simétrica rectangular
de 4x4 y con un espacio de descanso visual y de respaldo de 0.5 cm en todo el borde.

Cada rectangulo tiene una dimension de 4.5 cm de ancho y 1.7 cm de alto.
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CUADRICULA - CUADRANTES

19cm

5 6 7 8
10 11 12
13 14 15 16 {

1 I 0.5cm

45cm

La cuadricula es de 4 x 4 para mejor comprension a cada cuadrante se les
denomino6 un numero del 1 al 16 en orden de izquierda a derecha.

DISPOSICION DE ELEMENTOS

19cm

I I i

/ 4
EHIA
@ ’Hl ” Cinl/A ‘ :
8cm W |
AR /\ Ly
'3 ‘-,Z 6 & 6 6 5 27
DE JORA
/—' ) BEIDA FRE DA QUE SEE i
¢
BEBIDA ANCESTRAL AMBATENA@ O & 1.7¢m
Fechd b YENCIHIENTE:
1 T 05em
0.5cm To3em

4.5cm
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DISPOSICION DE ELEMENTOS

19cm

8cm
ALY, 2= 1.7cm
FECHA DEELiEU N |
FECHA DE VERCIF-T07
1 I 05em
0.5cm Lozem

45cm

En la cuadricula hay un espacio de 0.5 cm de proteccion para todos los elementos
a excepcion de la textura y del color de fondo, la textura tiene una zona de proteccion
de 0.3 ml de arriba y de abajo de los bordes de la etiqueta. Cada modulo de la
cuadricula mide 4.5 cm de ancho por 1.7 cm de alto, en total son 16 modulos es decir
4 x 4. La separacion entre cada elemento es de 0.3 cm minimo y los elementos hay

que centrar en relacién con algin cuadrante.

En los cuadrantes 5-6-9-10 se encuentra centrado el nombre de la bebida
juntamente con las lineas de los Rasgos representativos culturales. Distincion de
guerrero ubicado en las vasijas cuando las personas que desean representar son 0 han
sido guerreros significa rebeldia y un lugar privilegiado en la cultura. Son 2 ubicados
en reflejo. centrada en la parte frontal de la etiqueta enmarcado con lineas propias de
la ceramica “Idolo de barro” que se ubican debajo de los ojos de la vasija, representa

la mirada que se quiere centrar en los nombres de las bebidas. Inclinacién 5°

En los cuadrantes 13-14 de manera centrada se encentra la denominacion de
“BEBIDA ANCESTRAL AMBATENA” fundamental para el objetivo del proyecto
de consolidar la identidad de dichas bebidas.
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Cuadrante 14; en la parte inferior derecha de cuadrante se ubica un rombo con el
contenido de 250 ml figura extraida de los cantaros de la Cultura Panzaleo, la figura
tiene unos acabados de rusticidad con un pincel que deje un rastro y que emane

antiguedad.

En la otra mitad de la etiqueta es decir en la parte posterior se ubico informacién
complementaria y necesaria por ser un tipo de alimento y que tiene que regirse a las
normativas estatales que las requiere, como el seméforo nutricional, la informacion
nutricional, fechas de control, adicionalmente se ubicd un codigo de barras, esta
informacién es referencial ya se guarda el espacio adecuado y con las normas que

rigen el etiquetado de alimentos.

En el cuadrante 3-7 se ubica el seméaforo nutricional, centrado en la parte superior

del cuadrante 3.

En el cuadrante 4-8-12 se encuentra la informacién nutricional, centrado en la

parte superior del cuadrante 4.
Cuadrante 7-11 se ubica centrado el cddigo de barras.

En el cuadrante 11-12-15-16 se encuentra centrado en la parte media lo
fundamental de la zona posterior de la etiqueta que es la frase que aportara en la
consolidacién de identidad cultural de las bebidas ya que esta informacién ha sido
investigada y tomada de fuentes bibliograficas referentes a las bebidas como la
tradicion de su consumo, su significado u otros datos que aporten en el conocimiento
de las bebidas ancestrales. Estas frases se enmarcaran en un rectdngulo con el mismo

estilo de rusticidad y con un color plano para que sea legible y atractivo al lector.

Cuadrante 15 se ubico las fechas de control de las behidas estas estan centradas en

la parte inferior del cuadrante.
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Cuadrante 16 estd ubicado un espacio de color centrado en la parte inferior, es
utilizado para que posteriormente sea ubicado los datos de cada bebida en especial

como la fecha de fabricacion, caducidad y namero de lote.

Las bebidas tienen ingredientes de diferentes composiciones los cuales al
momento de servirse hay que mezclarlos entonces es recomendable dejar la
sugerencia de “Agite antes de consumir” para que el usuario consuma de la mejor

manera y que el sabor, textura y consistencia sea la adecuada.

130



ELEMIENTCS

ELEMENTOS GRAFICOS UTILIZADOS

Hermoso aribalo de la época incasica — Ceramica Panzaleo

Fuente: Océano 1993 (Coleceion Jorge Velasco)

MEDIO en AZUCAR

BAJO

_/'\__
DC[IH’JJI g%\\ i‘
DE JORA faanee
SSoc Y

BEBIDA FERMENTADA QUE POSEE
UN GRADO ALCOHOLICO QUE DEPENDERA DEL
BEGIDA ANCESTRAL AMBATENA@

“CHICHERO” QUE LA PREPARE (0.5% VOL.)

NOMERODELOTE

FECHA DE ELABORACION.
FECHADE VENCIMIENTO:

idolo de barro  Ceramica Panzaleo
Fuente: Océano 1993 (Coleccion Jorge Velasco)

Los elementos graficos utilizados se basan en las figuras de las ceramicas de la Cultura
Panzaleo como la textura en los extremos horizontales tomados de aribalo de la época
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incésica, esta textura refleja la ancestralidad y el origen de las ceramicas para conservar los
alimentos y bebidas. Las lineas ubicadas arriba y abajo del nombre de la bebida
enmarcado son lineas propias de la ceramica “Iidolo de barro” que se ubican debajo
de los ojos de la vasija, representa la mirada que se quiere centrar en los nombres de

ELEMIENTCS

PARTE FRONTAL
RASGOS REPRESENTATIVOS CULTURALES
TIPO - LUGAR DE COSECHA

RASGOS REPRESENTATIVOS CULTURALES
DISTINCION DE GUERRERO

e ——
CHICHA

NOMBRE DE LA BEBIDA

pE JCRA
_\‘/'

TIPO DE BEBIDA

T CONTENIDO

BEBIDA ANCESTRAL AMBATENA 49

Rasgos representativos culturales. Tipo - Lugar de cosecha. Formas utilizadas para
enmarcar el lugar de cosecha si tienen puntas representan las montafias por ende se
entiende que fue cosechado en la parte alta y por ello es tan comdn encontrar este
tipo de signos. Textura que comprende de grupos de 3 rombos que se crea una
repeticion uniforme que se ubica en la parte superior e inferior de la etiqueta, tipo

borde.

Rasgos representativos culturales. Distincion de guerrero ubicado en las vasijas
cuando las personas que desean representar son o han sido guerreros significa
rebeldia y un lugar privilegiado en la cultura. 2 ubicados en reflejo. centrada en la

parte frontal de la etiqueta. Inclinada 5°
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Nombre de la bebida en tipografia Lovelo 33 pts. centrada en la parte frontal de la

etiqueta. Inclinada 5°
Tipo de bebida en Lovelo black 13 pts. centrada en la parte frontal de la etiqueta.

Contenido ubicado en un rombo con rasgos semi uniformes con tipografia Lovelo

9 pts. en la parte inferior derecha

PARTE POSTERIOR

SEMAFORO NUTRICIONAL MEDIO en AZOCAR ] X A INFORMACION

NUTRICIONAL

i

2 6

5 FRASEDE

CODIGO DE BARRAS i
RECOMENDACION

3

2
FRASE DESCRIPTIVA
CONSOLIDACION BEBIDA FERMENTADA QUE POSEE
DE IDENTIDAD UN GRADO ALCOHOLICO QUE DEPENDERA DEL
“CHICHERO"” QUE LA PREPARE (0.5% YOL.)

AGITE ANTES DE CONSUMIR

FECHAS DE CONTROL WeNav e ESPACIO PARA

TECHA DE RLABORACION,
FECHADE YERCIMIENTO UBICAR DATOS

Semaéforo nutricional ubicado en la parte central del primer cuadrante de la parte

posterior utilizando las normativas especiales de regulacion de alimentos.

Informacion nutricional ubicado en la parte central del segundo cuadrante de la

parte posterior utilizando las normativas especiales de regulacion de alimentos.
Cadigo de barras en blanco respetando normativa de regulacion de alimentos.

Frase descriptiva para la consolidacion de identidad, ubicada en un rectangulo y

con tipografia Lovelo de 8 pts.

Fechas de control indispensable en este tipo de productos para el control de

caducidad y elaboracion esta en tipografia Lovelo 7 pts.

Frase de recomendacion ubicada en la parte vertical del respaldo es la union de la
etiqueta esta en tipografia Lovelo de 6 pts. Orientacidon vertical.
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Espacio para ubicar datos con opacidad de 50% para que este espacio sea utilizado

posteriormente e imprimir después o etiquetar las fechas respectivas.

DISENC

ETIQUETAS

COLAPA

[Ml@l?:’g\ ‘

BEBIDA ANCESTRAL AMBATEN

— SIATE

CHOCOLAT!
; Je

MEDIO en AzUcAR

no contiene GRASA

o

CO|

MEDIO en AzUCAR

BAJO
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MEDIO en AZUCAR

BAJO

no contiene GRASA

BEBIDA ANCESTRAL AMBATEN

MEDIO en AZUCAR

BAJO

no contiene GRASA.

BEBIDA ANCESTRAL AMBATEN
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MEDIO en AZUCAR

BAJO

no contiene GRASA

I

i

BEBIDA ANCESTRAL AMBATEN

MEDIO en AZUCAR

BAJO

no contiene GRASA

IRA ANCESTRAL AMBATENA

BES

MEDIO en AZUCAR

BAJO

no contiene GRASA

w

SEBIDA ANCESTRAL AMBATENA,
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MEDIO en AZUCAR

-—/l\___ -
cuicns  E=
DE ARRCE
"‘Y/—

BEBIDA ANCESTRAL AMBATE&A@

AGITE ANTES DE CONSUMIR

~ CONSUMIDA EN LAS CEI.EBRACIONES
DE LAS COMUNIDADES Y

MEDIO en AZUCAR

BAJO

//’\_-

cuicna Lol
DE@UHIN[ A
D“\/——

BEBIDA ANCESTRAL AMBATE&A@

AGITE ANTES DE CONSUMIR

Se muestra los 10 disefios de las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato, las mismas
que guardan una linea y estilo grafico donde la cromatica de la etiqueta seria la misma los
datos de cada bebida es la que cambiard; dependiendo la bebida es decir del contenido
existira esa diferenciacion o contaste con la etiqueta. La denominacion de las bebidas es lo
primordial asi que se realza con la tipografia con lineas similares a las utilizadas en la
decoracion de las ceramicas de los ancestros. La informacion nutricional tiene que cambiar
dependiendo la bebida y esta serd determinada por el organismo competente de la regulacion
de los alimentos como lo es el ARCSA (Agencia Nacional de Regulacion, Control y
Vigilancia Sanitaria).
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SIMUILACION

ETIQUETA - BOTELLA - CONTENIDO

Parte Frontal

Parte Posterior
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Lateral derecho

Lateral izquierdo

Simulacién realizada en Cinema 3D de las botellas, el contenido y de las etiquetas;
programa informatico que facilita la comprension y simulacion de la realidad que se
puede obtener al ejecutar el presente proyecto de investigacion. Se renderizé de
manera individual de la parte frontal, posterior, lateral derecho y lateral izquierdo,
donde se puede observar como esté distribuida la etiqueta, en toda la parte inferior y
se une completamente sin dejar espacio vacio entre los extremos de esta.
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Simulacion 10 botellas.

Parte frontal Parte posterior
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3.2 Verificacion de hipotesis.

Triangulacién concurrente

El presente proyecto tiene como hipoétesis alterna “El envase desarrollado a través
del packaging permitird la consolidacion de identidad cultural de las bebidas
ancestrales de la ciudad de Ambato”, para su verificacion se aplicard el método de

triangulacion porque engloba los resultados textuales y numéricos.

La triangulacion se convierte en la validacion mutua de los resultados obtenidos
desde diferentes métodos. En este contexto, los resultados cuantitativos y
cualitativos pueden y deben converger y llegar a similares conclusiones, razon por
la cual se busca la convergencia como punto crucial de decision. Los resultados
divergentes deberian ser interpretados como indicadores de invalidez de una o
varias de las metodologias desplegadas. (Rodriguez, Pozo , & Gutiérrez , 2006,
pag. 295)

El disefio grafico es una disciplina que vincula varias areas y teorias; para la

amplitud del problema de investigacion es valioso investigar diferentes enfoques.

La Triangulacion es el andlisis de un fendmeno por diferentes vias y abordajes; es
complementaria en el sentido de que en una misma investigacion mezcla
diferentes facetas del fendmeno de estudio. Dicha unién o integracion suma
profundidad a un estudio y se logra una perspectiva mas integral de lo que estamos
investigando. (Gomez, 2006, pag. 62).

Para la presente investigacion se utilizara el método de triangulacién o enfoque
mixto que aportard diversidad de datos tanto cualitativos y cuantitativos para
desarrollar la investigacion de una manera adecuada sin dejar de lado perspectivas

importantes que apoyaran a la solucién y desarrollo del proyecto de investigacion.
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Tabla s

Triangulacion

ENCUESTAALA
CATEGORIAS MUESTRA. OBSERVACIONA  ENTREVISTASALOS CRITERIO
(método COMUNEROS PROFESIONALES TECNICO DEL
cuantitativo) (método cualitativo) (método cualitativo) DISENO
Material En la encuesta En la observacion del Los profesionales en El vidrio no ha dado

realizada a la muestra
de la poblacion de la
ciudad de Ambato se
interroga  sobre el
material que prefieren
cuando consumen una
bebida y revel6 que es
de tipo ecoldgico sin
embargo no es la
mayoria. El pléstico y
el vidrio se encuentran

igualados en la

packaging utilizado
actualmente para el
consumo y
comercializacion ~ de
las bebidas ancestrales
se ha determinado que
prefieren el vidrio y el
plastico por su
facilidad y acoplo al

mercado.

Mediante la

alimentos manifiestan

que el mejor material
para la conservacion de
bebidas sin que se altere
sus propiedades
organolépticas es el

vidrio.

El profesional en
gastronomia afirma que
el  verdadero  tesoro

gastronémico que guarda

su nombre a ningun
periodo historico,
pero ha  estado
presente en todos
ellos. Puede decirse
que de todos los
materiales

empleados por el
hombre es el vidrio
el que, ya desde los
albores de la

Humanidad, le ha
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preferencia de los
encuestados con un
27%.

La eleccion de un
material es fundamental
para determinar el
envase a utilizar, los
resultados  de las
encuestas han revelado
la preferencia sobre lo
ecologico, el plastico y
el vidrio. El vidrio es
un material ecoldgico
porque tiene restos de
vidrios es decir los

reutiliza.

observacion de figuras
y objetos culturales de
la cultura Panzaleo se
determindé  que el
material que utilizaban
era el barro porque
mantenia y conservaba
las bebidas en buenas
condiciones sin
embargo la mayoria
eran enfocadas a la

fermentacion.

una bebida es guardar la
receta original con sus
ingredientes, formas de
preparacion y rituales y
para ello el vidrio es un
material que no cambia
esas caracteristicas, a
diferencia del plastico u
otros  materiales que
influyen en el sabor de

las bebidas.

acompafado més
fielmente a su paso
por el  mundo,
permitiéndose

conjugar siempre la
utilidad y la belleza.
A lo largo de su
milenaria  historia,
fue incorporandose a
la cultura de los
pueblos,  entrando
primero a formar
parte de sus
manifestaciones

artisticas y
contribuyendo  mas
tarde a engrosar el
acervo de  sus
conocimientos

cientificos y
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Conceptualiz
acion

Referente a los habitos
que mantienen las
personas de sus
antepasados; aunque el
40% de los encuestados
han manifestado que no
mantiene ningun habito
de sus antepasados el
restante que es el 60%
de adolescentes han
respondido

afirmativamente  que

guardan algun habito

de los antepasados
como en la
alimentacion,

Segun la entrevista
realizada al
Historiador de la
ciudad de Ambato
manifiesta que lo mas
importante  es la
identidad  de las
personas de sus raices
y sabes ancestrales por
ende rescatar 0
consolidarlos es el
verdadero valor de la
identidad propia de los
ambatefios; hablé al
respecto de los

habitantes que

Se ha observado las
diferentes  vasijas vy
cantaros con sus detalles
y significados para la
cultura en ese tiempo; se
ha determinado que
ademas de cumplir con
su funcionalidad han
afadido elementos
visuales que tienen
significados como las
rayas que significan
transicion y caminos, las
formas que terminan en
puntas tipo tridngulos

reflejan la naturaleza en

tecnolégicos.
(Fernandez J. M.,
2003, pag. 03)

En Ambato ha se
han encontrado
referencia de
algunas culturas en
el periodo incaico
“El Siglo XIV se
inicia la conquista
incasica 'y  los
pueblos de
Tungurahua - a
decir del padre Juan
de Velasco- forman
parte del reino de
Quito vy
tenaz resistencia a

ofrecen

los ejércitos
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creencias, fiestas
ancestrales y en la

vestimenta.

Lo positivo del
resultado es que hay
que enfocarse en ese
40% de la poblacion
gue no mantiene algun
habito de sus
antepasados, y hay que
fortalecer al 60% de la
poblaciébn  que  si
mantiene algun habito
de los antepasados.

En las creencias que
tienen las personas de
los antepasados; la
mayoria que
representan 55,7% no

tienen ninguna creencia

poblaron la ciudad
como lo fueron los
panzaleos y su origen
al respecto de algunas
bebidas que
preparaban y
mantenian en cantaros

0 vasijas de barro.

Los especialistas en
disefio  grafico vy
packaging afirman que
para mantener ese
concepto de
ancestralidad hay que
basarse en hechos,
historias, materiales o
caracteristicas del
mismo origen
histérico, pero con

ayuda del

especial las montaiias,
las formas zoomorfas
representa los animales
que les rodeaban o que
los temian ya sean
reales o mitoldgicos, las
formas humanoides que
representan los
habitantes y sus
tradiciones como del
“Idolo del barro” que
representa a una persona
de importancia
consumiendo una
bebida porque en la
parte exterior sostiene
un  pequefio  vaso.
(Reino, 2019)

capitaneados  por
Huayna Capac.”
(Océano, 1993) Una
de las culturas que
mas ha influenciado
en la poblacion de
lo que hoy se
conforma la ciudad
de Ambato es la
Cultura Panzaleo y
tiene sus vasijas y
cantaros

ceremoniales de

barro.
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Forma

de sus antepasados; el
restante porcentaje 44,3
afirman si creer en
algin tema de sus
antepasados. El 18,8%
de la muestra cree en
bebidas milagrosas lo
gue demuestra gque esta
viva esa herencia de los
antepasados

Las formas que prefiere
en un envase para las
bebidas ancestrales de
la ciudad de Ambato;
los encuetados han
revelado los siguientes
resultados: Las formas
Orgénicas se
impusieron en mas de

la mitad del porcentaje

modernismo, que lo
que vamos a transmitir
sea comprensible y
adaptable sin perder la

esencia de ancestral.

En las entrevistas
realizadas a los
disefiadores  gréficos
expertos en packaging
En la interrogante de la
forma adecuada para

bebidas ancestrales son

geomeétricas u
organicas es
evidentemente la

Las personas al elegir
un packaging prefiere
las formas orgéanicas,
aunque no conocen de
ergonomia lo prefieren
por su facilidad vy
comodidad al momento
de consumir un
producto  con  esas

caracteristicas.

Tanto la forma
como el contenido
son aspectos de la
expresion  artistica
que trabajan
mancomunadament
e en una obra. El
contenido necesita
de la forma para

transmitir sus ideas
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Identidad

cultural

especificamente
tuvieron 83,1% frente
al 16,9% de las figuras

Geométricas.

La identidad de las
personas de la muestra
ha revelado los
siguientes resultados: la
mayoria de la muestra

se auto identifica como

aceptacion por formas
orgénicas y sobre todo
basandose  en la
disponibilidad del
mercado y la
preferencia de los
consumidores por este

tipo de imagen.

En la entrevista con el
historiador manifiesta
que el ambatefio es una
persona reservada que
mantiene sus valores

que conserva Su

En las fichas de
observacion realizadas en
diferentes puntos de la
ciudad de Ambato se
constatd la identidad de

un ambatefio como una

tanto como la forma

necesita un
contenido que
expresar. No

existen como tal de
forma
independiente;  se
condicionan entre si
y van de la mano
como el yin y el
yang (Martin, 2016,
pag. 16).

“Los conceptos de
cultura e identidad
son conceptos
estrechamente

interrelacionados e

indisociables en
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mestiza que es un
93,2% sin

existe una

embargo
pequefa
porcion que es indigena
y afrodescendiente
fundamental para
validar la diversidad
cultural y etnografica
que tiene la poblacion
de la ciudad de
Ambato.

La identidad de un

ambatefio ha revelado

los siguientes
resultados: 41,7%
identifican un
ambatefio como
amable; 30,7% o
identifican como
alegre.

religion y tradiciones
no en sus
caracteristicas propias
de los antepasados,
pero si las
fundamentales. Las
bebidas de Ambato
han sido recordadas
por la poblaciéon sin
embargo ya no con el
mismo auge de los
pobladores del incaico
0 de la conquista. La
chicha es una de las
bebidas caracteristicas
de fiestas y
celebraciones que

posee la ciudad.

Los especialistas en

Disefio Gréfico

persona  tranquila Yy
cordial, que cuando se
encuentra consumiendo,
comprando 0
comercializando una
bebida es amable y muy
respetuoso  con  las

personas que los rodea.

sociologia y
antropologia. En
efecto, nuestra

identidad s6lo puede
consistir  en la
apropiacion

distintiva de ciertos
repertorios culturales
que se encuentran en
nuestro entorno
social, en nuestro
grupo 0 en nuestra
sociedad. Lo cual
resulta mas claro
todavia Si se
considera que la
primera funcion de
la identidad es
marcar fronteras

entre nosotros y los
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Ancestrales

Las clases de bebidas
ancestrales de la ciudad
de Ambato que

conocen los

aseguran que el
publico ambatefio se
identifica como una
persona amable sin
embargo la reconocen
que es impaciente e
indecisa que lo
justifica con la historia
por eso se convirtié en
una ciudad de mucho
comercio porque los
habitantes  prefieren
estar cambiando vy
progresando sus
negocios  estilo de

vida.

En las entrevistas
realizadas a los
comuneros

manifestaron conocer

las fichas de
observacion
identificado las bebidas

ancestrales

“otros”, y nO Se ve
de qué otra manera
podriamos
diferenciarnos de los
demas si no es a
través de una
constelacion de
rasgos culturales
distintivos”
(Giménez, s/f, pég.
11)

La préctica ancestral
se ha convertido en
saberes, en

tecnologias y en
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encuestados, han
revelado los siguientes
resultados: La mayoria
de las personas casi la
totalidad un 95,3% de
la muestra ha
identificado a la Colada
Morada como una
bebida ancestral de la
ciudad de Ambato. El
Jucho el Dulce de
sambo y el Chocolate
ambatefio son  las
bebidas que mas del
50% de

conocen. La chicha de

personas

jora, maiz, frutas, arroz,
quinua, y el Champus
son bebidas que las

conocen sin embargo

las bebidas sin
embargo cuando se
interroga a personas
mas jovenes, ellos no
conocen a profundidad
la existencia de todas
estas bebidas o de sus

tradiciones.

El historiador de la
ciudad de Ambato
menciona 10 bebidas
ancestrales de la
clasificacion

alimenticias que son
las que acompafian a
las comidas ya sea en
fechas especiales o0 en
el dia a dia; estas son:
las principales que

tiene origen indigena

preparan y comercializan
en la ciudad de Ambato,
algunas de ellas es muy
extrafio encontrarlas
sobre  todo porque
algunas siguen arraigadas
a la tradicion de las
fechas a conmemorar
como finados, carnaval,
Inti  Raymi,  fiestas

populares.

costumbres que se
transmiten de
generacion en
generacion, sin que
haya de ello un
registro escrito. Es
asi como el
conocimiento  que

brinda el estudio del

pasado obliga a
tomar un
compromiso  social

para difundir el saber
ancestral como
alternativa para
afrontar los cambios
que el mundo
moderno y la
globalizacién

acelerada estan
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tienen porcentajes entre
el 30 y 9% lo que
significa  que las
conocen, pero pocos
adolescentes y tiene
una contante que son
las chichas bebidas
arraigadas a los
origenes indigenas. El
0,8% es decir ni el 1%
de los encuetados no
conoce ninguna bebida

ancestral de Ambato.

son: Colada morada,
Champuz, Jucho,
Dulce de sambo. La
chicha es una bebida
muy antigua que ha
sido utilizada en
diferentes regiones por
€so0 motivo existe una
extensa variedad de
este liquido, pero las
que se han utilizado
durante décadas en la
ciudad son: Chicha de
jora, Chicha de maiz,
Chicha de frutas,
Chicha de arroz,
Chicha de quinua.
Existen otras bebidas
que han sido parte de

la historia de Ambato

imprimiendo en el
medio rural.
(Valdez, 2006, pag.
11)

“Observados desde
el punto cero, los
conocimientos  que
vienen ligados a
saberes ancestrales,
0 a tradiciones
culturales lejanas o
exoticas, son Vvistos
como doxa, es decir,
como un obstaculo
epistemoldgico que
debe ser superado”
(Castro &
Grosfoguel, 2007).
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y han ganado
renombre  por  sus
tradiciones como el

Chocolate ambatefio.

El profesional en el
area Gastronémica
afirma conocer las
recetas y preparaciones
de las bebidas sobre
todo porque algunas en
especial la chicha es
una preparacion que se
elabora en la parte
andina de algunos
paises, pero  con
variaciones y
tradiciones diferentes
sin embargo menciona
que mantener la receta

original sin cambios es
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lo fundamental en su
esencia y significado,
aunque apoya también
a la gastronomia
hibrida que fusiona

recetas y crea nuevas.

Nota de Tabla 5. Se aplica el método de la Triangulacion para la verificacion de hipotesis
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La investigacion ejecutada en base a datos bibliograficos — documental, de campo
y de métodos cuantitativos en base a la encuesta realizada a la muestra de la
poblacién de la ciudad de Ambato y del método cualitativo con ayuda de las fichas de
observacion, y a entrevistas realizadas a los profesionales que han sido de aporte para
los datos especificos y técnicos del presente proyecto; donde se ha evidenciado
caracteristicas correlacionadas como el material que se puede utilizar en la ejecucién
de un packaging este es el vidrio el cual ayuda en la funcionalidad del envase y
mantiene las recetas originales de las bebidas por algin tiempo més extendido con la
promesa de utilizar materia prima de calidad y que las bebidas tengan el tratamiento

adecuado y no se cambie la receta original.

Para poder conceptualizar la identidad cultural de las bebidas ancestrales de la
ciudad de Ambato se analizo la historia de la ciudad y las caracteristicas que aporten
al origen de las bebidas ancestrales lo que conllevé a citar la cultura Panzaleo y a
analizar los cantaros y vasija de barro con sus respectivas manifestaciones artisticas

como rasgos y formas pintadas sobre ellos.

Poder definir una forma se basa en la antropologia donde se determina que el ser
humano prefiere las formas orgéanicas porque son las mas comunes en la naturaleza,
informacién que se correlaciona con la encuesta donde existe una preferencia
mayoritaria y diferencial por estas formas, ademas los especialistas 1o mencionan
como adaptable y asequible en el mercado ya que es muy complejo encontrar formas
geomeétricas y que sean aceptadas por el publico.

Los ambatefios se pueden identificar culturalmente como unas personas amables y
alegres y que en la observacion lo correlaciona sobre todo en la parte comercial de las
bebidas tanto las personas que los venden y los consumidores son personas cordiales
que brindan un buen trato al publico, dato que el historiador lo certifica por ser una
ciudad evidentemente acogedora por eso se llegé a convertir en un lugar de comercio

y de constantes cambios.
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Las bebidas ancestrales de la ciudad son variadas y tienen diferentes origenes ya
sean indigenas, mestizos e incluso europeos; pero al presentarlas o enunciarlas a la
muestra de la poblacion son reconocidas gran porcentaje de ellas, lo que significa que
la identidad cultural de estas bebidas se encuentra ahi, sin embargo hay que fomentar
sus costumbres, tradiciones, recetas, e incluso rituales que se realizaban con estas
bebidas lo que conlleva a la confirmacién de la hipotesis planteada que con ayuda de
esta informacion y el Disefio Gréafico aplicado en un packaging adecuado se puede

consolidar la identidad cultual de las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato.

Con apoyo del método de triangulacion se ha validado lo datos cuantitativos y
cualitativos comparandolos y llegando a coincidir en los pardmetros analizados, estos
datos se basaron en la encuesta realizada a la muestra de la poblacion de la ciudad de
Ambato especificamente a jovenes de 15 a 18 afios que son los mas vulnerables en
dejar de lado los temas culturales y de saberes ancestrales; y los datos de los
profesionales que con la ayuda especializada del disefio grafico en la implementacion

de un packaging apropiado se consolide la identidad cultural del producto en estudio.
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CAPITULO IV
4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

La investigacion realizada ha revelado datos sobre la situacion actual del packaging
utilizado en la distribucion de bebidas naturales estos son: vasos, botellas o tarrinas
desechables, de plastico y utensilios de vidrio como vasos y jarras los cuales no
utilizan ningdn elemento diferenciador ni alguna marca, lo cual es dificil distinguir el
tipo de bebida a consumir, sobre todo, estos materiales utilizados son de colores

estandarizados como blanco o gris e incluso son transparentes.

Existen 10 bebidas ancestrales en la ciudad de Ambato las cuales mas del 90% son
reconocidas por las personas de la ciudad, sin embargo, no conocen datos especificos

de estas como los ingredientes, preparacion, rituales y origen.

El origen de la mayoria de las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato es de la
cultura Panzaleo con sus cantaros y vasijas de barro que almacenaban sus
preparaciones; las bebidas también tienen otras influencias como de los indigenas y
de la llegada de los espafioles las cuales se han ido adaptando al contexto en el que se
han desarrollado; el motivo de ello ha sido la situacion constante de la ciudad al ser
un poblado netamente comercial y de intercambio entre las regiones Costa y Oriente.

Mediante la investigacion efectuada se ha determinado los parametros y
caracteristicas del packaging para bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato este es
primario es decir que esta en contacto directo con el producto esto lo convierte en un
envase de vidrio porque es el que mejor que conserva y guarda todas las
caracteristicas de la receta original por méas tiempo, la forma organica y basada en un
elemento de la cultura Panzaleo es el cantaro “idolo del barro”. Este es el que mas se
adapta a la disponibilidad del mercado en envases de vidrio para bebidas y con una

capacidad de 250 ml que equivale a un vaso. Los colores y texturas que tendria la
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parte visual del producto seran en similitud a la misma bebida con colores tierra que
guarda la identidad de estas, adicional a ello para consolidar e informar sobre la
identidad cultural se afiadié una frase del origen, tradicion o caracteristica de la
bebida.

4.2 Recomendaciones

Luego de realizar las conclusiones y analizar todos los resultados que se han
obtenido de la investigacion se recomienda comercializar las bebidas ancestrales de la
ciudad de Ambato en un packaging que revele su origen y su propia identidad como
bebidas para que se pueda diferenciar de otras comunes, este resaltara las
caracteristicas y beneficios de los productos.

Se recomienda fomentar las bebidas ancestrales tanto su preparacion y
comercializacion ya que no todas son conocidas a profundidad y la mayoria de ellas
solo se encuentran en fechas determinadas o fiestas populares para ello es adaptable
prepararla en casa y hacerlo una costumbre que la hemos perdido de nuestros

ancestros.

Para consolidar la identidad cultural de nuestros ancestros referente a las bebidas
se recomienda realizar proyectos vinculantes donde se profundice los datos de la
cultura originaria “Panzaleo” y se dé a conocer tradiciones y rituales que rodean la

preparacion de estas bebidas.

Se recomienda ejecutar el proyecto de investigacion con los parametros
enunciados y fomentar a una segunda etapa de comercializacion, presentando a
empresas de la industria alimentaria que deseen producir y comercializar
industrialmente estos productos ya que se confirma la aceptacion por la poblacion

ambatefia basado en esta investigacion.
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Anexo 1

Entrevista
Historiador de la ciudad de Ambato
Fecha 1: 6-05-2019

Nombre: Dr. Pedro Arturo Reino Garcés
Cronista Oficial y Vitalicio de San Juan de Ambato
Miembro de la Academia Nacional de Historia

¢ Como se clasifica las bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato?

Ambato ha sido una ciudad de constantes cambios porque su poblacion ha sido
comerciante desde sus inicios. La unién de diferentes culturas y nacionalidades ha
desencadenado el origen de varias bebidas ancestrales sin embargo estas tienen una
clasificacion por sus diferentes usos; existen las bebidas ancestrales alimenticias que
son las que acompafian a las comidas ya sea en fechas especiales o en el dia a dia; las
bebidas ancestrales ceremoniales son aquellas que se aplican en fechas especiales y
celebraciones indigenas como el Inti Raymi (Fiesta del Sol); las bebidas ancestrales
alucindgenas que son aquellas que cambian mentalmente a las personas incluso son
algunas tan fuertes que pueden causar dafios irreparables utilizadas en rituales y

curaciones.

¢ Cudles son las bebidas ancestrales alimenticias de la ciudad de Ambato?

Las bebidas ancestrales han tenido muchos cambios y muchas se han transformado
de ceremoniales en bebidas alimenticias que acompafian los platos tipicos de la
ciudad, las principales que tiene origen indigena son: Colada morada, Champuz,
Jucho, Dulce de sambo. La chicha es una bebida muy antigua que ha sido utilizada en
diferentes regiones por eso motivo existe una extensa variedad de este liquido, pero
las que se han utilizado durante décadas en la ciudad son: Chicha de jora, Chicha de

maiz, Chicha de frutas, Chicha de arroz, Chicha de quinua. Existen otras bebidas que



han sido parte de la historia de Ambato y han ganado renombre por sus tradiciones
como el Chocolate ambatefio que es una preparacion joven a comparacion con otras

bebidas pero que es caracteristica de la ciudad.

¢Fechas de preparacion de las bebidas ancestrales alimenticias de la ciudad de

Ambato?

Las bebidas ancestrales se relacionaban a las creencias y fechas de origen indigena
como el Inti Raymi, Dia de los Muertos, Matrimonios, Rituales de curacién, Solsticio
sin embargo estas al recibir influencias mestizas, han sufrido mutaciones y muchas de
ellas se han perdido y otras se consumen en fiestas populares o simplemente son un

complemento a los alimentos diarios u ocasionales.

¢Cual es la tradicion de las bebidas ancestrales alimenticias de la ciudad de

Ambato?

Actualmente la tradicion de las bebidas es compartir con la familia, seres queridos
y comunidad ya sea acompafiado con un plato tipico 0 un momento ameno, en fechas

especiales y de origen mestizo.

¢ Qué identifica culturalmente al ambatefio? Respecto a las bebidas ancestrales

El ambatefio tiene muchas caracteristicas gracias a esa union cultural que posee,
pero algo que se lo identifica es que es una persona reservada que mantiene sus
valores que conserva su religion y tradiciones no en sus caracteristicas propias de los
antepasados, pero si las fundamentales. Las bebidas de Ambato han sido recordadas
por la poblacién sin embargo ya no con el mismo auge de los pobladores del incaico
0 de la conquista. La chicha es una de las bebidas caracteristicas de fiestas y
celebraciones que posee la ciudad sin embargo ya no es muy utilizada por la
modernidad de otras bebidas o del licor en general; sin embargo, con esta bebida se
puede determinar que los ambatefios son fiesteros que buscan alegria y compartir con

los seres queridos o con los que los rodean su comunidad o barrios. Las otras bebidas



ancestrales de tipo alimenticias son las comparten a los alimentos por ende reflejan la
familiaridad que poseen y los momentos que acompaiian, esas fechas festivas,

ceremoniales e incluso festejos religiosos.
¢ Qué herencia indigena tienen los ambatefios en las bebidas ancestrales?

La influencia indigena en los ambatefios es muy amplia ya que es la base
fundamental de las bebidas, sin embargo, con el pasar de los afios se han modificado
ciertas caracteristicas basicas de estas bebidas por ejemplo utilizacién de algunos
ingredientes, los utensilios utilizados para su conservacién o consumo o las fechas
que las preparan. La herencia que tiene es en su valor cultural en el significado de
esas bebidas de las fechas para su consumo ya que en esos momentos son consumidas

por la mayoria de la poblacién.

Evidencia:

Audio guardado como: Anexo 1 Historiador

Anexo 2

Encuesta

Fecha: lunes 17 de junio 2019

Lugar: Unidad Educativa Mario Cobo Barona
Poblacion: Ciudad de Ambato 165185
Muestra: 384 adolescentes de 15 a 18 afios
Margen de error: 5%

Nivel de confianza: 95%



1. Edad

384 respuestas

150

112 (29,2 %) 116 (30,2 %)

86 (22,4 %)
T0 (18,2 %)

Anélisis:

La pregunta 1 referente a la edad de la muestra han revelado los siguientes
resultados: De 384 encuestas 116 que corresponde al 30,2% tienen 16 afios; 112
personas son el 29,2% que tienen 15 afios; 86 son el 22,4% que tienen 17 afios y 70
personas son el 18,2% que tienen 18 afos.

Interpretacion:

De 384 personas encuestadas la mayoria que corresponde a 59,4% corresponde a

una edad de 15-16 y 40,6% de los encuestados tienen 17 y 18 afios



2. Sexo

384 respuestas

@ Masculino
@ Femenino

Anélisis:
La pregunta 2 referente al sexo de la muestra han revelado los siguientes
resultados: De 384 encuestas 197 que corresponde al 51,3% son mujeres y 187

personas que corresponden al 48,7% son hombres.
Interpretacion:

Los resultados de esta encuesta coinciden con los resultados del INEC en el censo
2010 donde existe una mayoria de mujeres frente a los hombres en la poblacion

ambatefia.



3. Lugar de Residencia

384 respuestas

@ Urbano
@ Rural

Anélisis:

La pregunta 3 referente al lugar de residencia de la muestra ha revelado los siguientes
resultados: De 384 encuestas 306 que corresponde al 79,7% viven en el sector
Urbano y 78 personas que corresponden al 20,3% viven el sector rural.
Interpretacion:

La mayoria de las personas encuestadas viven en el Area urbana porque la unidad
educativa estad ubicada en una zona urbana y con la regulacién de los estudiantes que
deben vivir cerca de la institucién es evidente que existe estos datos, sin embargo,
existe un porcentaje que viven en la zona rural lo cual ayuda a la investigacion ya que

tienen origenes indigenas y ancestrales.



4. ;Como se identifica usted?

384 res|

[1=)

huestas

@ Mestizo

® Indigena
Afrodescendiente

/ @ Mulato

’ @ Montubia

@ Otro

@ Blanco

Anélisis:

La pregunta 4 referente a la identidad de las personas de la muestra han revelado los
siguientes resultados: De 384 encuestas, 358 que corresponde al 93,2% se identifican
como mestizos; 13 personas que es el 3,4% se identifican como indigenas; 9 personas
que representa el 2,3% se identifican como afrodescendiente; y 4 personas que es el

1,1% se identifican como mulato, montubia, otro y banco.
Interpretacion:

La mayoria de la muestra se auto identifica como mestiza que es un 93,2% sin
embargo existe una pequefia porcion que es indigena y afrodescendiente fundamental
para validar la diversidad cultural y etnogréafica que tiene la poblacion de la ciudad de
Ambato.



5. ;Qué habitos mantiene de sus antepasados?

384 respuestas

@ Alimentacidn

@ Vestimenta
Creencias

@ Ficstas ancestrales

@ Ninguno

Anélisis:

La pregunta 5 referente a los habitos que mantiene los encuestados con sus
antepasados han revelado los siguientes resultados: De 384 encuestas, 154 que
corresponde al 40,1% manifiesta que no mantiene ningun habito de sus antepasados;
97 personas que es el 25,3% mantienen el habito alimenticio; 77 personas que
representa el 20,1% mantienen las creencias de sus antepasados; 44 personas que es
el 11,5% mantienen las fiestas ancestrales y 12 personas que es el 3,1% de personas

mantienen la vestimenta de sus antepasados.
Interpretacion:

Aunque el 40% de los encuestados han manifestado que no mantiene ningin habito
de sus antepasados el restante que es el 60% de adolescentes han respondido
afirmativamente que guardan algin habito de los antepasados como en la
alimentacion, creencias, fiestas ancestrales y en la vestimenta.

Lo positivo del resultado es que hay que enfocarse en ese 40% de la poblacién que no
mantiene algin habito de sus antepasados, y hay que fortalecer al 60% de la
poblacion que si mantiene algin habito de los antepasados.



6. ;Como se identifica un ambateno? Escoja una respuesta

384 respuestas

@ Introvertido

@ Extrovertido
Amable

® Alegre

@ Conservador

® Ecologista

Anélisis:

La pregunta 6 referente a como se identifica un ambatefio han revelado los siguientes
resultados: De 384 encuestas, 160 que corresponde al 41,7% identifican un ambatefio
como amable; 118 personas que es el 30,7% lo identifican como alegre; 36 personas
que representa el 9,4% lo identifican como extrovertido; 35 personas que es el 9,1%
lo identifican como conservador; 22 personas que es el 5,7% lo identifican como

introvertido; 13 personas que es el 3,4% lo identifican como ecologista.
Interpretacion:

La mayoria de las personas identifican a un ambatefio como amable y alegre
caracteristicas positivas que pueden ser utilizadas para ser representadas visualmente
0 ayudar en la conceptualizacion del prototipo para un packaging de bebidas

ancestrales de la ciudad e Ambato.



7. :Qué creencias posee de sus antepasados?

384 respuestas
@ Seres mitoldgicos
® Mal de ojo
Bebidas milagrosas
@ HNinguna
Analisis:

La pregunta 7 referente a las creencias que poseen las personas encuestadas de sus
antepasados, han revelado los siguientes resultados: De 384 encuestas, 214 que
corresponde al 55,7% sefialan que no poseen ninguna creencia de sus antepasados; 72
personas que es el 18,8% creen en bebidas milagrosas; 66 personas que representa el

17,2% creen en el mal de ojo; 32 personas que es el 8,3% creen en seres mitologicos.
Interpretacion:

La mayoria de las personas que representan 55,7% no tienen ninguna creencia de sus
antepasados; el restante porcentaje 44,3 afirman si creer en algun tema de sus
antepasados. El 18,8% de la muestra cree en bebidas milagrosas lo que demuestra que
esta viva esa herencia de los antepasados sin embargo hay que reforzar ese tema 'y dar

a conocer a las personas que no poseen ninguna creencia.



8. ¢Que clases de bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato conoce?

384 respuestas

Caolada morada —366 (95,3 %)

Chicha de jora 118 (30,7 %)
Chicha de maiz 64 (16,7 %)
59 (15.4 %)
37 (9.6 %)

54 (14,1 %)

76 (19.8 %)

Chicha de frutas
Chicha de arroz
Chicha de quinua
Champuz
Jucho —252 (65,6 %)
217 (56,5 %)
267 (69,5 %)

[Dulce de sambo
Chocolate ambaterio
Ninguno

300 400

=
—
=
=
[
=
=

Anélisis:

La pregunta 8 referente a las clases de bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato
que conocen los encuetados, han revelado los siguientes resultados: De 384
encuestas, 366 personas que corresponde al 95,3% conocen la Colada morada; 267
personas que es el 69,5% conocen el Chocolate ambatefio; 252 personas que
representa el 65,6% conocen el Jucho; 217 personas que es el 56,5% conocen el
Dulce de sambo; 118 personas que es el 30,7% conocen la Chicha de Jora; 76
personas que corresponde al 19,8% conocen el Champuz; 64 personas que es el
16,7% conocen la Chicha de maiz; 59 personas que representa el 15,4% conocen la
Chicha de frutas; 54 personas que es el 14,1% conocen la Chicha de quinua; 37
personas que es el 9,6% conocen la Chicha de arroz y solo 3 personas que representan
el 0,8% no conocen ningun tipo de bebida ancestral de la ciudad de Ambato.

Interpretacion:

La mayoria de las personas casi la totalidad un 95,3% de la muestra ha identificado a
la Colada Morada como una bebida ancestral de la ciudad de Ambato. El Jucho el
Dulce de sambo y el Chocolate ambatefio son las bebidas que mas del 50% de
personas conocen. La chicha de jora, maiz, frutas, arroz, quinua, y el Champus son

bebidas que las conocen sin embargo tienen porcentajes entre el 30 y 9% lo que



significa que las conocen, pero pocos adolescentes y tiene una contante que son las
chichas bebidas arraigadas a los origenes indigenas. El 0,8% es decir ni el 1% de los
encuetados no conoce ninguna bebida ancestral de Ambato valor positivo para el

tema de investigacion.

9. ;Seleccione 3 bebidas ancestrales de la ciudad de Ambato que
prefiere?

384 respuestas

Colada morada —349 (90,9 %)

Chicha de jora 49 (12,8 %)
Chicha de maiz 13 (3.4 %)
Chicha de frutas 29 (7,6 %)
Chicha de arroz 16 (4,2 %)
Chicha de quinua 7 (1,8 %)
Champuz 31 (8.1 %)

Jucho 198 (51,6 %)

Dulce de sambo 114 (29,7 %)

218 (56,8 %)
0 100 200 300 400

Chocolate ambaterio

Anélisis:

La pregunta 9 referente a la seleccion de 3 bebidas ancestrales de la ciudad de
Ambato que prefieren los encuetados, han revelado los siguientes resultados: De 384
encuestas, 349 personas que corresponde al 90,9% prefiere la Colada morada; 218
personas que es el 56,8% prefiere el Chocolate ambatefio; 198 personas que
representa el 51,6% prefiere el Jucho; 114 personas que es el 29,7% prefieren el
Dulce de sambo; 49 personas que es el 12,8% prefieren la Chicha de Jora; 31
personas que corresponde al 8,1 % prefieren el Champuz; 29 personas que es el 7,6%
prefiere la Chicha de frutas; 16 personas que representa el 4,2% prefiere la Chicha de
arroz; 13 personas que es el 3,4% prefiere la Chicha de maiz y 7 personas que es el

1,8% prefieren la Chicha de quinua.

Interpretacion:



Las 3 bebidas preferidas de los adolescentes fueron la Colada Morada el Chocolate
ambatefio y el Jucho sin embargo la primera lleva una ventaja significante de un
90,9% en preferencia. EI Cuarto lugar de preferencia es del Dulce de sambo, pero en

porcentaje esta separado frente al Chocolate ambatefio y al Jucho.

10. ;Qué formas prefiere en un envase para las bebidas ancestrales?

384 respuestas

® Organicas
@ Geométricas

Anélisis:

La pregunta 10 referente a las formas que prefiere en un envase para las bebidas
ancestrales de la ciudad de Ambato; los encuetados han revelado los siguientes
resultados: De 384 encuestas, 319 personas que corresponde al 83,1% prefieren las

formas Orgéanicas y 65 personas que es el 16,9% prefieren las formas Geométricas.
Interpretacion:

Existe una significante diferencia entre la preferencia entre formas Organicas y
formas Geométricas para el packaging de bebidas ancestrales; se confirmé la teoria
que el ser humano gusta de formas organicas y siente cierto temor por las formas
geométricas. Las formas Organicas se impusieron en mas de la mitad del porcentaje

especificamente tuvieron 83,1% frente al 16,9% de las figuras Geométricas.



11. ;Qué materiales en el envase prefiere elegir cuando consume una
bebida?

384 respuestas

@ Plastico

@ Vidrio
Tetrapack

@ Ecolagico

@ Olla de barro

@ Ceramica

® Otro

Anélisis:

La pregunta 11 referente a la seleccion de los materiales que prefiere elegir cuando
consume una bebida, han revelado los siguientes resultados: De 384 encuestas, 138
personas que corresponde al 35,9% prefiere un material ecologico; 105 personas que
es el 27,3% prefiere el plastico; 104 personas que representa el 27,1% prefiere el
vidrio; 34 personas que es el 8,9% prefieren el tetrapack y finalmente solo el 0,3%

prefieren otros materiales como olla de barro y ceramica.
Interpretacion:

El material que prefieren los encuestados es de tipo ecolégico sin embargo no es la
mayoria. El plastico y el vidrio se encuentran igualados en la preferencia de los

encuestados con un 27%.



12. ¢Por qué medio(s) se entera de nuevos productos?

384 respuestas

Television 217 (56,5 %)

213 (55,5 %)

Redes sociales

Puntos de venta 47 (12,2 %)
Radio 25 (6,5 %)
Boca boca 28(7.3 %)
Otro 4{1 %)
otro 2(0,5%)
celular 1(0.3 %)
anuncios 10,3 %)
Internet 10,3 %)
0 50 100 150 200 250

Anélisis:

La pregunta 12 referente a los medios que se enteran las personas de nuevos
productos, han revelado los siguientes resultados: De 384 encuestas, 217 personas
que corresponde al 56,5% se enteran mediante television; 213 personas que es el
55,5% se enteran mediante redes sociales; 47 personas que representa el 12,2% se
entera en los puntos de venta; 25 personas que es el 6,5% se enteran mediante radio;
9 personas que es el 2,4% se enteran por otros medios como el celular, anuncios, e

internet.
Interpretacion:

La mayoria de encuestados han respondido afirmativamente que se enteran de nuevos
productos a través de la Television y de Redes sociales, las 2 opciones con mas del
55%. La television es un medio convencional que ha estado presente durante muchos
afios sin embargo las redes sociales es un medio que ha tenido auge en los Gltimos

afios con la aparicion del internet.



13. ;Cual es el precio que pagaria por una bebida ancestral de la ciudad
de Ambato?

@ 50,50
@ 30.75
51.00

Anélisis:

La pregunta 13 referente al precio que pagaria por una bebida ancestral de la ciudad
de Ambato, han revelado los siguientes resultados: De 384 encuestas, 206 personas
que corresponde al 53,6% que aseguran pagar $0,50; 93 personas que es el 24,2%
pagarian $0,75; 85 personas que representa el 22,1% pagarian $1.00

Interpretacion:

La mayoria de encuestados pagaria $0,50 por una bebida ancestral de la ciudad de
Ambato lo que evidencia la economia Ambatefia y ecuatoriana donde existe una
preferencia por alimentos a bajos costos. Los 2 siguientes valores $0,75 y $1.00
tienen casi el mismo porcentaje en preferencia sin embargo son valores econémicos

pero que la poblacidon prefiere lo mas econémico.

Evidencia



Fotografias:
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Documento Excel: Anexo 2 Encuesta Muestra

Documento generado Google Formularios.

La encuesta se realizé a 384 alumnos de la unidad educativa Mario Cobo Barona de
la Ciudad de Ambato con encuestas impresas; para la tabulacion se utiliz6 la
plataforma de Google Formularios por ende se adjunta el documento de respaldo.



Anexo 3
Entrevista

Profesional en Ing. Alimentos.

Fecha: 24-06-2019

Ing. Irma Rovalino

Ingeniera en Alimentos 17 afios de experiencia.

Jefe de produccién y control de calidad de la empresa PLANHOFA- Planta Industrial

para la Transformacion de Productos Hortofruticulas.
b. Manejo de alimentos.
e ;Cual es el manejo adecuado de las bebidas para su conservacion?

Mantener en la temperatura que indica en su rotulacion (Refrigeracion -
Ambiente) Todo dependerd del tipo de bebida que sea de sus componentes,

elaboracion y del tipo de conservacion que se desee.
c. Preservantes.
e ;COmo se usan los preservantes o se aplican en bebidas ancestrales?

Bajo la norma INEN que es el instituto que abaliza las especificaciones técnicas
y sus diferentes normativas la que se basa la empresa es la normativa INEN de
alimentos y especificamente la de bebidas con los porcentajes admisibles para

preservantes.

d. Propiedades



e CoOmo se analiza la acidez de las bebidas?

Es un proceso que mediante titulacion con una solucion de Hidroxido de sodio 1N;
y un indicador de PH (fenolftaleina). Se lo realiza en un laboratorio quimico con los

instrumentos y componentes necesarios para el analisis.
e ;Como se determina el grado de fermentacion?

El grado de fermentacion es un grado alcohdlico que se puede determinar con un

alcohémetro.

e ;Como se determina el tiempo de caducidad?

Se determina segun ficha de estabilidad del producto; dependera de:
1 Material de empaque utilizado
1 Materia prima utilizada
2 Proceso aplicado

e. Dimensiones
e ;Qué dimensiones son mas comerciales para una bebida?
Personal 250 ml __ x Personal 500 ml Familiar 1000 ml

Es preferible un empaque personal de 250 porque el mercado es consumista de un

solo uso.
e ;Qué porcidn guarda los aportes vitaminicos de cada bebida?

Dependera de un analisis fisico - quimico y de la porcion de envase



N -

Ademaés, es fundamental la materia prima utilizada porque si es de calidad va a
mantener mayores valores vitaminicos mas elevados. Por ejemplo, si la materia
prima se basa en frutas puede tener Vitamina C, magnesio, calcio, carbohidratos,

azUcares, sodio, etc.

e ;Qué material es el adecuado para un envase de bebidas?

Existen una gran variedad de envases los cuales se determinan en un orden de
utilidad y de adaptabilidad.
Vidrio
Tetrapack
Pléstico PED

Plastico PET

El vidrio es el mas adecuado para las bebidas porque guarda todos los valores
nutricionales y no permite que ningun elemento aerdbico ingrese a la
composicion y mantiene la receta original con una adecuada manipulacion de la

materia y debidamente pasteurizada para su consumo.

Evidencia:

Audio guardado como: Anexo 3 Ing. Alimentos 1

Anexo 4

Entrevista

Profesional en Ing. Alimentos.

Fecha: 24-06-2019



Ing. Roman Soria
Ingeniero en Alimentos 30 afios de experiencia.
Catedratico en la Universidad Técnica de Ambato.

Gerente General de la empresa PLANHOFA- Planta Industrial para la

Transformacion de Productos Hortofruticulas.
a. Manejo de alimentos.
e ;Cual es el manejo adecuado de las bebidas para su conservacion?

Son variadas las técnicas que se puede realizar para que los alimentos o
especificamente las bebidas se conserven de una manera adecuada, por ejemplo:

Pasteurizacion, envase hermético, refrigeracion y esterilizacion.
b. Preservantes.
e (/Cbomo se usan los preservantes o se aplican en bebidas ancestrales?

Siempre hay que basarse segun la Norma INEN vy su respectiva notificacion
sanitaria que es conocida como registro sanitario que es una obligacion antes de

producir algun tipo de alimento.
c. Propiedades
e CoOmo se analiza la acidez de las bebidas?

Es un andlisis quimico en un laboratorio que se utiliza un método de Titulacion
para determinar cuanto acido citrico tiene basicamente cuando es con frutas y cuando

es con relacion a chichas es acido aséptico.

e ;COmo se determina el grado de fermentacion?



Tiene 3 maneras la acidez determinando el PH o la cantidad de alcohol presente y
la forma mas basica de ver cuando existe fermentacion es cuando el alimento produce
gas es una sefial inequivoca que ya existe fermentacion por ejemplo se coloca en una
botella y después de un tiempo ya hace espuma empieza a reventar o cuando se abre

la botella sale gas ya no necesita ningin andlisis porque es evidente que tiene gas.

e (;Como se determina el tiempo de caducidad?

Es un proceso que puede durar hasta un afio y ese proceso se determina por los
andlisis organoldgicos y organolépticos es decir que hay que ver en caso del
Chocolate que no se oxide porque el Chocolate cuando pasa el tiempo y se vuelve
rancio o cuando el Jucho pasa el tiempo y pasa su aroma o dela Colada morada
cuando no esta bien realizada empieza a fermentar estas son caracteristicas fisicas que
ingresan o aumentan microbios y hay cambios fisicos y propiedades organolépticas
entonces el tiempo de vida Utiles es el tiempo que sus propiedades no han sido
modificadas y se mantienen originales y es un tiempo minimo de 3 meses y con los

procesos de esterilizacion se asegura un afio.

d. Dimensiones
e ;Qué dimensiones son méas comerciales para una bebida?
Personal 250 ml __x_ Personal 500 ml _x__ Familiar 1000 ml

Las mas adecuadas son las personales de 250 ml y 500 ml porque las personas

prefieren comprar y consumir inmediatamente.

e (Qué porcion guarda los aportes vitaminicos de cada bebida?



La agencia reguladora de control sanitario siempre viendo los anélisis de cada
alimento tiene un Calculador eso depende de la composicidn que tiene cada alimento
y se puede ingresar los datos de los alimentos y segun la composicion da el 15%,
30% del requerimiento diario o demasiado o si esta con mucha azucar, grasa, sal y
vitaminas o el valor energético nutricional que se determina mediante el anélisis

quimico y el calculador de la Agencia de control sanitario.
e ;Qué material es el adecuado para un envase de bebidas?

Va en orden Vidrio es lo mejor, carton con recubrimiento que esta en desuso por
los costos de fabricacion, el tetrapack que es la unién de varias capas y finalmente el

plastico y sus clasificaciones.

Evidencia:

Audio guardado como: Anexo 4 Ing. Alimentos 2

Anexo 5

Entrevista

Disefiador Grafico - Experto en Packaging.
Fecha: 01-07-2019

Msc. Gabriel Santana
Gerente Santana Estudio (8 afios) Agencia de comunicacién y publicidad
Ganador imagen Fiesta de las Flores y de las Frutas — Ambato 2019

Ganador imagen Fiesta de las Flores y de las Frutas — Ambato 2018



Ganador imagen Diablada Pillarefia 2019
90% de clientes publicos y 10% clientes privados
Nueva marca de la Municipalidad de Ambato.
a. Packaging
e ;Que packaging es el méas adecuado para bebidas? ¢Por qué?

El packaging mas adecuado para bebidas histéricamente hablando el que guarda
mejor las caracteristicas de las bebidas es el vidrio, por las tonalidades en el
procesamiento y algunas son més idoneas para conservar sus propiedades quimicas y

textura y sabor.
b. Materiales

e (Qué materiales son los mas adecuados para la conservacion de bebidas

que se fermenten rapido?

El vidrio es el material mas adecuado para la conservacién de bebidas que se
fermenten rapido, asi como los vinos, wiski, ron entre otros que son utilizadas en
barricas para que tenga un sabor diferente al paladar, con el vidrio no se perderia ese
sabor.

e ;Qué materiales ecoldgicos o alternativos son asequibles en el mercado

para bebidas de tipo ancestral?

No tengo referencias sobre materiales ecologicos o alternativos que sean
asequibles en el mercado para bebidas de tipo ancestral ni de ningln tipo de bebidas,
solo el vidrio que sea de elaborado con vidrio reciclado. El barro es uno de los
materiales que se ha utilizado por nuestros indigenas hace méas de 500-1000 afios para



la conservacion de bebidas y de alimentos en general, al no tener acceso al vidrio se

utilizé el barro como tal.

¢;Qué materia prima se puede analizar para crear un nuevo material

ecoldgico para que conserve y proteja las bebidas?

No se ha realizado un estudio o investigaciones para sugerir algun tipo. Sin
embargo, el tetrapack puede ser una alternativa. Un estudio se realizé en Napo para la
guayusa sin embargo se utiliz6 el mismo vidrio, puede ser también la ceramica, pero
en costos de produccion es muy elevado ya hay que llevarlo a la industrializacion

para que esos costos sean inferiores.
c. Tendencias
¢ ;Cuales son las tendencias en packaging?

Las tendencias en packaging en bebidas las botellas no han sufrido muchos
cambios, pero para mercados juveniles se han basado en los cuerpos cilindricos

terminados iconicamente apegados a los envases para agua y bebidas ““fitness”.
d. Formas

¢;Qué formas son mas comunes de encontrar en packaging para bebidas

culturales o tradicionales?

Las formas mas comunes para bebidas culturales o tradicionales hay que retroceder
en el tiempo a las culturas antes de la conquista porque la costa como la sierra tenian
formas especificas para cada cultura, Los Cafaris fueron unos de los asentamientos

fuertes en la sierra se debe basar en eso para realizar una propuesta.

e ;Recomendaria una forma orgdnica o geométrica para usar en un

packaging de bebidas ancestrales?



Netamente la forma orgénica es necesaria para usar en un packaging de bebidas
ancestrales porque en la época precolombina utilizaban formas netamente orgénicas
que se acenttan en las lineas del cuerpo antes que en otras caracteristicas; todas las
formas de las bebidas tienen la base en las figuras organicas. Han existido envases
que han tratado de despegar como en licores que sali6 hace 10 afios aproximadamente
en la ciudad de Cuenca, pero no tuvieron la aceptacion suficiente y tuvieron que

cambiar.
e. Dimensiones

e (Cudl es el contenido mas adecuado y comercial para bebidas de tipo

ancestral o tradicional?
Personal 500 ml_x__

Se basa en el mercado donde se vaya a distribuir las bebidas por ejemplo si se va a
los restaurantes y hacer alianzas estratégicas para que sean consumidos, la media que
es el envase personal de 500 ml que incluso puede ser compartido por dos personas es
lo ideal lo familiar tienen que ser conforme a la demanda del mercado porque no se

puede correr el riego de un fracaso.
f.  Funcionalidad
e ;Qué packaging conserva de mejor manera los liquidos?
El vidrio.

e (Qué packaging son mas adaptables para ser transportados de mejor

manera los liquidos?

El tetrapack seria el packaging mas adaptable para ser transportado de mejor manera
los liquidos, en el transporte de voliumenes en empaquetado sin embargo si las
bebidas son coladas en 6 0 12 necesita o 20 unidades tienen que ser utilizadas otro

embalaje en otra caja o packaging y aparte el producto.



Evidencia:

Audio guardado como: Anexo 5 Dis. Grafico 1

Anexo 6

Entrevista
Disefiador Gréfico - Experto en Packaging.

Fecha: 01-07-2019
Dis. Xavier Silva
Gerente Causa Efecto Disefio
Manejo de marca diferentes empresas.
Proyectos tangibles, packaging diferentes productos.
Packaging
e ;Qué packaging es el méas adecuado para bebidas? ¢Por qué?

La botella es un packaging adaptable ya realizado porque enfocarse en la creacion
de un nuevo envase que proteja directamente es muy complejo por lo menos gquedaria
como un prototipo, pero se direcciona un disefio industrial en el cual hay que realizar
estudios de funcionalidad, adaptabilidad y resistencia para la conservacion de las
bebidas que se desea envasar. Hay que recordar las funciones béasicas o mas
importantes de un packaging que es: proteger, transportar y que tenga buena

presentacion.



b. Materiales

e (Qué materiales son los mas adecuados para la conservacion de bebidas

que se fermenten rapido?

El mejor material que se recomienda es el vidrio para la utilizacion de conservar
bebidas sobre todo existen otros materiales pero que pueden afectar a la composicion

da envasar.

e ;Qué materiales ecoldgicos o alternativos son asequibles en el mercado

para bebidas de tipo ancestral?

Son muy escasos encontrar materiales ecolégicos en el mercado sobre todo para
bebidas, un material que tengo conocimiento es del coco que le mantienen la forma
original le dan un tratamiento, sin embargo, cuando el material es ecoldgico nunca
muere y se mantiene en constante cambio situacion que puede afectar en la receta

original o en la vida dtil del producto.

¢;,Qué materia prima se puede analizar para crear un nuevo material

ecologico para que conserve y proteja las bebidas?

Se puede analizar diferentes productos como los frutos o calabazas sin embargo es
muy complejo para su conservacion, y el tiempo en que pase las pruebas de
funcionalidades muy amplio porque hasta para el registro sanitario por el hecho de

ser un alimento serd mas exhausto.
c. Tendencias
e ;Cudles son las tendencias en packaging?

Una de las tendencias que se han mantenido por muchos afos en especial en el
packaging para bebidas ha sido el embellecimiento exterior decorando respecto a la

forma del mismo producto.



d. Formas

¢ ;/Qué formas son mas comunes de encontrar en packaging para bebidas

culturales o tradicionales?
Forma, es la mas importante y hay que basarse en el concepto que tenga el producto.

e (Recomendaria una forma orgdnica o geométrica para usar en un

packaging de bebidas ancestrales?

Todo dependeria de las bebidas que se va a realizar el packaging, porque hemos
realizado un prototipo de una botella para licores basdndonos en formas rectas y
pocas curvas sin embargo era solo un prototipo de prueba. Un ejemplo de utilizacion
de figuras geométricas en una bebida fue en el licor Jagermeister que lanz6 una
botella cuadrada y es reconocida y hasta la fecha siguen comercializando en esta

botella.
Dimensiones

e ;Cual es el contenido mas adecuado y comercial para bebidas de tipo

ancestral o tradicional?
Personal 500 ml_x__

Es preferible utilizar una capacidad que satisfaga la necesidad del cliente para que
no gaste mucho dinero en otro producto extra, entonces hay que proveer esas

circunstancias y que el cliente se aleje del producto.
e. Funcionalidad
e ;Qué packaging conserva de mejor manera los liquidos?

Indudablemente el vidrio por excelencia es el que mejor conserva y no cambia el

sabor del producto.



e (Qué packaging son mas adaptables para ser transportados de mejor

manera los liquidos?

El vidrio es adaptable para ser transportado, pero hay que tener mas seguridades
como que Nno se raspen o que se rompan, el plastico es fécil de transportar, pero aun
asi hay que tener cuidados como en las botellas de gaseosas que de la fabrica al
producto y venta ya llegan raspadas o con bordes mas sensibles hundidos o

deteriorados.

Evidencia:

Audio guardado como: Anexo 6 Dis. Grafico 2

Anexo 7

Entrevista

Profesional de Gastronomia
Fecha: jueves 27-06-2019
Chef Msc. Francisco Torres

Docente de la Universidad Técnica de Ambato- Facultad de Ciencias de la

Educacioén.

Responsable del Laboratorio de Gastronomia — Facultad de Hoteleria y Turismo

a. Manejo de alimentos.



e (Cuél es el manejo adecuado de las bebidas en su preparacion?
Obtener los ingredientes iddneos, frescos y conservados en buen estado.
b. Propiedades

e (Cudles son las técnicas para conservar las propiedades de los

alimentos y de la receta?

Coccion adecuada, refrigeracion, temperatura ambiente adecuada, lugar
aseptico, congelacion, conservacion y pasteurizacion.

c. Preparacion

e ;Cudles son los procesos de preparacion de las bebidas ancestrales de

Ambato?

Son variados porque dependera del lugar donde se elabore y con qué
objetivo; por ejemplo: las chichas.

Algunas las hacen fermentar por 2, 3, 6 dias todo dependera del chichero o
persona que se encarga de su almacenamiento.

d. Alimentos.

e ;Qué relacion tiene la cultura y la gastronomia?

Muy ligado, la gastronomia es el reflejo de la cultura de sus tradiciones de

sus frutas, cosechas, etc.

Evidencia:

Msc. Francisco Torres — entrevistado, no disponia del tiempo suficiente asi que
fue una entrevista corta de unos minutos, porque el docente se encontraba en un

congreso de comida hindu.




Anexo 8
Entrevista a comuneros de Ambato

Nombre: Anénimo — Chocolate Superior

a. Lugar de actividad econémica o residencia

Huachi Chico, Chocolate Superior Concentrado Original
Negocio ubicado junto al redondel de Huachi Chico en la AV. Atahualpa.

b. Bebidas ancestrales

e ;Conoce usted, la existencia de bebidas ancestrales en su comunidad?

Si

e ;Cudl es la bebida que prepara y como aprendio su receta?

De mi abuela y madre, mas de 100 afios haciendo chocolate para hacer
chocolate ambatefio, no puede dar la receta es el tesoro mas grande para
ella.

e Cudl es la preparaciéon o rituales de preparacion para las bebidas

ancestrales?

No puede decir por celo a su creencia y saberes.

c. Ingredientes bebidas ancestrales

e ;Cuales son los ingredientes para las bebidas ancestrales?



No lo dice

d. Preparacion bebidas ancestrales
e ;Fechas de preparacion?

Siempre preparamos todos los dias se vende.
e ;Cual es la tradicion que guarda las bebidas ancestrales?
Herencia familiar

e. ldentidad Cultural
e ;Como se identifica un ambatefio?

No lo dice

Gracias por su colaboracion y ser parte de la investigacion.

Evidencia:
Audio guardado como: Anexo 8 Entrevista Comunero 1

La duracién del audio es muy corto debido que la sefiora tenia 85 afios
aproximadamente y se mostré muy celosa debido a la entrevista que se le realizé.
Posteriormente el hijo de la sefiora me atendié y me proporcion6 algunos datos,
pero no fueron grabados por qué no deseaban los entrevistados y tampoco fue

posible realizar fotografias.

Anexo 9

Entrevista a comuneros de Ambato



Nombre: Anénimo

a. Lugar de actividad econdmica o residencia

Atocha. Persona vive cerca del parque

b. Bebidas ancestrales

e ;Conoce usted, la existencia de bebidas ancestrales en su comunidad?

e ;Cual es la bebida que prepara y como aprendio su receta?

e ;Cual es la preparacion o rituales de preparacion para las bebidas

ancestrales?

c. Ingredientes bebidas ancestrales

e ;Cudles son los ingredientes para las bebidas ancestrales?

d. Preparacion bebidas ancestrales



e Fechas de preparacion?

e Cudl es la tradicién que guarda las bebidas ancestrales?

e. ldentidad Cultural

e CoOmo se identifica un ambatefio?

Gracias por su colaboracion y ser parte de la investigacion.

Evidencia:

Audio guardado como: Anexo 9 Gastronomia

Anexo 10

Entrevista a comuneros de Ambato

Nombre: Andénimo



f. Lugar de actividad econdmica o residencia

g. Bebidas ancestrales

e ;Conoce usted, la existencia de bebidas ancestrales en su comunidad?

e ;Cual es la bebida que prepara y como aprendio su receta?

e ;Cual es la preparacion o rituales de preparacion para las bebidas

ancestrales?

h. Ingredientes bebidas ancestrales

e ;Cudles son los ingredientes para las bebidas ancestrales?

I. Preparacion bebidas ancestrales



e Fechas de preparacion?

e Cudl es la tradicién que guarda las bebidas ancestrales?

J- ldentidad Cultural

e CoOmo se identifica un ambatefio?

Gracias por su colaboracion y ser parte de la investigacion.

Evidencia:

Fotografia

Anexo 11

Ficha de observacion 01

N°:01

Ficha de observacion




Objetivo: Obtener datos relevantes respecto al contexto de la investigacion en la
ciudad de Ambato para conocer el comportamiento de los actores relacionados a la
preparacion, comercializacion y consumo de bebidas ancestrales de la ciudad de

Ambato.
Autora: Gabriela Paredes
Fecha: 25 de Julio 2019
Localizacion
Ciudad: Ambato
Parroquia: Huachi Chico

Direccion: Redondel — AV. Atahualpa

Dimensiones que observar

Descripcion - resultados

¢Qué bebidas ancestrales de la ciudad de

Ambato son comercializadas en ese lugar?

¢Las bebidas como son contenidas antes

de ser presentadas al publico?

¢.Como son conservadas artesanalmente
las bebidas para que no pierdan sus

propiedades?

¢Cuél es las tradiciones o habitos al
momento de consumir las bebidas

ancestrales de la ciudad de Ambato?

Chocolate ambatefio — tableta

Jugos naturales: naranja, coco,
tamarindo.

En jarras

Baldes

Cazuelas

Botellas de pléastico

Fundas de papel (chocolate tableta)
Fundas plésticas

Hielo

Temperatura ambiente

Chocolate: compra personas adultas
que conocen el lugar

Bebidas naturales: consumir
directamente de botellas, vasos
desechables o con sorbete y se




¢Como se presenta el producto al

momento de comercializaciéon?

¢Qué packaging es utilizado para la
comercializacion o presentacion de las
bebidas ancestrales de la ciudad de

Ambato?

¢Culturalmente como son las personas

que llegan a consumir las bebidas

ancestrales de la ciudad de Ambato?

¢Cémo es el lugar donde se prepara —
comercializa las bebidas ancestrales de la

ciudad de Ambato?

desecha directamente o llevarse.
Botellas de plastico

Vasos de
transparentes.

plastico:  blancos,

Frio
Con hielo
Al clima

Plastico: botella, vaso

Mestizos

Indigenas

Blancos

Calle — vereda
Afuera de las casas

Local — casa antigua

Evidencia:

Fotografia




Imagen 1: La venta de jugo de naranja se ha vuelto una alternativa de vida

Fuente: Daniel Molineros - El Telégrafo 2016
Recuperado de: https://www.eltelegrafo.com.ec/noticias/quito/1/la-venta-de-

jugo-de-naranja-se-ha-vuelto-una-alternativa-de-vida.

Anexo 12

Ficha de observacion 02

N°: 02

Ficha de observacion

Objetivo: Obtener datos relevantes respecto al contexto de la investigacion en la
ciudad de Ambato para conocer el comportamiento de los actores relacionados a la
preparacion, comercializacion y consumo de bebidas ancestrales de la ciudad de

Ambato.
Autora: Gabriela Paredes
Fecha: jueves 27 de junio 2019

Localizacion



Ciudad: Ambato
Parroquia: Atocha

Direccién: Av. Rodrigo Pachano

Dimensiones que observar Descripcion - resultados

¢Qué bebidas ancestrales de la ciudad de Colada morada
Ambato son comercializadas en ese lugar?
Morocho
Aguas aromaticas
Cafe
Chocolate ambatefio

Jucho (temporada)

¢Las bebidas como son contenidas antes Ollas para mantener caliente la

de ser presentadas al publico? bebida al fuego
Jarras
Tachos

¢COmo son conservadas artesanalmente Jarras
las bebidas para que no pierdan sus
. Ollas de barro
propiedades?

Ollas metalicas tapadas
Termos
¢Cudl es las tradiciones o habitos al Compran, solicitan el servicio

momento de consumir las bebidas
Llegan a consumir con mayor




ancestrales de la ciudad de Ambato?

¢Coémo se presenta el producto al

momento de comercializacién?

¢Qué packaging es utilizado para la
comercializacion o presentacion de las
bebidas ancestrales de la ciudad de

Ambato?

¢Culturalmente como son las personas

que llegan a consumir las bebidas

ancestrales de la ciudad de Ambato?

¢Como es el lugar donde se prepara —
comercializa las bebidas ancestrales de la

ciudad de Ambato?

afluencia los fines de semana y mas
en fiestas como finados o carnaval
por las fiestas de las flores y las

frutas
En un vaso de vidrio

Vaso desechable para llevar o

tarrina
Se presenta caliente

Se percibe el aroma de las bebidas
en especial de la colada morada

recién preparada
Vaso de vidrio, plastico

Tarrina

Blancos

Mestizos

Indigenas

Centros adaptados (kioscos)
Pequerias tiendas cerca de la calle

Avenida — vereda calle principal
Rodrigo Pachano




Evidencia:

Fotografia







Anexo 13

Ficha de observacion 03

N°: 03

Ficha de observacion

Objetivo: Obtener datos relevantes respecto al contexto de la investigacion en la
ciudad de Ambato para conocer el comportamiento de los actores relacionados a la
preparacion, comercializacion y consumo de bebidas ancestrales de la ciudad de
Ambato.

Autora: Gabriela Paredes

Fecha: sdbado 29 de junio 2019
Localizacion

Ciudad: Ambato

Parroquia: San Bartolomé de Pinllo

Direccion: Pinllo centro — Gallinas “ABACA”

Dimensiones que observar Descripcion - resultados

¢Qué bebidas ancestrales de la ciudad de Chicha de maiz

Ambato son comercializadas en ese lugar?
Chocolate ambatefio

¢Las bebidas como son contenidas antes Ollas
de ser presentadas al publico? -
Vasijas

Jarras

¢Como son conservadas artesanalmente Vasijas

las bebidas para que no pierdan sus
Refrigeracion




propiedades?

¢Cual es las tradiciones o habitos al
momento de consumir las bebidas

ancestrales de la ciudad de Ambato?

¢Coémo se presenta el producto al

momento de comercializacién?

¢Qué packaging es utilizado para la
comercializacion o presentacion de las
bebidas ancestrales de la ciudad de
Ambato?

¢Culturalmente como son las personas
que llegan a consumir las bebidas

ancestrales de la ciudad de Ambato?

¢Cémo es el lugar donde se prepara —
comercializa las bebidas ancestrales de la

ciudad de Ambato?

Consumir conjuntamente a los
platos tipicos del lugar como caldo

de gallina o gallina al carbon
Caliente

Frio

Vasos desechables o de vidrio

Jarras

Blancos

Mestizos

Restaurante

Construccion remodelada mantiene
formas baésicas de una vivienda

antigua y decoracion del pasado.

Evidencia:



Imagen 2: Bebidas tipicas
Fuente: La Hora 2014
Recuperado de: https://lahora.com.ec/noticia/1101745160/bebidas-tpicas




