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RESUMEN EJECUTIVO

El disefio en la moda ecuatoriana ha denotado varios puntos débiles, desde las marcas
de ropa o accesorios que no cuentan con un valor agregado al producto que las
identifique y las distinga del resto y la falta de valor por lo hecho en el pais. El presente
proyecto trata sobre el disefio de una coleccion de vestidos de gala, que se inspira en
la vestimenta de la nacionalidad Tsa’chila, donde se toman diferentes elementos como
formas, accesorios y colores, esto con la finalidad de obtener un producto original y
ademas, aprovechar la riqueza cultural del pais, la cual brinda grandes posibilidades a
la hora de proponer disefios, en este caso la indumentaria.

Del mismo modo, se hizo uso de la investigacion que es la primera herramienta que le
permite al disefiador, la construccion de ideas, recolectar informacion teorica y visual,
a méas de ello, poder interpretar infinidad de siluetas, detalles, colores, texturas,
adornos que permiten el desarrollo del proceso creativo de la coleccion. Hay que tener
en cuenta, que parte esencial de la investigacion, es el estudio del mercado y publico
objetivo al cual se le va a ofertar el producto. Para concluir, es de esta forma que se
obtuvo como resultado una coleccion de vestidos de gala con originalidad, elegancia,

glamour y al gusto de un publico objetivo.

PALABRAS CLAVE: ALTA COSTURA / COLECCION DE MODA/ DISENO
DE MODA / NACIONALIDAD TSA’CHILA / VESTIDOS DE GALA.
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ABSTRACT

The design in Ecuadorian fashion has denoted several weaknesses, from brands of
clothing or accessories that do not have an added value to the product that identifies
them and distinguishes them from the rest and the lack of value for what is done in the
country. This project is about the design of a collection of gala dresses, which is
inspired by the clothing of the Tsa'chila nationality, where different elements such as
shapes, accessories and colors are taken, this in order to obtain an original product and
In addition, take advantage of the country's cultural wealth, which offers great
possibilities when proposing designs, in this case the clothing.

In the same way, research was used, which is the first tool that allows the designer, the
construction of ideas, collect theoretical and visual information, in addition to being
able to interpret countless silhouettes, details, colors, textures, ornaments that allow
the development of the creative process of the collection. It is necessary to take into
account, that essential part of the investigation, is the study of the market and target
audience to which the product is going to be offered. To conclude, it is in this way that
a collection of prom dresses with originality, elegance, glamor and the taste of a target

audience was obtained.

KEY WORD: HAUTE COUTURE / FASHION COLLETION / DESIGN /
NATIONALITY TSA’CHILA / GALA DRESSES.
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INTRODUCCION

Este proyecto esté divido por VI capitulos, empezando por los diferentes antecedentes
investigativos que giran en torno. En este primer capitulo se hace un analisis de cada
investigacion, para poder extraer las pautas mas importantes sobre, el tomar a la cultura
ecuatoriana como inspiracion en el disefio de moda. El segundo capitulo permite
familiarizarse con informacion sobre los vestidos de gala, cuales son sus
caracteristicas, que tipo de materiales son aptos para realizarlos y las siluetas
existentes. Ademas, se presentan fotografias de cada elemento que conforma la
vestimenta Tsa’chila con su respectiva significacion, misma que se toma como fuente
inspiracion y que es aplicada en el disefio del producto.

Sin embargo, el tercer capitulo hace hincapié sobre el medio externo e interno en el
que se desarrolla el proyecto, es por ello, que se hace un analisis del entorno politico,
econdmico, social, tecnologico, ambiental y legal del Ecuador. Inclusive, se examina
la saturacion de mercado al que va dirigido el proyecto, las posibles competencias
dentro de la ciudad y los eslabones de la cadena de valor para el desarrollo del
producto. EIl capitulo cuatro hace un enfoque al publico objetivo, se procede a la
realizacion de encuestas con su respectiva tabulacion, dando a conocer los diferentes
gustos y preferencias del usuario y de esta manera desarrollar un producto que
satisfaga con sus necesidades.

El capitulo, cinco abarca los temas necesarios para la elaboracion de los prototipos de
la coleccion, empezando con un cronograma de produccion, se determina el control de
calidad que debe llevar el producto en todo su proceso, se hace mencion de los equipos
y la infraestructura necesarias para producir, finalizando con los requerimientos de la
mano de obra y las diferentes normas de seguridad para el trabajador.

Finalmente, el capitulo seis trata sobre el desarrollo de la propuesta, empezando con
la descripcidn del producto a ofrecer y escogiendo el perfil del cliente con el que se va
a trabajar. Asi mismo, se construye la identidad de la marca, se analiza la paleta de
color para la coleccion, la tendencia y el concepto de la propuesta. Por ultimo, se
establece el método proyectual para el proceso creativo, donde se da a conocer los

diferentes cddigos del disefio, necesarios para el desarrollo de la coleccion.



CAPITULO |
ANTECEDENTES GENERALES

1.1.Nombre del Proyecto
Disefio de vestidos de gala basados en el analisis semidtico de la vestimenta Tsa’chila.
1.2.Antecedentes

En Ameérica Latina la moda sigue ganando territorio a nivel mundial debido a
que sus paises poseen una enorme riqueza cultural llena de tradiciones, costumbres,
fiestas y rituales, donde cada uno tiene un estilo propio lleno de colorido. La diversidad
étnica de cada pais, su vestimenta, sus artesanias autoctonas, materiales propios,
saberes ancestrales, etc., han sido una fuente de inspiracion para las pasarelas de moda
tanto europeas como latinoamericanas donde disefiadores han demostrado al mundo la
cultura existente en Ameérica del sur. Es cuestion de indagar y conocer la diversidad
cultural para que disefiadores de moda de Latinoamérica a través de su talento exporten

su creatividad y productos alrededor del mundo (Alvarado A. , 2015)

Ecuador es uno de los paises mas ricos, no solo por su flora y fauna sino
también por ser pluricultural ya que muestra un abanico cultural fabuloso que brinda
la oportunidad de realizar estudios e investigaciones que involucren las etnias
ecuatorianas para descubrir sus secretos y su misticismo. Tomando en cuenta trabajos
investigativos realizados anteriormente en el presente, se abordara la importancia del
analisis semidtico de la cultura Tsa’chila que sirva como inspiracion para la

elaboracion de vestimenta moderna.

Por tal motivo se tomaran datos recogidos por otros estudios, entre ellos esta el
proyecto investigativo realizado por (Prado, 2018), trabajo previo a la titulacion con
el tema Analisis semiodtico de la vestimenta de la nacionalidad Tsa chila
el cual indica la importancia de realizar estudios sobre las etnias indigenas del Ecuador
ya que mediante estos se logra preservar el patrimonio material e inmaterial de las
culturas indigenas. El trabajo antes mencionado realiza un importante aporte puesto
que toma como tema de estudio la etnia Tsa’chila dando a conocer sus costumbres,

tradiciones, cosmovisién, gastronomia, fiestas y dandole prioridad a la vestimenta en



la cual da conocer el significado real de cada prenda y accesorio que complementan al

traje mediante la semiologia.

Segun (Cadena, 2017) con el tema Disefio de moda conceptual: estrategias
para su planteamiento a partir de rasgos identitarios de pueblos indigenas en el cual
da a conocer sobre el disefio de manera més artistica que comercial, donde el autor
toma como inspiracion a uno de los pueblos indigenas del Ecuador para desarrollar
una coleccion de moda conceptual. Aunque el resultado de este proyecto no tenga fines
comerciales, este plantea estrategias de disefio para que una coleccién comunique y
refleje en ella los rasgos culturales del pueblo indigena, ademas hace que el disefiador
potencialice su creatividad. Cabe resaltar, que el autor destaca la riqueza cultural que
tiene el Ecuador la cual se utilizaria como fuente de inspiracion en futuros proyectos

de disefio.

La investigacion realizada por (Villafuerte, 2018) con el tema “Semillas
naturales de la cultura quichua de Napo y la aplicacion en el disefio de autor” ,
demuestra que mediante los rasgos culturales o saberes ancestrales de alguna etnia del
Ecuador se puede elaborar propuestas innovadoras en el disefio de indumentaria. Se
dice entonces que, la vestimenta como tal es una forma de comunicar del ser humano
mediante la cual puede expresarse y emitir un mensaje, es por ello que la propuesta
del proyecto antes mencionado realiza una coleccién innovadora, donde se observa los
saberes ancestrales de la etnia quichua y a simple vista exalta la revalorizacién cultural
logrando asi comunicar la pluriculturalidad que tiene el Ecuador. Cabe recalcar, que
mediante la union del disefio y las culturas se logra un aporte a la industria de la moda

ecuatoriana dandole un concepto de identidad al producto.

En el proyecto de investigacion con el tema Coleccion Afro ecuatoriana
inspirada en su tradicion y cultura, (Carrasco, 2017) menciona que en el Ecuador la
moda se inclina a la industrializacion, es decir, producir prendas de forma masiva
introduciendo tendencias extranjeras para poder ser competitivo, esto ha provocado
que el sector textilero caiga en la copia o imitacion de productos con estandares de
baja calidad. Es por ello que la autora hace mencién a la cultura afro ecuatoriana
tomandola como fuente de inspiracion para su coleccion, emitiendo al publico el
mensaje de que en el Ecuador se puede hacer disefio con estilo propio. El trabajo antes

mencionado, da la apertura de tener nuevos ideales en el disefio de indumentaria,



trabajar de manera creativa utilizando las diferentes riquezas que tiene el pais para

lograr posicionar un producto diferenciador en el mercado ecuatoriano.

El trabajo realizado por (Cruz, 2017) con el tema Prenda Demi Couture con
aplicacion de telares andinos puntualiza la creacién de una marca que pretende el
desarrollo de prendas elegantes rescatando la identidad de un pueblo, haciendo énfasis
en el Demi Couture que segun la autora es una produccién de prendas en menor escala
donde la calidad, la creatividad y el trabajo a mano son sus caracteristicas principales.
Asi mismo, hace mencidon de la importancia de combinar lo industrial con lo artesanal,
para poder generar fuentes de trabajo y dar un valor agregado al disefio ecuatoriano.
Este trabajo se relaciona con el proyecto a realizar ya que propone un analisis
estratégico para poder posicionar una marca en el mercado con un producto nuevo,
poder desarrollar prendas innovadoras que respondan con las necesidades del

consumidor y mediante la moda tratar de expresar el talento creativo del disefiador.

1.3.Justificacion

La industria de la moda en el Ecuador tiene grandes falencias y una de ella es la
posicion de marcas extranjeras en el mercado ecuatoriano donde la competencia es
mas fuerte consiguiendo a afectar el costo del producto nacional (Revista lideres,
2015). De la misma manera la imitacion de productos que realizan las empresas del
sector ya que no realizan la investigacion necesaria para poder ser diferenciados en la
industria. Es por ello la importancia de este proyecto ya que propone desarrollar una
coleccion de vestidos mediante la metodologia proyectual que aporta un analisis del
mercado, del usurario o cliente para para obtener un producto innovador con identidad,
que sea competitivo y que cumpla con estandares de calidad, de igual manera que sea

exclusivo para el usuario y gque se adapte a sus gustos y necesidades.

El aporte de este proyecto es dar a conocer que, mediante la combinacion de la
moda y la riqueza cultural del pais se puede desarrollar un producto diferenciador, que
tenga valor agregado y que marque un estilo propio. Es por ello que la propuesta a
realizar es una coleccion de vestidos de gala inspirados en la vestimenta Tsa’chila,
donde se veran reflejados los elementos mas relevantes de la indumentaria en este caso
su amplia gama cromatica, sus formas iconograficas, sus texturas, sus accesorios, etc.
siendo este su factor innovador. El tomar a la etnia Tsa’chila como inspiracion le da la

originalidad necesaria a la coleccidén ya que esta, no se ha tomado en cuenta como
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referente en el disefio de indumentaria aportando con la creatividad suficiente para

obtener una prenda poco convencional a su vez estética para el usuario.

Es fundamental realizar este tipo de proyectos ya que como disefiadores se debe
tomar en cuenta los aspectos culturales de los pueblos y nacionalidades del Ecuador,
para que de esta manera se pueda eliminar la falta de conocimiento sobre las culturas
existentes. Por lo cual el presente trabajo es utilitario ya que se analiza a la etnia
Tsa’chila llegando a conocer sus tradiciones y costumbres, su forma de vida y la
importancia de su vestimenta, el cual es un factor principal para el desarrollo del
proyecto. De igual manera, se hace una recopilacion de informacion sobre el proceso
de disefio para sacar una coleccion que comunique un concepto, misma que sera un
apoyo a futuros profesionales del disefio ya que podran visualizar como la moda es

un vehiculo difusor cultural.

La elaboracion de este proyecto beneficiara principalmente al publico objetivo en
este caso a las mujeres entre 25 a 35 afios, que buscan un producto exclusivo y que
estén dispuestas a usar nuevas propuestas, asi mismo que tenga en mente valorizar un
producto ecuatoriano con identidad y que elijan lo hecho en Ecuador. De igual manera
beneficiara a la autora del proyecto ya que en la culminacion del presente trabajo se
desarrollara el logo de una marca mediante la ayuda de un disefiador grafico, misma
que contribuira con el desarrollo de su profesion. Cabe recalcar aportaria al cambio de
matriz productiva en el Ecuador, con nuevos ideales de emprendimientos, generando
nuevas fuentes de trabajo y aportando con innovacion para el desarrollo del pais,

cumpliendo con uno de los objetivos del Plan Nacional de Desarrollo.

Este proyecto es factible debido a que se cuenta con toda la informacién
necesaria para poder llevar a cabo el proyecto ya que se encuentran los datos y
documentos bibliograficos precisos que serviran para encaminar la investigacion y
sustentar la propuesta. Por otro lado, los materiales e insumos necesarios para
desarrollar la coleccion son de facil acceso ya que se pueden encontrar en varios
mercados locales y en diversas ciudades del pais. Es importante mencionar que el
estudio de mercado seré realizado en la provincia de Santo Domingos de los Tsa’chilas
y por ende se tiene accesibilidad de transportarse a dicha ciudad. Por altimo, cabe
resaltar que se cuenta con los recursos economicos para desarrollar la investigacion y

el desarrollo del producto.



1.4. Objetivos

1.4.1. Objetivo general

Disefiar una coleccion de vestidos de gala basados en el andlisis semidtico de la

vestimenta Tsa’chila.

1.4.2. Objetivos especificos

Indagar en el analisis semidtico de la vestimenta Tsa’chila segun el proyecto
de investigacion realizado por Prado Liliana para la seleccion del punto de
inspiracion.

Determinar los parametros del disefio segin la metodologia proyectual para
vestidos de gala.

Elaborar vestidos de gala inspirados en la vestimenta Tsa’chila de acuerdo con

los cddigos de disefio establecidos.



CAPITULO 11
MARCO REFERENCIAL

2.1.Marco Teodrico
2.1.1. Alta costura

El nombre Haute Couture proviene del francés Haute que significa alto o
elegante y couture que significa costura y es el término que se utiliza para referirse al
negocio de prendas hechas a la medida con textiles e insumos costosos de alta calidad
y para una clientela exclusiva. Este segmento esta orientado a crear una imagen y
mostrar un contenido artesanal de gran valor obteniendo trajes perfectamente
confeccionados tanto en el derecho como en el revés. Por lo tanto, para que una marca
pueda ser llamada casa de Alta costura debe cumplir con normas muy estrictas
dictaminadas por la Camara Sindical de la Alta costura la misma que fue creada por
Charles Frederick Worth en el afio de 1868 para velar por la calidad de la alta costura

y luchar contra las copias (Pertile, 2010)

Entre los requisitos establecidos de la alta costura esta que sus disefios deben
ser Unicos elaborados completamente a mano y solo se debe vender un disefio para
cada continente, adicional a esto sus talleres de confeccion deben estar ubicados en
Paris con un minimo de 20 artesanos de tiempo completo, asi mismo se debe presentar
2 veces al afo (otofio- invierno y primavera — verano) una coleccion de 50 disefios
para uso de dia y de noche frente a la prensa de Paris, este evento suele presentarse en
los hoteles parisinos mas prestigiosos, por ello que esta categoria de la Moda es tan
costosa (Pertile, 2010)

Quienes hacen alta costura son una gran influencia cuando se trata de imponer
moda, conceptos y tendencias ya que de ellos depende muchas de las veces el beneficio
creativo de los diferentes mercados de la moda, como el pret a porter y el mercado en
masa. Cabe resaltar, que la alta costura es considerada una obra de arte debido al
trabajo detallado en cada pieza que realizan los modistas en sus casas de moda, sin
embargo, debido a la poca acogida al ser exclusivo y con un costo elevado, pocas son
las casas que realizan alta costura entre ellas estd la casa Chanel, Dior, Givenchy,
Versace, Armani y Ralph Lauren, quienes han buscado la manera de generar ingresos

mediante la venta de perfumes, cosméticos y accesorios (Grose, 2012)
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2.1.1.1.Charles Frederick Worth primer disefiador

Para (Cosgrave, 2005)la contribucién de Worth a la historia de la moda es
legendaria. Esta considerado el creador de la alta costura. Fue el primer couturier en
producir una coleccién completa de prendas para cada estacion y no simple vestidos
asilados. Muchas de sus creaciones marcaron la moda femenina de finales del siglo
X1IX'y el siglo XX. La vida de Worth estuvo llena de cambios con 13 afios su madre
lo envi6 a Londres para que trabajara como aprendiz en Swan & Edgard, en 1845 entro
en Lewis y Allenby, comerciantes de tejidos de lujo y proveedores de la reina Victoria.
Se cree que su gusto por la moda parisina nacio cuando desempaquetaba sombreros y
vestidos franceses en Swan & Edgard, en su tiempo libre visitaba, solo, la National
Gallery donde estudiaba las prendas que aparecian en los cuadros de los viejos

maestros.

En 1846 Worth se traslada a Paris para probar suerte donde encontro trabajo en
Gagelin-Opigez, un prestigioso comercio de tejidos, en aquel lugar conoci6 a su esposa
Marie Augustine Vernet y elabora un vestido con cola de corte de seda bordada en oro
ganando una medalla de primera clase premio que le dio alas para crear sus propias
casas de modas. Grande fue el éxito de Worth que una de sus fieles clientas fue la
Emperatriz Eugenia para ella disefié un extenso guardarropa de vestidos para el dia y
la noche. ElI ambiente de la maison Worth tenia absoluta discrecién y estaba
estratégicamente disefiada para mostrar sus vestidos a sus clientas desde un muestrario
de finas telas, hasta cuartos de espejos lujosos donde se realizaba la prueba de vestidos
(Cosgrave, 2005).



Imagen 1. Frederick Worth

Fuente: Manganelli, 2012

2.1.2. Moda

Segun la (Real Academia Espafiola, 2019) la moda es el uso, modo o costumbre
que estd en boga durante algun tiempo en determinado pais. El término moda se
relaciona con el vestir y adornar el cuerpo, lleva en ella la caducidad incorporada, es
decir su ciclo es corto y cambiante, hablar de moda es hablar de actualidad. Es una
forma de distincion del ser humano donde siente la necesidad de diferenciarse del
resto, es una practica consumista. La moda en la actualidad es cada vez mas rapida,
mas exigente es por ello, que los disefiadores sienten la necesidad de indagar y
encontrar nuevas ideas, nuevas formas para interprétalas en colecciones y desarrollar

SuU proceso creativo.

Para (Medina, 2008), el tema de la moda, lejos de ser un asunto meramente
banal, un tema frivolo, constituye un documento estético socioldgico que da clara
cuenta de las sensibilidades de una época, de los factores importantes del cambio
social, de los estilos de vida dominantes y de los estilos particulares en un momento
histérico. Es un mecanismo educador del gusto y de la sensibilidad, de la forma de
mirar, sentir y experimentar, de las posibilidades de la expresion. Es un indicador de
lo que el hombre es capaz de hacer con él mismo, de su poder de transformacién
personal y de su libertad. No es un asunto individual, es un fendmeno de dimensiones

masivas Yy globales que abarca a un gran nimero de la poblacién.



2.1.2.1.Disefio de moda

Cuando se habla de disefio basicamente se refiere a dar soluciones a problemas
y a satisfacer las necesidades del ser humano mediante la creacién de productos
innovadores que se obtienen al realizar un proceso investigativo y donde se cumpla
con sus caracteristicas como la estructura, la formay la funcion. En la moda el término
disefio se refiere a la creacion de prendas de vestir, textiles, accesorios, entre otros
donde la creatividad se ve reflejada en cada uno de estos. El disefio de moda esta
relacionado con la estética y aunque es un componente primordial, cabe resaltar que
este, es mucho mas complejo debido a que involucra no solo la creacién de un producto
sino su introduccion en el mercado. Parte del disefio es la innovacién y en la moda se
la ha visualizado en la invencién de prendas que han marcado a la sociedad debido a
las influencias culturales y sociales de un determinado periodo (Carvajal & Villaplana,
2017)

2.1.2.2.Proceso creativo del disefio de moda

El concepto en el disefio es uno de los factores mas importantes, es lo que le da
forma a toda una coleccién y a su vez es la parte comunicativa y expresiva. Para crear
una coleccidén unica un disefiador necesita de una fuente de inspiracion y en el mundo
del disefio son muchos los elementos, entre ellos esta las peliculas, personajes
literarios, ciudades, formas arquitectonicas, influencias culturales, acontecimientos
historicos, épocas, etc. De igual manera el disefiador debe realizar un estudio
minucioso del universo de vestuario para el cual estara dirigido sus disefios y a su vez
que se adapte a sus necesidades ya sea funcionales, estéticas o técnicas (Fernandez,
2012)

Por otro lado, para el proceso creativo del disefio se debe tomar en cuenta tres
aspectos importantes en la investigacion, la primera es la inspiracion aquella que
brinda el tema o concepto de la coleccion y la que desarrolla la identidad de la misma,
por medio de esta el disefiador empieza a interpretar variedad de siluetas, texturas,
formas, detalles, colores, estampados. Como segundo punto se encuentra la eleccion
de materiales tangibles y practicos, los materiales son muy importantes ya que de ellos
depende como se visualice y que comunica la coleccion. Por Gltimo, se debe realizar

un amplio estudio del mercado, quien es su competencia y al consumidor cuales son
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sus gustos y necesidades, con estos aspectos el desarrollo del disefio de propensa ser

innovado Yy creativo evitan do caer en la copia (Seivewright, 2013)
2.1.3. Preta Couture

El Pret a Couture es un tipo de confeccion a medio camino entre la alta costura
y el Pret a porter (listo para usar) surge el mercado de la moda que combina el trabajo
industrial con el artesanal y que surge como una necesidad de adquirir una prenda
personalizada con precios accesibles. La produccion de este tipo de prendas es
limitada, es decir no se reproducen en grandes cantidades, asi mismo la calidad es uno
de los factores primordiales, esta puede ser visualizada en los materiales e insumos, en
los detalles, en la confeccion y los acabados, por ende, la moda de obra debe estar
capacitada. Una de las caracteristicas del Pret a Couture es que en sus prendas es
habitual el uso de bordados y apliques (pedreria) asi mismos textiles elaborados a
mano como industriales (Mirabella, 2012).

Segun (Mirabella, 2012) algunas de las marcas o disefiadores optan por
modificar el patrén industrial a las necesidades de las clientas, sin embargo parten de
un mismo patrén. Si bi en se encuentra que la morderia en su mayoria es de caracter
industrial, se detectan disefiadores que deciden incursionar a través de misma para
generar disefios originales; también se incursiona en la transformacion de las siluetas
en el desarrollo de volumetrias. En otros casos, a partir de la molderia industrial, se
generan acabados sobre los géneros 0 mismos sobre las piezas terminadas, que a las

prendas de calidad y diferenciacion (2012).

El usurario del Pret a Couture son mujeres de clase alta que tienen una vida
social amplia y que no cuentan con el tiempo suficiente para realizarse las diversas
pruebas de vestido tal como lo requiere la alta costura, asi mismo aquellas que no estan
dispuestas a pagar gran de cantidades de dinero por un vestido de Alta costura, este
tipo de consumidor busca diferenciarse y su vez obtener prendas creativas,
innovadoras y originales. Por lo general en este grupo se encuentran las celebridades,

mujeres con poder adquisitivo, magnates de oriente y occidente (Mirabella, 2012)
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Imagen 2. Vestido Pret a Coture

Fuente: (Giuliana, 2012)

2.1.4. Vestidos de gala

La palabra gala proviene en su etimologia del francés antiguo “gale”, que puede
traducirse como diversion, ornamento, lujo, placer, ostentacion; varios son sus
significados dependiendo del contexto en que se la utilice. Una de las acepciones mas
comunes para la palabra es aquella que se aplica a los vestidos que sobresalen del resto,
y que son conocidos como vestidos de gala los cuales pueden ser elaborados con telas
fina y disefios poco comines, ademas casi siempre son realizados por algun disefiador

de alto renombre (Enciclopedia culturalia, 2017).

Un vestido de gala es una de las prendas con mas etiqueta en el armario de una
mujer que se utiliza en eventos sofisticados y elegantes y por ende son pocas las
oportunidades de portarlo, esta prenda por lo general es realizada a la medida, con
textiles sutiles y de buena calidad donde se implementa el trabajo manual ya sea en
bordados o en la implementacidn de apliques. Basicamente un vestido de gala debe ser
largo que cubra en su totalidad los pies, en cuanto al color son muchas las opciones a
elegir, tomando en cuenta la tonalidad de la piel y el tipo de evento al que se va asistir.
Cabe recalcar que en estos vestidos se aprecia el delicado y minucioso trabajo

artesanal, los buenos acabados y una excelente confeccion.
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Imagen 3.Vestido de gala

Fuente: (Nouraco, 2018)

2.1.4.1. Siluetas

Segun (Ferran, 2018) la industria de la moda tiene ciertas especificaciones en
funcion a las caracteristicas fisicas del cuerpo, por lo cual a partir de estudios
morfologicos y de las propias prendas, se ha determinado qué cortes, patrones y
detalles debe tener un tipo de vestido para que se adapte a un tipo de cuerpo en funcién
de sus caracteristicas, con el objetivo de crear una estética determinada y una guia con

la que orientar para poder jugar con los distintos cortes y estilos.

2.1.4.1.1. Silueta tipo A

Es una de las siluetas clasicas y la que méas favorece al cuerpo femenino, su
nombre se debe a que visualmente esta refleja una A mayuscula ya que la parte superior
es entallada ajustando la cintura y en la parte inferior la falda se abre de manera gradual
o se va ampliando. Esta silueta es una de las mas elegantes sus puntos focales son el

busto y la cintura de la mujer logrando asi ser equilibrada.
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Imagen 4. Vestido tipo A

Fuente: (Nouraco, 2018)

2.1.4.1.2. Silueta tipo Imperio

Se caracteriza por tener un talle corto el cual termina debajo del busto
estilizando el cuerpo, esta silueta es ideal para que la mujer se sienta mas delgada y
alta, asi mismo, es favorecedora ya que crea un efecto dptico de esbeltez y por ende

logra disimular la cintura poco definida.

Imagen 5.Vestido tipo imperio

Fuente: (Nouraco, 2018)

2.1.4.1.3. Silueta tipo Sirena

Es una de las siluetas mas insinuantes ya que el cuerpo se exhibe casi en su
totalidad marcando el busto, la cintura y las caderas, esta se caracteriza por el entalle
gue comienza desde el busto hasta los muslos o las rodillas y en estas comienza una

falda con amplio vuelo. Esta silueta es muy sensual y divertida.
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Imagen 6.Vestido tipo sirena

Fuente: (Nouraco, 2018)

2.1.4.1.4. Silueta tipo princesa

Es una de las siluetas reinterpretadas por Dior en los 50’s esta se caracteriza
por entallar la cintura y resaltar el busto, en la parte inferior la falda es totalmente
amplia, parecida a la silueta en A, pero se diferencia en la amplitud de la falda. Por
otro lado, esta silueta es muy favorecedora logrando hacer que la mujer se vea mas

delgada y alta.

Imagen 7.Vestido tipo princesa

Fuente: (Nouraco, 2018)

2.1.4.2. Textiles
En una coleccion de moda usar el textil adecuado es casi siempre esencial para

su éxito, ya que este es el elemento visual de la prenda. Conocer de textiles es
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importante para los disefiadores de moda pues estos definen la forma de la prenda, la
caida y el tacto sobre el cuerpo, la apariencia y su calidad. Elegir un textil dependera
siempre de la finalidad que se le quiere dar, es decir de la funcion, las prestaciones y
las cualidades estéticas de la prenda asi mismo guarda relacion con la temporada ya

sea invierno o verano (Seivewright, 2013).

A la hora de realizar un vestido de gala los textiles son muy importantes, ya
que estos definen la caida, la calidad, los acabados y el precio de la prenda. Eligiendo
los textiles adecuados en un vestido de gala se logra proyectar una imagen de
delicadeza, elegancia y sensualidad para quien lo porte. En el mercado existen varios
tipos de telas cada una con caracteristicas propias y diversidad de color, las cuales se

pueden combinar para crear propuestas diferentes.

Tabla 1. Textiles para vestidos de gala.

TEXTILES PARA VESTIDOS DE GALA

Chifon

Es una tela fina y
transparente de tacto
liso y suave a su vez

flexible.

Brocado

Es un tejido de lujo,
cargado de diversas
figuras, tiene una
textura rustica y es un
textil no liviano.

Georgette

Tela de seda natural
ligeramente
arrugada. Es

semitransparente,
liviana y fina un
pOCO Mas gruesa que
el chifon.

Organza
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Encaje

Tejido ornamental con
motivos florales, es
transparente, con un tacto
aspero.

Terciopelo

Se caracteriza por tener
brillo, tiene un tacto muy
suave, este tipo de tela se

adhiere al cuerpo con
facilidad y es muy
duradera.

Crepé

Tela delgada de superficie
algo granulosa, tiene buena
caida, suave al tacto, posee
doble cara (opacay brillo
natural).

Charmeuse




Tejido ligero de seda o
algodon, transparente y
semirrigido, tiene un
tacto suave y liso.

Guipiur

Tejido de encaje de
malla gruesa bordado
sobre tul y con
aplicaciones de
pedreria.

Tafeta

Esta tela es brillante,
no se arruga
facilmente, tiene un
tacto suave y sutil.

Malla

Tela fina y delicada de
tacto suave de ligera
caida

[

by

2

W\

#

Es una tela suave y
ligera, tiene un frente
brillante y el posterior es
opaco, es un tejido fino

Seda

Tiene una estructura plana
y bastante flexible, con
textura suave y ligera,

tiene una excelente caidad

y se la considera un textil

lujoso y elegante.

Satén

Se caracteriza por tener un
brillo elegante, su tacto es
suave y liso, es ligera por
lo tanto tiene buena caida.

Popelina

Es una tela delgada,
generalmente de algoddn
que se utiliza para forro de
vestidos

Elaborada por: Evelyn Carrera

2.1.4.3. Abalorios e insumos

Para los vestidos de gala existe una infinidad de adornos y apliques que se
utilizan para decorarlos, de esta manera se le proporciona relieve a la prenda y mayor
vistosidad lo cual la hace méas llamativa dandole este toque de elegancia y lujosidad,
cada detalle cuenta en un vestido muchos de estos abalorios son utilizados de forma
manual para elaborar bordados lo cual hace que el costo de la prenda se eleve. Por otro
lado, se tiene los insumos que son lo que ayudan a producir el producto final, para este
tipo de prenda los insumos son delicados y tienen ciertas caracteristicas debido al tipo

de textiles que por lo general son mas finos y fragiles.
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Tabla 2. Tipo de abalorios para vestidos de gala

Abalorios

Cristales multicolor para

Cristales tornasol para coser coser

Elaborada por: Evelyn Carrera

Tabla 3. Tipo de insumos para vestidos de gala

Insumos

Agujas de maquina 12/80 Hilo para coser
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Crinolina Cola de rata Cautin para pegar pedreria

Elaborado por: Evelyn Carrera

2.1.4.3. Ocasion de uso de un vestido de gala

Varios son los eventos sociales aquellos de mucho realce que exigen cierta
etiqueta en cuanto a la vestimenta femenina y, por ende, es obligado portar un vestido
de gala donde la mujer trata de lucir su belleza y elegancia. Ser elegante es estar a la
altura de cada ocasién por lo tanto es indispensable conocer el tipo de evento al que se
va asistir, entre estos estan las cenas de gala que tiene un caracter corporativo y donde

los asistentes lucen sus mejores prendas. De igual manera estan las ceremonias ya sea
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una graduacion, una quinceafiera, una comunion o un bautizo los cuales son actos

importantes y donde el cddigo de vestimenta también prevalece.

Asi mismo, uno de los eventos que mas sobresale y donde las mujeres buscan
tener sus mejores galas son las bodas ya que para este tipo de ceremonia existe una
variedad de estilos, colores y disefios para lucir, con la excepcidn del color blanco ya
que este es privilegio de la novia. Por Gltimo, uno de los eventos en donde mas valor
significativo tiene el vestido de gala es en los certamenes de belleza pues aqui se valora
mucho la apariencia fisica a mas de la inteligencia y, por ende, el vestido debe marcar
sus atributos y su personalidad. Muchos disefiadores explotan al méaximo su
creatividad para realizarlos ya que este traje expone moda y tendencia en las pasarelas

y mediante estos ganan un nombre en la industria.

2.1.5. Cultura

Segun la Unesco la cultura puede considerarse actualmente como el conjunto
de los rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que
caracterizan a una sociedad o un grupo social. Ella engloba, ademas de las artes y las
letras, los modos de vida, los derechos fundamentales al ser humano, los sistemas de
valores, las tradiciones y las creencias. La cultura da al hombre la capacidad de
reflexionar sobre si mismo, es ella la que hace de nosotros seres especificamente
humanos, racionales, criticos y éticamente comprometidos. A traves de ella
discernimos los valores y efectuamos opciones, el hombre se expresa, toma conciencia
de si mismo (UNESCO, 2017).

La cultura es lo que le da vida al ser humano, en ella se encuentran las
tradiciones, fiestas, costumbres, saberes, creencias, vestimenta, moral, etc. de un
pueblo o de una sociedad. La cultura aporta con el desarrollo de las capacidades
intelectuales del hombre de la misma manera con lo espiritual ya que en la actualidad
el término esta ligado a un vison mas humanista. La combinacion de los elementos del
pasado y las influencias actuales que se van presentando en la sociedad y su vez
adoptando da como resultado la manera de como se compone la cultura (Molano,
2007)
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2.1.6. Diversidad Etnica

La diversidad étnica trata de la variedad de pueblos o etnias existentes en una
determinada region de un pais, cada uno de estos grupos poseen elementos y
caracteristicas propias como sus costumbres, tradiciones, gastronomia, lengua,
religién, vestimenta, musica, etc., que los hace Unicos y que la diferencia de la
sociedad. Esta diversidad se conceptualiza como una herencia ancestral de saberes y
conocimientos que cuentan la historia natural de la vida y que abarca un conjunto de
valores espirituales, simbdlicos, estéticos, tecnolégicos que han aportado a la historia
de dicho pueblo o etnia (Aguirre, 2017)

Segun (Almeida, 2007), el Ecuador ha contado con una exquisita diversidad étnica,
a lo largo del pais se pude encontrar una diversidad increible de culturas, todas ellas
con costumbres propias, muchas de ellas ancestrales que las hace diferente de las
demés. Una etnia significa un colectivo humano que tiene una cultura comin, o sea
idioma, vestimenta, formas de enfrentar los problemas e idiosincrasia iguales y que se
encuentran de un determinado territorio donde se enfrenta en una posicion de
desventaja ante una cultura jerarquicamente mayor que tiene mas poder que ella dentro

de la circunscripcion territorial en la que cohabitan.

2.1.6.1.Pueblos y Nacionalidades del Ecuador
De acuerdo (Unda, 2016) director del Consejo de Nacionalidades y Pueblos del
Ecuador (CODENPE), existen en el pais 14 nacionalidades y 18 pueblos
indigenas, por ende, es necesario conocer la diferencia entre nacionalidad

indigena y pueblo indigena.

¢ Qué es una nacionalidad indigena? Es un conjunto de pueblos milenarios
anteriores y constitutivos del Estado ecuatoriano, que se autodefinen como
tales, que tienen una identidad histérica, idioma, y culturas comunes, que viven
en un territorio determinado mediante sus instituciones y formas tradicionales

de organizacion social, econdmica, juridica, politica y ejercicio de autoridad.
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Tabla 4. Nacionalidades indigenas

Costa Amazonia Sierra

* Achuar
+ Andoa
« Awa « Cofan
* Chachis * Huaroni
« Epera « Secoya « Kichwa (Sierra)
* Tsa’chila * Shiwiar
* Shuar
* Siona
 Zépara
+ Kichwa (Amazonia)

Fuente: (CARE, 2016)

¢ Qué es un pueblo indigena? Se definen como las colectividades originarias,
conformadas por comunidades o centros con identidades culturales que les
distinguen de otros sectores de la sociedad ecuatoriana, regidos por sistemas
propios de organizacion social, econdmica, politica y lega (CARE, 2016).

Tabla 5. Pueblos indigenas

Sierra Costa Amazonia

 Chibuleo

« Cafari

 Karanki

» Cayambi

» Kisapicha

* Kitukara + Secoya
 Panzaleo » Huancavilca * Siona
 Natabuela + Manta « Cofan
 Otavalo

e Purwa

« Palta

« Salasaka

 Saraguro

» Waranka

Fuente: (CARE, 2016)
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2.1.7. Nacionalidad Tsa’chila

El pueblo indigena Tsa’chila, conocido por el termino castellano de Colorados por
su costumbre de pintarse el cuerpo y el cabello de color rojo con achiote, viven en una
region de montafia baja y clima subtropical en el cantdn Santo Domingo de los
Colorados, al sureste de la provincia de Pichincha, su idioma es el Tsafiqui que
significa verdadera palabra. Su economia se basaba en la agricultura itinerante, la caza,
la pesca y la recoleccién. Actualmente los Tsa’chilas participan de la economia del
mercado mediante la comercializacion del platano, café y cacao, asi como la medicina
tradicional con fines comerciales, siguen practicando la pesca como principal actividad

de subsistencia y en menor medida la caza (Juncosa & Ventura, 2000)

Imagen 8. Familia Tsa'chila

Fuente: (Enciclopedia del Ecuador, s.f)

2.1.7.1.Historia

Son pocas las certezas en cuanto al pasado de los Tsa’chilas, las primeras
referencias a un grupo indigena al que llamaron Colorados, los sitGan en una reduccion
de los Jesuitas en 1590 en Angamarca, por donde habrian habitado hasta comienzos
del siglo XVIII. Tanto Pedro Vicente Maldonado, Coleti, Alcedo y Hervas se refieren
a dos grupos de Colorados unos en Santo Domingo y otro en Angamarca (Ventura,
1997)

La poblacion Tsa’chila, segun algunos autores, habria alcanzado la cifra de
hasta 30.000 habitantes en los inicios de la Colonia, a principios del siglo XV11 sufri6
una disminucion debido a diversos factores, siendo afectada por varias enfermedades
como la difteria, la fiebre amarilla y la viruela (Ventura, 1997). En busca de ayuda los

curanderos (ponés) probaron con varios infusiones de hierbas pero las enfermedades
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no desaparecian, por ello, deciden consultar a sus Dioses los cuales los guiaron hasta
los arboles de achiote se lo colocaron por todo el cuerpo y asi se curaron, desde
entonces como simbolo de vida se pintan la cabeza de achiote (EI comercio, 2017)

Imagen 9. Historia Tsa’chila

Fuente: (Enciclopedia del Ecuador s.f)

2.1.7.2.Ubicacion geografica

Actualmente esta nacionalidad esta ubicada en la provincia de Santo Domingo
de los Tsa'chilas, en el canton Santo Domingo. Su territorio es aproximadamente de
9060 ha y su poblacion segun el censo realizado en 1997 es de 2640 habitantes
actualmente cuenta con 2956 habitantes que se encuentra agrupada en ocho
comunidades: Congoma, Los Naranjos, El Buho de los Colorados, El Poste, Peripa,
Chigtiilpe, Otongo Mapali y Filomena Aguavil (Tahuaza), esta ultima se ha perdido
por la invasion de blancos mestizos que lograron romper con el sentido comunitario

de sus pobladores, logrando privatizar las tierras (CONAIE, 2014).
2.1.7.3.0rganizacion politica y social

Su organizacion social se centraba a partir de las familias extensas dispersas
bajo la autoridad de un jefe, muy a menudo el chaman. Los Tsa’chilas contemporaneos
estan organizados politicamente como Gobernacion Tsa’chila y dividen su territorio

en comunas para asegurar la proteccion de sus tierras (Ventura, 1997).
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Los Tsa’chilas tiene dos formas de organizacion, en primer lugar, esté el
Cabildo, esto corresponde a una organizacion establecida por el estado y por otro lado
se encuentra la autoridad denominado miya (jefe), tiene la responsabilidad de preservar
una lucha y defensa de la identidad y la cultura de la comunidad. Es por tal motivo que
ante los demas es considerado como un guia tanto espiritual como social y politico. Asi
mMIismo €S una persona representativa que se encarga de salvar lo que seria la memoria

colectiva y conservar a través de los afios el saber del pueblo.

2.1.7.4 Vestimenta Tsa’chila
2.1.7.4.1. Femenina

Las mujeres utilizan la tunén una falda de colores que representa el arcoiris, el
largo depende de la edad, el pafiuelo que se utiliza para cubrir el dorso se denomina
kachi donum este por lo general son brillantes y de colore llamativos, cabe resaltar que
en la antigiedad las mujeres tenian su dorso descubierto. Entre los adornos esta la
bitadé o manilla fabricada de abalorios multicolores, también el bipode o collar es uno
de los mas complicados que distingue a las mujeres Tsa’chilas este accesorio esta
realizado con pepas de San Pedro, huesos de aves o animales, semillas y mullos. En
cuanto al cabello lo llevan suelto y lo adornan con cintas de colores, decoran su cuerpo

con rayas horizontales mas delgadas (Quezada, 2014).

Imagen 10.Vestimenta femenina

Fuente: (Prado, 2018)
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2.1.7.4.2. Masculina

En la vestimenta del hombre una de las prendas principales es la falda corta de
nombre manpe tsanpa, en el castellano llamada chumbillina con rayas horizontales de
color azul y blanco, el sendori que complementa a la falda, es una faja larga de color
rojo que se sujeta a la cintura, el panu es un pedazo de tela de algodén o de seda con
colores llamativos que se lo coloca sobre el hombro izquierdo. En cuanto a los adornos
esta el mishili que es una especie de coronita de algodon colocada en la cabeza y lo
conoce como el tocado del indio colorado, adornan sus mufiecas con la kalateshili es
un pulsera de plata maciza de unos 6 a 7cm de ancho, decoran su cuerpo con rayas
horizontales de color negro con huito o mali en el térax, cara, brazos y piernas, se

ubican el mu achiote en el cabello (Quezada, 2014)

Imagen 11.Vestimenta masculina

Fuente: (Prado, 2018)

2.1.7.5.La vestimenta Tsa’chila y su significacion

La informacidn sobre la significacion de la vestimenta Tsa’chila ha sido toma
del proyecto de investigacion de (Prado, 2018). La autora ha realizado una ardua
recopilacion de datos mediante entrevistas profundas a los habitantes de las 5
comunidades Tsa’chilas de la provincia, asi mismo realizd un levantamiento
fotogréafico de toda la indumentaria la cual es de gran aporte para el desarrollo del

presente proyecto.
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Tabla 6. Vestimenta femenina

VESTIMENTA FEMENINA

Tunan (falda multicolor)
Prenda rectangular semi armada en colores Ilamativos,
comoda, que se lleva sobre el alto de las rodillas y sirve
para cubrir la parte inferior del cuerpo.
Significacion: es la representacion de shuyun arcoiris en
todo su resplandor en el cielo, también comparado con la
alegria, elegancia y brillo que refleja la mujer Tsa’chila.

Pand Kachi Donan (cubre pecho)

Imita a una blusa suelta con escote en V vy se utiliza para
cubrir los pechos, esta prenda es decorada con flecos, su
base textil es brillosa y sintética. Su largo esta entre los 8
y 12 cm mas debajo de la cintura.

Significacion: El color blanco simboliza la paz vy
tranquilidad de los Tsa’chilas. El color rojo es simbolo de
Dios Pipoa o crepusculo del atardecer.

Panud Onun (Capa corta)
Prenda suelta que cae sobre la espalda cubriéndola y
protegiéndola del clima, se la realiza en un textil brilloso
con lentejuelas y sus colores varian.
Significacion: El color rojo es el simbolo de la conexién
con el Dios Pipoa (Sol rojo), celeste representa al cielo, el
azul la fuerza y el verde la vegetacion
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Shinta (Cintas de colores)

Complemento del vestuario usado en la cabeza, es una
especie de diadema con cintas de colores de diferentes
tamarfios, van acorde con el largo del cabello de quien lo
porte.

Significacion: Los colores lucen como contraste del
arcoiris en conjunto con el tunan, en representacion de
alegria y desenvolvimiento de la mujer Tsa’chila.

Win (Collar)

Accesorio en forma de V o cascada, esta elaborado en
semillas naturales como las pepas de san pedro, shilato y
huaruro. Es un accesorio que adorna la vestimenta y es de
uso cotidiano.

Significacion: Las semillas de color rojo son proteccion
de malas energias y auras. Las demas semillas son para la
absorcion de malas energias. El color rojo significa salud
0 vida.

Win’tede (Pulsera)
Accesorio de las mufiecas que se lleva en ambas manos,
son de diferente color y se las realiza en semillas naturales
y mullos, son de uso frecuente y adornan el indumento.
Significacion: Las semillas o mullos de color rojo en la
mano derecha son para proteccion de las malas energias y
auras.

Mali wito (Pintura corporal)

Se presentan lineas horizontales, puntos y figuras en el
rostro y brazos adornando el cuerpo.

Significacion: Las rayas horizontales son en representacion
de los caminos recorridos por sus antepasados. Los puntos
es la representacion de los recuerdos. Las figuras
representan a los diferentes astros en los que ellos creen
como el sol, estrellas, luna, entre otros. De forma general
significa proteccion de enfermedades; el retraso de la
muerte

Fuente: (Prado, 2018)
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Tabla 7. Vestimenta masculina.

VESTIMENTA MASCUILINA

Manpe Tsampa (Falda bicolor)

Pieza rectangular, holgada y recta tejida en franjas de 2
colores y 2 tamafios con un, el largo de la prenda es sobre
la rodilla y cubre la parte inferior del cuerpo.
Significacion: Los colores son usados en representacion de
animales como: tigre o tigrillo, tsa pini. También es simbolo
de: contacto con la naturaleza, fortaleza, rapidez y agilidad
en la caceria, el color blanco significa pureza y paz; el color
oscuro significa seguridad y proteccion.

Panu onun (Manto)
Tela de forma rectangular usada como cobertor sobre la
espada o el hombro, su uso es frecuente en las actividades
diarias por lo g no es incomoda.
Significacion: No tiene ningun simbolo especifico, pero si
se usan colores de flores silvestres, como: la flor de
clavellin.

Sendori (Faja)
Es una tira rectangular que se emplea como faja alrededor
de la cintura, mide de 2 a 3 m de largo por 15cm de ancho
y su color es rojo.
Significacion: Refleja poder, fuerza, ademas, el color rojo
simboliza al Dios Pipoa o crepusculo del atardecer; a la vez,
se relaciona con la mu, simbolo de sanacion o vida.

Win (collar de semillas o huesos de animales)
Accesorio largo que llega hasta el abdomen, realizado con
semillas y huesos, sus formas son organicas ya sea redondas
ovaladas, en punta y sus colores son diversos, rojo, negro,
café, beige, blanco y gris.

Significacion: Se deriva de las propiedades de las semillas
proteccién, poder, fuerza y energia de la naturaleza.
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Panu Winnun (Corbata)
Es un adorno parecida a una corbata, elaborada con telas
satinadas en diferentes colores Ilamativos a la cual se le
adhiere cintas de colores.
Significacion: Los colores tienen la representacion de
algin elemento de la naturaleza o del arcoiris. El color
blanco es simbolo de pureza.

Kalatachili (Pulsera)
Accesorio de plata pura en forma cilindrica utilizado en
ambas manos. Tiene una dimension de 6 a 10 cm, denota la
fuerza del hombre Tsa’chila.
Significacion: Proteccion y fortalecimiento. Cuando un
Tsa’chila esta enojado choca pulsera con pulsera para emitir
sonido.

Mali wito (Pintura corporal)
Efectuada con rayas horizontales, inclinadas y zigzag finas
y gruesas ademas se aprecian figuran de la naturaleza, se
realiza con pintura natural llamado mali y tiene una
duracion de 12 dias
Significacion: Fortalecimiento del cuerpo, proteccion de
enfermedades y malas energias.

Mu (Pintura del Cabello)
El corte de cabello tiene aspecto de visera donde se aplican
una pasta de achiote elaborada por lo Tsa’chilas.
Significacion: Es simbolo de sanacién, salud y vida, se
inicié a pintar el cabello después de la enfermedad de la
viruela, la misma que termind con la vida de varios
Tsa’chilas.
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Mishili (Corona)
Es una especie de corona elaborada con algodon, tiene una
forma de circunferencia que se coloca sobre la cabeza y que
se adhiere a la pasta de achiote
Significacion: Simbolo de conocimiento o de sabiduria. El
mu y mishili juntos es la insignia de paz y armonia con la
naturaleza.

Fuente: (Prado,2018)

2.2.Marcas referentes

2.2.1. Alejandro Carlin

ALEJANDRO CARLIN

Alejandro Carlin nacio en la ciudad de México finales de los 70°s. Su gusto por
la moda lo demostré desde joven y en 1999 se fue a estudiar Disefio de Modas y
Patronaje en el Instituto Marangoni de Milan, Italia; en el 2003 decidié complementar
sus estudios con un Diplomado de Disefio de Modas Experimental que cursé en la
Central Saint Martins de Londres, estudios que lo ayudaron a explotar su creatividad.
En el mismo afio regresa a México y crea su propia marca “Lola de Alejandro” con la
cual se lanza al mercado nacional e internacional, siendo una propuesta de piezas
bésicas convertidas en moda, la linea se enfoca en una mujer moderna y actual que
gusta de prendas elegantes, practicas y de disefiador. Para el 2011 nace la marca
Premium “Alejandro Carlin” donde el lujo, la exclusividad y el glamour son los

elementos basicos de esta linea.

El prestigioso disefiador cuenta con una trayectoria larga y reconocida que se
encuentra en constante ascenso, pues su éxito se debe a que sus disefios reflejan
originalidad y estilo propio ya que sus creaciones se reinventan cada temporada, para
ello realiza una investigacion ardua, analiza tendencias, siluetas y busca inspiracion ya
sea en épocas, cultura, sucesos, etc., para que su producto sea diferenciado del resto.
Varias son las razones por la que sus productos son tan apetecibles, el tipo de tejido

utilizado es completamente natural excluyendo lo sintético pues la comodidad es
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importante en su marca, asi mismo busca la perfeccion, la correcta confeccion y los
buenos acabados en las prendas. De esta manera viste a una mujer elegante, femenina
y glamurosa donde cada corte y disefio plasma la necesidad de realzar lo atributos y la

silueta femenina

Varias son las estrategias para su reconocimiento pues ha participado en
pasarelas como Colombia Moda, International Designers México, Fashion Week
Meéxico, Fashionista de MTV, SIMM (Semana Internacional de La Moda en Madrid),
SKYY Fashion Travel o Sony México Top Model, asi mismo, ha vestido a la primera
dama de México Angélica Rivera y a varias famosas mexicanas y extranjeras, las redes
sociales son otro factor para promocionarse. Busca la internacionalizacion y lograr
concretar mas puntos de venta en México, cuenta con tiendas online para poder

distribuirse de manera més réapida a nivel mundial.

Imagen 12.Pasarela

Fuente: (Villasefior, 2018)

2.2.2. AnaTorres

A5

ANA TORRES

Ana torres nacida en Cordoba lleva tres décadas en el mundo de la moda, su
profesionalismo la han consolidado en el mercado nacional e internacional siendo una
de las firmas de referencia en el mundo de los trajes de novia y de fiesta. Ha sido
galardonada con numerosos premios como el prestigioso Dedal de Oro de la moda
espafola, la Medalla Europea del Mérito al Trabajo, asi como con el premio de la

revista “Estilo y Moda Magazine” a la labor empresarial en el mundo de la moda. La
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firma presenta sus colecciones en las pasarelas mas importantes de moda nupcial y
participa en prestigiosos certdmenes de moda como son Barcelona BridalWeek, la
Semana Internacional de la Moda de Madrid y Sposaitalia de Milan, habiendo
participado también en CPD de Dusseldorf, Alemania, Cibeles Madrid Novias o Fira
dos Novios en Lishoa, Portugal.

Sus creaciones se han caracterizado por tener un estilo elegante y sofisticado
que apuestan por la innovacion con renovadores disefios cada uno elaborado con
tejidos de calidad ya que la comodidad es prioritaria y buenos acabados, asi mismo se
adaptan a cualquier mujer que desee lucir su belleza y distinguirse del resto. Su
clientela la prefiere ya que como disefiadora brinda un excelente asesoramiento
vistiendolas de manera correcta segun la ocasion y su fisionomia. La marca tiene una
gran aceptacion no solo en el mercado espafiol si no que se comercializa en diferentes
paises como Francia, Grecia, Portugal, Italia, Alemania, Arabia Saudita, Kuwait,

Jordania, Emiratos Arabes, Estados Unidos, Panama y México, entre otras.

Imagen 13.Ana torres

Fuente: (Padilla, 2018)

2.2.3. Rapsodia

Rapsodia nace en agosto de 1999 en Buenos Aires, Argentina, de la mano de
Josefina Helguera y Sol Acufia quienes pensaron crear una marca que saliera de los
estandares minimalistas de los 90°s y se arriesgaron por un concepto lleno de colorido.
Desde sus origenes, Rapsodia crea una impronta propia y distinta con mucha
coherencia en todos sus productos, en la decoracion de sus locales y en su

comunicacién, logrando acercarse a un publico femenino especifico. Su estilo
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bohemio, romantico y Rocknrolero recrea una propuesta que fusiona variedad de
estampados, colores y texturas, de esta forma la marca permite a cada mujer encontrar

su estilo en una indumentaria colorida y atractiva.

Lo interesante de esta marca y lo que la distingue es que sus colecciones se
encuentran inspiradas en diferentes culturas, décadas, arte, musicas, etnias, viajes
creando una identidad propia. EI mensaje de la marca es claro, esta pensado para un
publico especifico en este caso mujeres que les gusta el arte, leer, estar en contacto con
la naturaleza que tiene un espiritu libre e intelectual que prefieran calidad y disefios
exclusivos. Actualmente cuenta con tiendas en paises como Chile, México, Paraguay,
Uruguay y Colombia, hace un impecable trabajo de fidelizacion, puesto que agasaja a
sus clientes en eventos como festivales de mdsica, actividades y cocteles pensados

exclusivamente para el pablico femenino fanatico de la marca.

Imagen 14. Rapsodia

Fuente: (Vela, 2017).

2.3.Visionario

2.3.1. Christian Dior

‘ CLristianDior

Nace en Granville en 1905, fue un modisto francés que provino de una familia
burguesa y tras la quiebra de su empresa familiar se convierte en dibujante de modas

para Agnés y Schiaparelle. En 1946 fundd su propia firma de alta costura en Paris la
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misma que lleva su nombre y que en la actualidad sigue siendo una de las marcas mas
representativas del mercado de lujo. Dior impulso su negocio a varios paises y
diversifico sus productos a otros segmentos logrando alcanzar un grande éxito. El
disefiador francés ha marcado hitos histéricos como el cambio que le dio al rostro de
la moda en 1947 con su estilo llamado New Look enfocado a una mujer de cintura fina
y falda amplia devolviéndole la elegancia y la feminidad que habia caido tras la
Segunda Guerra Mundial, fue el mas prestigioso disefiador, sus lineas elegantes y

escultéricas influirian en las mujeres y disefiadores durante décadas.

La casa Dior es una de las mas respetables en el mundo de la moda, como
empresa trascendid fronteras ya que se expandio por varios paises del mundo abriendo
tiendas y presentando sus colecciones en las mas prestigiosas pasarelas, asi mismo su
marca tiene diversas lineas como alta costura, perfumeria, cosméticos, joyeria, moda,
vinos, entre otros. Tan grande es el legado de su firma que ha formado parte del
vestuario de muchas peliculas, tiene el honor de seguir vistiendo a distintas
personalidades del espectaculo, la politica y la realeza entre ellas destaca la princesa
Diana de Gales. Esta firma hasta hoy en dia mantiene su éxito conservando los pilares
de elegancia con la cual fue fundada, Dior sabe como dominar la industria de la moda

y el mundo digital pues con este medio ha generado millones de dolores a la industria.

Imagen 15. Christian Dior

Fuente: (Chiuri, 2018)
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CAPITULO Il
INVESTIGACION DE MERCADO

3.1.Andlisis Externo

3.1.1. Analisis PESTEL

Para el desarrollo de un plan empresarial se ve la necesidad de analizar el
entorno macroeconémico con la finalidad de conocer cuéles son las oportunidades y
amenazas que se pueden presentar en una empresa. El anélisis PESTLE es un plan
estratégico que estudia aquellos sectores que no dependen directamente con la empresa
si no a sus contextos como lo politico, econdmico, social, tecnologico, ecologico y
legal. Mediante este andlisis se puede conocer las ventajas competitivas dentro del

mercado y prevenir los efectos negativos del mismo para el proyecto a desarrollarse.
3.1.1.1.Entorno politico

Para el desarrollo del proyecto es importante analizar los diferentes cambios
politicos y legislativos que se dan en un determinado gobierno ya que estos a su vez,
pueden ser de beneficio o afectar al desarrollo empresarial. De acuerdo con el Plan
Nacional de Desarrollo en el objetivo N°5 plantea: impulsar la productividad y
competitividad para el crecimiento econdémico sostenible de manera redistributiva y
solidaria objetivo que busca una produccién nacional con alto valor agregado,
diversificada, inclusiva y responsable tanto en lo social como en lo ambiental (Plan

nacional de desarollo, 2017)

Dentro de este objetivo se plantean politicas y lineamientos estratégicos los
cuales giran en torno al proyecto, como la de generar trabajo y empleo digno
fomentando el aprovechamiento de las infraestructuras construidas y las capacidades
instaladas, asi mismo promover la productividad, competitividad y calidad de los
productos nacionales, como también la disponibilidad de servicios conexos y otros
insumos, para generar valor agregado y procesos de industrializacién en los sectores
productivos con enfoque a satisfacer la demanda nacional y de exportacion. Por ultimo,

promover la investigacion, la formacién, la capacitacion, el desarrollo y la
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transferencia tecnologica, la innovacion y el emprendimiento, para impulsar el cambio

de la matriz productiva.

La Camara de Comercio de Guayaquil proclamé que en el afio 2015 la
economia ecuatoriana entro en recesion, factores como la apreciacion del ddlar y la
caida del precio del petréleo contribuyeron al deterioro de la economia ocasionando
una pérdida de competitividad, por esta razon el Gobierno implementd una serie de
medidas para restringir la salida de divisas e impuso salvaguardias a las
importaciones del 7% y 21% a Pert y Colombia. Debido a estas medidas el gobierno
tuvo una recaudacion de mas de $1,640 millones en total sin embargo no se tomo en
cuenta los efectos negativos en el nivel de vida de los ciudadanos, la capacidad de
produccién de las empresas se redujo ante la escasez de bienes de capital importados
ya que Ecuador, no produce suficientes bienes de capital, por lo que es imperativo que

las empresas puedan importar para poder producir eficientemente (Briones, 2018)

Para la produccion nacional dentro del sector textil, se han planteado politicas
para ofrecer varias oportunidades para poder fortificar este sector y de esta manera
contribuir con el cambio de la matriz productiva. El gobierno ha establecido convenios
directos para la obtencion de financiamientos con el banco del Pacifico, el BIESS,
Corporacion Financiera Nacional y BanEcuador. Asi mismo, promover el producto
nacional y que este sea consumido y valorado lo realizan mediante la campafia primero
ecuador a cargo del ministerio de industria y productiva y el ministerio de produccion,

empleo y competitividad (Torres, 2016)

Muchas de las medidas politicas del Ecuador son positivas para el proyecto,
como evitar la salida de divisas, de esta manera el producto ecuatoriano puede ser
consumido y valorado por el consumidor apreciando lo hecho en el pais. Los aspectos
negativos también se hacen presentes, ya que en el sector de la moda las medidas
arancelarias afectan a la importacion de materia prima, lo cual dificulta en mucho de
los casos una produccién de variedad y calidad. Por ende, el gobierno debe centrarse
al control del contrabando, el aumento de las exportaciones y reducir costos en materia

prima para dar una mejor competitividad.
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3.1.1.2.Entorno econémico

Las Pymes en el Ecuador desempefian un rol fundamental puesto que generan
fuentes de empleo a los ciudadanos y dinamizan la economia mediante las aportaciones
a la produccion nacional y a la adaptacion de nuevos cambios ya sea tecnoldgicos o
sociales. Debido a su importancia estas suelen ser financiadas por fondos propios o
créditos bancarios, sin embargo, es dificil acceder a este tipo de créditos debido a que
muchas Pymes no alcanzan a cumplir con los altos estandares de garantia y los
multiples requisitos que solicitan las instituciones financieras (Delgado & Chéavez,
2018).

La industria textil en el Ecuador constituye una fuente sustancial generadora
de empleo lo cual contribuya al crecimiento del sector manufacturero segun
estimaciones de la Asociacion de Industriales Textiles del Ecuador (AITE), la industria
genera 50.000 plazas de empleo directas y mas de 200.000 indirectas, constituyéndose
como el segundo sector manufacturero que mas mano de obra emplea. Este sector es
fundamental para el desarrollo social, productivo y econdémico del pais aportando con
mas de 1.040 millones de dolares al PIB nacional (AITE, 2016).

En el Ecuador la produccion de materiales textiles, prendas de vestir y articulos
de cuero para los afios 2009, 2011 y 2013 tuvo un crecimiento que supero el 6% anual
de igual forma también se presentaron decrecimientos de -7,7 y -6,5% en el 2012 y
2016. Estas variaciones han afectado a las empresas que producen este tipo de bienes,
tanto la competencia externa como por las medidas de restriccion comercial que afecta
al sector dada la necesidad de insumos. Este sector cubre a la demanda existente en el
mercado interno, pero también se orienta a los mercados externos y en el 2016 las
exportaciones de produccion fueron de USD 81,26 millones resultado de un afio

complejo, el mayor monto exportado se dio en el 2010 (EKOS, 2018)

El contrabando en el Ecuador es uno de los factores que mas afecta a la
economia del pais y al sector textil, esto se debe a los altos costos internos ya que
confeccionar ropa en el Ecuador es caro frente a los competidores asiaticos y
centroamericanos, por ende, el consumidor se ve atraido por mercaderia ilegal ya que
sus costos son baratos. El costo de la mano de obra es una de las razones para que la

produccidn sea cara, la mano de obra representa entre 30 % hasta un 70 % del precio

38



de la prenda de vestir, todo depende de lo complejo que es la confeccion. Segin un
estudio comparativo de la AITE entre el 2015 al 2018 un 64% de prendas de vestir y
un 51% de telas ingresan subdeclaradas al pais afectando al sector textil y a su vez al
estado (Zambrano, 2019)

3.1.1.3.Entorno social / cultural

Segun el INEC el crecimiento de la poblacion anual tuvo un crecimiento del
2% lo que corresponde alrededor de 300.000 nuevos ecuatorianos factor que va en
contra con la economia del pais generando un incremento de desempleo. Para Carlos
Loaiza socio de consultoria de PWC Ecuador explica que este crecimiento hace del
Ecuador un pais pobre (Tavra, 2018). Este tema ocurre a nivel mundial y uno de los
mayores retos es controlarlo, ya que este fendmeno trae complicaciones sociales y de
inversion para las autoridades. En el Ecuador se busca estrategias para poder reducir
el indice de crecimiento y fortalecer a futuro los presupuestos de gasto de los

organismos estatales (Tavra, 2018)

Durante el censo 2010 los datos del INEC arrojaron una nueva realidad social
ecuatoriana, ya que el pais ha evolucionado en términos de equidad de género, pues
las diferencias en acceso a educacion, empleo y tecnologia entre hombres y mujeres
ha disminuido. Asi mismo, ha provocado mejoras en acceso de oportunidades,
reduccion de matrimonios y de nimero de hijos por hogar. La mujer tiene un rol mas
activo en la economia y la vida social del pais, alejandola del modelo clasico de ama
de casa con menores niveles de educacion y a cargo del cuidado de nifios. La poblacion
econdémicamente activa en el 2010 estuvo compuesta por 6,1 millones de personas, de

los cuales el 36,8% fueron mujeres.

Las condiciones de vida de las ecuatorianas han dado un cambio rotundo, pues
muchas de ellas ya no son dependientes, sino mujeres trabajadoras y con poder
adquisitivo que les permite tomar decisiones propias al momento de comprar. Por esta
razén el mercado de la moda ecuatoriana ha tenido un mayor crecimiento y ha
empleado estrategias de compra, una de ella el uso de las redes sociales como
Instagram, Pinterest o Facebook donde dan a conocer su producto para que este se
adquirido, de esta manera brindan facilidad de compra al mercado femenino y por ende

el consumo es mayor en internet (Alvarado A. , 2015)
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3.1.1.4. Entorno tecnolégico

Las empresas en la actualidad tienen un nivel de competencia acelerado, de
manera que son obligadas a estar en constante innovacién y por ende invierten gran
parte del capital en la tecnologia ya que esta, facilita los procesos de produccion con
mayor rapidez, existe mayor eficacia en la mano de obra abaratando los costos de
produccion. Los avances tecnolégicos ayudan al crecimiento y al desarrollo industrial,
beneficiando la competitividad. En el Ecuador el gobierno conoce la importancia de la
tecnologia, por ello en el Art. 334 de la Constitucion establece que se debe Impulsar y
apoyar el desarrollo y la difusién de conocimientos y tecnologias orientados a los
procesos de produccion (Gonzales & Romero, 2018)

La fabricacion de prendas de vestir en el Ecuador ha tenido avances
tecnoldgicos significativos ya que se presenta una variedad de maquinaria para la
confeccion. Hoy en dia el mundo computarizado facilita el trabajo del operario, pues
en el mercado existen maquinas dedicas a coser, perfilar y cortar en un solo paso, asi
mismo bordadoras capaces de realizar cualquier disefio en cuestion de minutos sobre
una base textil, estampadoras que en cuestion de segundos plasman una imagen nitida
en la prenda, de igual manera se ha desarrollado planchas industriales para buenos
acabados en las prendas. Estos son algunos recursos tecnoldgicos que agilitan el

proceso de produccion y a su vez permiten responder a las exigencias del mercado.

Las redes sociales y las APP son de gran ayuda y beneficio para el proyecto,
ya que, mediante estas, se puede dar a conocer el producto realizado y llegar en
cuestion de minutos a un gran nimero de personas. Las aplicaciones son un medio de
comunicacion masivo y en la actualidad es la mejor manera de hacer publicidad a un
producto. Son tantas las opciones que ofrecen al consumidor que mediante un clic
logra que la compra sea rapida, facil y comoda, asi mismo fideliza a los clientes y

ayudan a la generacion de ingresos econdémicos.
3.1.1.5. Entorno ecolbgico

En el Ecuador preservar la naturaleza y cuidar del medio ambiente son factores
indispensables para el desarrollo de la humanidad, es por ello que se han establecido
programas, proyectos y politicas que ayuden a su cumplimiento. En el Plan Nacional

de Desarrollo uno de sus objetivos es garantizar los derechos de la naturaleza para las
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actuales y futuras generaciones, donde se ha establecido el derecho de vivir en un
ambiente sano por ende plantea fortalecer el desarrollo sostenible e implementar
politicas que promuevan la conservacion del patrimonio natural, mediante buenas
précticas que aporten a la reduccion de la contaminacion, la mitigacion y adaptacion a
los efectos del cambio climatico. Asi mismo dictamina promover la produccion y
consumo ambientalmente responsable, con base en los principios de la economia
circular y bio-econémica, fomentando el reciclaje y combatiendo la obsolescencia
programada (Plan nacional de desarollo, 2017).

Las universidades del pais también dan la iniciativa de proteger y cuidar al
medio ambiente, como el caso de los estudiantes de la Universidad Central y su club
ecolégico. Dos emprendedores de este club realizaron disefios de vestidos y accesorios
con materiales reciclados pare ser presentados en una pasarela y demostrar a las
empresas ecuatorianas que todo material puede ser reutilizado. Varios fueron los
materiales como fundas plasticas, llantas, sacos de yute, ropa usada, manteles que se
transformaron en vestidos de gala y chaquetas, asi mismo tapas, alambre, botones,
piedras se utilizaron para realizar bisuteria. El mensaje de estos jovenes disefiadores
fue claro y demostraron que mediante la reduccidn, reutilizacion y reciclaje de residuos

se logra productos innovadores y creativos.

El presente proyecto gira entorno a la proteccion y cuidado del medio ambiente,
es por ello que toma en cuenta para futuras proyecciones las diferentes tendencias
ecoldgicas en la moda, una de ellas es el cero desperdicio cuya finalidad es aprovechar
al maximo el tejido textil evitando desperdiciarlo. Por otro lado, se encuentra la
reutilizacién, ya que en la produccion de vestidos los sobrantes de tela tienen un mayor
porcentaje, es por ello que surge la necesidad de reutilizarlos en la elaboracion de otro
producto de moda de esta manera se aprovecharia al maximo los textiles y no se

generarian desechos en el ambiente.
3.1.1.6. Entorno legal

La (Constitucion Politica del Ecuador, 2012) en el titulo 11, sobre los derechos,

seccién octava establece que:

Art. 34.- El trabajo es un derecho y un deber social, y un derecho econémico,

fuente de realizacion personal y base de la economia. El Estado garantizara a las
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personas trabajadoras el pleno respeto a su dignidad, una vida decorosa,
remuneraciones y retribuciones justas y el desempefio de un trabajo saludable y
libremente escogido o aceptado.

En el capitulo sexto sobre trabajo y produccion menciona Art. 320.- En las
diversas formas de organizacion de los procesos de produccion se estimulard una
gestion participativa, transparente y eficiente. La produccién, en cualquiera de sus
formas, se sujetara a principios y normas de calidad, sostenibilidad, productividad
sistémica, valoracion del trabajo y eficiencia econémica y social.

Art. 328.- La remuneracidn sera justa, con un salario digno que cubra al menos
las necesidades basicas de la persona trabajadora, asi como las de su familia; sera

inembargable, salvo para el pago de pensiones por alimentos.

Dentro del cddigo de trabajo los articulos que debe tomar en cuenta para el
desarrollo del presente trabajo es el art. 42.- obligaciones del empleador:

e Pagar las cantidades que correspondan al trabajador, en los términos del
contrato y de acuerdo con las disposiciones de este Codigo.

e Instalar las fabricas, talleres, oficinas y demas lugares de trabajo, sujetandose
a las medidas de prevencidn, seguridad e higiene del trabajo.

e Indemnizar a los trabajadores por los accidentes que sufrieren en el trabajo y

por las enfermedades profesionales.
Art. 45.- Son obligaciones del trabajador:

e Ejecutar el trabajo en los términos del contrato, con la intensidad, cuidado y
esmero apropiados, en la forma, tiempo y lugar convenidos.

e Restituir al empleador los materiales no usados y conservar en buen estado
los instrumentos y Utiles de trabajo.

e Dar aviso al empleador cuando por causa justa faltare al trabajo.

e Guardar escrupulosamente los secretos técnicos, comerciales o de fabricacién
de los productos a cuya elaboracién concurra, directa o indirectamente, o de

los que él tenga conocimiento por razon del trabajo que ejecuta.

Para todo tipo de emprendimiento empresarial es necesario el registro de una

marca y en el Ecuador esto se lo realiza por medio del Instituto Ecuatoriano de la

42



Propiedad Intelectual, esta institucion otorga los derechos de exclusividad y mientras
la marca no se registre puede ser utilizada por cualquier persona o entidad. Varias son
las ventajas del registro como la proteccion de la marca en el Ecuador y los paises

vecinos como Perl, Colombia y Bolivia.

3.1.2. Tendencias de consumo

El conocer y reflexionar sobre las tendencias es uno de los procesos
informativos claves para determinar estrategias al ofrecer un producto, asi como
conocer el estilo de vida y el comportamiento de los consumidores. Estar al tanto de
lo que pasa en la actualidad es fundamental ya que los factores econémicos, culturales,
creativos, sociales, tecnolégicos estan en constate evolucion y por ende es necesario
estar al tanto de las necesidades y deseos del consumidor. Unos de los ejemplos que
se puede visualizar hoy en dia, tanto en los paises desarrollados como en América
Latina es que la moda en la actualidad esta al alcance de casi todo el mundo y ya no
pertenece a cierto grupo con poder adquisitivo. Esto se debe a que el momento actual
estd inmerso a un mundo digital donde las necesidades del usuario se las satisface

mediante la visualizacion de pantallas (Shaw & Koumbis, 2014)

El informe "Tendencias Consumer 2019" elaborado por el Area de Consumer
Engagement de (LLorente & Cuenca, 2019), revela las claves del comportamiento del

consumidor las cuales se ha optado por aquellas que va acorde al tema.

3.1.2.1.Consumidor Mestizo

Se trata de un consumidor que reclama su identidad a través del consumo de
productos y servicios que confieren originalidad y autenticidad. Esta tendencia nace
ante la pérdida de la individualidad provocada por los rapidos efectos de la
globalizacion ya que el mundo se dirige hacia una homogenizacién social y cultural,
ademas por la lenta comprension del concepto de diversidad. La tendencia es muy
atractiva para jovenes que desean exaltar su propia experiencia cultural y experimentar
con los novedoso y creativo, ya que aqui surge una mezcla de varios géneros y
conceptos con la finalidad de que el consumidor tenga su propia personalizacion
(LLorente & Cuenca, 2019).
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3.1.2.2.Rethink Social

Mantenerse en la vanguardia tecnoldgica es prioridad del consumidor actual,
es por ello que en los habitos de compra hacen uso de la tecnologia ya que le
proporciona variedad y rapidez, siendo una de las maneras mas directas que tienen las
marcas para interactuar con el consumidor. En la actualidad el dia a dia de los seres
humanos es estar rodeado de dispositivos tecnoldégicos que proporcionan informacién
y que cada dia el consumidor depende de estos, se produce un aislamiento social dando
un consumo masivo de tecnologia elimina el contacto personal (LLorente & Cuenca,
2019).

3.1.3. Segmentacion del mercado potencial

El presente proyecto se enfoca a una de las generaciones conocida como Y 0
millennials quienes son nacidos en entre 1980 y 2000. Un millennial es aquella persona
realista, enérgica, tecnologica y que le gusta asumir riesgos, son creativos e
inteligentes y tienen como valor el cuidado del medio ambiente. Estos ciudadanos
tienen grandes aspiraciones en lo acadéemico y en laboral buscan un salario justo,
crecimiento profesional y un buen ambiente laboral, asi mismo tienen espiritu

emprendedor.

3.1.3.1.Variable Demografica

Sexo: Femenino

Edad: 25 a 35 afios

Estado civil: Soltera o casada
Ingresos: Segun el tipo de trabajo
Nivel de educacion: Superior
Clase social: Media alta

Variable Geografica

Continente: América
Pais: Ecuador

Regidn: Costa
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Provincia: Santo Domingo de los Tsa’chilas
Canton: Santo Domingo de los Colorados
Zona: Urbana

Clima: Lluvioso tropical

3.1.3.2.Variables Psicograficas y Conductuales

Personalidad: es un consumidor independiente, capaz de tomar decisiones propias,
entusiasta, competitivo y que cuidan de su imagen personal por ende son impecables
y cuidan cada detalle.

Estilo de vida: mujeres activas que buscan nuevas opciones para su formacion
académica y profesional, se preocupan por una estabilidad laboral, tienen excelentes
relaciones sociales sin dejar de lado a la familia. En cuanto a la alimentacion tienen
maés conciencia de lo saludable sin embargo no lo involucran en su dieta. A la hora de
vestir cuidan detalladamente sus prendas y accesorios ya que les preocupa lo que otras
personas vean en ellas y se atreven a combinar nuevas opciones en vestimenta. Saben
diferenciar muy bien lo masculino y lo femenino pues lo resaltan en el tipo de siluetas
que llevan en sus prendas, a la hora de comprar se fijan mucho en la calidad, la

comodidad y la variedad de productos.

Intereses: valoran su entorno familiar y social del cual buscan la aceptacion, se
interesan por el buen gusto y la etiqueta, aunque no la mantienen con rigor; la

tecnologia es una de sus mejores aliadas ya que se deja influenciar por todo lo nueva

gue va ocurriendo.

Gustos: explorar, viajar y conocer nuevos lugares son las actividades favoritas, ademas
es una persona que admira y disfruta de la naturaleza, les gusta asistir a eventos sociales,
la masica es parte importante en su vida y estar conectados a una red social forma parte

de su diario vivir.

3.1.4. Anadlisis del sector y del mercado de referencia
La industria de la moda es uno de los sectores méas exitosos a nivel mundial,
que abarca una infinidad de productos con o sin marca reconocida, es un negocio tiene

un personal que se desenvuelve en varios ambitos desde la prediccién de tendencias
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hasta la venta del producto. Se trata de una industria altamente creativa con un modelo
de negocio solido y quien se involucre en este negocio lo hace por obtener ganancias
y buscar rentabilidad.

El sector textil del Ecuador presenta un crecimiento importante en las
exportaciones del 2018, esta industria es la que mas empleo genera con un aproximado
de 185 mil plazas de trabajo a escala nacional llegando a ser el sector manufacturero
que mas mano de obra emplea y conjuntamente con el de confecciones provoca 33
encadenamientos con otros sectores productivos del pais. La fabricacion de prendas de
vestir es la industria de mayor dinamismo del sector, alberga un gran nimero de
personal ocupado del cual la mayoria son mujeres. En lo que concierne al consumo de
articulos del sector més del 50% de los hogares realizan gastos en prendas de vestir y
calzados e manera trimestral (INEC, 2010)

Grafico 3. 1 Personal ocupado en la industria de fabricacion de
productos textiles, prendas de vestir y articulos de cuero.
Estructura porcentual 2007

m HILATURA, TEJEDURA Y ACABADO DE PRODUCTOS
3% 0% TEXTILES

= FABRICACION DE PRENDAS DE VESTIR, EXCEPTO
PRENDAS DE PIEL

B FABRICACION DE CALZADO

B FABRICACION DE OTROS PRODUCTOS TEXTILES
N.C.P.

= FABRICACION DE TEJIDOS Y ARTICULOS DE PUNTO
Y GANCHILLO

B CURTIDO Y ADOBO DE CUEROS FABRICACION DE
MALETAS, BOLSOS DE MANO, ARTICULOS DE
TALABARTER[A, GUARNICIONER[A Y CALZADO
ADOBO Y TENIDO DE PIELES, FABRICACION DE
ARTICULOS DE PIEL

Imagen 16. Personal ocupado en la industria de productos textiles.

Fuente: (INEC, 2017)

En la provincia de Santo Domingo segun el ultimo censo se verificd que la
principal actividad es el comercio al por mayor y menor, sin embargo, en un rango
menor se encuentra el sector textil donde la fabricacion de prendas es la actividad que
mas emprendimientos tiene la localidad. Existen empresas dedicadas a la confeccion
de prendas y que han diversificado sus productos, ya que solo se centraba en la ropa

deportiva y en los Gltimos afios se han dirigido a la elaboracion de prendas de vestir
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para damas, caballeros y nifios, asi como lenceria para el hogar, sin embargo, esta
produccion en su mayor porcentaje es local. Segun datos del SRI el sector textil Santo
Domingo esta formado por empresas de indole artesanal —industrial, conjugacion que
muestra el crecimiento del sector, dando una mejor Optica de la industria por su

contribucion positiva al crecimiento de PIB ecuatoriano (Torres, 2016)

La produccién de prendas en la provincia Tsa’chila también se enfoca en la
confeccién de vestidos de gala los cuales son realizados a la medida segln el gusto de
la clientela, pero también se dedican al alquiler. Cabe resaltar, que quienes realizan
este tipo de prendas son talleres de confeccion que cuentan con poco personal y que
no tienen la practica del disefio ya que los vestidos son similitudes de marcas
extranjeras. Estos establecimientos no cuentan con una marca patentada y son poco
reconocidas por el publico, asi mismo la inversion que estos talleres realizan ya sea en
tecnologia o capacitaciones es baja, por ende, son competencia directa en cuanto al

precio.
3.1.5. Indice de saturacion del mercado potencial

Los datos del INEC revelan que la poblacion de mujeres en el Ecuador es del
50,2% superando a la poblacion masculina, asi mismo se establecid que en los
proximos 6 afios las mujeres se incrementaran y para el 2020 su esperanza de vida sera
de 79 afos, cinco afios mas que los hombres. En la provincia de Santo Domingo la
poblacion econdmicamente activa en los varones es mayor que en las mujeres sin
embargo se debe destacar, que en la actualidad las mujeres desempefian roles

importantes en lo académico y profesional (INEC, 2010).

En una investigacion realizada por el Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos (INEC) se determind que la poblacion ecuatoriana estd un estrato medio,
mientras que el estrato alto tiene un porcentaje de 1,9% y el bajo 14,9% este informe
sirve para conocer el tipo de estrato que tienen los ecuatorianos por ende no guarda relacion
con los indicadores de pobreza y desigualdad. Debido a los datos presentados
anteriormente, el crecimiento de la poblacién femenina es un aspecto positivo para el
presente proyecto ya que de esta manera se conoce que el mercado potencial no se
encuentra saturado de tal forma que se puede capturar nuevas clientes para fidelizarlos

ayudando asi al crecimiento de la futura micro empresa (INEC, 2010).
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Santo Domingo segun estadisticas es una provincia donde su actividad
economica es el comercio al por menor y mayor, debido a esto la comercializacion de
prendas es muy alta ya que se encuentra en un punto estratégico entre Sierra y Costa,
asi mismo existe una gran acogida de prendas colombianas y peruanas. Estos son
factores por lo cual la fabricacion de prendas de vestir en la provincia es baja, ademas
los niveles de competencia son altos. Dentro de la produccion de indumentaria el sector
apuesta por la venta o alquiler de vestidos de gala, debido a que tiene buena demanda
dentro de la ciudad ya que el consumidor tiende a asistir a los diferentes eventos
sociales, sin embargo, pocos son los establecimientos reconocidos que se dedican a

esta actividad comercial que ofrezcan un producto de calidad y exclusivo.

3.1.6. Anadlisis estratégico de la competencia (benchmarking)

Para mejorar el desempefio de una empresa y lograr mayor eficacia en ella, es
necesario conocer las ventajas de una estrategia competitiva ya que estas, permiten
tomar las correctas decisiones para poder estar en una posicion de defensa ante la
competencia. Porter menciona estrategias valiosas para poder destacar ante los rivales
empresariales, entre ellas esta precio del producto, la segmentacion y la diferenciacion.
Para lograr cada una de estas, es necesario que el producto mantenga calidad, que sea
dificil de imitar, la funcionalidad y que las formas de distribucion sean rapidas, sin
embargo, no hay que dejar de lado la atencién al cliente la cual debe ser correcta y
cordial de esta manera se puede brindar excelentes servicios. Es indispensable sefialar
que estas estrategias competitivas pueden ser utilizadas de forma individual o
combinadas (Poter, 2008).

De esta manera se procede a realizar un street vision en la cuidad de Santo
Domingo para poder conocer los detalles de cada producto de las principales

competencias en la elaboracion de vestidos de gala.

Tabla 8. Detalles vestidos de gala

Vestidos de Gala
Empresa Detalles del Publicidad Precio
Producto
Buenos terminados
Flor Toro Venta y alquiler Boutique $80 a 500
Copia de disefios
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Buenos terminados

Amparo Grijalva | Vestidos a la

Desing Store medida

Copia de disefios

Deterioro en las

prendas

Malos acabados

Milton Tejada Alquiler del Boutique $80 a 2500

vestido con

accesorios

Copia de disefios

Deterioro en las

prendas

Alquiler de

vestidos con

accesorios

Copia de disefios
Elaborada por: Evelyn Carrera

Boutique
Redes sociales
Television

$200 a 800

Elvis Boutique $90 a 250

Mediante la observacion realizada se pudo constatar que estos talleres son
unipersonales, conformados por modistos que no han tenido una preparacion
académica superior y en cuanto a disefio no realizan la adecuada investigacion, por
ende, proceden a la copia de modelos bajados del internet o segun la preferencia del
cliente. Asi mismo, en cuanto a calidad no contienen una certificacion que avale su
producto y no poseen el conocimiento en cuanto a medidas o normas que favorezca al
crecimiento y expansion de la microempresa. Por otra parte, la gestion empresarial la
elaboran de una manera empirica, no cuentan con una misién, vision o valores
empresariales a esto se le suma el incumplimiento de normas de seguridad y salud

ocupacional.

En cuanto a la marca no existe el interés de adquirir identidad y que los
diferencie de la competencia ni de generar valor agregado a la produccién. Su forma
de comercializacién en su mayoria la realizan de manera directa (consumidor y
producto), pocos establecimientos optan por el uso adecuado de las redes sociales,
existe poco interés en la generacion de publicidad. Por dltimo, por cada uno de estos
factores estos talleres plantean un precio bajo, sin embargo, no brindan el disefio ni la

exclusividad en un vestido.
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3.2.Andlisis interno

3.2.1. Andlisis de recursos propios y disponibles

El presente proyecto est4 basado en el disefio y confeccion de vestidos de gala
tomando como inspiracion a la vestimenta de la nacionalidad Tsa’chila, para su
desarrollo en cuanto maquinaria se consta con una maquina de puntada recta y una
overlock, asi mismo se dispone de una plancha industrial a vapor. En lo que se refiere
al recurso humano se cuenta con la experiencia en patronaje, corte y confeccion de la
autora del proyecto, asi mismo con los conocimientos adquiridos en la formacion
académica en cuanto al proceso de disefio. En el aspecto econémico no se cuenta con
un capital de dinero, por ende, se necesita de un préstamo que cubra con toda la
inversion de materiales e insumos y maquinaria faltante. Se pretende el arrendamiento
de un local para ubicar una boutique donde se puedan exhibir los vestidos y ubicar el

taller de disefio y confeccion.
3.2.2. Analisis cadena de valor

La cadena de valor hace referencia a la forma de descomponer y analizar cada
una de las actividades empresariales, con la finalidad de obtener ventajas competitivas
que ayuden a generar valor agregado al producto, asi mismo a la toma de decisiones
estratégicas frente a los proveedores, clientes, usuarios y la competencia. El proceso
empieza desde la obtencion de la materia prima, el terminado del producto y como
punto final la entrega al consumidor, de igual manera engloba actividades de post venta
y la atencion al cliente parte fundamental para mantenerse arriba de la competencia e
incrementar la confianza al cliente al momento de adquirir el producto (Sosa &
Hernandez, 2007)

3.2.2.1.Eslabdn de investigacion y desarrollo

La investigacion es parte fundamental para el desarrollo de un producto dentro
de una empresa ya que esta ayuda a definir un tipo de consumidor, conocer sus gustos
y preferencias, estilo de vida, sus ingresos econdémicos, niveles de compra, entre otros.
Asi mismo, permite la recopilacion de toda la informacion para obtener nuevos ideales

y aplicarlas en el proceso del disefio.

Una disefiadora de modas estard a cargo del departamento de investigacion

quien realizara la recopilacién de toda la informacidn detallada en cuanto a tendencias
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de moda, inspiracién y paletas de colores, para poder ser aplicadas en las diferentes
colecciones de vestidos. En base a la informacion se elaborardn los diferentes
moodboards con la finalidad de establecer tipos de texturas, siluetas, detalles y
materiales para ser representadas en los bocetos y establecer las propuestas finales que
este més acorde a la necesidad del consumidor obteniendo asi un prototipo exclusivo
y con estilo. Al analizar el presente eslabon se puede detectar las posibles falencias en
el producto y de esta manera evitar aspectos negativos para la empresa, de igual forma
los aciertos para seguir fortaleciéndolos y poder ser competitivos.

3.2.2.2.Eslabdn de abastecimiento de materiales y materia prima

Para obtener la materia prima se contara con almacenes de la ciudad de
Guayaquil, uno de ellos es Gentex el cual tiene una gran variedad de telas para la
confeccion de vestidos de gala; ofrecen un producto que estd en boga y tendencia
ademas de buena calidad. Por otra parte, como proveedor de abalorios necesarios para
la decoracion de los vestidos se contara con el bazar Henry ya que cuenta con una
gama de perlas, cristales, mullos, Swarovski, etc., todo lo necesario para realizar
diferentes tipos de bordados. En cuanto a insumos el bazar Maritza proveera con todo
lo necesario para la confeccion de los vestidos, quienes son pioneros en distribuir hilos,
cierres, botones, etc., en una variedad de tonalidades, de buena calidad y un precio

justo.

Se puede contar con la confianza de cada uno de los proveedores, ya que
ofrecen calidad y variedad de productos y en cuanto a su distribucidn son responsables
puesto que, brindan seguridad e integridad a la mercancia con la finalidad de que llegue
en un correcto estado. De esta manera, se contard con un espacio adecuado donde
estara presente una persona apta para almacenar, registrar y controlar los materiales y

poder seleccionar los idéneos para obtener un producto de calidad.
3.2.2.3.Eslabén de produccién

En esta etapa se procede la trasformacion de la materia prima al producto para
ser vendido, este eslabdn contiene actividades donde se emplea la maquinaria, la unién
de piezas, el control de calidad, el empaquetado y el mantenimiento de maquinaria y
herramientas. Por ende, se contara con un espacio donde se ubique la maquinaria para

la produccidn, con una disefiadora que verifique la correcta elaboracion de las prendas
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y mano de obra que sea eficiente con el desarrollo de los vestidos. La produccion
requiere de diferentes procesos, para estos se contara con el personal calificado; una
disefiadora empieza con la seleccion del material, se procede con el patronaje y molde
del disefio, siguiente paso es el corte de las piezas tomado en cuenta forros, pasa al
personal para que continten con la confeccion, acabados, terminados y etiquetados

para que el producto pueda ser exhibido.
3.2.2.4.Eslabdn de comercializacion

La comercializacién forma un conjunto de todas las actividades que logran que
el consumidor llegue adquirir al producto. Para llegar a este objetivo es fundamental
la identidad de la marca de la empresa y de qué manera esta se proyecta para obtener
el deseo de compra. Dentro de este eslabon se incluye la publicidad, las promociones,

las ventas, los precios y las vias de distribucion de un producto.

Para la comercializacion se contara con un local ubicado en el centro de la
cuidad de Santo Domingo, con el fin de que la clientela puede visualizar de mejor
manera al producto. Asi mismo, se procede a la creacion de una pagina web donde se
hara conocer las diferentes promociones y descuentos que atraigan la atencion de la
clientela, de la misma manera el uso de las redes sociales se hara presente, ya que en
la actualidad es una de las mejores maneras de hacer publicidad puesto que, el producto
se exhibe mediante imagenes de calidad y llegar a un gran grupo de personas de manera

rapida y eficaz.
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CAPITULO IV

MARCO METODOLOGICO

4.1.Estudio del publico objetivo

Para el presente caso, el cliente aspirante corresponde a mujeres de 25 a 35
afios de edad con un estrato socio econdmico medio alto, de cualidad creativa,
carismatica y arménica. Se ha escogido este rango de edad debido a que las mujeres
son independientes, involucradas en un dmbito laboral, generadoras de su propio
dinero, activas en las redes sociales y que les gusta asistir a eventos sociales o
familiares. Asi mismo tiene su propia decision de compra, muestran interés por la
exclusividad ya que anhelan destacar en su circulo social, en cuanto a la sensibilidad
del precio, su pago es justo siempre y cuando el producto tenga disefio, sea innovador
y tenga calidad.

4.1.1. Modelo de encuesta
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[ /1&" 4 UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

2 (S8 S FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA
5 = g CARRERA DE DISENO DE MODAS

Encuesta dirigida a mujeres de 25 a 35 afios de la ciudad de Santo Domingo

Objetivo: conocer los diferentes gustos y preferencias en cuanto a vestidos de gala para evaluar la
factibilidad del proyecto.

Indicaciones: marque con una X una de las opciones

1. ¢Cudl de las siguientes opciones hace referencia a su estilo de vida?

Conservador Elegante Sencillo Recargado

2. ¢ Por qué motivos adquiere un vestido de gala?

Necesidad Gusto Moda

3. ¢Qué tipo de vestido le gustaria adquirir?

A lamedida y exclusivo Alquilado

4. ¢Cuando usted compra un vestido de gala en que se fija primero?

Disefio Marca Calidad

5. ¢Qué detalles le gustaria que tenga un vestido de gala?

Bordado Pedreria Apliques Todas las anteriores

6. ¢Que tipo de silueta prefiere en un vestido de gala?

Linea Al:l Sirena |:| Princesa |:| Recto |:| Imperio|:|

7.  ¢En qué lugares adquiere un vestido de gala?

Taller de Disefio Boutique Centros comerciales

8. ¢Cuanto estaria dispuesta a pagar por un vestido de gala?

250 a 300 350 a 400 450 a 500

9. ¢Qué tan importante es para usted difundir mediante un vestido gala las diferentes

culturas del Ecuador?

Muy importante Importante Poco importante

10. En el Ecuador existen diversas culturas como los Tsa’chilas, Saraguro, Salasacas, etc.

¢Compraria usted un vestido de gala inspirado en las culturas del Ecuador?

Si

Gracias por su colaboracion



4.2 Seleccidon de la muestra

La seleccion de la muestra ayuda a definir y conseguir la informacién necesaria
de una determinada poblacidn, en este caso la investigacién hace énfasis en las mujeres
de 25 a 35 afios de edad de la ciudad de Santo Domingo. El Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos (INEC) establece que la poblacién femenina de la provincia
Tsa’chila dentro del rango de edad establecido es de 29.183 mujeres, de las cuales se
obtendrd la muestra mediante la aplicacion de la formula de muestreo para poder
aplicar una encuesta y conocer sus diferentes gustos y preferencias para la elaboracion

del producto final (INEC, 2010).

Tabla 9. Descripcién de la formula

Descripcion de la Formula

n: Tamano de la muestra

PQ: Probabilidad de ocurrencia y no ocurrencia (0.5) (0.5) = 0.25

N: Universo de estudio 29.183

e: Error de muestro 5%: 0,05

k: coeficiente de error 95%: 1,96

Formula:

(Fuente: Herrera, Medina y Naranjo, 2010)

PQN
n=
(N - D)+ PQ
0,25 % 29.183
L

(29.183 — 1) (Vo ) + 0,25

7295,75
n=

(29.182) (9928 + 0,25

_7295,75

= n =379
19,2407
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4.3.Técnicas de estudio

4.3.1. Cualitativas

La presente investigacion esta relacionada con un enfoque cualitativo porque
se apoya a la recoleccion de datos para poder analizar e interpretar las formas y los
colores de la vestimenta Tsa’chila y poderla aplicar en el disefio de un nuevo
indumento. Ademas, se procede al desarrollo de encuestas para poder tener un mayor
entendimiento de las experiencias, gustos y preferencias de las personas para poder
desarrollar un producto acorde a sus necesidades.

4.3.2. Cuantitativas

Es una tecnica donde su aplicacion es de caracter numérico, que tiene como
objetivo recolectar datos a través de instrumentos que puedan arrojar un resultado
medible o contable, razén por la cual se hizo uso de la muestra para escoger un cierto
grupo de personas de la poblacidn totalitaria para la aplicacion de encuestas a mujeres,
en donde se puede verificar el porcentaje sobre gustos, preferencias y requerimientos

al momento de usar o adquirir un vestido de gala.
4.4.Elaboracion e interpretacion de datos

Encuesta realizada a mujeres de 25 a 35 afos de edad de la ciudad de Santo

Domingo.

1. ¢Cual de las siguientes opciones hace referencia a su estilo de vida?

Tabla 10. Estilos de vida

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Conservador 23 7%
Elegante 83 22%
Sencillo 197 52%
Recargado 73 19%
TOTAL 379 100%
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Pregunta #1

= Conservador
Sencillo

® Recargado

® Elegante

Gréfica 1.Estilos de vida

Analisis: En base a los datos recolectados, se obtiene que el 52% de las mujeres
mantiene un estilo de vida sencillo, el 22% un estilo elegante, el 19% un estilo

recargado y el 7% un estilo conservador.

Interpretacion: Mediante esta pregunta se puede visualizar que en su mayoria
mantienen un estilo de vida sencillo, ya que son mujeres que se preocupan por el orden,
por adquirir siempre lo necesario, evitando el despilfarro al momento de consumir. Sin
embargo, se puede deducir que el mercado es variado, puesto que, existen mujeres que
aman el buen gusto y la distincion, que reflejan seguridad en si mismas y que estan
dispuestas a pagar por calidad. Finalizando, pocas son las mujeres que viven una vida

llena de excesos o, por el contrario, llevan modos de vida dictaminadas por tradiciones.

2. ¢Por qué motivos adquiere un vestido de gala?

Tabla 11. Motivos para adquirir un vestido de gala

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Necesidad 207 55%
Gusto 111 29%
Moda 61 16%
TOTAL 379 100%
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Pregunta #2

m Necesidad
Gusto
m Moda

Graéfica 2.Motivos para adquirir un vestido de gala

Andlisis: de las encuestas realizadas se obtuvo que el 55% de las mujeres adquieren
un vestido de gala por necesidad, un 29% lo adquieren por gusto y en menor porcentaje
16% lo adquieren por moda.

Interpretacion: al ser un vestido de etiqueta y no de uso diario, las mujeres en su
mayoria lo adquieren por la necesidad, ya que en varias ocasiones se presentan eventos
donde se exige portar un vestido largo.

3. ¢Qué tipo de vestido le gustaria adquirir?

Tabla 12. Tipos de vestidos

Alternativa Frecuencia Porcentaje
A la medida y exclusivo 311 82%
Alquilado 68 18%
TOTAL 379 100%
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Pregunta #3

= A la medida
y exclusivo
Alquilado

Gréfica 3.Tipos de vestidos
Analisis: segun los datos recolectados se establece que el 82% de las mujeres prefieren

un vestido de gala a su medida y exclusivo y que el 18% optan por un vestido de
alquiler.

Interpretacion: es un vestido que realza la belleza femenina, por ende, las mujeres
prefieren uno a la medida y estan pendientes que se cuide cada detalle en la confeccién
y en los terminados para lograr la perfeccion en su silueta y fisionomia; ademas optan

por la exclusividad ya que buscan sobresalir en los eventos que asisten.

4. ¢Cuando usted compra un vestido de gala en que se fija primero?

Tabla 13. Cualidades para adquirir un vestido de gala

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Disefio 205 54%
Marca 49 13%
Calidad 125 33%

TOTAL 379 100%
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Grafica 4.Cualidades para adquirir un vestido de gala

Pregunta # 4

m Marca
Calidad
m Disefno

Andlisis: el 54% de las mujeres se fijan en el disefio para adquirir un vestido de gala,

seguido de un 33% quienes miran la calidad y un 13% se fijan en la marca.

Interpretacion: a la hora de adquirir un vestido, lo mas importante es presentar un

buen disefio, ya que de este depende la acogida de una coleccion, seguido de esto la

calidad en todo lo relacionado al producto, desde su corte y confeccion, eleccion de

materiales y empaquetado pues esta debe predominar en todo momento. En menor

cantidad, pero no menos importante esta la marca, pocas son las mujeres que se fijan

o son fieles a una marca.

5. ¢Qué detalles le gustaria que tenga un vestido de gala?

Tabla 14. Detalles para un vestido de gala

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Bordados 48 13%
Pedreria 71 19%
Apligues 44 11%
Todas la anteriores 216 57%
TOTAL 379 100%
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Pregunta #5

® Bordados
,
Pedreria
m Apliques

m Todas las anteriores

Gréfica 5.Detalles para un vestido de gala

Andlisis: de las mujeres encuestadas el 11% prefiere apliques en un vestido de gala,

el 19% la pedreria, un 13% los bordados y un 57% prefieren todos los detalles.

Interpretacion: se puede visualizar que las mujeres de la provincia Tsa’chila son
amantes a la variedad de detalles existentes para los vestidos de gala, puestos que

estos son los que embellecen a la prenda.

6. ¢Queé tipo de silueta prefiere en un vestido de gala?

Tabla 15. Siluetas para un vestido de gala

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Linea A 59 16%
Princesa 69 18%

Sirena 169 45%
Imperio 51 13%
Recto 31 8%
TOTAL 379 100%
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Pregunta # 6

18% 16% ® Linea A
8% Sirena
13% = Imperio
m Recta
® Princesa

Gréfica 6.Siluetas para un vestido de gala

Analisis: en cuanto las siluetas existentes para vestidos un 45% prefiere la silueta
sirena, el 18% prefiere la silueta princesa, seguido de un 16% que prefieren una
silueta en linea A, el 13% de las mujeres optan por una silueta imperio y en menor

rango esta un 8% que eligen una silueta recta.

Interpretacion: la silueta de mayor preferencia es la sirena, al ser una de las que mas
exhibe al cuerpo femenino, seguida de la silueta princesa la cual marca la cintura
dejando desapercibida ciertas partes del cuerpo, ademas de ser las mas joviales
adaptandose al rango de edad del publico objetivo. Estas son las siluetas que se

tomaran en cuanto a la hora de disefiar por ser las mas acogidas por el publico.

7. ¢En qué lugares adquiere un vestido de gala?

Tabla 16. Lugares para adquirir un vestido de gala

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Taller de disefio 133 35%
Boutique 140 37%
Centros comerciales 106 28%
TOTAL 379 100%
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Pregunta # 7

® Taller de disefio
Boutique
m Centros comerciales

Gréfica 7.Lugares para adquirir un vestido de gala

Andlisis: para realizar la compra de un vestido de gala el 37% de las mujeres prefieren
realizarlos en una boutique, el 35% en un taller de disefio y un 28% en los centros
comerciales.

Interpretacion: se puede concluir, que varias son las opciones sobre los
establecimientos para vender un de vestidos de gala, ya que para las mujeres cualquier
lugar es apto para comprar una prenda. Sin embargo, otra de las opciones que dieron
a conocer fueron las redes sociales, para visualizar los nuevos disefios que presenta la

marca.

8. ¢Cuanto estaria dispuesta a pagar por un vestido de gala?

Tabla 17. Precio para un vestido de gala

Alternativa Frecuencia Porcentaje
250 a 300 267 70%
350 a 400 74 20%
450 a 500 38 10%
TOTAL 379 100%
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Pregunta # 8

m 250 a 300
350 a 400
= 450 a 500

Graéfica 8.Precio para un vestido de gala

Analisis: un 70% de las mujeres estan dispuestas a pagar 250 a 300 dolares por un
vestido, el 20% de 350 a 400 dolares y un 10% pagaria entre 450 a 500 ddlares.

Interpretacion: segin los datos arrojados, el precio del producto tiene una gran
influencia para poder ser competitivo en el mercado, por ello la importancia de
desarrollar una prenda de calidad y que esté al alcance del bolsillo del cliente, es una
estrategia para que el producto tenga buena acogida. Asi mismo, al ser un vestido
utilizado para cierta ocasion y donde su uso es una sola vez, las mujeres no pagan un

valor excesivo para este tipo de prenda.

9. ¢Qué tan importante es para usted difundir mediante un vestido gala las

diferentes culturas del Ecuador?

Tabla 18. Difundir las culturas mediante un vestido de gala

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Muy importante 186 49%
Importante 139 37%
Poco importante 54 14%
TOTAL 317 100%
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Pregunta # 9

= Muy importante
Importante
= Poca importante

Grafica 9.Difundir las culturas mediante un vestido de gala

Analisis: un 49% de las mujeres en Santo Domingo consideran que es muy importante
difundir las culturas ecuatorianas mediante un vestido de gala, el 37% piensa que es

importante y un 14% considera gque es de poca importancia.

Interpretacion: la mayoria de las mujeres encuestadas, ven la importancia de dar a
conocer el abanico cultural que tiene el Ecuador, y una de las formas a realizarlo es
mediante la indumentaria, ya que esta, sea directa o indirectamente logra dar conocer

la variedad cultural del pais.

En el Ecuador existen diversas culturas como los Tsa’chilas, Saraguros,
Salasacas, etc. ¢Compraria usted un vestido de gala inspirado en las culturas del

Ecuador?

Tabla 19. Vestidos inspirados en las culturas del Ecuador

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 318 16%
No 61 84%
TOTAL 379 100%
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Pregunta # 10

muSj
No

Graéfica 10.Vestidos inspirados en las culturas del Ecuador

Andlisis: el 84% de las mujeres utilizaria un vestido inspirado en cualquiera de las

culturas del Ecuador y un 16% no lo utilizaria.

Interpretacion: de acuerdo con los datos recogidos se puede observar, que un gran
porcentaje de mujeres aceptarian un vestido con inspiracion cultural, lo cual determina
que hay una disposicidn en experimentar nuevas cosas y a su vez diferentes a lo comin

que se ha presentado en este universo protocolario.
4.5.Conclusiones

En resumen, entro de las encuestas se analizaron varios datos generales, con la
finalidad obtener informacion sobre el pablico objetivo y asi poder desarrollar un
producto acorde a sus gustos y preferencias. De acuerdo al anlisis realizado se puede
constatar que las mujeres tienen una vida activa, ordenada, que buscan el buen gusto
y la distincion a la hora de vestir, posteriormente eligen un vestido de gala siempre y
cuando sea necesario, pagando un precio moderado que englobe un buen disefio y que

sea de calidad.

Para concluir, un vestido de gala es mejor realizarlo a la medida para evitar
fallas en los terminados y para que este tenga una mejor adaptacion en el cuerpo
femenino, ademas, considerar que varias son las opciones para la venta del producto
propuesto. Las nuevas propuestas, lo poco comun en un vestido y su factor innovador
son elementos de mayor aceptacién por las mujeres encuestadas ya que lo interpretan

como una forma de transmitir su personalidad y esencia.
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CAPITULO V
TECNOLOGIAS NECESARIAS PARA LA PRODUCCION

5.1.Cronograma de produccion

Dentro de una produccion, es necesario llevar a cabo una programacion para
obtener una organizacion de las diferentes actividades dentro de una empresa y cumplir
con los objetivos necesarios para llegar a la trasformacion de un producto. Este
cronograma involucra la manera de efectuar cada operacion en el desarrollo del
producto, en los que interviene la mano de obra, maquinaria, los materiales e insumos
y el tiempo, de esta manera evitar cualquier retraso en su proceso. Todo negocio
involucrado en la moda o venta de ropa debe establecer un periodo ya sea quincenal,
mensual, etc. con la finalidad de sacar a tiempo la produccién (Navia, 2014).

Tabla 20. Diagrama de Gantt

CRONOGRAMA DE PRODUCCION

Mayo Junio Julio
Actividad Semanas Semanas Semanas

2 4 /1|2 34|12 3 4

Investigacion

3

1

Bocetos e ilustracion
de la coleccion
Seleccidn de
prototipos
Adgquisicion de
materiales e insumos

Elaboracion de fichas

Elaboracion de
patrones

i
o

Corte

B
Confe-ccién .L
Terminado de T.
N

productos

Empaques y etiquetas

Elaborado por: Evelyn Carrera

67



5.2.Control de calidad

El control de calidad para el presente proyecto es de vital importancia, de esta
manera se lleva a cabo la correcta inspeccion de los productos evitando cualquier tipo
de defecto antes de llegar al cliente o usuario. Cabe resaltar que la calidad en un
producto es la herramienta competitiva de una empresa y marca, para gque estas tengan

supervivencia en el mercado.

Entrenamiento del
Personal

Control de Materiales
e Insumos

Control del Patronaje
y Corte

Control en la
Confeccion

Control del Producto
Terminando

Control en el
Empaquetado

Grafica 11. Control de calidad.

En una produccion, la calidad del producto empieza con
los operarios ya que son los encargados de realizarlos, por
ende, se empezara con capacitaciones para fortalecer sus
habilidades.

Se verificara que los textiles en insumos para la
elaboracién de vestidos estén libres de fallas, que su color
sea regular y que tengan resistencia y durabilidad.

Realizar los ajustes necesarios en cada patrén, colocando
las correctas medidas para que este se amolde al cuerpo
evitando arrugas y parte holgadas en las prendas. De la
misma manera contralar la precision del corte para que
cada pieza tenga exactitud al momento de la confeccion.

En cuanto a maquinaria tener el adecuado mantenimiento,
utilizar el correcto tipo de aguja e hilo, de esta manera tener
los correctos ajustes de las maquinas para evitar los
fruncidos, perforaciones en las telas, etc. al momento de la
confeccidén. Verificar que la medida de la puntada sea la
correcta para elaboracion de vestidos de gala.

Antes de gue la prenda pase a ser vendida la verificacion
deber ser rigurosa, de esta manera se revisa los hilos sin
pulir, las puntadas tanto exteriores como interiores, el
correcto planchado de costuras, la colocacion de cierres,
ojales, botones, etc., que el derecho y el revés de la prenda
tenga terminados impecables.

Los empaques deben ser presentables, aptos para la venta
de vestidos, con la ubicacion del logo de la marca la cual
debe ser nitida y visible.
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5.3. Equipos e infraestructura necesarios para el proyecto

Bano

Area de
materia
prima

Area de
Diseio

o

Mesa de corte

Entrada

1

)

Exhibidor

L
o O

Escaparate

Boutique

Maquinas de coser

salopeqoid

:l[:JE

&

Entrada

Escaparate

Gréfica 12.infraestructura

Elaborada por: Evelyn Carrera
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5.4.Requerimientos de mano de obra

Para el proceso de produccién es necesario contar con el personal adecuado y
capacitado en cada area de manera que, cada uno desarrolle el trabajo de manera eficaz
y eficiente. Para la produccion de vestidos de gala es necesario contar con el siguiente

personal:

Tabla 21. Requerimiento de mano de obra

CANTIDAD CARGO AREA ACTIVIDAD

Manejo de la investigacion,

o tendencias y el proceso del
) Disefo e ] ) »
Disefiador de | o disefio, innovacion del
1 Investigacion,
moda ) producto.
patronaje y corte _ ]
Patronaje, molderia y corte

de las piezas.

. N Confeccion y terminado de
1 Operaria Confeccion
las prendas.

Colocacion de apliques,
1 Bordadora Bordado
bordados y pedreria.

MANO DE OBRA INDIRECTA

1 Disefador Manejo de la marca,

Disefio _
gréfico empagques Y etiquetas
1 Auxiliar Administracion Manejo de la contabilidad
contable

Elaborado por: Evelyn Carrera
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5.5.Seguridad industrial y medio ambiente

En cada lugar de trabajo es necesario cuidar de la seguridad de los trabajadores,

por ende, se deben establecer las normas de seguridad para una mejor proteccion y

vigilar a que sean cumplidas por cada miembro de la empresa.

5.5.1. Para el trabajador:

Cumplir con los reglamentos e instrucciones de seguridad establecidos por la
empresa.

Conocer el uso de la sefialética, saber las precauciones basicas de seguridad.
Mantener limpio y ordenado el lugar de trabajo.

Portar ropa adecuada de acuerdo a la actividad que desempefie.

No introducir bebidas alcohdlicas, ni otras substancias toxicas a los centros de
trabajo.

Prohibido fumar dentro de las instalaciones, ya que se corre el riesgo de causar

incendios.

5.5.2. Para el empleador:

Identificar y evaluar los riesgos, en forma inicial y periédicamente, con la finalidad
de planificar adecuadamente las acciones preventivas.

Informar a los trabajadores por escrito y por cualquier otro medio sobre los riesgos
laborales a los que estan expuestos y capacitarlos a fin de prevenirlos, minimizarlos
y eliminarlos.

Proporcionar al trabajador, las ropas y los equipos de proteccion individual
adecuados para la actividad a realizar.

Brindar al trabajador un ambiente de trabajo adecuado para el pleno desarrollo de
sus actividades.

Instalar la iluminacion adecuada en cada area para evitar dafios en la vista.
Controlar que las instalaciones eléctricas cumplan con toda la seguridad pertinente.
Colocar extintores.

Proporcionar ventilacion adecuada para la comodidad de los trabajadores.
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CAPITULO VI

DESARROLLO DE LA PROPUESTA

6.1.Descripcion del producto

6.1.1. Brainstorming

El presente proyecto, crea una coleccion de vestidos de gala la cual toma como
inspiracion a la vestimenta de la Nacionalidad Tsa’chila, la misma que ofrece los
elementos necesarios ya sea en formas, colores o texturas para darle el concepto o tema
a la coleccion y mantenga una cierta esencia cultural. De esta manera se crea prendas
innovadoras con caracteristicas étnicas adaptadas a la modernidad y que, a su vez,
exprese riqueza visual y autenticidad. El producto pertenece a la linea de alta gala,
reflejando el lujo y la elegancia en la aplicacion de textiles e insumos de calidad como
la pedreria, bordados y los buenos acabados, utilizados principalmente en las fiestas
de etiqueta. Esta coleccion va dirigida a mujeres de 25 a 35 afios de edad, de la cuidad

de Santo Domingo de un estatus socio-economico medio alto.

6.2.Perfil del cliente

Mujeres neotradicionales, independientes que toman decisiones propias, que
buscan nuevas opciones para su formacion laboral y que se preocupan por su
estabilidad econémica; en cuanto a su vida social es activa y toman méas conciencia en
su forma de alimentacion. A la hora de vestir cuidan cada detalle y se atreven a
combinar nuevas opciones en indumentaria y accesorios, por ende, son impecables en
su imagen personal; al momento de realizar una compra se fijan en la calidad,
originalidad, comodidad y variedad del producto. Aprecian su entorno familiar del cual
buscan su aceptacion; sus intereses primordiales son el buen gusto y la etiqueta, aunque
no la mantienen con rigor. Una de sus mejores aliadas es la tecnologia, pues siempre
estan pendientes de las diferentes redes sociales o sitios web creadas en el internet las
cuales forman parte de su diario vivir. Viajar y conocer nuevos lugares son las
actividades que la dan mayor favoritismo, asi mismo la musica es parte importante en

su vida.
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Ficha de usuario

Concepto

Datos Generales

Caracteristicas Socio-economicas

FICHA DE USUARIO

Estilo de vida

EDAD: 25 - 35 afios
GENERACION: Millenials

SEXO: Femenino

ESTADO CIVIL: Soltera y casada

PERFIL DE
CONSIMIDOR: Neotradicional

RAZA: Mestiza

ESTATUS: Medio alto

OCUPACION: ocupaciones laborales
y académicas

DEPENDENCIA: independientes a
nivel econémico

RELIGION: Catolica

MOVILIZACION: carro y transporte
publico

ALIMENTACION: Dieta equilibrada
ACTIVIDAD FISICA: Gimnasio

ACTIVIDAD SOCIAL: reuniones
laborales y de amigos

HOBBIES: viajar, leer, escuchar
musica

REDES SOCIALES: instagram,
facebook y whatsapp

Vestuario

Alimentacion

Rol profesional

Se define como un
consumidor evolucionado,
que se deja influenciar por
nuevos y novedosos
referentes, conceptos y
propuestas adaptadas a
sSus propias convicciones.

Para cada ocasion seleccionan el
vestuario adecuado, sigue la
moda y es flexible y versatil a la
hora de mezclar prendas,
impecable y detallista con su
imagen personal y asume nuevas
ideas para actualizarla.

Mantiene tradiciones gastronomicas,
conserva los horarios y costumbres
en la practica familiar y social, tiene
mayor conciencia de lo saludable.
La comida es arreglada, decorada y
es un simbolo de prosperidad
dependiendo de la cantidad.

Valoran los titulos y son presentados
como requisito de aceptacion
profesional, buscan empresas con
futuro y que les garantice estabilidad
laboral, son comprometidas con su
entorno profesional y trata de
mantenerse actualizada para ser

competitiva.

Caracteristicas

Valoraciones

Influencias

Personalidad y Actitud

Mantiene equilibrio en la
tradicién y la actualidad
construye su apariencia
integrando fénomenos de

moda y cultura a su estilo.

Detalles y ornamento
Tecnologia
Acepta nuevas propuestas
Curvas y moldeados

Tradiciéon y familia
Apariencia y estatus
Etiqueta y protocolo

Nuevos referentes

Actualizado
Habitual
Dominante
Rol desde su sexo




6.2.1. Moodboard del perfil del cliente
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6.3. Identidad de la marca
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INTRODUCCION

| R 4
M@%ﬁv
Noriega es una marca de ropa dirgida a un publico femenino,
que nace por el deseo de emprendimiento en el sector de la
moda textil. Con esta nueva marca quiero darle mayor importancia
al disefio ya que es imprescindible un concepto de indumentaria
con valores afiadidos. Mi intencién es que esta nueva marca sirva

como referente a un publico exigente y que este dispuesto a optar por
nuevas propuestas.

www.eVNoriega.com

fw(©
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nombre

Para evitar resultados no deseados en la puesta en practica de la marca EV se
tianan que seguir unad safe de RoMmas gendricas. La marcad Ev estd construida a
basa de unas iniciales tipo simbolo, un logotipo y colores comporativos que se
deberdn respatar por su uso corfecto. El logotipo es el identificador de la marca
da uso comdn en todas las gplicacionss. Las marcas de Ev conforman todo su

arquitectiura an las lineas del disefio de a moada

www€VNOriega.cow
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La tipografia corporativa es la familia Queanstown Signature en sus versionas
Light, Regular, Bold y Small Caps. Esta serd la utilizada por los estudios y agencias
de disefio. Cuando &sta no sea posible so utilizard la secundana PatitaBold
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C: 100, M: 400, Y: 100, K: 100 .

N oty CRRENIUT SMIRIME  SRSEIN SSNSEeR
WRATG FOHETE WELDERS FLacaT

Las referencias de color de Saba son los Pontones oqui especificados. Si
lascondicionas de impresion no permiten e uso de &ste, el logotipo podrd ser
impraso an cuatricromia, o an nagro. Este as ol color prindpal de la marea v &l
que deba pradominarEste color forma parte de la identidad corporativa pero, es
el color secundario.

wen . ©VNOriegacow
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VERSION EN COLORES

Foncio e color b corponative Fomio e color rd copomive
clano

La mdxima visibilidad, legibiidod y contraste tisnen que asagurarse an todas las

aplicaciones. Si el logotipo se tiene que aplicar sobre fondos no corporatives o

fotografias, debe aplicarse en blanco o negro, en funcidn de la luminosidad dal
o
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US0O INCORRECTO

Aplicacidn incorracta eolor Porcantajes da color

Deformacidn Espociodo incomracto
Ocultacidn ) Tipografia incomacta
—

H logotipo tiene unas medidas y proporcionas relativas determinadas por los
criterios de co n, jerarquia y funcionalidad. En ningdn caso se hardn
madificaciones de estos tamdaios y proporcionsas.

5i el tamafio del logotipo a8 menor a 3em, usar asta version sin of texto "Noriega™

we@VNOriegacon
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6.4.Uso de la marca

BRANDING

wwevnorie gdcom
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APELERIA
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6.5.Andlisis de color de la propuesta

Los colores seleccionados para la presente coleccion se toman de la inspiracion,
en este caso la vestimenta Tsa’chila, quien contiene una gran variedad de colores vivos
y llamativos. El color base siendo el que predomina, es el rojo puesto que es la forma
en que se los identifica y a mas de ello, tiene un significado fuerte en la vida de esta
Nacionalidad, como color complementario se ha tomado el plateado, el cual significa
la fuerza y coraje del hombre Tsa’chila, representado en una pulsera de plata maciza.
Asi mismo, se aplica la variedad de colores que tiene el Tunan femenino (falda) quien
representa la alegria de la mujer Tsa chila, esto se realiza mediante la colocacion de
pedreria en los vestidos, dando este toque étnico a la coleccion.

6.5.1. Paleta de color de la propuesta

Color
Base

Color
Complemento

Colores
Acentos

Imagen 18. Paleta de color

Elaborado por: Evelyn Carrera
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6.6.Tendencia

Tabla 22. Tendencia.

Tendencia Primavera / Verano 2019

. Ambito del .

- Consumidor responsable consciente por la naturaleza, que

. trata de recuperar lo autéctono y lo ancestral para usarlo en

1 Usuario la actualidad.

- Personas que buscan identidad, libres, amantes a lo
artesanal.

] - Nivel cultural: Eco-friendly

2 Social - Nivel étnico: Recuperacion ancestral
- Nivel econémico: Medio alto

- Movilidad

3 Funcional - Comodidad

- Durabilidad

- Toma como base zonas del continente americano,
4 Contexto Australia, la Amazonia.

- Lugares selvaticos

- Clima tropical, calido

- Misticismo / Chamanismo

5 Simbolico - Sabiduria / Conocimiento
- Espiritualidad
- Libertad
- Recargado / detallado

6 Estilo - Mezcla cultural

- Combinaciones
- Colorido exuberante

- Lineas y figuras geométricas / organicas

7 Forma - Silueta cuadrada / suelta
- Contrastes
L - Lo autoctono / lo ancestral
8 Inspiracion - Tribus / Culturas indigenas / sus elementos y formas

- Saberes ancestrales / fibras / textiles / pintura
- Manual / artesanal

o - Nudos nativos / Crochet

9 Tecnica - Bordados / Adornos ancestrales

- Flecos / Fibras naturales

- Puntillismo / Grafias
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6.7.Inspiracion

Tabla 23. Inspiracion.

Vestimenta

Tsachila

) - Personas étnicas que mantienen tradiciones y
1 Usuario costumbres propias, que utilizan saberes
ancestrales y mantienen propio indumento.

- Cultural: cuidan del medio ambiente, tienen

2 Social idioma propio.
- Religion: politeista
_ - Comodidad
3 Funcional - Cubrir el cuerpo

- Proteccion de las malas vibras

- Pais: Ecuador

4 Contexto - Region: Costa

- Provincia: Santo Domingo de los Tsa’chilas
- Clima: lluvioso tropical

- ldentidad

5 Simbdlico - Espiritualidad / Conexion
- Sabiduria / Conocimiento
- Energia

6 Estilo - Colorido / contraste
- Recargado

- Figuras geometricas

7 Forma .
- Silueta rectangular
- Texturas

8 Inspiracion - Lanaturaleza

- El pasado de sus ancestros

- Tejidos en telar
9 Técnica - Pintura corporal
- Tejido con semillas naturales
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Imagen 20. Moodboard Inspiracién / Vestimenta Tsa chila

Recargado

i

i A ] e 22N
00Ty S %

,W R T [ [ /

* i\. ,

MOODBOARD: INSPIRACION / VESTIMENTA TSA’CHILA




6.8.Concepto de la propuesta

La esencia y el hilo comunicativo de una coleccién de moda es el concepto, por
ello, la presente propuesta trae una coleccién que tiene como concepto la basqueda de
las etnias como inspiracién para reflejarlo en la modernidad, dentro de un universo
protocolario, en este caso los vestidos de gala. Se hace presente la combinacion del
lujo, de la elegancia, la feminidad con la vestimenta ancestral de los Tsa’chilas donde
se destaca un gran colorido, contrastes, variedad de formas y texturas que son
elementos claves para el disefio de las propuestas.

6.9.Elementos del disefio

6.9.1. Siluetas

De acuerdo con las entrevistas realizadas al pablico objetivo y debido a sus
preferencias de consumo, la silueta elegida para la coleccion es aquella con corte sirena
la misma que acentla el cuerpo y realza los atributos femeninos. Es una de las siluetas
que se adhiere al cuerpo, marcando la cintura, busto y caderas logrando ser insinuante

y provocativa de manera que muestra la sensualidad de la mujer Santo Dominguenia.
6.9.2. Proporciény linea

En el disefio de moda la proporcion se refiere a la relacion que compone el todo
de una prenda, o a la manera en la que el cuerpo se divide mediante la combinacion de
lineas, cortes, bloques de color, texturas y tejidos (Jenkyn, 2013)a. Para la presente
coleccion la proporcion se divide con un corte en los vestidos, separando la parte
superior e inferior de las prendas enfatizando la cintura, de igual manera, mediante la
combinacion de materiales se establece un equilibrio entre las caderas y el busto ya
que se recarga la parte superior mediante la aplicacion de apliques y pedreria y en la

parte inferior se procede a dar amplitud en el largo de la falda.

El uso de la linea en el disefio intervine de varias maneras, ya sea en el tipo de
cortes de las piezas de una prenda o en la aplicacion de detalles lo cual va generado
efecto visual interesante en el cuerpo. Varias son las aplicaciones de las lineas en la
coleccion desde curvas que transmiten suavidad, delicadeza y feminidad en las
prendas, o rectas que destacan la estilizacion del cuerpo femenino logrando que se

visualiza alargado y elegante.
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6.9.3. Funcion

La presente coleccion tiene como prendas femeninas a los vestidos de gala, los
cuales serén usados para eventos sociales o formales nocturnos respondiendo a las
exigencias de cierto tipo de consumidor o usuario. Este tipo de indumentaria tiene
como funcién cubrir las partes intimas del cuerpo manteniendo los pardmetros de
pudor del usuario, cabe destacar, que estas prendas mantienen una funcionalidad

estética que adorna y embellece el cuerpo.
6.9.4. Detalles

El detalle es uno de los factores que reflejan ese toque diferenciador en una
prenda. Por ello, varios son los detalles aplicados a cada vestido de la coleccion,
tomados de la diferente forma que tiene la vestimenta de la Nacionalidad Tsa’chila,
asi mismo se hace el uso de pedreria, apliques y bordados realizados a mano. Ademas,
se realizan diferentes tipos de escotes profundos y se juega con la aplicacion de botones

y cortes en los vestidos.

6.9.5. Estilo

La fusion de culturas es el protagonismo del estilo tribal, una combinacion de formas,
estampados, bordados, plumas y una explosion de colorido abrazan a este estilo étnico
dando ese toque original y jovial. Para esta coleccion se hace uso del estilo ya
mencionado, puesto que toma como inspiracion elementos relevantes de la vestimenta
de la nacionalidad Tsa’chila, para lo cual se pretender dar a conocer una combinacion
de sus formas y su gran colorido y asi, traer una propuesta diferente al universo

protocolario.
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6.10. Materiales e insumos

Tabla 24. Maquinaria e insumos.

Maquinaria y Equipos

Materia Prima Indirecta

o~

Maquina industrial recta

Maquina industrial overlock

Maniqui sastre

Tabla 25. Herramientas.

Herramientas

Elaborado por: Evelyn Carrera

Tijeras

Escuadras para
patronaje

Hilos para
confeccion y
bordado

Agujas de mano
para hilvanes y
bordado

Elaborado por: Evelyn Carrera
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Tabla 26. Materia prima.

Materia Prima Directa

Textiles

% 4@ Y a

|

L

eouiy
oonety

e

i

Podesua Sacha

Malla piel Kiana

Insumos

Cristales tornasol

Cristales de Cuentas de cristal
colores tipo lagrimas

Cuentas de cristal
redondas

Elaborado por: Evelyn Carrera
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METODO PROYECTUAL PARA EL DISENO DE LA COLECCION 9 AMBITOS DEL DISENO

Nivel econémico: Medio alto

Nivel cultural: Responsable con el ambiente / interesados
por preservar tradiciones y costumbres propias de la
region / influencia de varios tipos de religiones.
Profesionales con experiencia laboral y formacion
académica superior.

Pais: Ecuador

Region: Costa

Provincia: Santo Domingo de los Tsa’'chilas
Clima: lluvioso tropical

Inspiracion

Edad: 25 a 35 anos

Género: Femenino

Perfil de consumidor Neotradicional: tradicional evolucionado

/ equilibrio entro la tradicional y la actualidad / influenciado por
nuevos conceptos la tecnologia.

Generacion Millenials: 1980 — 2000 / asume riesgos / creativos e
inteligentes / tecnologicos / realistas.

* Indumentaria femenina para presentacion en eventos sociales
formales nocturnos.

* Cubrir las partes intimas del cuerpo manteniendo los parametros
de pudor del usuario.

* Adornar el cuerpo.

Estilo tribal: mezcla de culturas étnicas / los origenes / Vestimenta Tsa’chila
explosion de color. * Colores

* Variedad de detalles: estampados, bordados, plumas, flecos. * Elementos

* Look jovial y distinguido. * Formas
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METODO PROYECTUAL PARA EL DISENO DE LA COLECCION 9 AMBITOS DEL DISENO

* Elegancia
* Lujo
* Feminidad

Técnico

* Textiles e insumos para la confeccion y bordado

* Patronaje y molderia

* Cortes de piezas en tela de forma manual

* Colocacion de pedreria

* Ensamblaje de piezas forma industrial (maquinas de coser)
* Pulido y planchado manual

Forma

* Tipologia de prenda: vestidos largos

* Silueta: corte sirena / se adhiere al cuerpo.

* Lineas organicas de acuerdo a la figura del
cuerpo.

* Escotes profundos para estilizar el talle de la
mujer.

* Fluidez volumeétrica.

* Contraste de color, texturas y materiales.

* Cortes y detalles que permiten disimular los
defectos de la silueta femenina.

* Caracteristicas Compositivas

Principios compositivos: simetria y asimetria /
radiacion / gradacion / movimiento real y aparente.
Relaciones formales: distanciamiento / unién/
toque / superposicion .

Caracteristicas fisicas: textura / color / proporcién
/ tamanfo.

* Uso de formas geométricas seleccionadas de la inspiracion
(vestimenta Tsa chila).

* ldeas Rapidas: observacion del moodboard / analizar las imagenes /
boceto de las formas observadas.

N\l /
—/T\—

* Abstraccion de las formas: separar las formas mas representativas de
la vestimenta Tsa chila, como su pintura facial, corporal y formas de la
indumentaria / formar composiciones de modulos extraidos de los
simbolos de la indumentaria Tsa chila y Drepresentarlos en la coleccion.

) MWK
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MOODBOARD: COLECCION

Imagen 21. Moodboard Coleccién

Elaborado por: Evelyn Carrera
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6.11. Bocetos e ilutraciones

FICHA TECNICA

DE BOCETOS

DISENADORA: Evelyn Noriega

TENDENCIA: Origenes 2019

TEMPORADA: Primavera / Verano

INSPIRACION: Vestimenta Tsa"chila

Y L)

Derechos reservados prohibida su reproduccion.
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IW]~ : DISENADORA: Evelyn Noriega TEMPORADA: Primavera / Verano
\ ) FICHA TECNICA

W DE BOCETOS TENDENCIA: Origenes 2019 INSPIRACION: Vestimenta Tsa’chila

Derechos reservados prohibida su reproduccién.
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=4

- DISENADORA: Evelyn Noriega TEMPORADA: Primavera / Verano
FICHA TECNICA
W DE BOCETOS TENDENCIA: Origenes 2019 INSPIRACION: Vestimenta Tsachila
y A S
B

Derechos reservados prohibida su reproduccion.
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- DISENADORA: Evelyn Noriega TEMPORADA: Primavera / Verano
FICHA TECNICA

DE BOCETOS

TENDENCIA: Origenes 2019 INSPIRACION: Vestimenta Tsa’chila

Derechos reservados prohibida su reproduccion.
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FICHA TECNICA
DE BOCETOS

ler T
e

DISENADORA: Evelyn Noriega

TENDENCIA: Origenes 2019

TEMPORADA: Primavera / Verano

INSPIRACION: Vestimenta Tsa’chila
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Derechos reservados prohibida su reproduccion.
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DISENADORA: Evelyn Noriega TEMPORADA: Primavera / Verano

FICHA TECNICA
DE BOCETOS TENDENCIA: Origenes 2019 INSPIRACION: Vestimenta Tsachila

Derechos reservados prohibida su reproduccion.
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6.12. Fichas técnicas

FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Inspiracion: Vestimenta Tsa'chila Coleccion: Chilachi'To SS /2019

Disenadora: Evelyn Noriega Referencia: VGFO01

Elaborado por: Evelyn Noriega Prohibida su reproduccion, derechos reservados
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FICHA TECNICA DE INSUMOS Y MATERIALES

ey~ Prenda: Vestido de Gala Coleccion: Chilachi'To SS /2019

Disenadora: Evelyn Noriega Referencia: VGF01

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

Nombre: Podesua Sasha

Composicion: 100% Poliéster

Color: Rojo

Costo por metro: $9.50
Proveedor: Gentex

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

Nombre: Malla

/ Composicion: 80% Poliéster, 20% Elastano
/ ‘:’ \ // Color: Nud
-

b Costo por metro: $9.50

1 Proveedor: Gentex

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

Nombre: Tul con pedreria

Composicion: 100% Poliéster

Color: Rojo
Costo por metro: $52
Proveedor: Gentex

Cuidados de la Prenda

O Limpieza en seco
@ Planchar a temperatura media

K No usar cloro
DRI Noretorcer

Caracteristicas Generales Caracteristicas Generales &% 'Q"q*,g >
Nombre: Pasamaneria de pedreria B Nombre: Pedreria de colores @: .‘.\,g .
Provedor: Almacén Henry 45 Provedor: Almacén Henry Qoo 4
Precio: $1.00 Precio: $5.00 Ué“‘:‘: g
Cantidad: 2 metros Cantidad: 1 funda Qe‘)‘\(,‘ a

Caracteristicas Generales i"' @ f‘é’a A.; Caracteristicas Generales
Nombre: Pedreria tornazol ““§ Qﬂ' i‘” Nombre: Pedreria plateada
Provedor: Almacén Henry )'J‘ 3 - @&?}\'}gg Provedor: Alamcén Henrry
Precio: $ 9.00 b:‘ :3( ?_q?‘a) =~ Precio: $ 9.00
Cantidad: 1 funda ;u:f‘ ;‘,‘;‘:‘?‘:‘3‘3% Cantidad: 1 funda

Elaborado por: Evelyn Noriega Prohibida su reproduccion, derechos reservados
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Prenda: Vestido de Gala Coleccion: Chilachi'To SS /2019

Método de Patronaje: Plano Referencia: VGFO1 Delantero

Ref: VGFO1

Falda delantera
Ref:VGO1 1PleTza ’
.. X
Corpifio Delantero Talla:M

IxT
Talla: M

Ref:VGFO1 [
Manga '
1xT

Talla: M

Simbologia

Doblezde Tela o¢ Linea de Corte Pinza V
| Hilo de Tela 1 Piquete 1 Sesgodetela \. |

Elaborado por: Evelyn Noriega Derechos reservados, prohibida su reproduccion.
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Prenda: Vestido de Gala

Método de Patronaje: Plano

Ref: VGFO1

IxT
Talla: M

Corpino Posterior

Coleccion: Chilachi’'To SS /2019

Referencia: VGF01 Posterior

Ref: VGFOT |}
Falda Posterior | }
Pieza 2 :
2XT

Talla: M

Doblezde Tela e

Linea de Corte

Simbologia

Pinza V

Piquete

 HilodeTela 1

L. N )

Sesgo de tela

Elaborado por: Evelyn Noriega

Derechos reservados, prohibida su reproduccion.
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Coleccion: Chilachi’'To SS /2019

Prenda: Vestido de Gala

Método de Patronaje: Plano

Ref: VGFO1
Falda Delantero
Pieza 1Forro
1XT

Talla: M

Doblezde Tela e

Linea de Corte

Simbologia

Referencia: VGF01

Pinza V

/L

Piquete

| Hilo de Tela

1 Sesgodetela . |

Elaborado por: Evelyn Noriega
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FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL

Prenda: Vestido de gala Coleccion: ChilachiTo SS/2019
Disenadora: Evelyn Noriega Referencia: VGF01
Descripcion Maquinaria Tiempo / Seg.

1 Confeccién de pinzas en el delantero del corpifio Recta 301 200 seg

2 Confeccion de cubre varillas en el delantero del corpifio Recta 301 550 seg

3 Unién de hombros y costados del corpifio Recta 301 300 seg

4 | Planchado de costuras en el corpifio Plancha 250 seg

5 | Unién de manga en el corpifio Recta 301 180 seg

6 | Union de piezas de la falda y forro del delantero Recta 301 480 seg

7 Union de piezas de la falda y forro del posterior Recta 301 480 seg

8 Pasar overlock en lo orillos de las piezas de la falda y forro Overlock 650 seg

9 Planchado de costuras de la falda y forro Plancha 550 seg

10 | Unién de costados delantero y poterior de la falda Recta 301 300 seg

11 | Unién de costados delantero y poterior del forro de la falda Recta 301 300 seg

12 | Planchado de costuras de los costados de la falda y forro Plancha 600 seg

13 | Unioén del corpifio y falda Recta 301 200 seg

14 | Embolsado del forro de falda con el original del la falda Recta 301 270 seg

15 | Planchado de costuras Plancha 540 seg

16 Colocacién de copas en el corpifio Manual 240 seg

17 | Colocacion de cierre en el costado del vestido Recta 301 200 seg

18 Planchado de costura del cierre Plancha 170 seg

19 | Embolsar cierre Recta 301 200 seg

20 | Pasar overlock en bajo del vestido y forro Overlock 250 seg

21 Realizar doblado en el bajo del vestido y forro Recta 301 360 seg

22 Planchar doblados Plancha 600 seg

23 Recorte de apliques Manual 18000 seg

24 | Colocacion de apliques en la parte superior e inferior del vestido Manual 39600 seg

25 Colocacién de pedreria en el vestido Manual 28800 seg

L Tiempo total de fabricacién 94270 seg 7

Contorno de busto 95
Contorno de cintura 65
Contorno de cadera 110
Talle delantero 45
Talle posterior 41
Ancho de espalda 34
Ancho de pecho 33
Ancho de hombro 12
Largo de manga 65
Contorno de mufieca 25
Alto de cadera 21
Alto de rodilla 60
Contorno de rodilla 50
Largo de falda 115
El nimero de puntada para el corpifio es de
2,5mm y para falda y forro de 3,5 mm.

\ J

Elaborado por: Evelyn Derechos reservados, Prohibida su reproduccion
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FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Inspiracion: Vestimenta Tsa'chila Coleccion: Chilachi'To SS /2019

Disenadora: Evelyn Noriega Referencia: VGF02

Elaborado por: Evelyn Noriega Prohibida su reproduccion, derechos reservados
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FICHA TECNICA DE INSUMOS Y MATERIALES

Prenda: Vestido de Gala

Coleccion: Chilachi'To SS /2019

Referencia: VGF02

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

Nombre: Podesua Sasha

Disenadora: Evelyn Noriega

Composicion: 100% Poliéster

Color: Rojo

Costo por metro: $9.50
Proveedor: Gentex

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

Nombre: Malla

Composicion: 80% Poliéster, 20% Elastino
Color: Nud

Costo por metro: $9.50
Proveedor: Gentex

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

| " Nombre: Tul con pedreria

. &/

b 2\

Composicion: 100% Poliéster

Color: Rojo
Costo por metro: $52
Proveedor: Gentex

Cmdados de la Prenda

Limpieza en seco

Planchar a temperatura media
No usar cloro

No retorcer

Caracteristicas Generales |7 \% Caracteristicas Generales Caracteristicas Generales
\‘& R LW )|
Nombre: Pedreria de colores .Q \.9 . Nombre: Pasamaneria de pedreria Nombre: Pedreria plateada
a0 {

Provedor: Almacén Henry (:i@‘(‘\ @ 6 Provedor: Almacén Henry Provedor: Alamcén Gentex
)

Precio: $5.00 9‘3 5‘: g Precio: $1.00 Precio: $ 9.00
)

Cantidad: 1 funda Ue“‘:‘ Q Cantidad: 1 metro Cantidad: 1 funda

Caracteristicas Generales
Nombre: Pedreria tornazol
Provedor: Aimacén Henry
Precio: $ 9.00
Cantidad: 1 funda

Elaborado por: Evelyn Noriega

Caracteristicas Generales
Nombre: Cuentas cristal lagrima
Provedor: Aimacén Arbolito
Precio: § 0.70 ctv.
Cantidad: 1 sarta
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Caracteristicas Generales
Nombre: Cuentas cristal redonda
Provedor: Aimacén Arbolito
Precio: $0.70 ctv.

Cantidad: 1 sarta

Prohibida su reproduccién, derechos reservados




FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Prenda: Vestido de Gala Coleccion: Chilachi’To SS /2019

Método de Patronaje: Plano Referencia: VGF02 Delantero

Ref:VG02

Corpifio Delantero
IxXT

Talla: M

Ref: VGF02
Falda Delantera
Pieza 1

IxT

7 Talla:M
./ Ref:VGF02

Ref:VGF02 Falda Delantera

Manga : ‘,", Pieza 2

2xT ! K 2T

Talla: M " Talla: M

eiayue|aqg epjed
Z049A J2d

Simbologia
Doblez de Tela  o¢ Linea de Cote ~— Pinza Vv
| Hilo de Tela 1 Piquete 1 Sesgodetela . |

Elaborado por: Evelyn Noriega Derechos reservados, prohibida su reproduccion.
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Prenda: Vestido de Gala Coleccion: Chilachi'To SS /2019

Método de Patronaje: Plano Referencia: VGF02 Posterior

Ref: VGF02
Corpino Posterior
IxT

Talla: M

Ref: VGF02
Falda Posterior
Pieza 2
2xT
Talla: M

Ref: VGF02
Falda Posterior
Pieza 1
2T

Talla: M

Simbologia

Doblez de Tela  g¢ Linea de Corte Pinza Vv
| Hilo de Tela 1 Piquete 1 Sesgodetela . |

Elaborado por: Evelyn Noriega Derechos reservados, prohibida su reproduccion.
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Prenda: Vestido de Gala

FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Coleccion: Chilachi'To SS /2019

Método de Patronaje: Plano

Referencia: VGF02

Ref: VGF02
Falda Delantero

Pieza 1Forro
1T

Talla: M

of: VGFO2
‘éa\da posteriof
pieza 1FOrT©
2XT
Tallaz M

Simbologia
Doblez de Tela  g¢ Linea de Corte Pinza Vv
| Hilo de Tela 1 Piquete 1 Sesgodetela . |
Elaborado por: Evelyn Noriega

Derechos reservados, prohibida su reproduccion.
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FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL

Coleccion: Chilachi'To SS 2019

Prenda: Vestido de gala

Disenadora: Evelyn Noriega

Descripcion

Referencia: VGF02

Maquinaria

Tiempo

1 Confeccién de pinzas en el delantero del corpifio Recta 301 200 seg

2 Confeccién de cubre varillas en el delantero del corpifio Recta 301 550 seg

3 Confeccién y pegado de ojalillos en el posterior del corpifio Recta 301 1320 seg
4 Unién de hombros y costados del corpifio Recta 301 300 seg

5 Planchado de costuras en el corpifio Plancha 260 seg

6 Confeccion de costados de mangas Recta 301 240 seg

7 Unién de mangas en el corpifio Recta 301 360 seg

8 Unién de piezas de la falda y forro del delantero Recta 301 480 seg

9 Unién de piezas de la falda y forro del posterior Recta 301 480 seg
10 Pasar overlock en lo orillos de las piezas de la falda y forro Overlock 650 seg

1 Planchado de costuras de la falda y forro Plancha 550 seg
12 Union de costados delantero y posterior de la falda y del forro Recta 301 600 seg
13 Unién del corpifio y la falda Recta 301 200 seg
14 Embolsado del forro de falda con el original del |a falda Recta 301 270 seg
15 Planchado de costuras Plancha 540 seg
16 Colocacion de copas en el corpifio Manual 240 seg
17 Colocacion del cierre en el posterior de la falda Recta 301 170 seg
18 Planchado de costura del cierre Plancha 540 seg

19 Embolsar cierre Recta 301 160 seg
20 Planchado de costura del cierre Plancha 140 seg

21 Pegado de botones en el posterior del corpifio Manual 360 seg
22 Pasar overlock en bajo del vestido y del forro Overlock 250 seg
23 Realizar doblado en el bajo del vestido y del forro Recta 301 360 seg
24 Planchar doblados Plancha 600 seg

25 Recorte de apliques Manual 18000 seg
26 Colocacién de apliques en la parte superior e inferior del vestido Manual 39600 seg
27 Elaboracion de detalles colgantes con mullos en las mangas Manual 21600 seg
28 Colocacién de pedreria en el vestido Manual 28800 seg

ke Tiempo total de fabricacion 117820seg )

llustracion Delantero y Posterior

Cuadro de Medidas

Contorno de busto 95
Contorno de cintura 65
Contorno de cadera 110
Talle delantero 45
Talle posterior 41
Ancho de espalda 34
Ancho de pecho 33
Ancho de hombro 12
Largo de manga 65
Contorno de mufieca 25
Alto de cadera 21
Alto de rodilla 60
Contorno de rodilla 50
Largo de falda 115

Observaciones

El nimero de puntada para el corpifio es de

2,5 mmy para falda y forro de 3,5 mm.

Elaborado por: Evely

Derechos reservados prohibida su reproduccion
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FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Inspiracion: Vestimenta Tsa'chila Coleccion: Chilachi’'To SS /2019

Disenadora: Evelyn Noriega Referencia: VGF03

(S

Elaborado por: Evelyn Noriega Prohibida su reproduccion, derechos reservados
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FICHA TECNICA DE INSUMOS Y MATERIALES

Coleccion: Chilachi’'To SS /2019
Referencia: VGF03

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

Nombre: Podesua Sasha
Composicion: 100% Poliéster

Color: Rojo

Costo por metro: $9.50
Proveedor: Gentex

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

Nombre: Malla
Composicion: 80% Poliéster, 20% Elastano
o\ // .
/ L/ Color: Nud
s Costo por metro: $9.50
| Proveedor: Gentex

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

Nombre: Kiana

Composicion: 100% Poliéster

Color: Rojo
Costo por metro: $2.00
Proveedor: Gentex

Cuidados de la Prenda

O Limpieza en seco
@ Planchar a temperatura media

X Nousarcloro
D}Z@ No retorcer

Caracteristicas Generales Caracteristicas Generales A1 D Caracteristicas Generales
Nombre: Pedreria plateada Nombre: Pedreria de colores @:\ .'gl\, v Nombre: Pedreria tornazol
Provedor: Alamcén Gentex Provedor: Almacén Henry ©p i;\ [ A Provedor: Almacén Henry
Precio: $ 9.00 Precio: $5.00 9909‘»": g Precio: $ 9.00
Cantidad: 1 funda Cantidad: 1 funda Ue“}b“a Cantidad: 1 funda

Caracteristicas Generales
Nombre: Cuentas cristal lagrima
Provedor: Aimacén Arbolito
Precio: $ 0.70 ctv.
Cantidad: 1 sarta

Caracteristicas Generales
Nombre: Cuentas cristal redonda
Provedor: Almacén Arbolito
Precio: $0.70 ctv.

Cantidad: 1 sarta

Caracteristicas Generales
Nombre: Pasamaneria de pedreria
Provedor: Aimacén Henry
Precio: $1.00
Cantidad: 1 metro

Elaborado por: Evelyn
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Prenda: Vestido de Gala

Referencia: VGF03

Método de Patronaje: Plano

Coleccion: Chilachi'To SS /2019

Delantero

Talla: M

Ref: VGRO3

4 //Ref:VG03

t Ref: VG03 ]
k Corsé 11| Pieza1delant. |:
Pieza 2 delantero P\ AT

4T i \TallaxM

b Ref: VGF03

Tk Falda Delantero
Pieza 1
1XT

Corsé

elsjue|aq epje4
€045A 42y

Talla: M

Doblez de Tela e

Simbologia

Linea de Corte Pinza V

| HilodeTela 1

Sesgodetela "\ J

Piquete 1

Derechos reservados, prohibida su reproduccion.

Elaborado por: Evelyn Noriega
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Prenda: Vestido de Gala Coleccion: Chilachi’'To SS /2019

Método de Patronaje: Plano Referencia: VGF03 Posterior

Ref: VGF03
Corpifo Posterior
IXT

Talla: M

Ref: VGF03
Falda Posterior
Pieza 1
2xT

Talla: M

Simbologia
Doblez de Tela  g¢ Linea de Corte Pinza Vv
L Hilo de Tela 1 Piquete I Sesgodetela "\ J

Elaborado por: Evelyn Noriega Derechos reservados, prohibida su reproduccion.
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Prenda: Vestido de Gala Coleccion: Chilachi'To SS /2019

Método de Patronaje: Plano Referencia: VGF03

Ref:VGF03
Falda Delantero
Pieza 1Forro
1xT

Talla: M

____________________ -
Simbologia
Doblez de Tela  q¢ Linea de Corte Pinza vV
| Hilo de Tela 1 Piquete 1 Sesgodetela . |

Elaborado por: Evelyn Noriega Derechos reservados, prohibida su reproduccion.
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FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL

PPPEN Prenda: Vestido de gala Coleccién: ChilachiTo SS /2019
—J
MA%W Disenadora: Evelyn Noriega Referencia: VGF03

N° Descripcion Maquinaria Tiempo

1 Confeccion de piezas original y forro del delantero del corsé Recta 301 300 seg

2 Confeccion de malla en el delantero del corsé Recta 301 500 seg

3 Colocacion de copas en el delantero del corsé Manual 180 seg

4 Confeccion y pegado de ojalillos en el posterior del corpifio Recta 301 1320 seg

5 Union de hombros y costados del delantero y posterior del corsé Recta 301 300 seg

6 Planchado de costuras Plancha 600 seg

7 Confeccion de costados de mangas Recta 301 200 seg

8 Unién de mangas en el corpifio Recta 301 360 seg

9 Planchado de costuras Plancha 160 seg

10 | Union de piezas de la falda y forro del delantero y posterior Recta 301 900 seg

1 Pasar overlock en lo orillos de las piezas de la falda y forro Overlock 650 seg

12 | Planchado de costuras de la falda y forro Plancha 550 seg

13 | Union de costados delantero y posterior de la falda y del forro Recta 301 600 seg

14 Planchado de costuras de la falda y forro Plancha 540 seg

15 | Unidn del corsé y de la falda del vestido Recta 301 200 seg

16 Embolsado del forro de falda con el original del la falda Recta 301 270 seg

17 Planchado de costuras Plancha 400 seg

18 | Confeccion de cierre en el posterior de la falda Recta 301 170 seg

19 | Embolsado del cierre Recta 301 160 seg

20 Pasar overlock en bajo del vestido y forro Overlock 250 seg

21 Realizar doblado en el bajo del vestido y forro Recta 301 360 seg

22 | Planchar doblados Plancha 600 seg

23 | Recorte de apliques Manual 7200 seg

24 Colocacion de apliques en la parte superior e inferior del vestido Manual 39600 seg

25 | Colocacion de pedreria en el vestido Manual 28800 seg

26 | Elaboracion de detalles colgantes con mullos en las mangas Manual 21600 seg

L Tiempo total de fabricacion 106770seg )
Contorno de busto 95
Contorno de cintura 65
Contorno de cadera 110
Talle delantero 45
Talle posterior 41
Ancho de espalda 34
Ancho de pecho 33
Ancho de hombro 12
Largo de manga 20
Contorno de mufieca 25
Alto de cadera 21
Alto de rodilla 60
Contorno de rodilla 50
Largo de falda 115
El nimero de puntada para el corpifio es de

2,5 mmy para falda y forro de 3,5 mm.
L

Elaborado por: Evelyn Nori Derechos reservados prohibida su reproduccion
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6.13. Photo Book













6.14. Costos de produccion
FICHA DE COSTOS
Vestido de Primavera verano 2019
PRENDA: gala TEMPORADA:
y Evelyn
DISENADORA: | Carrera REFERENCIA: VGF01
V.
Materiales unidad cantidad V. Unitario Total
Materia prima
Tela podesua
sasha Metro 3 9,5| $28,50
Tela malla piel | Metro 1 95| $9,50
Tela tull con
pedreria Metro 0,5 54,00 $27,00
Tela kiana Metro 3 1,80 $5,40
Total de costo MP $70,40
Insumo
Pedreria plateada
y tornasol Funda 3 9,0 $27,00
Pedreria
multicolor Funda 10 0,6| $6,00
cierre Unidad 1 0,6/ $0,60
Varilla de corset | Metro 1 0,35| $0,35
par de copas con
realce Unidad 1 2,60 $2,60
hilos Unidad 4 0,15| $0,60
Total de costo insumo $37,15
Mano de obra
. . . Coste Costo de
Referencia Responsable Cantidad Sueldo Costo por dia por .
hora produccion
Disefio Disefiadora 5h $600,00 $20,00| $2,50 $12,50
Patronaje y
corte Operario 5h $394,00 $13,13| $1,64 $8,20
Confeccion,
bordado y
empaguetado | Operario 26h $394,00 $13,13| $1,64 $42,64
Total de costo MP $70,40
Total de costo insumo $37,15
Total de costo MO $63,34
Total de coto de produccién $170,89
Costos fijos 5% $8,54
Ganancia 50% $85,45
Total $264,88
lva 12% $31,79
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Total precio de venta

$296,67 |

FICHA DE COSTOS

Vestido de Primavera verano
PRENDA: gala TEMPORADA: | 2019
Evelyn
DISENADORA: | Carrera REFERENCIA: VGF02
V.
Materiales unidad cantidad V. Unitario Total
Materia prima
Tela podesua
sasha Metro 3 9,5|%$28,50
Tela malla piel | Metro 1,5 9,5|%$14,25
Tela tull con
pedreria Metro 0,5 54 |1$27,00
Tela kiana Metro 3 1,80| $5,40
Total de costo MP $75,15
Insumo
Pedreria plateada
y tornasol Funda 3 9,0|$27,00
Pedreria
multicolor Funda 5 0,6| $3,00
Cuenta plana #4 | Sarta 2 0,65 $1,30
Sarta de cuenta
plana #6 Sarta 1,5 0,65| $0,98
Sarta de cuenta
plana #4 Sarta 1,5 0,65| $0,98
Sarta de cuenta
plana #6 roja Sarta 1,5 0,80| $1,20
Sarta de cuenta
plana #6 Sarta 15 0,65| $0,98
Gota plateada Sarta 0,5 2,05 $1,03
Gota roja Sarta 0,5 2,75| $1,38
Pata de mula roja | Sarta 0,5 1,75| $0,88
Pata de mula
plateada Sarta 0,5 0,50| $0,25
Docena de
botones Docena 15 1,50| $2,25
cierre Unidad 1 0,35| $0,35
Varilla de corset | Metro 1 0,35| $0,35
par de copas con
realce Unidad 1 2,60 $2,60
hilos Unidad 4 0,15| $0,60
Total de costos insumo $45,10

Mano de obra
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Coste

Referencia Responsable Cantidad Sueldo Costo por dia por Costo de_ )
hora produccion
Disefio Disefiadora 5h $600,00 $20,00| $2,50 $12,50
Patronaje y
corte Operario 5h $394,00 $13,13| $1,64 $8,20
Confeccion,
bordado y
empaquetado | Operario 26h $394,00 $13,13| $1,64 $42,64
Total de costo MP $75,15 Total de costo $63,34
Total de costo insumo $45,10
Total de costo MO $63,34
Total de coto de produccién $183,59
Costos fijos 5% $9,18
Ganancia 50% $91,80
Total $284,56
Iva 12% $34,15
Total precio de venta $318,71

FICHA DE COSTOS
Vestido de
PRENDA: gala TEMPORADA: | Primavera verano 2019
N Evelyn
DISENADORA: | Carrera REFERENCIA: VGF03
Materiales unidad cantidad V. Unitario | V. Total
Materia prima

Tela podesua
sasha Metro 3 9,5 $28,50
Tela malla piel Metro 0,5 9,5 $4,75
Tela tull con
pedreria Metro 0,5 54 $27,00
Tela kiana Metro 3 1,80 $5,40

Total de costos MP $65,65

Insumo

Pedreria plateada
y tornasol Funda 3 9,0 $27,00
Pedreria
multicolor Funda 5 0,6 $3,00
Cuenta plana #4 | Sarta 2 0,65 $1,30
Sarta de cuenta
plana #6 Sarta 1,5 0,65 $0,98
Sarta de cuenta
plana #4 Sarta 1,5 0,65 $0,98
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Sarta de cuenta

plana #6 roja Sarta 1,5 0,80 $1,20
Sarta de cuenta
plana #6 Sarta 1,5 0,65 $0,98
Gota plateada Sarta 0,5 2,05 $1,03
Gota roja Sarta 0,5 2,75 $1,38
Pata de mula roja | Sarta 0,5 1,75 $0,88
Pata de mula
plateada Sarta 0,5 0,50 $0,25
Docena de
botones Docena 1,5 1,50 $2,25
cierre Unidad 1 0,35 $0,35
Varilla de corset | Metro 1 0,35 $0,35
par de copas con
realce Unidad 1 2,60 $2,60
hilos Unidad 4 0,15 $0,60
Total de costos insumo $45,10
Mano de obra
Referencia Responsable Cantidad Sueldo c(j:,osto por | Coste por | Costo de_ ,
fa hora produccion
Disefio Disefiadora 5h $600,00 $20,00 $2,50 $12,50
Patronaje y
corte Operario 5h $394,00 $13,13 $1,64 $8,20
Confeccidn,
bordado y
empaquetado | Operario 26h $394,00 $13,13 $1,64 $42,64
Total de costo MP $65,65 Total de costo $63,34
Total de costo insumo $45,10
Total de costo MO $63,34
Total de coto de produccién $174,09
Costos fijos 5% $8,70
Ganancia 50% $87,05
Total $269,84
lva 12% $32,38
Total precio de venta $302,22
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CONCLUSIONES

En resumen, esta tesis se disefid una coleccion de vestidos de gala que tomé
como inspiracion la vestimenta de la Nacionalidad Tsa’chila, en dicha
coleccion se hace presente la combinacion de la elegancia con lo étnico dando
ese toque original a cada vestido. Es de esta manera, que se establece el factor
innovacion y el valor agregado al producto, lo cual permite una diferenciacién
en la competencia. Hay que mencionar, que, para el proceso de disefio, se hizo
uso de la herramienta primordial como es la investigacion, misma que da las
bases necesarias para la construccion de un producto creativo y funcional, esto
se debe a la informacion recopilada de imagenes, materiales précticos y sobre

todo conocer el tipo de consumidor para el cual se va a disefiar.

Por consiguiente, la informacion clave para la propuesta del presente proyecto
fue la investigacion realizada por Prado Liliana, misma que ofrece un registro
fotografico completo de la vestimenta Tsa’chila y da la significacion de cada
elemento que la conforma. De esta forma, se pudo seleccionar el punto de
inspiracién y asi mismo, hacer uso de un instrumento necesario como el
moodboar, para aportar con ideas creativas al momento del disefio de la
coleccidn y extraer los diferentes elementos de la vestimenta como sus formas

y colores, quienes se los adapto en las prendas de vestir.

En conclusion, se establecieron indicaciones o pasos que permitieron alcanzar
los objetivos planteados en el proyecto, ya que el que el método utilizado
establece cddigos que analizan aspectos necesarios para la creacion de la
coleccidn de vestidos y que esta, satisfaga las necesidades del cliente o usuario.
Cada codigo contribuye con aspectos fundamentales para mejorar el proceso
creativo del disefio, ya que hace un estudio del usuario desde sus gustos y
preferencias hasta sus niveles sociales y culturales. Asi mismo, del contexto y
lugar donde se va promocionar las prendas de vestir, teniendo como finalidad
la vinculacién entre producto y publico objetivo.

Para cerrar la idea, estos codigos ayudaron a establecer los pardmetros

funcionales y estéticos, como la seleccion de materiales, colores, formas
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texturas y detalles, de manera conveniente, manteniéndolos en una sola
direccion y dandole coherencia a la coleccion. Hacer uso de este método fue
indispensable ya que brinda un proceso creativo, preciso y seguro, evitando
obtener un producto estético y poco practico.

RECOMENDACIONES

Se recomienda a los estudiantes de disefio, tener mayor preocupacion por
explorar o investigar las culturas del Ecuador, de enriquecerse de
conocimiento sobre su historia, sus tradiciones, costumbres y todo sus
elementos tangibles e intangibles que cada una posee, de esta forma tomarlas
como inspiracion y de manera indirecta o directa, a través de la indumentaria,
hacer conocer que el Ecuador es cultura viva y que tiene lo necesario para la
creacion de nuevas ideas en la industria de la moda.

Interesarse por temas de tesis que tome en cuenta etnias o nacionalidades poco
utilizadas, para que sirva como fuente de inspiracion en el disefio de moda. De
este modo obtener ideas creativas, originales e innovadoras para que ayuden
con el fortalecimiento de la moda en Ecuador.

Se sugiere a la academia, seguir manteniendo el método proyectual en el
disefio, ya que proporciona al estudiante el establecimiento de ideas claras y
precisas a la hora de desarrollar el proceso creativo, dando asi, excelentes

resultados en la elaboracion de un producto.
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Z (R ; FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA
2 \\y o CARRERA DE DISENO DE MODAS

Encuesta dirigida a mujeres de 25 a 35 afios de la ciudad de Santo Domingo

Objetivo: conocer los diferentes gustos y preferencias en cuanto a vestidos de gala para evaluar la
factibilidad del proyecto.

Indicaciones: marque con una X una de las opciones

1. ¢Cudl de las siguientes opciones hace referencia a su estilo de vida?

Conservador Elegante Sencillo Recargado

2. ¢ Por qué motivos adquiere un vestido de gala?

Necesidad Gusto Moda

3. ¢Qué tipo de vestido le gustaria adquirir?

A lamedida y exclusivo Alquilado

4. ¢Cuando usted compra un vestido de gala en que se fija primero?

Disefio Marca Calidad

5. ¢Que detalles le gustaria que tenga un vestido de gala?

Bordado Pedreria Apliques Todas las anteriores

6. ¢Que tipo de silueta prefiere en un vestido de gala?

Linea Al:l Sirena |:| Princesa |:| Recto |:| Imperio|:|

7. ¢En qué lugares adquiere un vestido de gala?

Taller de Disefio Boutique Centros comerciales

8. ¢Cuanto estaria dispuesta a pagar por un vestido de gala?

250 a 300 350 a 400 450 a 500

9. ¢Qué tan importante es para usted difundir mediante un vestido gala las diferentes

culturas del Ecuador?

Muy importante Importante Poco importante

10. En el Ecuador existen diversas culturas como los Tsa’chilas, Saraguro, Salasacas, etc.

¢Compraria usted un vestido de gala inspirado en las culturas del Ecuador?

Si

Gracias por su colaboracion



FICHA TECNICA DE INSUMOS Y MATERIALES
&//“ Prenda: Coleccion:
WM%W Disenadora: Referencia:

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

Muestra del Textil Caracteristicas Generales

Cuidados de la Prenda

Caracteristicas Generales Caracteristicas Generales
Nombre: Nombre:
Provedor: Provedor:
Precio: Precio:
Cantidad: Cantidad:
Caracteristicas Generales Caracteristicas Generales
Nombre: Nombre:
Provedor: Provedor:
Precio: Precio:
Cantidad: Cantidad:

Elaborado por: Evelyn Noriega Prohibida su reproduccion, derechos reservados




FICHA TECNICA DE PATRONAJE
e~ Prenda: Coleccion:

Wruﬁm, Método de Patronaje: Referencia:

Simbologia

Doblez de Tela  o¢ Linea de Corte Pinza V
| Hilo de Tela 1 Piquete 1 Sesgodetela . ]
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FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL

o e
e~ Prenda: Coleccion:
—
Wm“?m, Disenadora: Referencia:
N° Descripcion Maquinaria Tiempo
L Tiempo total de fabricacién )

llustracion Delantero y Posterior Cuadro de Medidas

Observaciones
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