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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto de investigacion tiene el proposito de desarrollar un manual
ortotipografico que ayude al manejo adecuado de los elementos visuales de los artes
publicitarios de la ciudad de Ambato especialmente en los rotulos de la Av. Cevallos
y sirva como una manera de educar a duefos de los negocios que detras de un disefio
hay un estudio previo, para lograr cumplir sus objetivos y necesidades, ya que en la
actualidad se aprecia un manejo inadecuado haciendo que no se trasmita un mensaje
claro hacia los usuarios perdiendo el interés facilmente. Se sugiere de igual forma al
Municipio tomar en cuenta este estudio para reformular la ordenanza municipal de
medios visuales a futuro con el objetivo de mejorar la visibilidad de los rétulos de
una forma mas estética y que cumplan las necesidades de los duefios de los negocios,

de igual forma evaluado por un disefiador grafico para su aprobacion.

PALABRAS CLAVES: Diseno Grafico Publicitario, Ortotipografia, Rotulacion,
Visibilidad.
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ABSTRACT

The purpose of this research project is to develop an orthotypographic manual to help
the proper management of the visual elements of the advertising arts in the city of
Ambato, especially in the signs of Cevallos Avenue, and serve as a way to educate
business owners that behind a design there is a previous study, to achieve their
objectives and needs, since currently there is an inadequate management that does
not transmit a clear message to the users, losing interest easily. It is also suggested
that the Municipality consider this study to reformulate the municipal ordinance of
visual media in the future in order to improve the visibility of the signs in a more
aesthetic way and to meet the needs of business owners, as well as evaluated by a

graphic designer for approval.

KEYWORDS: Advertising Graphic Design, Orthotypography, Lettering, Visibility.
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INTRODUCCION

El uso de las normas ortotipograficas en la actualidad ha tenido poca relevancia en
los disenadores graficos al momento de ponerlo en préctica en los diferentes artes
publicitarios, y de igual forma estas se vieron afectadas por los avances tecnoldgicos
que cambian la forma de pensar de las sociedades adaptandose a nuevas formas de
comunicacion poco éticas ocasionando que cada vez se vaya perdiendo el correcto
uso de la tipografia y por ende de la ortografia, hay que tener en cuenta que si se
desarrolla una investigacion adecuada dentro de la sociedad se podria generar un

gran interés por promover las normas ortotipograficas en los disefiadores.

Lo que realmente se desea es poder brindar informacion adecuada y de forma
correcta sobre las normas ortotipograficas en los disefiadores para poder corregir y
enriquecer su nivel de comunicacion visual en cada uno de los artes publicitarios

donde ayuden de una forma u otra, a dar a conocer este tipo de informacion.

Por ende, el tema que se ha llevado a estudio permitird dar a conocer las normas
ortotipograficas de una manera interactiva, mediante el andlisis de cada una de las
rotulaciones de los negocios de la calle principal de la ciudad de Ambato, donde se
mostrard cudles son los aspectos mas relevantes y erroneos a nivel grafico y
lingiiistico mediante un manual ortotipografico, para posteriormente alcanzar el
objetivo deseado con el fin de ayudar a los disefiadores al mejor manejo de estos

codigos visuales generando artes publicitarios mas estéticos y comprensibles.



CAPITULO I
1. MARCO TEORICO
1.1 Tema.
Andlisis ortotipografico de la rotulacion exterior de la ciudad de Ambato.
1.2 Planteamiento del problema.

Las normas ortotipograficas han sido poco relevantes y a la vez desconocidas por
algunos disenadores en la actualidad, provocando un manejo inadecuado de los
elementos visuales en la construccion de los diferentes artes publicitarios. Marin
(2013) senala que, “... los disefadores graficos andamos algo escasos de
conocimiento sobre tipografia, sin embargo, somos nosotros los responsables de
conocerla en profundidad para poder ponerla a nuestro servicio y no a la inversa”
(p.8). Por esa razon nosotros como disefiadores debemos tener mucha
responsabilidad pese a la poca relevancia que se le da a la ortotipografia, por lo cual
debemos auto educarnos e investigar sobre como utilizar la tipografia y los diferentes
signos lingiiisticos para poder realizar los diferentes artes publicitarios de una manera
correcta y sobre todo transmitir al publico un mensaje claro y conciso evitando

malentendidos.

De acuerdo con la reescritura como método para aprender a escribir ortografia y

ortotipografia se menciona que,

. La capacidad de escribir ya no es considerada como un talento innato
restringido a unas cuantas personas, sino que se concibe como un trabajo
planificado y sistematico que exige tiempo y ejercicio intelectual por parte del
alumno y que se desarrolla con la practica y el conocimiento de ciertas técnicas

(Pérez, 2009, pag. 9).

Esto sirve de mucho en relacion con la aplicacion de la ortotipografia que deberia
ser materia obligatoria desde la educacidn basica, al igual que lo es la ortografia y

mucho mas para nosotros como disefiadores que manipulamos una gran cantidad de

2



palabras y textos, por ello a través de la practica y la investigacion técnica podemos

conocer el adecuado uso de elementos a nivel grafica y lingiiistica.

Otro aspecto a resaltar es la poca simpatia que despierta este tema, ya que las
normas ortotipograficas tienen un grado de comprension para su utilizacion, pero
muchas veces con el apuro de realizar un determinado trabajo se pierde interés al
aplicar dichas normas, por lo cual el disenador debe entender que la ortotipografia se
debe implementar con mucha responsabilidad, siendo tomadas en esta area como las
reglas fundamentales para poder defenderse y salir airoso de todos los problemas de
comunicacion que se presenten con los diferentes clientes que son muchos y de muy

diverso indole.

1.2.1 Contextualizacion.
a. Macro

A nivel mundial el estudio de la ortotipografia es un tema muy importante a tomar
en cuenta en el desarrollo de artes publicitarios para cualquier tipo de negocio, pero
para muchos es una realidad desconocida, reflejando asi cuando un texto no respeta
sus normas por ejemplo la utilizacion de signos de puntuacion mal colocados,
comillas o cursivas aplicadas sin coherencia alguna desfavoreciendo el mensaje que
cada negocio quiere dar a sus clientes, por ende la normas ortotipograficas se llevan
la realidad del texto mediante los hacedores de este sutil arte que son los disefiadores
haciendo que leer sea comodo y entendible. Todas estas normativas estan reguladas
por las diferentes ordenanzas y normativas de cada pais o ciudad para la publicidad

exterior de los diferentes rotulos.

En Espaia, han desarrollado sus propias normas para regular la publicidad
exterior, en donde los rotulos para negocios son regulados por la Ordenanza de los
Usos del Paisaje Urbano (OPU) a través de permisos con el proposito de velar por el
mantenimiento de la composicion arquitectonica de las fachadas, defendiendo asi un

entorno ordenado y armdnico.

De acuerdo con la Ordenanza de los Usos del Paisaje Urbano (OPU) para la

colocacidn de rotulos para negocios en Barcelona menciona que,



... la tipologia méas comun en rétulos para negocios: los rotulos comerciales en la
planta baja de las fachadas. De acuerdo con el articulo 52 de la OPU contempla
tres tipos de rétulos identificadores posibles para colocar letreros comerciales en
la planta baja del edificio: Roétulos identificadores dentro de los huecos
arquitectonicos, Rotulos identificadores sobre el plano de fachada y Rotulos en
Bandera, generando expectativas positivas, una mejor imagen del negocio y

aumenta la credibilidad y profesionalidad (OPU, 2006, pag. 20).

= B
I I
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—

Imagen 1. Rotulos sobre el plano de fachada.

Fuente: Ayuntamiento de Barcelona, 2006

Esto sirve de mucho en relacion con saber como manejan la publicidad exterior en
paises de primer mundo en donde buscan fomentar el comercio de una manera
armoniosa y no en la acumulacion de rétulos que genera contaminacion visual, todo
esto controlado por la ordenanza establecida por la ciudad con el objetivo de mejorar

el profesionalismo de cada disefiador y sobre todo realce cada uno de los negocios.
b. Meso

En Ecuador los medios visuales estan normalizados de acuerdo con cada
municipalidad y su estudio previamente realizado, en donde tiene el objetivo de
regular las condiciones de la actividad publicitaria exterior, con el fin de proteger,
promover y mejor los valores del paisaje urbano y de la imagen de las calles de la
ciudad evitando de alguna manera caer en la contaminacioén visual que se puede

presentar por la afluencia de negocios.



Otro dato para destacar es que en ciertas ciudades tienen un mejor manejo de los

medios visuales por ser Patrimonio Nacional en donde se mejora el aspecto para los

turistas teniendo un control unificado de cada rétulo que contribuya al mejor aspecto

del lugar controlando cada aspecto ya sea tipografia, colores, materiales entre otras,

acoplandose correctamente al lugar.

¢. Micro

En cuestion a Ambato el control de la instalacién y difusion de la publicidad

exterior estd a cargo la municipalidad en donde establecen normativas y ordenanzas

de control y regulacion de la publicidad para cada uno de los negocios. Por lo cual

cada duefio debera cumplir con todos los requisitos pertinentes para obtener el

permiso de instalacion o caso contrario sera sancionado de acuerdo con la ordenanza

vigente. Pero para mi punto de vista es momento de reformularlo porque la

ordenanza esta vigente desde el 2001 y con el transcurso del tiempo han venido

varias tendencias donde van mas alld de lo cotidiano y muchos en la actualidad lo

implementan, pero no hay un cierto control de ello cayendo en la contaminacion

visual.

1.2.2 Arbol de problemas.
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Grdfico 1. Arbol de problema

Fuente: Elaboracion por el autor

1.3 Justificacion.

Falta de
conocimiento por
causa de
Disefiadores
Empiricos.

Alvarez (2013) en el libro Ortotipografia para disefiadores menciona que. “La

ortotipografia estard presente alli donde haya textos, letras, signos, simbolos, etc. Y

todos ellos aparecen en gran cantidad de mensajes graficos” (p.11). Siendo un

concepto muy claro para poder iniciar esta investigacion conociendo la ortotipografia

como el conjunto de normas que ayudard a conocer y aplicar correctamente todo lo

relacionado con tipografia y ortografia. Siendo esto muy util para los disefadores

como un aporte mas de conocimiento para la vida profesional y de igual forma para

los duefios de los negocios que conozcan la relevancia que hay detras de cada disefio

y los aspectos que se deben tomar en cuenta para poder lograr el objetivo de ofrecer

un producto o servicio de manera clara.




Siendo para la sociedad un aporte significativo ya que en la actualidad mediante
lo manifestado el duefio del negocio desea dar a conocerse en el mercado a través de
sus productos o servicios, por ende, se busca una imagen grafica llamativa, pero a la
vez simple con una contextualizacion tipografica idonea para reflejar valores y

confianza en los clientes, con ayuda de los disefiadores trabajando en conjunto.

En la ciudad de Ambato se cuenta con mas de 700 negocios en la Av. Cevallos de
acuerdo con el estudio realizado por la Universidad Técnica de Ambato —
Observatorio Econdémico y Social de Tungurahua (2019) donde menciona que. “La
oferta es tan variada y al alcance de los transeintes que motiven al comprador a
detenerse para minimo observar los productos de venta” (p.3). Por ello se realizo el
estudio en esta avenida donde se puede apreciar una gran cantidad de roétulos
mediante los cuales se realizO un analisis de cada uno de ellos, obteniendo asi
resultados y estos puedan beneficiar a los duefios de los negocios a poder crear sus
rotulos de una manera que refleje las fortalezas de su negocio generando confianza
en los clientes y sobre todo que su mensaje sea entendido correctamente. De igual
forma esto ayuda a los disenadores a fortalecer sus conocimientos o conocer sobre la
importancia de la ortotipografia para que a través del tiempo se logre tener un mejor

manejo de los elementos graficos.

La investigacion se basd de acuerdo con la visualizacion de los usuarios que no
conocen mucho del tema y aqui entra la parte mas importante del disefiador que es
adaptarse a las necesidades de este y a la vez de alguna forma educar al duefio del
negocio sobre lo esencial que es un disefio de orden ortotipografico, ya que en la
actualidad varios disefios se basan en referencias similares a los de los otros

emprendimientos y no tienen un fundamento personal.

Permitiendo llenar el escaso conocimiento que tienen los disefiadores al momento
de crear sus diferentes piezas graficas que a través de las entrevistas, se pudo conocer
que la mayoria no conoce a fondo sobre la ortotipografia, pero donde mas se aprecia
este tipo de casos es con los disefiadores empiricos que desacreditan el trabajo de los
profesionales en disefio. Esta informacion puede servir al municipio para desarrollar

y apoyar al desarrollo de una nueva ordenanza municipal para el manejo de medios



visuales que con el paso del tiempo se podria sugerir ideas y recomendaciones para

futuros proyectos.

Para el objeto de estudio se implementé un enfoque cualitativo y cuantitativo,
puesto que el analisis que se realizd es directamente a la rotulacion exterior de la
avenida, donde cada uno de los rotulos posee sus propias caracteristicas al momento
de analizar, mediante métodos de observacion cualitativa para recopilar informacion
del entorno apoyandose con el registro fotografico para sacar aspectos relevantes de
cada uno de ellos y saber en donde la mayor parte de los disefiadores cometen
errores, para luego fortalecer dichos aspectos a través del disefio de un manual

ortotipografico de aplicacion de elementos graficos.
1.4 Objetivos.

1.4.1 Objetivo General

Analizar la rotulacion externa de la Av. Cevallos de la ciudad de Ambato a través
de un estudio ortotipografico para contribuir a un manejo adecuado de elementos

visuales dirigido a disefiadores de la ciudad de Ambato.

1.4.2 Objetivos Especificos

e Identificar a través de un registro visual los diferentes tipos de rotulacion

existentes en la avenida principal de la ciudad de Ambato.

e Determinar los aspectos mds relevantes y erréneos que se aprecian en las

diferentes rotulaciones.
e Establecer parametros de andlisis ortotipografico a nivel grafico y lingiiistico.

e Realizar un estudio de las normativas de colocacion de imagen gréafica en la
via publica en resguardo de los espacios publicos, las normativas existentes de la

rotulacion actualidad y cudles son sus parametros para la constitucion de las artes.

e Diseflar un manual ortotipografico para contribuir a la utilizacion de

elementos visuales en la rotulacion exterior de la ciudad de Ambato.

1.5 Antecedentes de la investigacion.
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Alulema y Cabay (2015) en su proyecto de investigacion Los rotulos en la ciudad
de Riobamba: aciertos y desaciertos. Creacion y Aplicacion de un instructivo de
diserio menciona que. “Los rotulos de las diferentes calles de la ciudad tienen
deficiencias como es la carencia de orden visual y composicion, no tienen calidad de
imagen, no existe armonia cromatica entre elementos teniendo un 79% de desaciertos
y 21% de aciertos” (p.109). De acuerdo con esta investigacion se puede apreciar
como fue analizada la rotulacion en la ciudad de Riobamba teniendo mas desaciertos
en relacion con el manejo de elementos en las composiciones graficas de cada
negocio, por lo cual se procedi6 a realizar un manual instructivo de Disefio mediante
un estudio adecuado de la seméantica, pragmatica y sintactica para generar parametros

y recomendaciones para el uso del Disefio Grafico en la aplicacion de rotulos.

Esta investigacion ayuda al proyecto como punto de partida en el disefio del
manual ortotipografico mediante el analisis de cada uno de ellos mediante la
semantica, pragmatica y sintdctica, y adicional a esto poder mejorarlo con
recomendaciones en el uso adecuado de los elementos formales del disefio dando una

breve propuesta de como seria cada rétulo corregido con cada uno de estos aspectos.

Por otra parte, Gallardo (2011) en su investigacion realizada con el tema
Propuesta de regulacion del diserio publicitario comercial de rotulacion en el Centro
Historico de la ciudad de Latacunga para combatir la contaminacion visual

existente, menciona que:

Alrededor del 90 % de los rotulos del centro historico carecen de observaciones y
ejecuciones técnicas; la mayoria de las piezas graficas ni siquiera deberian ser
consideradas como opciones publicitarias, éstas no van mas allad de ser simples

anuncios arbitrarios y exageradamente decorados (pag. 93).

Las herramientas de recoleccion de datos son fundamentales en la realizacion de
un proyecto de investigacion mediante la implementacion de encuestas y la
observacion de campo que para este antecedente permitid conocer el poco interés que
tienen los negocios en implementar rétulos que tengan un equilibrio entre lo estético
y lo funcional, cayendo en la contaminacion visual perjudicando los ambientes

urbanisticos. Teniendo como sugerencia la implementacion de una propuesta de



sefalética minimalista donde se pueda visualizar de manera rapida que ofrece cada
uno de los negocios ordenando la utilizacién de iconos, tipografia y cromatica

generando un mejor aspecto para el lugar.

En base a esto en la Av. Cevallos se podria implementar esta idea con rotulacion
mas estilizada en el uso iconico y grafico, de manera que se pueda sugerir a la
Municipalidad de Ambato a un mejor control de las diferentes rotulaciones para que
con el tiempo generar una mejor vista comercial y urbanistica de la ciudad llamando

la atencion de personas locales y también extranjeras a visitar nuestra ciudad.

En la investigacion de Tomaselli (2015) con el tema Andlisis de la ordenanza de
rotulacion y publicidad exterior 0330 de Municipio Metropolitano de Quito y su
aplicacion e impacto en la industria publicitaria exterior de Quito establece que, ...
tanto el Municipio Metropolitano de Quito como la Industria publicitaria,
necesitaban y necesitan un documento que guie y controlé la correcta instalacion, uso
y manejo de los elementos publicitarios en los espacios publicos de la capital” (p.62).
Esta investigacion contribuye a conocer las consecuencias que tuvo y tendré a futuro
la aplicacion de la ordenanza municipal 0330 en la industria publicitaria de Quito
comparada con la antigua ordenanza de Quito que demuestra que no hubo mayor
cambio, pero resalta se debe realizar una reestructuracion de la misma debido a que
existe falencias en la redaccion de los articulos de la ordenanza que perjudica su

comprension al momento de la aplicacion de la rotulacion.

De igual forma se procede analizar como se da a conocer al publico esta
ordenanza y si existe un control de la misma en la ciudad de Ambato se sabe que la
ordenanza que regula la instalacion de medios visuales vigente desde el 2001 esta
encargado del control de la rotulacion, pero al realizar el recorrido para la obtencion
del material fotografico de cada uno de la rotulacion en la Av. Cevallos se aprecia
rotulos en mal estado y con usos inadecuados haciéndolo ver que no existe un
control adecuado de los mismo, por ende mediante esta investigacion se pretende
poder llegar a llamar la atencion de disefiadores y los encargados del control de
rotulacion en la ciudad de Ambato para generar rotulos de cada uno de los negocios
de una manera mas estética y armonica de los elementos graficos logrando generar
un ambiente tranquilo y sobre todo fomentar mas el comercio.
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De igual forma en la investigacion realizada por Urgilés (2018) con el tema
Anadlisis de la Contaminacion Visual a través del rotulo publicitario en la Av. 29 de
Mayo del canton Santo Domingo de los Colorados da a conocer a través de las
encuestas realizadas que, “... la ciudadania mantiene una atencion desfavorable con
respecto a los rotulos publicitarios, ya que estos contribuyen a la contaminacion
visual, produciendo asi una distorsiéon del paisaje urbano ... Por tanto, consideran
prioritario el cambio de imagen en la Av. 29 de Mayo” (p.113). Todo esto mediante
la aplicacion de fichas de observacion realizado en la Av. 29 de Mayo para obtener
informacion 1til para la elaboraciéon de un inventario donde se aprecie las
especificaciones fisicas y comunicativas de los rotulos publicitarios de los locales
comerciales que de acuerdo con esta investigacion poder medir el grado de
contaminacion visual que existe, implementando recomendaciones para su
reduccion. En relacion a esta investigacion también se realiza mediante un estudio
grafico y lingiiistico de la rotulacion de la Av. Cevallos implementando el mismo
método de fichas de observacion de cada uno de los rotulos y adicional a esto
implementar un manual de guia con recomendaciones de como se utilizaria los
diferentes elementos visuales para una mejor comprension y generar un estilo mas
estético y armonioso para la avenida con el objetivo de llamar la atenciéon de
disefiadores, duefios de los negocios y del municipio de Ambato para ponerlo en

préctica.

De la investigacion Propuesta de un estilo grdfico de rotulacion en locales
comerciales para la reduccion de la contaminacion visual del centro de Otavalo,
sector Parque Central Villavicencio (2018) menciona que. “A través de la revision
de la bibliografia y metodologias de disefio se ha logrado fundamentar teéricamente
la importancia de la utilizacion de un estilo grafico en la rotulacion externa para
locales comerciales...” (p.84). Este estilo grafico se implement6 a base de un estudio
bajo diferentes conceptos que busca la perfecta y Optima utilizacion de elementos
visuales para la rotulacion de locales comerciales empezando con la recopilacion de
datos para medir la resistencia de los rdétulos y aspectos que influyen en el deterioro
del mismo, recomendando la aplicacion de acrilico, siendo un material moldeable y
se adapta a las necesidades requeridas, de igual forma el estudio adecuado del
contraste cromatico, luminotecnia, correcta utilizacion de tipografia en cuestion a
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tamafio y su ubicacidon en una area de barrido ergondmico para una adecuada
identificacién y lectura del rotulo. Esto también contribuye a la investigacion
mediante el manual ortotipografico donde se dard a conocer el analisis de cada uno
de la rotulacion de la Av. Cevallos y su correspondiente recomendacion en relacion a
la utilizacion lingiiistica y grafica de los elementos visuales utilizados para generar

propuestas graficas o hasta una remodelacion visual de cada uno de ellos.

1.6 Fundamentacion.

1.6.1 Fundamentacion Axioldgica

Como aporte comunicativo con el que se logre dar una idea diferente en el manejo
de la rotulacion mediante la ejecucion del andlisis ortotipografico logrando un
correcto uso de los valores éticos, morales, profesionales y estéticos con el fin de
cambiar el entorno comercial de la Av. Cevallos en un ambiente mas estilizado y
armonioso, a través del manejo adecuado de los elementos visuales generando

afectividad de lo que se quiere mostrar.

Siendo el valor de la persuasion el arte de convencer al ser humano, a través de la
razon de corregir el comportamiento de los duefios de los negocios y los disefiadores
adoptando la ortotipografia como factor principal al crear rotulos; Mediante esto
llegar a generar relevancia a la Municipalidad de Ambato en el mejor control de la
rotulacion de la ciudad cambiando la perspectiva de que un mejor control de estos
pardmetros mejora la posibilidades de movimiento comercial, fomentando un

ambiente seguro y libre de contaminacion visual.

1.6.2 Fundamentacion Ontologica

Presenta una realidad objetiva, siendo realizado el estudio en la Av. Cevallos en la
ciudad de Ambato donde existe una gran variedad de locales comerciales en donde
cada uno cuenta con su rotulacion respectiva estableciendo el anélisis de cada uno de
ellos, conociendo cada una de sus errores lingiiisticos y gréaficos, extrayendo los
aspectos en donde mas existe errores para poder implementar en el manual las

recomendaciones adecuadas para lograr corregir dichos errores.
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Con lo cual se detalla la justificacion del tema del proyecto centrandose en el
analisis ortotipografico de la rotulacion externa, a fin de conocer como esta su estado
y como manejan cada uno de los elementos graficos como medio de comunicacioén
para dar a conocer sus productos o servicios. Y ademads saber si estos estan regidos a
la normativa de medios visuales establecida por la Municipalidad de la Ciudad de
Ambato, y si fuera el caso de que no existe un control adecuado de la normativa
poder presentar una propuesta en base a la investigacion teniendo como objetivo
generar un ambiente mas estilizado a la vista de todas las personas y hasta de

extranjeros que visitan nuestra ciudad y estos regresen.

1.6.3 Fundamentacion Legal

Segun la ordenanza que regula la instalacion de medios visuales de informacion,
publicidad y propaganda, en el Canton Ambato (2001) del cual el presente proyecto

de investigacion se encuentra fundamentado con los siguientes articulos:
Art. 1.- Son objetivos de esta ordenanza:

a) Preservar la integridad de los sitios publicos y edificaciones de interés histdrico
— cultural y de ser posible, mantener intacta y mejorar la caracteristica estética,
urbana, paisajismo y arquitectonico de la zona donde se colocaren los medios

visuales;

Art. 2.- La regulacion, autorizacion y control sobre los medios visuales que se
instalen en el canton, se lo realizara a través de la Seccion Control Urbano del

Departamento de Planificacion y la Comisaria de Plazas, Mercado y Via Publica.
De la Instalacion y Colocacion

Art. 8.- La colocacion de placas, tableros, insignias, carteles y anuncios de
cualquier especie en las fachadas, muros medianeros, techos de los edificios,
parques, jardines, aceras, parterres de avenidas, etc., se sujetaran a las condiciones
que el Departamento de Planificacion exija, para no perjudicar al aspecto decorativo

o la estética de los edificios.
De las Prohibiciones
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Art. 18.- Se prohibe estrictamente:

1) La colocacion de cualquier elemento referido en esta ordenanza, en edificios

publicos o institucionales, declarados en Patrimonio Historico y Cultural.

2) No se permitira la instalacion de anuncios que obstaculicen la visibilidad o

causen - perturbacion a terceros.

3) No se permitira la instalacion de anuncios en las azoteas de edificios

residenciales.

4) No se permitira la instalacion de rétulo tipo bandera (dispuestos

perpendicularmente hacia la pared) en edificaciones sin retiro frontal.

5) Se prohibe a los establecimientos comerciales colocar mostradores de

exhibicion de productos, o pancartas moviles ocupando las aceras publicas.

6) Se prohibe la colocacién de carteles de propaganda en los balcones de los

inmuebles.

7) En caso de que un edificio tuviere colocados rotulos en un nimero tal que

hayan cubierto hasta el 30% de la fachada, se prohibe la inclusion de otros.

8) Se prohibe expresamente, la inclusion de elementos o figuras de caracter
pornografico o que atenten contra la integridad de personas o instituciones, en todo

tipo de anuncios publicitarios o propaganda visual.
De las Infracciones y Sanciones
Art. 19.- Es funcion de la Comisaria de Via Publica, el control de:

a) La legalidad en la instalacion de los elementos colocados a través de los

permisos correspondientes;
b) El fiel cumplimiento de las disposiciones técnicas de esta ordenanza; y,

c) Detectar si los rotulos instalados se encuentran en mal estado fisico,

descoloridos, o con faltas de ortografia, o que se usen inadecuadamente términos en
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idioma extranjero a excepcion del nombre, debiendo obligarse a su propietario, que

corrija lo defectuoso.

Art. 20.- Las infracciones a la presente ordenanza, seran sancionadas por la
mencionada Comisaria previa la formacion del respectivo expediente, con la
aplicacion de una multa equivalente al valor de la tasa correspondiente que deberia
haberse cancelado y el retiro del rétulo al infractor, cantidad que sera cancelada en la
Tesoreria Municipal en forma inmediata, o incluyéndose en la carta de pago del
impuesto anual al predio urbano del propietario mediante coactiva. Una vez
cancelada la multa; el rotulo sera devuelto al propietario, para su correcta colocacion;
en caso de ser necesario, el rétulo sancionado sera devuelto posteriormente a la
instalacion de un nuevo elemento que reuna las condiciones exigidas en esta

ordenanza.

1.7 Categorias fundamentales.

1.7.1 Redes Conceptuales. Jerarquizacion de variables.

Comunicacion
Visual

Linghistica
Pragmatica

Sefialetica

Ortotipografia Rotulacién

Grdfico 2. Jerarquizacion de variables

Fuente: Elaboracion por el autor

1.7.2 Constelacion de ideas.
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Grdfico 3. Constelacion de ideas de la variable independiente

Fuente: Elaboracion por el autor
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Grdfico 4. Constelacion de ideas de la variable dependiente

Fuente: Elaboracion por el autor

1.8 Bases Teoricas

1.8.1 Lingiiistica
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Saussure (2020) en el libro Curso de Lingiiistica General menciona que. “La
materia de la lingiiistica estd constituida en primer lugar por todas las
manifestaciones del lenguaje humano, ya se trate de pueblos salvajes o de naciones
civilizadas, de épocas arcaicas, clasicas o en decadencia” (p.81). Es primordial saber
de antemano que la lingiiistica trata sobre las manifestaciones del lenguaje humano,
es decir las diferentes formas de expresion que con el transcurso del tiempo se han
ido creando a través de la interaccion verbal entre las personas que hoy en dia estan

estructuradas para poder comunicar algo de una forma correcta.

Pese que la lingliistica estd relacionada con otras ciencias, existe pocas personas
que tienen ideas claras y la ponen en practica siendo evidente mas en personas
interesadas en el manejo de textos como es historiadores, lectores, entre otros que
manejan correctamente el lenguaje, pero lo que se busca es que no solamente se
limite, sino también que sea expuesto a la sociedad que a través de esta investigacion
se pretende dar el punto de partido para construir mensajes y expresiones claros que

cumplan con el objetivo de cada negocio.

1.8.1.1 Gramadtica

De acuerdo con la Gramatica Simple define que. Pefiate (2010) La gramatica
estudia los fundamentos de una lengua y su contenido semantico, estableciendo la
moderna gramatica que cree que todos somos portadores de reglas gramaticales que
el estudioso descubrird en nuestras mentes y la vieja graméatica que se definia como
el arte de escribir y hablar correcta y finalmente la Gramatica diacronica que analiza
la evolucién de la lengua. En conclusion, la gramatica tiene no solamente un aspecto
que se debe conocer sino también que la gramatica se puede generar por si sola a
través de la lectura y el ejercicio mental para expresarse correctamente de forma
verbal o oral y como esta va evolucionando con el paso del tiempo. Siendo parte de

la gramatica:

Morfologia: No es mas que el estudio de los morfemas que son las unidades

lingtiisticas mas pequefias dotada de significacion.

Sintaxis: Estudia el orden y la relacion de las palabras en la creacion de la
oracion.
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Fonética: Es una rama experimental y aplicada de la fonologia que estudia la
articulacion de los sonidos en el habla de acuerdo con la fisiologia de unos

determinados 6rganos.

Fonologia: Estudia los fonemas o descripciones tedricas de los sonidos vocalicos

y consonanticos de la lengua.

Con respecto al libro Gramatica y Ortografia basicas de la lengua espafiola da a

conocer que.

El estudio de la gramética y la preparacion de normas gramaticales han sido,
desde los principios estatutos académicos, una labor imprescindible junto a la
elaboracion de diccionarios: en el diccionario se definen las palabras; en la
gramatica se explica la forma en que los elementos de la lengua se enlazan para

formar textos y se analizan los significados de estas combinaciones (RAE, 2019).

De este modo la gramatica esta siempre presente en el desarrollo de cualquier
trabajo académico en donde se prioriza en el buen manejo de palabras y la forma que

se relacionan para una comprension de conceptos o formas de expresion.

1.8.1.2 Ortografia

En el libro el secreto de la ortografia menciona que. Rojas (2017) La ortografia
siempre va a ir de la mano con la cultura, es decir la sociedad, reflejard una mejor
acogida a quienes lo dominan, dando una buena imagen social asegurando una
correcta comunicacion, ya sea de formar oral o escrita para que el mensaje se
transmita de manera adecuada. En conclusion, se debe estudiar a fondo la ortografia
porque existe un sin nimero de reglas y excepciones que se debe emplear al
momento de escribir logrando asi generar textos gramaticales que expresen ideas
secuenciales y coherentes para evitar malentendidos o distorsion del mensaje hacia

los clientes.
De acuerdo con el enfoque funcional y comunicativo de la ortografia define que.

La ortografia es la rama de la gramatica que se ocupa del empleo correcto de las

letras y de los demas signos de la escritura. La evolucion de la misma ha estado
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regulada por la utilizacion combinada y jerarquizada de tres criterios universales:

la pronunciacion, la etimologia y el uso (Gonzalez,2016, pag. 16).

Este concepto es de verdad importante tenerlo presente al momento de crear en
este caso los mensajes destinados a los rotulos de los negocios, debido a que en la
actualidad se pueden apreciar ciertos errores que perjudican la visibilidad del
producto o servicio que brindan, por ende se debe implementar estos tres criterios
para saber el origen de cada palabra que se desea poner si es facilmente comprendido
para las personas y si el uso de este genera relevancia dandole el uso adecuado de los

elementos visuales.

Segiin Bahamondes (2011) en su documento lingiiistico ortografia: Tedrica y

Practica menciona que.

La ortografia es la parte de la gramdtica que aporta las normas o reglas para
escribir de manera correcta, usando adecuadamente las letras, la acentuacion y los
signos de puntuacion y signos auxiliares, es decir, ortografia acentual, puntual y
literal. Ortografia Acentual: es aquella que estudia el uso correcto del acento y
tilde. Ortografia Puntual: Son conocidos como los signos de puntuacion que son
herramientas de la escritura surgidos con el objeto de hacer mas entendible un
texto. Se utilizan, principalmente, para indicar pausas y énfasis y sentidos.
Ortografia Literal: Se preocupa de regular el correcto uso de las letras,

especialmente las que pudieran presentar dificultad en su escritura (pags. 0- 11 -

39).

Mediante esto se puede ver que no solamente se debe quedar con el concepto de
ortografia sino se debe también tomar mucho en cuenta en su uso acentual, puntual y
literal para aplicarlo en la vida cotidiana de manera eficaz, que en este caso de
estudio es primordial porque al utilizar aquellos aspectos se puede tener un mensaje
claro a los clientes de lo que ofrece o el servicio que brinda sin tener que agregar mas

elementos innecesarios que muchas veces cae en la contaminacion visual.

1.8.2 Pragmadtica
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En el libro la introduccion a la pragmatica define que. Escandell (1996) Se
entiende por pragmatica el estudio de los principios que controlan el uso del lenguaje
en la comunicacion, es decir, las condiciones que determinan tanto el empleo de un
enunciado concreto por parte de un hablante en una situacion comunicativa concreta
y de igual forma la interpretacion por parte del destinatario. Esto con lleva a que la
pragmatica es una disciplina que toma en consideracion aquellos factores
extralingiiisticos que determinan el uso del lenguaje entre ellos esta el emisor,
destinatario, intencion comunicativa, contexto verbal, situacion o conocimiento del
mundo como punto de partida para conocer qué es lo que se quiere comunicar o dar a
conocer mediante el habla y también las formas de expresion y actitudes de los

usuarios.

Segun Escandell et al. (2020) en su libro Pragmatica mencionan que. “Una de las
distinciones fundamentales de la Pragmatica, al abordar el analisis del significado del
enunciado, es la distincion de Paul Grice entre lo que un hablante dice — lo dicho, por
un lado, y lo que implica al decir lo que dice — la implicatura, por otro” (p. 7). Esto
quiere decir que un enunciado puede ir mas alld de lo que se quiere comunicar,
incluyendo a las implicaturas de dicho enunciado, que dichas implicaturas es algo
que el hablante recomienda o implica, aunque no se exprese literalmente. Las
implicaciones pueden ayudar a comunicar de una manera mas eficiente que decir

explicitamente todo lo que se desea comunicar.

1.8.2.1 Semiotica

Saussure (1977) determina que la semidtica es la ciencia que estudia la vida de los
signos existentes en la sociedad con el objetivo de conocer la estructura del lenguaje,
no solo de las lenguas naturales, que son objeto de estudio de la lingiiistica, sino de
otros sistemas de significacion. También propone entender el signo a través del simil
que lo compara con las caras de una moneda: una de ellas es el significado, es decir,
el concepto al que refiere el significante, que es la imagen acustica de la palabra que

nombra ese concepto.

En el libro semantica para principiantes en relacion con el signo, da a conocer

que.
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En la semiotica, los “signos” son unidades significativas que toman la forma de
palabras, de imagenes, de sonidos, de gestos o de objetos. Tales cosas se
convierten en signos cuando les ponemos significados. Para los fines analiticos de
la semidtica (en la tradicion de Saussure), cada signo se compone de: un
significante la forma material que toma el signo y el significado el concepto que

éste represente (Chandler, 1998, pag. 21).

Estos aspectos en la actualidad son indispensables utilizarlos al momento de crear
los diferentes artes visuales al ser el significante la imagen-sonido y al significado
como un concepto mental constituyendo la unidad del signo lingiiistico que puede ser
percibida por la gente por medio de los sentidos y que posibilita representar
enteramente un acontecimiento comunicativo, que en este caso vendria hacer la
interpretacion que los usuarios tienen al apreciar los diferentes rétulos que pueden
ser buenos que puedan entender lo que se esta ofreciendo rapidamente o malos que
muchas veces acumulan un sin nimero de elementos visuales que cansan la vista y

terminan confundiendo al usuario buscando otros negocios mas confiables.

Por otro lado, la comparacién entre el signo y el simbolo segin Saussure (2020)
establece que. “Lo caracteristico del simbolo es no ser nunca completamente
arbitrario. No estd vacio, hay un rudimento de lazo natural entre el significante y el
significado. El simbolo de la justicia, la balanza, no podria ser reemplazado por
cualquier otro ...” (p.25). Esto quiere decir que el simbolo no tiene un significado
limitado en cambio representan algo en particular que pueden ser figuras o imagenes

que son utilizados para referirse a una realidad de una forma metaforica.

1.8.2.2 Lenguaje

Segtin Castruita (2010) en su libro de lenguaje y literatura define que. “Lenguaje
es la habilidad humana para comunicarse por medio de simbolos. La lengua existe
por sus elementos organizados, pero también prevalece porque impone un marco
para la expresion del pensamiento” (p. 13). Siendo el lenguaje y el pensamiento dos
elementos que mejoren la estructura del pensamiento y permite conocer la realidad
que nos rodea logrando de igual forma que el pensador logre hacerse comprender.

Siendo esto para el desarrollo de los rotulos de igual forma importante porque asi se
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puede crear un mensaje de facil comprension en funcion del entorno social donde se

encuentran instalados a la vista de todo publico.

En relacion con los tipos de lenguaje en el libro de lenguaje y literatura definen

que.

El lenguaje oral se da cuando la comunicacion se lleva a cabo mediante la palabra
hablada. Esto constituye un factor importante en la convivencia de un grupo social
determinado, ademas, es un medio determinante como factor de sociabilizacion ...
Regresando al lenguaje escrito, a este también se le conoce como grafico, pues
para su uso se requiere de una serie de signos llamados grafia, ... Grafia, del

griego grappé, accion de escribir (Castruita, 2010, pags. 14-15).

De igual forma es primordial saber sobre estos conceptos ya que muchas veces
existe formas de expresion propias del lugar de estudio que conforman conceptos
pero muchas veces al decirlo de forma oral se puede escribir mal colocando tal cual
su pronunciacion que se puede ver llamativo y gracioso a la vez pero puede
perjudicar al negocio tras visualizarse como una empresa poco profesional al no
tener un estudio previo para generar un mensaje mas estructurado logrando

plasmarse en la mente de quien escucha.

Gonzalez (2015) nos explica que el lenguaje iconico estd formado por simbolos
basicos y busca diferentes maneras de poder unirlas para expresar algo, siendo en la
actualidad el mas aplicado en cada uno de los rétulos en relacion con colores,
formas, texturas entre otras en una imagen de algin producto o servicio. Por otra
parte, el lenguaje Kinésico es una parte de la comunicacion no verbal que estudia el
significado expresivo de los movimientos corporales y gestos que una persona puede
reflejar mediante una fotografia por ello se debe implementar imagenes
correctamente porque pueden producir malentendidos o no tener relacién con lo que

ofrecen.

1.8.3 Semantica

Segun Espinal et al. (2014) en su libro semantica define que. “La semantica trata

sobre el significado lingiliistico de las palabras y el significado resultante de su

22



combinacion...se basa fundamentalmente en parametros lingiliisticos y
estructurales...persigue explicar el significado lingiiistico” (p.13). La semantica en
general es el significado que expresamos mediante el lenguaje natural siendo emitido
a través de expresiones lingiiisticas que utiliza signos de la lengua para crear un

mensaje con la intencion de llegar a alcanzar un objetivo establecido.

En relaciéon con la denotacion y connotacion en el libro semidtica para

principiantes define que.

La denotacion y la connotacidon son términos que describen a la relacion entre el
signo y su referente. La denotacion tiene a describirse como el significado
definicional o literal de un signo; mientras que la connotacion se refiere a sus
asociaciones socio — culturales y personales (ideoldgicas, emocionales, etc.)

(Chandler, 1998, pag. 61).

Estos conceptos hay que tomarlos mucho en cuenta al momento de crear los artes
publicitarios no solamente en la rotulacion también en los demas medios de difusion,
debido a que los mensajes que se suelen emplear de forma denotativa tienen un
significado mas universal comprendido en todos los usuarios por igual, por otro lado,
la forma connotativa tiende abarcar significados figurativos, implicitos o particulares

dando que pueden tener mas de un significado.

1.8.4 Ortotipografia

Segin Martinez de Sousa (2014) define que. “La Ortotipografia es el conjunto de
usos y convenciones particulares por las/los que se rigen en cada lengua la escritura
mediante signos tipograficos” (p.399). Relacionados asi en el uso correcto de
familias, estilos tipograficos y de igual forma de la ortografia, dandole paso a la
diacrisis que otorga un valor especial a una unidad grafica que en la rotulacidon se
debe tomar en cuenta al querer destacar algo importante del negocio que se lo puede
implementar mediante de una correcta utilizacion de la tipografia otorgando

distincion a otros rétulos de la competencia.

Sobre la Ortotipografia para disefiadores menciona que. “La ortotipografia estara

presente alli donde haya textos, letras, signos, simbolos, etc. Y todos ellos aparecen
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en gran cantidad de mensajes graficos.” (Alvarez, 2013. pag. 11). Siendo un
concepto muy claro para poder iniciar esta investigacion conociendo de inicio que la
ortotipografia debe estar siempre presente y debe ser tomado en cuenta por los
disefiadores ya que es el conjunto de normas que ayudara a conocer y a aplicar
correctamente todos los signos y simbolos para una tipografia y ortografia correcta
en los diferentes artes publicitarios logrando tener una correcta organizacion de

elementos visual permitiendo dar a conocer un mensaje mas claro y conciso.

1.8.5 Rotulacion

De acuerdo con el articulo de la web sobre el origen de la rotulacion menciona

que.

La rotulacién es distinguida por ser un dibujo de caracteres sobre un estdndar o
regla. En los carteles o vallas publicitarias, podemos observar, ya sea de cerca o
de lejos, un conjunto de letras, tamafios y formas distintas, pero que tienen

legibilidad (Pingraf, 2018).

Hay que resaltar que la rotulacion ha existido desde ya hace mucho tiempo atras
desde que surgio la necesidad del hombre de comunicarse y expresar sus ideas con el
fin de influir y llamar la atencion de las personas, utilizando diferentes formas de
expresion en relacion con tipografia, imagen, cromatica, entre otras, teniendo un

escenario optico de conexidn entre los usuarios.

Es importante también resaltar que la rotulacion es un sistema que no puede faltar
a la hora de dar a conocer un negocio creado con diferentes materiales adecuandose a
las necesidades que estas presenten, ya que el poder de compra de los consumidores
alcanza un 70% convirtiendo al rotulo en una herramienta fundamental para

cualquier negocio.

1.8.6 Senalética

Segtin Costa (1989) en su libro Sefialética indica que. “Sefalética es la parte de la
ciencia de la comunicacion visual que estudia las relaciones funcionales entre los
signos de orientacion en el espacio y los comportamientos de los individuos™ (p.9).

Como afirma el autor la sefalética es una de las formas mas especificas y evidentes
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de la comunicacion funcional siendo estas las formas de comportamiento verbal y no
verbal que emplean las personas para expresar sus necesidades, sentimientos,
pensamientos y preferencias, con la finalidad de construir un concepto adecuado y

este sea entendido por parte de los usuarios.

De acuerdo con la tipografia en los sistemas de sefialéticos menciona que. “Las
tipografias para sefnales son especialmente creadas para facilitar la legibilidad incluso
en las situaciones mas desfavorables. Sus formas suelen ser bastantes neutrales, con
trazos abiertos y sencillos” (Senalética, 2011). Siendo esta la manera mas
recomendable de utilizar la tipografia en la rotulacion de los negocios con el fin de
ser entendido de manera rdpida, evitando colocar elementos que saturen el arte y por

ende el mensaje.

En cuestion a la ergonomia en el disefio (Morgenstern, 2011) en su blog define
que. “Es la disciplina que estudia las relaciones que se establecen reciprocamente
entre el usuario y los objetos de uso, al desempeiar una actividad cualquiera, en un
entorno definido”. Tomando en cuenta que la ubicacidon correcta de la rotulacion
debe ir de la mano con las normas de disefio teniendo dptimos resultados para su

efectividad evitando una desviacion superior al 10% del angulo de vision humana.

Con relacion a la Psicologia del color en el libro principios de color y holopintura

define que.

La Psicologia de color se refiere al estudio de efecto del color sobre el
comportamiento humano y los sentimientos...Cada uno reacciona ante un
estimulo de color segin su propia idiosincrasia, pero existen de manera general
reacciones comunes ... La influencia del color en el comportamiento y la

conducta humana puede ser observada bajo una triple accion del color:

1. Impresiona al que lo percibe, por cuanto que el color se ve, y llama la

atencion.

2. Tiene capacidad de expresion, cada color provoca una reaccion o emocion.

Los colores estan asociados con estados de animo o emociones.
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3. Capacidad de comunicacioén, cada color posee un significado propio y
adquiere el valor de un simbolo, capaz por tanto a comunicar una idea

(Valero, 2013, pag. 195).

La psicologia del color cuenta con una amplia gama de aspectos muy esenciales al
momento de crear un arte publicitario dandole un valor agregado a su mensaje
permitiendo transmitir emociones hacia el usuario logrando llamar su atencion

reflejando orden y confianza del producto o servicio que se ofrece.

1.8.7 Diseiio Grafico

Frascara (2017) en el libro ensefiando disefio menciona que. “El disefio se centra
en el usuario, y ayuda a transformar situaciones mejores. No se centra en la creacion
de comunicaciones, objetivos, servicios o lo que sea; estos son los medios usados
para alcanzar los objetivos deseados.” (p.10). Siendo el Disefio Grafico hoy en dia
una disciplina clave en el desarrollo de ideas creativas para resolver las necesidades
del usuario, implementando lo elementos formales del disefio para poder comunicar
un cierto mensaje correctamente mediante gréaficos, ilustraciones, tipografia,

cromatica, entre otros.
Composicion Grafica
Segtin Dondis (1989) en su libro sintaxis de la imagen da a conocer que.

La composicion es la disposicion de elementos diversos para expresar
decorativamente una sensacion. En segundo lugar, la composicion es una
disposicion de los elementos para crear un todo satisfactorio que presente un

equilibrio, un peso y una colocacion perfecta de esos elementos (p.18).

En toda composicion grafica debe existe un conjunto de elementos visuales de una
forma equilibrada y ordenada siendo capaces de poder aportar un significado de
forma correcta el mensaje o idea al receptor de que quiere transmitir cada uno de los
negocios a través de su rotulo y sobre todo mejorar el aspecto estético dando una

mejor visualizacion de cada uno de ellos.
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Por eso es recomendable la utilizacion de los principios basicos del disefio que

son:
Equilibrio y Balance

El equilibrio es la referencia visual mas fuerte y firme del ser humano y por lo
tanto es una base consciente ¢ inconsciente para la formulacion de juicios visuales
que implica la necesidad de evitar grandes espacios en blanco, logrando una

correcta disposicion entre los textos, dibujos u otros elementos de la composicion.
Contraste

El contraste genera distinciones que nos permiten enfatizar o resaltar los
elementos clave. Aunque el contraste generalmente se aplica mediante el color, en
realidad esta es una yuxtaposicion de varios elementos del disefio como es

texturas, tipografia, formas o incluso lineas.
Proximidad

La proximidad es la relacion de como encajan los objetos en una composicion. A
través de la agrupacion o cercania de elementos creando relaciones de orden y
coherencia que simplifiquen el entendimiento del mensaje que se planea trasmitir

a través del diseno.
Alineacion

No es mas que el orden natural del disefio proporcionando cuerdas invisibles
percibidas mediante la vista o de forma mental que unifiquen los elementos de un
disefio creando una conexion visual entre ellos, diciendo a los lectores que el
conjunto de elementos pertenecen a la misma pieza y esto, a su vez, crea un

disefio mas nitido y organizado.
Repeticion

Este principio del disefio se basa en un esfuerzo por unificar un disefo repitiendo
elementos a lo largo de toda la pieza. Utilizando una paleta de colores, formas,
texturas, tamafios y tipografias damos origen a lo que conocemos como modulos

que puede ser implementando, dandole coherencia para el disefio.
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Espacio en Blanco

Este principio es conocido como el arte de la nada, que habla de la ausencia de
texto y graficos entre los elementos. El espacio en blanco expresa la necesidad de
evitar el exceso de informacion, y reduce el disefio a lo esencial dando

importancia a la expresion “menos es mas” (Vinader, 2019).

Cada uno de estos principios es interesante ponerlos en practica, en la creacion de
disefios para un rotulo u otro tipo de arte publicitario pero a mi opinidon personal
todos serian primordial implementarlos para mejorar los lineamientos del disefio pero
el principio que encajaria para mi objeto de estudio seria el espacio en blanco porque
se busca recomendar a disefiadores, duefios de negocio y entidades municipales optar
por disefios minimalistas que van directo a lo que se quiere vender o ofrecer sin tener

que aumentar mas elementos innecesarios.
Diseiio Editorial

Segun Zappaterra & Caldwell (2014) en su libro Disefio Editorial: Periodicos y
revistas / medios impresos y digitales argumenta que. “El disefo editorial es el
disefio de publicaciones perioddicas: revistas impresas que salen a la venta en mas de
una ocasion y que, por lo general, tienen una apariencia y transmiten una sensaciones
caracteristicas y Unicas” (p.8). El Disefio Editorial es el tipo de disefio que tiene un
mejor control de la ortotipografia en cada una de sus creaciones, al ser ligada con la
lingiiistica que tienen lineamientos estrictos para sus publicaciones, ya que mediante
este puede entretener, informar, instruir, comunicar o educar a sus lectores quienes
son personas que les gusta leer y ampliar su vocabulario, por ello debe tener una
jerarquia visual bien ordenada y de igual su correcta redaccion evitando cometer
faltas ortograficas que perjudiquen el entendimiento de la obra literaria, revista,

comic, manual, entro otras.

Entre los aspectos a resaltar dentro del Manual de Disefio Editorial mencionan

que.

Legibilidad
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Por ello entendemos “la calidad que tiene un escrito de ser legible”. Entonces, si
el lenguaje tiene muchas dimensiones, la legibilidad también ha de tenerlas, pues
abarca desde la percepcion correcta y expedita del formato editorial hasta el

adecuado descifre de los caracteres.
Tipografia Editorial

La tipografia estda sometida a una finalidad precisa: comunicar informacién por
medio de la letra impresa. Ningun otro argumento ni consideracion puede librarla
de este deber. La obra impresa que no puede leerse se convierte en un producto

sin sentido.
Formato

Una de las caracteristicas que ilustra la ventaja de trabajar con formatos

normalizados es su comportamiento en la ampliacion y la reduccion.
Reticula

El sistema de reticulas introduce el concepto de campo o modulo que significa

cada una de las parcelas en las que se divide la mancha tipogréafica (De Buen,

2000, pags. 39-42-146-216).

Estos aspectos resaltados en esta parte son escogidos para contribuir en el

desarrollo de la rotulacion, tomando como aspectos principales la legibilidad y la

tipografia que son la base de cualquier trabajo publicitario debido a que si no se

entiende se convierte en un producto sin sentido alguno. De igual forma el formato

con el que se trabajara debe ir acorde con nuestro publico dandole mejor flexibilidad

al momento de leerlo y finalmente la reticula como factor que conlleva a una mejor

organizacion de elementos.

1.8.8 Comunicacion Visual

Con respecto al nuevo paradigma del disefio de comunicacién visual situado en el

campo de una sociologia de la cultura expresa que.
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El disefio de comunicacion visual es una disciplina transversal de informacion. El,
aporta asimismo su lenguaje especifico a las demas disciplinas del disefio. Su
objetivo es hacer el entorno mas inteligible y mejor utilizable, contribuir a la

calidad de vida de las personas y a la sociedad del conocimiento (Costa, 2014,

pag. 101).

Esto quiere decir que la comunicacién visual es la clave para persuadir
efectivamente al publico objetivo en las diferentes disciplinas del disefio, siendo estd
la transmisora de ideas e informacion mediante elementos visuales creativos que

permita expresar un mensaje de forma clara y concisa hacia el usuario.

En la fundamentacién del disefio bi- y tri- dimensional dan a conocer los

elementos formales del disefo estableciendo que.
Punto: Indica posicion. Es el principio y fin de una linea (figl. 1a).

Linea: Cuando un punto se mueve, su recorrido se transforma en una linea. Tiene

posicion y direccion (figl. 2b).

Plano: El recorrido de una linea en movimiento (en una direccion distinta a la

suya intrinseca) se convierte en plano (figl. 3c).

Volumen: El recorrido de un plano en movimiento se convierte en volumen.

Tiene posicidn en el espacio y estd limitado por planos (figl. 4d).
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Grdfico 5. Elementos conceptuales
Fuente: Wong, 1991. Fundamentacion del disefio bi- y tri-

dimensional. [Figura].

Forma: Todo lo que pueda ser visto posee una forma que aporta la identificacion

principal en nuestra percepcion (fig2. 1a).

Medida: Todas las formas tienen un tamafio. El tamafio es relativo si lo
describimos en términos de magnitud y de pequefiez, pero asimismo es

fisicamente mensurable (fig2. 2b).

Color: Una forma se distingue de sus cercanias por medio del color. El color se
utiliza en su sentido amplio, comprendiendo no solo los del espectro solar sino

asimismo los neutros, tonales y cromaticas (fig2. 3c).

Textura: La textura se refiere a las cercanias en la superficie de la forma. Puede
ser plana o decorada, suave o rugosa, y puede atraer tanto al sentido del tacto

como a la vista (fig2. 4d).

2

Grdfico 6. Elementos Visuales

Fuente: Wong, W. (1991). Fundamentacion del disefio bi- y tri-

dimensional. [Figura].

Direccion: La direccion de una forma depende de como esta relacionada con la
perspectiva del usuario, con el marco que la contiene o con otras formas que se

encuentras cerca de ella (fig3. 1a).

Posicion: La posicion de una forma es juzgada por su relacion respecto al cuadro

o la estructura del disefio (fig3. 2b).
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Espacio: Las formas de cualquier tamafio, por pequefias que sean ocupan un

espacio (fig3. 5c).

Gravedad: La sensacion de gravedad no es visual sino psicologica. Tal como
somos atraidos por la gravedad de la Tierra, tenemos tendencia a atribuir pesantez
o liviandad, estabilidad o inestabilidad, a formas o grupos de formas individuales

(fig3. 4d) (Wong, 1991, pags.11-12).

Grdfico 7. Elementos de Relacion
Fuente: Wong, W. (1991). Fundamentacion del disefio bi- y tri- dimensional.

[Figura].
Comunicacion

Segun Frascara (2013) en su libro disefio de comunicacion establece que. “El
disefiador de comunicacién visual trabaja en la interpretacion, el ordenamiento y la
presentacion visual de mensajes. Su sensibilidad para la forma debe ser paralela a su
sensibilidad para el contenido” (p.24). Por ende, el disefiador trabaja en la
efectividad, la belleza y el orden de los elementos a utilizar con el fin de planificar y
estructurar la comunicacion a través de elementos visuales para posteriormente
evaluarlo en la recepcion del mensaje que se quiere dar a conocer a los usuarios o

publico objetivo.

En el libro la ensefianza del disefio en comunicacién en cuestiébn a su proceso

define que.
Emisor: El emisor es quien elabora y formula el mensaje.

Mensaje: Es lo que se presenta a los sentidos, su organizacidon responde a un

determinado codigo.
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Cédigo: Entendemos por codigo las reglas de elaboracion y combinacion de los
elementos de un mensaje reglas que deben ser conocidas tanto por el emisor como

por el receptor.

Canal o Medio: Los medios constituyen los elementos materiales que sirven para

difundir y para poner en circulacion los mensajes.

Receptor: Entendemos como receptor al individuo, grupo o institucion que
interpreta un determinado mensaje desde su respectivo marco de referencia

(Rollié, 2004, pag.29).

Mediante estos conceptos basicos de la comunicacion se entiende claro que la
comunicacion no es solamente del emisor y receptor, en cambio, existen acciones
que se ponen en practica desde que se elabora la idea codificandolo por el emisor
para poder comunicar a través de un medio oral o escrito bajo un mismo codigo que
es relativamente el idioma para su mejor compresion para finalmente llegando al

receptor quien se encarga de decodificarlo.
Método de PANOFSKY

En el documento llamado introduccion general a los estudios iconograficos y a su

metodologia con relacion al método de PANOFSKY menciona que.

Panofsky (1892-1968) quien sent6 las bases de un método iconografico, al
concebir la iconografia como una historia del arte de los textos y de los contextos,
es decir, como una aventura puramente intelectual y no como una experiencia
sensible. El pensamiento de Panofsky aboga por una concepcion sincronica...
donde las obras de arte se convierten en ideas, en elaboraciones intelectuales
puras, y dejan de ser meras formas. Su conocimiento requiere de un analisis
integral, en el que se investigue tanto acerca de su forma como sobre su

significado (Rodriguez, 2005, pag.4).

La aplicacion del procedimiento iconografico e iconologico de Erwin Panofsky
permite estudiar al rétulo como una pieza grafica, mas alla de su forma significante e
integra ciertos puntos del mensaje que son involucrados tanto con el emisor como el

receptor. Permitiendo una mejor comprension de los elementos visuales de una
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forma integral y mas alld de lo estético, ya que la mayor parte de expresiones, el
mensaje y su interpretacion comprende en un elemento fundamental que se unen con

la representacion objetiva o subjetiva del objeto.

En el articulo analisis y aplicacion del método Panofsky en la actividad turisticas

dan a conocer sobre este método dan a conocer su esencia y sus usos menciona que.

Su método estuvo dirigido, sobre todo, a descubrir simbolismos ocultos tras el

aparente naturalismo de una obra y bajo tres categorias de estudio.

La descripcion pre iconografica analiza la obra dentro del campo estilistico

formal, apelando a la informacidn elemental que pueden ofrecernos los sentidos...

El analisis iconografico hace referencia a los elementos que lo acompaiian, los

atributos y caracteristicas de la obra...

El analisis iconologico estudia el contexto cultural en que fue ejecutada la obra,
intentando descubrir los significados que tenian cada uno de sus elementos

constitutivos en su tiempo y en su contexto histérico (Armendariz, Sosa & Puca,

2013, pag. 31).

Las categorias de estudio que plantea Panofsky en relacion con la rotulacion y el
manejo de los elementos visuales permite tener un estudio detallado de la iconografia
que se ocupa dentro de ellos, siendo la primera la encargada de detallar que sentidos
podremos activar en los usuarios mediante el manejo de elementos en relacion con su
altura, profundidad, colores entre otras. Con respecto a al andlisis iconografico aqui
se comprende como se relaciona los iconos con la composicion que se disefia para
saber si tiene alguna relacion y contribuya a una mejor transmision del mensaje a
simple vista. Y finalmente el andlisis iconologico que va de la mano de la cultura
estudiando cada aspecto en su entorno, influencias y modas que se crean en dentro de
una sociedad teniendo un significado peculiar, pero sirve de mucho para llamar la

atencion de los usuarios de una manera mas directa e informal.

1.9 Formulacion de hipdtesis.
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HO: La rotulacion en la Av. Cevallos de la ciudad de Ambato conto con el

analisis ortotipografico para su creacion.

H1: La rotulacion en la Av. Cevallos de la ciudad de Ambato no conto con el

analisis ortotipografico para su creacion.
1.10 Seiialamiento de las variables.
Variable Dependiente: La Rotulacion

Variable Independiente: La Ortotipografia

CAPITULO 11

2. METODOLOGIA

2.1 Método
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Para el desarrollo de esta investigacion se implementard el método inductivo
partiendo de la observacion directa de mi objeto de estudio para reunir datos
relevantes y a través de ellos generar lineamientos para el mejor uso de los elementos
graficos visuales. De igual manera mediante el método deductivo se organizara
aquellos datos para generar conclusiones y colaborar en la mejora del uso de la

ortotipografia en la creacion de los artes publicitarios.

2.1.1 Enfoque de la investigacion

La presente investigacion se basard en un enfoque mixto, es decir cualitativo y
cuantitativo, puesto que el analisis se acudird directamente al objeto de estudio en
donde se encuentra una gran variedad de rotulacion exterior y poder saber en qué

plano se encuentra el tema a investigar.

Mediante el método cualitativo se observard cada uno de los rotulos, puesto que
cada uno posee sus propias caracteristicas a analizar, mediante el método de
observacion se recopilard informacion del entorno mediante el registro fotografico
para sacar aspectos relevantes de cada uno de ellos mediante la implementacion de
una ficha de parametros de analisis grafico (fig.1). Respaldado con el método
cuantitativo en la realizacion de entrevistas dirigidos a duefios de los negocios,
disefiadores y entidades municipales que regulan la ordenanza. Para obtener
resultados amplios generando un manual ortotipografico sustentado para sugerir un
mejor manejo de los elementos graficos y a la vez reducir la contaminacion visual
generando un nuevo estilo de rotulacion al objeto de estudio generando un ambiente
estético y armonioso, conociendo de igual el grado de aceptacion de la presente

investigacion para futuros proyectos en la ciudad.

Parametros de analisis grafico

Legibilidad
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Composicion

Manejo de Marca

Cromatica

Uso Tipografico

Ortografia

Jerarquia de informacién

Calidad de Imagen

Conservacion del Letrero

Orden Visual

Descanso Visual

Informacion Precisa

No Saturacion de elementos

Figura 1. Tabla de parametros de andlisis grdfico

Fuente: Elaboracion por el autor

2.1.2 Modalidad Basica de la Investigacion

Documental/Bibliografica: Esta investigacion estd respaldada por informacion
extraida de libros y documentos de la web a través de un proceso sistematico y
secuencial de recoleccion de datos que servira de fuente teodrica, conceptual y
metodoldgica, aportando con los conocimientos y términos existentes en el area de
estudio lingiiistico y grafico, que permitira ampliar y profundizar sobre el tema de

investigacion.

Investigacion de Campo: Se recopilara informacion en el lugar de los hechos
mediante un registro visual de cada una de las rotulaciones existentes en la Av.

Cevallos para comprender los problemas que existen al no tener conocimiento sobre
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la ortotipografia en la creacion de los artes publicitario de los negocios, los cuales

permitiran la obtencidon de informacion relevante y precisa para la investigacion.

2.1.3 Nivel o tipo de Investigacion

Exploratorio: Segun Grajales (2000) define que. “Los estudios exploratorios nos
permiten aproximarnos a fendémenos desconocidos, con el fin de aumentar el grado
de familiaridad y contribuyen con ideas respecto a la forma correcta de abordar una
investigacion particular” (p.2). Mediante esta modalidad ayudara a poder
familiarizarse con el fenomeno a estudiar e investigar el comportamiento directo de
las personas involucradas logrando obtener ideas precisas para llegar a generar un
manual ortotipografico util y que guie de alguna manera al correcto manejo de

elementos visuales.

Descriptiva: Segin Grajales (2000) define que. “Los estudios descriptivos buscan
una imagen o fiel representacion del fendmeno estudiado a partir de sus
caracteristicas” (p.2). Este tipo de investigacion permitira la obtencion de
caracteristicas mas destacadas del problema en tiempo y espacio, permitiendo
identificar las conductas, actitudes, comportamiento de los disefiadores al crear los
artes publicitarios y como es la relacion con los duefios de los negocios, tomando

cada perspectiva para llegar a una solucion del problema.

Explicativo: Segin Grajales (2000) define que. “Los estudios explicativos
pretenden conducir a un sentido de comprension o entendimiento de un fendmeno.
Apuntando a las causas de los eventos fisicos o sociales.” (p.3). Mediante esto se
puede explicar de manera clara y concisa de los resultados obtenidos en el campo de
observacion para con ello desarrollar las conclusiones y recomendaciones de la

investigacion.

2.2 Poblacion y muestra
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La poblacién con la que se va a trabajar mediante un tridangulo de informacion
donde se encuentran los duefios de los negocios, disefiadores especialistas en la
realizacion de rotulacion y entidades municipales encargadas del desarrollo de la
ordenanza vigente de medios visuales en la ciudad de Ambato. Realizando a cada

uno de ellos entrevistas para obtener la mayor informacion posible.
Muestra

Debido a que nuestro objeto de estudio se ubica en la avenida principal en la
ciudad de Ambato se tomara a 259 locales que se encuentran en la avenida Cevallos,
para el célculo de la muestra se implementara la féormula de muestreo aleatorio

simple.

Z?pgN
n= Z%pq + Ne?

En donde:

N= Poblacién (259 locales)
Z=Nivel de confianza 95% (1.95)
p= Probabilidad de éxito (0,5)

g= Probabilidad de fracaso (0,5)
e= Margen de error 5% (0,05)

n= Tamafio de la muestra

1.962 + (0.5) * (0,5) * 259
"~ 1.962 + (0.5) = (0.5) + 259(0.05)2

n

n = 154.7

n = 155 encuestados
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El tamafio de la muestra es de 155 locales de los cuales se va a realizar entrevistas
segmentando a duefios de negocios que se encuentra en el objeto de estudio,
adicional a esto se entrevistara de igual forma a disefiadores graficos y entidades
municipales que regulen la ordenanza municipal, en base a esto se realizard una
triangulacion de informacion directa con los duefios de los negocios para obtener

resultados concretos de la investigacion que se necesita.
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2.3 Operacionalizacion de variables
Tabla 1

Variable Independiente: La Ortotipografia

Conceptualizacion Dimensiones Indicadores Items Basicos Técnicas e
Instrumentos

Segun Martinez de Semantica Expresiones Lingiiisticas -  ;Cual fue su idea al crear el rotulo Técnica:
Sousa (2014) La Contacto visual para su negocio? _

) Entrevista
Ortotipografia es el

) Conoce usted (Sobre la
conjunto de usos y . Instrumento:
Ortotipografia?

convenciones

particulares por
las/los que se rigen
en cada lengua la

escritura  mediante

signos tipograficos. Sintdctica Manejo de la ortografia y

tipografia

({Como se desarrolld la ordenanza que
regula la instalacion de medios
visuales de informacion, publicidad y

propaganda en la ciudad?

(Al enviar a producir su roétulo esta
usted al pendiente de coémo es su

resultado?

Preguntas  dirigidas a
Duefios de los negocios,
Disefiadores especializados
en rotulacion y entidades
municipales que regulan la

ordenanza.
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Pragmatica

Ordenanza

Relacion Usuario -

Comunicador

Interpretacion del significado

a los usuarios

(Al disefiar un rétulo implementa los

elementos formales del disefio?

(Cudl es el procedimiento de control

de rétulos en la ciudad?

[Busco  asesoramiento de un

disefiador para el disefio de su rotulo?

(Como influye su conocimiento con
el cliente al pedirle el disefio de un

rotulo?

(Como dan a conocer la ordenanza de

medios visuales a los usuarios?

(Conoce usted sobre la ordenanza que
regula la instalacion de medios
visuales de informacion, publicidad y

propaganda de la ciudad?

(Por qué afios atrds los rotulos de
bandera fueron retirados de la Av.

Cevallos?

Grabacion de voz
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Fuente: Elaborado por el Autor
Tabla 2

Variable Dependiente: La Rotulacion

Conceptualizacion Dimensiones

Indicadores

Items Basicos

Técnicas e Instrumentos

Segun Pingraf Disefio Grafico
(2018) La
Rotulacion es

distinguida por ser el
arte de hacer un
dibujo de caracteres
sobre un estandar o

regla. Con el
. o Comunicacion
objetivo de influir y

. Visual
llamar la atencion de

Elementos formales del

disefio

Transmision de ideas o

informacion

una persona para que
procese la

informacion deseada.

(A donde acudid para adquirir su rétulo

para su negocio?

(Sus trabajos los hace con base a Ia

ordenanza vigente de medios visuales?

(La ordenanza tuvo algin conceso con un

disefiador grafico para su desarrollo?

Conoce usted ;Como se distribuye los
elementos (letras, fotografias, graficos) en

el rotulo?

(Usted aplica procedimientos y técnicas

para investigar, producir y difundir

mensajes visuales?

(Cree usted que las empresas de Disefio o

Técnica:
Entrevista
Instrumento:

Preguntas dirigidas a Duefios
de los negocios, Disenadores
especializados en rotulacion y
entidades municipales que

regulan la ordenanza.

Grabacion de voz

56



Usuarios

Publicidad

Difusion

Concientizacion -

Sugerencia

Disefiadores deberian estar involucrados en
la realizacion de ordenanza de este tipo

(rotulacion)?

(Alguna vez tubo multas por no cumplir

con la ordenanza de medios visuales?

(Se toma el tiempo para ayudar al cliente a
crear un rotulo mas estético de acuerdo con
su negocio o prefiere hacer lo que el

especifique?

(Existen medios de difusion para conocer

la ordenanza?

(Estaria dispuesta a cambiar su rétulo por
uno que cumpla las normas técnicas de
visualizacion y mejore el aspecto visual de

la ciudad?

(Cree usted que un manual que describa las
normas lingiiisticas (palabras) y graficas
(fotografias e imagen) ayudaria al manejo

adecuado de los elementos visuales al
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momento de producir un rétulo?

(Tomarian en consideracion un manual que
describa las normas lingiiisticas (palabras)
y graficas (fotografia e imagen) conocido
como ortotipografia para reformular Ia

ordenanza de medio visuales?

Desde su punto de vista ;Cudnto deben
conocer las empresas de Disefio o
Disefiadores deberian conocer sobre la
ordenanza de medios visuales o de

rotulacion?

Fuente: Elaborado por el Autor
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2.4 Técnica de recoleccion de datos

Entrevista
Tabla 3

Plan de recoleccion de informacion

Preguntas basicas

Explicacion

(Para qué?

De qué personas u objetos?
(Sobre qué aspecto?
(Quién?

LA quiénes?

,Cuando?

.Donde?

.Cuantas veces?

.Qué técnicas de recoleccion?

.Con qué?

Analizar si  la  ortotipografia es
implementada en la rotulacion de los
negocios y sugerir a la municipalidad de
Ambato un mejor manejo para generar

una mejor vista comercial de la ciudad.
Poblacion de la ciudad de Ambato.

La ortotipografia y rotulacion de los

negocios.
Erick Gomez

Duefios de Negocios, Disefadores,
entidades municipales que regulan la

ordenanza.

Julio

Av. Cevallos ciudad de Ambato.
Una vez

Entrevista

Con preguntas establecidas para obtener

toda la informacion necesaria.

Fuente: Elaborado por el Autor

59



Segin Sampieri (2014) con relacion a la entrevista menciona que. “Se define
como una reunioén para conversar € intercambiar informacion entre una persona (el
entrevistado) u otras (entrevistados) ... a través de las preguntas y respuestas se
logra una comunicacién y la construccidén conjunta de significados respecto a un
tema.” (p.403). Con el uso de esta técnica de recoleccion de datos a duefos de
negocios, disefiadores especializados en rotulos y entidades municipales que regulan
la ordenanza de medios visuales, esperamos recabar toda la informacidon necesaria
sobre el tema en cuestion. Del mismo modo permitird tener una mejor vision para la
verificacion de datos. Asi mismo, utilizaremos preguntas puntuales que contribuyan
significativamente a la investigacion acudiendo a cada uno de ellos de manera

presencial.
Observacion

De igual forma Sampieri (2014) en su libro de la metodologia de la investigacion
define que. “La observacion cualitativa no es mera contemplacion (“sentarse a ver el
mundo y tomar notas”); implica adentrarnos profundamente en situaciones sociales y
mantener un papel activo, asi como una reflexion permanente. Estar atento a los
detalles, sucesos, eventos e interacciones” (p.399). Esta técnica de recoleccion de
datos me permite analizar cada uno de los rotulos a través de un registro visual,
permitiendo observar detenidamente la imagen y poder extraer los aspectos erréneos

que se muestran en la construccion de rétulos.
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CAPITULO I1I

3. RESULTADOS Y DISCUSION

3.1 Analisis y discusion de resultados
Entrevistas

Después de haber realizado y aplicado los instrumentos de investigacion
establecidas se procedio a realizar las entrevistas a los duefios de los negocios que se
encuentran en el objeto de estudio, tomando en cuenta que actualmente se ha
presentado un alto grado de inseguridad por lo cual algunos de los duenos de los
negocios no deseaban ser entrevistados ni encuestado por miedo a dar informacion

sobre su negocio.
DUENOS DE NEGOCIOS
Nombre del Propietario: Daniel Torres
Nombre del Negocio: Emmy
Actividad Comercial: Venta de ropa interior y mas
(Cual fue su idea al crear el rotulo para su negocio?

Los clientes conozcan el nombre del local y se familiaricen para que si nos

trasladamos a otro lado sepan a donde ir.

(Al enviar a producir su rotulo esta usted al pendiente de como es su

resultado?

Si, nos presentaron algunos disefios y se manejaron de acuerdo con los

requerimientos que queriamos.
A donde acudio para adquirir su rétulo para su negocio?
A una agencia de Publicidad.

,Busco asesoramiento de un disefiador para el disefio de su rétulo?
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Bueno hay mismo en el lugar que acudimos nos dieron asesoria y también las

opciones que podriamos escoger.

.Conoce usted sobre la ordenanza que regula la instalacion de medios

visuales de informacion, publicidad y propaganda de la ciudad?

Si conocemos porque tiene un costo implementar el rétulo y porque teniamos un
local anterior y teniamos un rotulo mas grande pero el municipio decia que teniamos

que colocar uno mas pequefio que no obstaculice con las ventanas.

Conoce usted ;Como se distribuye los elementos (letras, fotografias, graficos)
en el rotulo?; Si su respuesta es Si me podria explicar y si es No que desearia

conocer.

No conozco sobre la distribucion de elementos, pero bueno lo que queriamos es
que el rotulo no estese muy abrumado, el rotulo que sea algo sencillo con el nombre

y algo adicional que sea informativo.

(Alguna vez tuvo multas por no cumplir con la ordenanza de medios

visuales?

No solo tuve inconvenientes con el otro local como lo mencione, pero solamente

cambiamos a uno mas pequeio y no paso nada en verdad.

(Estaria dispuesta a cambiar su rotulo por uno que cumpla las normas

técnicas de visualizacion y mejore el aspecto visual de la ciudad?

Si fuera muy interesante implementarlo mas que todo si mejora la visibilidad del

negocio.
Nombre del Propietario: Alex Manzano
Nombre del Negocio: El abrigo de su hogar.
Actividad Comercial: Venta de Cobijas y sabanas

. Cual fue su idea al crear el rotulo para su negocio?
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La idea del crear el rotulo fue por lo que se ve de las cobijitas son abrigadas y

calientitas por ende sale el nombre el abrigo de su hogar.

(Al enviar a producir su rotulo estad usted al pendiente de como es su

resultado?

Claro tenia que enviarme fotos del logotipo de como esta y si a mi me gustaba
para darle el visto bueno y si no me gustaba algo tenian que cambiarlo, entonces

estaba al pendiente de como sale el disefio del rétulo.
A donde acudio para adquirir su rotulo para su negocio?
Acudimos a una publicidad que nos recomendaron.
,Busco asesoramiento de un disefiador para el disefio de su rétulo?

Claro en el mismo lugar el disefiador dio asesoramiento sobre la realizacion del

réotulo.

.Conoce usted sobre la ordenanza que regula la instalacion de medios

visuales de informacion, publicidad y propaganda de la ciudad?

Claro hay que tener el permiso adecuado para colocar el rétulo caso contrario no

se puede poner sino cobran una multa.

Conoce usted ;Como se distribuye los elementos (letras, fotografias, graficos)
en el rotulo?; Si su respuesta es Si me podria explicar y si es No que desearia

conocer.
No, desearia conocer el manejo adecuado de las letras en el rotulo.

(Alguna vez tuvo multas por no cumplir con la ordenanza de medios

visuales?

Si debido a que amplie mi rotulo y para ello se tenia que haber sacado otro

permiso de ampliacion de este.

JEstaria dispuesta a cambiar su rotulo por uno que cumpla las normas

técnicas de visualizacion y mejore el aspecto visual de la ciudad?
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Claro si es atractivo y llame la atencion de mas cliente seria un gusto poder

cambiarlo.
Nombre de la Propietaria: Jessica Wadir
Nombre del Negocio: d’ franlu
Actividad Comercial: Helados de paila
. Cual fue su idea al crear el rotulo para su negocio?

Para iniciar el negocio es una franquicia en donde el manejo del rétulo esta
normado por el duefio principal quien dio las ideas para colocarlo como lo puede

apreciar.

(Al enviar a producir su rdotulo esta usted al pendiente de como es su

resultado?

Si claro el sefior que estaba haciendo el disefio me mostro un montaje y

apreciamos como iba a quedar.
A donde acudio para adquirir su rotulo para su negocio?

Como es una franquicia el sefior que ayudaba con la publicidad estaba al

pendiente de este local.
,Busco asesoramiento de un disefiador para el disefio de su rétulo?

Si para ver que se puede poner dentro del local, de cémo seria el rotulo

cuadriculado u ovalado como es del disefio del rotulo.

.Conoce usted sobre la ordenanza que regula la instalacion de medios

visuales de informacion, publicidad y propaganda de la ciudad?

Claro obviamente antes de hacer el rotulo toco realizar un permiso para su

instalacion para ver qué medidas son las adecuadas y que nos acepten la propuesta.

Conoce usted ;Como se distribuye los elementos (letras, fotografias, graficos)
en el rotulo?; Si su respuesta es Si me podria explicar y si es No que desearia

conocer.
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No, pero me gustaria sabes de graficos para poder colocarlo dentro del local para

que se vea mas agradable al cliente.

JAlguna vez tuvo multas por no cumplir con la ordenanza de medios

visuales?
No la verdad todo hemos hecho acorde al municipio para evitar multas.

JEstaria dispuesta a cambiar su rotulo por uno que cumpla las normas

técnicas de visualizacion y mejore el aspecto visual de la ciudad?

Si fuera més visible por supuesto, pero sin cambiar mucho el modelo que esta

establecido.
Nombre del Propietario: William Sisa
Nombre del Negocio: El Ferretero Fiallos
Actividad Comercial: Ferreteria
. Cual fue su idea al crear el rotulo para su negocio?

Dar a conocer que se cuenta con todo lo relacionado con ferreteria hacia el

publico que se encuentra todo en este negocio por ello se llama el Ferretero.

(Al enviar a producir su rotulo esta usted al pendiente de como es su

resultado?

No solo le dimos las ideas de como queriamos y se plasm6 nada mas, pero

siempre los publicistas mandan el arte antes de imprimir.
A donde acudio para adquirir su rotulo para su negocio?
A una agencia de Publicidad
,Busco asesoramiento de un disefiador para el disefio de su rétulo?
No la verdad

.Conoce usted sobre la ordenanza que regula la instalacion de medios

visuales de informacion, publicidad y propaganda de la ciudad?
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Si, hasta pagamos patente para el rotulo. Lo que el municipio pide es una
fotografia de como quedo el negocio con el local y proceden hacer la inspeccion para

poder la autorizacioén siempre y cuando no tape cubiertas o ventanales todo esta bien.

Conoce usted ;Como se distribuye los elementos (letras, fotografias, graficos)
en el rotulo?; Si su respuesta es Si me podria explicar y si es No que desearia

conocer.
No la verdad el publicista se encarga de ello.

(Alguna vez tuvo multas por no cumplir con la ordenanza de medios

visuales?
No todo esta de acuerdo con la ordenanza de la ciudad.

JEstaria dispuesta a cambiar su rotulo por uno que cumpla las normas

técnicas de visualizacion y mejore el aspecto visual de la ciudad?
Si el municipio lo pide solamente.
Nombre de la Propietaria: Lourdes Urrutia
Nombre del Negocio: Mochilandia
Actividad Comercial: Venta de Mochilas
. Cual fue su idea al crear el rotulo para su negocio?

La idea fue familiar de implementar un rotulo para que las personas llamen su

atencion acudir a comprar mochilas.

(Al enviar a producir su rotulo esta usted al pendiente de como es su

resultado?
Si el disefiador que contratamos estuvo al pendiente de como iba a quedar.
A donde acudio para adquirir su rétulo para su negocio?
A una agencia de publicidad.

,Busco asesoramiento de un disefiador para el disefio de su rétulo?
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Si en la agencia donde acudimos el disefiador nos asesord para el disefio del

rotulo.

.Conoce usted sobre la ordenanza que regula la instalacion de medios

visuales de informacion, publicidad y propaganda de la ciudad?

Si lo importante es pagar el permiso necesario para su instalacion acudiendo el

municipio a verificarlo.

Conoce usted ;Como se distribuye los elementos (letras, fotografias, graficos)
en el rotulo?; Si su respuesta es Si me podria explicar y si es No que desearia

conocer.
No conozco, pero me gustaria conocer algo basico del manejo de esos elementos.

(Alguna vez tuvo multas por no cumplir con la ordenanza de medios

visuales?
No porque lo que el municipio quiere es que paguemos por el permiso.

(Estaria dispuesta a cambiar su rétulo por uno que cumpla las normas

técnicas de visualizacion y mejore el aspecto visual de la ciudad?
Si alglin rato, pero por el momento no.
Nombre del Propietario: Paul Ortiz
Nombre del Negocio: El Tulipan
Actividad Comercial: Floreria
(Cual fue su idea al crear el rotulo para su negocio?

En la flor el Tulipan y ofrecer a los clientes detalles, decoraciones entre otras para

cualquier asusto social

(Al enviar a producir su rotulo esta usted al pendiente de como es su

resultado?

Si me envio fotografia de varias opciones para poder escoger el modelo adecuado.
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A donde acudio para adquirir su rétulo para su negocio?

A una agencia de Diseno Grafico.

.Busco asesoramiento de un disefiador para el disefio de su rotulo?
No solamente pedi que me realicen un roétulo.

.Conoce usted sobre la ordenanza que regula la instalacion de medios

visuales de informacion, publicidad y propaganda de la ciudad?

Si los aspectos mas relevantes que pide el municipio es que no este puesto muy
debajo de la puerta y que tiene que ser rectangular y una vez colocado el municipio

verifica para ver si esta acorde a lo que ellos piden.

Conoce usted ;Como se distribuye los elementos (letras, fotografias, graficos)
en el rotulo?; Si su respuesta es Si me podria explicar y si es No que desearia

conocer.
No, pero me gustaria conocer sobre color, letras y la jerarquizacion de elementos.

(Alguna vez tuvo multas por no cumplir con la ordenanza de medios

visuales?
No como lo mencione al municipio solamente se paga el permiso pertinente.

JEstaria dispuesta a cambiar su rotulo por uno que cumpla las normas

técnicas de visualizacion y mejore el aspecto visual de la ciudad?

Si Claro si hubiera sugerencias y sobre todo si el municipio lo implementa para

poder cambiarlo.
Analisis

En conclusion, con los duefios de los negocios que han ayudado para el estudio
del tema en sus intervenciones concuerdan que, para colocar la rotulacion de cada
uno de sus negocios el Municipio tiene la maxima autoridad en cuestion a permisos
siempre y cuando no tapes ventanales. Otro aspecto también a resaltar es que la

mayoria acudid a una agencia de publicidad y Disefio grafico para realizar sus rotulos
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con una asesoria adecuada y de igual forma existen personas que solamente quieren
el rétulo rapido y pagar el permiso para vender en el lugar que se encuentra. En
relacion con el municipio se puede notar que si acuden a la revision necesaria pero
solamente ven si no obstaculiza ventanales y si se encuentran dentro del rango
necesario. Y finalmente todos estan de acuerdo en cambiar por uno que cumpla las
normas técnicas de visualizacién y mejore el aspecto visual de la ciudad siempre y

cuando el municipio lo exija.
Interpretacion

Se puede determinar que la mayoria de los duefios de los negocios si estan
dispuesta a cambiar sus rotulos por uno que cumpla las normas técnicas de
visualizacion y mejore el aspecto visual de la ciudad, de igual forma conocer sobre
como es la distribucion de los elementos visuales para mejorar el aspecto de sus
negocios que mediante la implementacion de un manual ortotipografico se puede
educar a los duenos de los negocios de como en verdad se usa cada elemento
evitando caer en la implementacion de muchos elementos que no tienen ninguna
funcidn alguna. Por otra parte, se podria dar a conocer o sugerir al Municipio estos
aspectos del mejor manejo de elementos visuales para que en un futuro lo utilicen

para reestructurar la ordenanza municipal.
ENTREVISTAS A DISENADORES GRAFICOS
Agencia: Molle Estudio de Disefio
Nombre del Propietario: Mauricio Paez

Actividad Comercial: Rotulacion, Vallas, Material P.O.P, Senalizacion, entre

otras.
Conoce usted ;Sobre la ortotipografia?

Si en relacion con el control de las normas de la tipografia en los artes

publicitarios.
(Al disefiar un rotulo implementa usted los elementos formales del disefio?

Si, se deben aplicar principios de la estética visual del disefio
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.Como influye su conocimiento con el cliente al pedirle el diseiio de un

rotulo?

Por lo general se manifiesta para asesorar sobre la visibilidad, lecturabiliddad y

ergonomia visual.

Conoce usted ;Sobre la ordenanza que regula la instalacion de medios
visuales de informacion, publicidad y propaganda de la ciudad? Si su respuesta
es Si como lo aplica, Si su respuesta es No que es lo mas importante que necesita

conocer de la ordenanza.

Si, por lo general las regulaciones proponer al comerciante utilizar 30% de

visibilidad del negocio fisico para publicidad exterior.

Opcion Si ;Sus trabajos los hace con base a la ordenanza vigente de medios

visuales?
Si, mas vale asesorar al cliente.

. Usted aplica procedimientos y técnicas para investigar, producir y difundir

mensajes visuales? ;Si su respuesta es No por qué?

Si, todo lo que conlleva a la comunicacion y especificamente a la comunicacion

visual requiere una investigacion de fondo.

.Se toma el tiempo para ayudar al cliente a crear un rotulo mas estético de

acuerdo con su negocio o prefiere hacer lo que el cliente especifique?
Siempre es necesario asesorar y llegar a un punto medio.

.Cree usted que un manual que describa las normas lingiiisticas (palabras) y
graficas (fotografia e imagen) ayudaria al manejo adecuado de los elementos

visuales al momento de producir un rétulo?
Ayudaria a entender mejor la estética y el manejo de la publicidad exterior.
Agencia: KURAY Disefio o Impresion

Nombre del Propietario: Luis Curay
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Actividad Comercial: Rotulos, Material Publicitario, Vallas, Revistas, etc.
Conoce usted ;Sobre la ortotipografia?

Si en el manejo de las normas que regula la tipografia y su aplicacion en los artes.
(Al disefiar un rotulo implementa usted los elementos formales del disefio?

Si para crear disefios mas organizados dando una mejor vista al arte que se

procede a desarrollar.

.Como influye su conocimiento con el cliente al pedirle el disefio de un

rotulo?

Se establece un asesoramiento adecuado con el cliente o también ahora se adopta

un asesoramiento visual para estar mas pendiente de lo que el cliente desea.

Conoce usted ;Sobre la ordenanza que regula la instalacion de medios
visuales de informacion, publicidad y propaganda de la ciudad? Si su respuesta
es Si como lo aplica, Si su respuesta es No que es lo mas importante que necesita

conocer de la ordenanza.

Si, cumpliendo las normas que regularizan, pero para mi punto de vista la

ordenanza esta caduca y desactualizada solo tienen parches emergentes.

Opcion Si ;Sus trabajos los hace con base a la ordenanza vigente de medios

visuales?

Si en relacion con los rangos de tamafios establecidos por la ordenanza para evitar

conflictos de igual forma con los clientes.

(Usted aplica procedimientos y técnicas para investigar, producir y difundir

mensajes visuales? ;Si su respuesta es No por qué?

Si, porque a través de los procedimientos y técnicas se puede llegar a consolidad
un concepto claro acorde con lo que el cliente desea y mas que todo este

contextualizado.
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.Se toma el tiempo para ayudar al cliente a crear un rotulo mas estético de

acuerdo con su negocio o prefiere hacer lo que el cliente especifique?

Si fundamentalmente se brinda asesoramiento aceptando sugerencias por parte de

los clientes para consolidad un trabajo conjunto.

(Cree usted que un manual que describa las normas lingiiisticas (palabras) y
graficas (fotografia e imagen) ayudaria al manejo adecuado de los elementos

visuales al momento de producir un rétulo?

Si porque ayudara de alguna forma educar a disefiadores y ellos a los clientes para
mejorar el manejo de elementos visuales no solamente dentro de los rotulos sino

también en los demas artes publicitarios.
Disefiador Grafico
Nombre: Miguel Vaca
Conoce usted ;Sobre la ortotipografia?
Si
(Al disefiar un rotulo implementa usted los elementos formales del disefio?
Siempre y después lo adaptamos a innovacion

.Como influye su conocimiento con el cliente al pedirle el disefio de un

rotulo?

Somos asesores de disefio nuestra influencia estd basada en nuestro conocimiento

del tema.

Conoce usted ;Sobre la ordenanza que regula la instalacion de medios
visuales de informacion, publicidad y propaganda de la ciudad? Si su respuesta
es Si como lo aplica, Si su respuesta es No que es lo mas importante que necesita

conocer de la ordenanza.

La ordenanza es aplicada por el Municipio y lo aplicamos dependiendo del tipo de

rotulacién y lugar donde va a ser instalado el mismo.

72



Opcion Si ;Sus trabajos los hace con base a la ordenanza vigente de medios

visuales?
Siempre

. Usted aplica procedimientos y técnicas para investigar, producir y difundir

mensajes visuales? ;Si su respuesta es No por qué?

Siempre para expresar de forma correcta el mensaje o idea que los duenos de los

negocios quieren reflejar a sus clientes.

.Se toma el tiempo para ayudar al cliente a crear un rotulo mas estético de

acuerdo con su negocio o prefiere hacer lo que el cliente especifique?
Somos asesores buscamos siempre el punto medio entre el cliente y el disefiador.

.Cree usted que un manual que describa las normas lingiiisticas (palabras) y
graficas (fotografia e imagen) ayudaria al manejo adecuado de los elementos

visuales al momento de producir un rétulo?
Todo apoyo cientifico es importante.
Agencia: Gallery Design
Nombre del Propietario: Daniel Cadena Velastegui
Actividad Comercial: Disefio e impresion, gigantografias, rotulacion, entre otras.
Conoce usted ;Sobre la ortotipografia?
La verdad no conozco mucho sobre la ortotipografia
(Al disefiar un rotulo implementa usted los elementos formales del disefio?

Claro hay que utilizar todas las herramientas para poder diseflar tanto como
simetria, proporcion, distribucidon, zonas calidad — frias para un mejor manejo del

diseno del rotulo.
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.Como influye su conocimiento con el cliente al pedirle el disefio de un

rotulo?

La asesoria por parte del disefiador en materiales, al uso que le va a dar al rotulo,
si es para exteriores, el tiempo de vida util; Por parte del disefio existen muchos
problemas debido a que traen ya hecho el disefio y muchas veces estd mal realizado
especialmente en las medidas que no son las adecuadas para la impresion. Siendo el
conocimiento del disefio fundamental para poder asesorar al cliente cuando no se esta

bien hecho el diseno.

Conoce usted ;Sobre la ordenanza que regula la instalacion de medios
visuales de informacion, publicidad y propaganda de la ciudad? Si su respuesta
es Si como lo aplica, Si su respuesta es No que es lo mas importante que necesita

conocer de la ordenanza.

Si incluso se le asesora en cuestion a los costos y de igual forma en la realizacion
de los permisos, en cuanto a la construccion, instalacion del rétulo y permisos porque
definitivamente necesitan eso para poder instalarlo caso contrario hay veces que el
municipio le van quitando. Por ende, es importante tener todo eso de acorde a lo que

le piden.

Opcion Si ;Sus trabajos los hace con base a la ordenanza vigente de medios

visuales?

Hay que asesorarles a los clientes en cuanto a las ordenanzas que existen
actualmente en el municipio para que después no tengan problema. Siendo el
principal factor los costos de los permisos que son en base a donde se encuentra el
local, debe tener las medidas adecuadas de acuerdo con la fachada del local y si es

adosado de igual forma se debe regir a lo que el municipio establece.

,Usted aplica procedimientos y técnicas para investigar, producir y difundir

mensajes visuales? ;Si su respuesta es No por qué?

En relacion con esta pregunta nos vamos al tema del Mercado porque aqui en
Ambato mucha gente no te consume disefio es dificil vender diseflo, entonces lo que

son empresas grandes ellos ya se manejan con departamentos de disefio utilizando

74



sus propias técnicas de difundir, invirtiendo mas en disefio; en cuanto a la ciudad por
experiencia te digo que la gente no consume disefo es dificil cobrarle al cliente por

el disefio por ello al realizar el rotulo ya se le cobra incluido el disefo.

,Se toma el tiempo para ayudar al cliente a crear un rotulo mas estético de

acuerdo con su negocio o prefiere hacer lo que el cliente especifique?

Los clientes de clase media no invierten en disefio porque muchas veces acuden
con disefios de logos hechos en canvas o hasta traen imagenes de WhatsApp
pidiendo hacer gigantografias, por ello lo importante seria educar a los clientes
porque el disefio si tiene su grado de complejidad para cumplir las necesidades que

desean.

.Cree usted que un manual que describa las normas lingiiisticas (palabras) y
graficas (fotografia e imagen) ayudaria al manejo adecuado de los elementos

visuales al momento de producir un rétulo?

Si fuera necesario estableciendo normas basicas, pero si es dificil que entremos en
ese anormal o a poner reglas porque la gente en la ciudad no te consume disefio y no
le interesa como este hecho solamente que este hay y vender. Lo primordial seria
educar al consumidor mediante este manual para poder normas todos los rotulos
especialmente dentro de la ciudad porque el municipio solo ve medidas y en donde

se encuentra ubicado y en relacion con el contenido no toma en consideracion.
Analisis

En conclusion, los aspectos que resaltan los disenadores en relacion con la
creacion de rotulos si existen un manejo adecuado de elementos y de igual forma el
asesoramiento es primordial para que el cliente entienda como realmente es disefiar y
hacerle entender que entre menos elementos es mucho mejor. Otro aspecto a resaltar
es que la gente no consume disefio no se preocupa mucho de la imagen sino
solamente de colocar el rotulo y vender lo que ofrece y de igual forma el Municipio
no toma en consideracion estos aspectos ya que solo se manejan con permisos y no
en el control visual dejando a la ordenanza como un documento normal con letra

muerta porque con lo observado se ha visto algunas inflaciones en los rétulos que en
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la ordenanza cita que hay que retirarlos pero siguen funcionando sin problema
alguno, por ello las personas no tienen la necesidad de invertir en disefio porque no
hay un adecuado control por parte del Municipio en cuestion a imagen por eso lo que

los disefiadores buscan siempre es asesorar a los clientes.
Interpretacion

Con relacion a los disenadores graficos se puede decir que hay un porcentaje del
50 — 50 en la implementacion de las normas ortotipograficas, ya que la mitad si
implementan correctamente las normas llegando a un punto medio con el cliente en
la utilizacion estilizada de los elementos, pero la otra parte existen clientes que son
cerrados que traer sus disefios en hechos en canvas o en el tamafio que no es para su
impresion. Por ello los disefiadores sugieren buscar alguna manera de educar al
cliente haciendo que valoren el trabajo que hay detras de cada disefio y de igual
forman mencionan que la implementacion del manual ortotipografico ayudaria a
entender mejor la estética y el manejo de la publicidad exterior ya sea de los duefios
de los negocios y también del Municipio, para que un futuro se pueda tener una
ordenanza de medios visuales que permita tener un rotulo con la firma de un
disefiador grafico para su instalacion que esto podria ayudar de mucho para mejorar

la visibilidad de la ciudad.
3.2 Verificacion de hipotesis

La verificacion de la hipotesis de la presente investigacion se realizar6 mediante
la eleccion de 10 rotulos del objeto de estudio, teniendo como punto intermedio de
estudio el Parque Cevallos para de alli analizar en direccion izquierda (Ferroviaria) y
derecha (Yahuira) como esta la rotulacion del objeto de estudio mediante una tabla

de parametros de analisis grafico.
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Direccion Izquierda (Ferroviario)

r

ROTULO F1

Parametros de analisis grafico

Legibilidad (Vg
Composicién x
Manejo de Marca x
Crornética x
Uso de Tipografia x
Ortografia
Jerarqufa de informacion x Anélisis
Calidad de:Imagen X De acuerdo con los pardmetros de analisis grafico esta rotula-
o cién no cuenta con puntos buenos, como se aprecia la utiliza-
Conservacion del Letrero x A F > <z
cion de la ortotipografia es escaza por la colocacion de una
Orden Visual X tipografia enorme sin dar oxigenacion al texto en este caso se
supone que seria su marca que esta implementada incorrecta-
Descanso Visual X mente, y de igual forma por parte de la ordenanza se aprecia
_— v que el rétulo esta deteriorado.
No Sat ile]
Mo ginectn X

Imagen 2. Urban Clothing

Fuente: Composicion realizada por el autor

r _
ROTULO 2 S

snnnnng.ﬁnnin

Legibilidad V
LJAMAS - FIIIIIIIIS IIE
Composicion
Manejo de Marca V
Cromaética x
Uso de Tipografia b4
Ortografia x I
Andlisis
Jerarqufa de informacién V
Caldadt de magen 7 Como se aprecia en este rotulo la saturacion de elementos es
visible, ademas del uso tipografico es recomendable solo utili-
Conservacion del Letrero [V 4 zar dos tipos de familias tipograficas sin bordes, ni sobra. De
igual forma el manejo de marca si es visible por la dimension
QrlanVeus| v de la tipografia al igual que su jerarquizacion pero se debe
T X reducir los cuadros de texto en este caso los productos que
ofrece estan muy grandes gue no dejan oxigenacién y por
Informacion Precisa v ultimo las imagenes a larga distancia lo que se aprecia mas
) son las letras y las imagenes estarian demas en el arte.
No Saturacién x
de Elementos
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r

Parametros de analisis gr.

ROTULO F3

Parametros de andlisis grafico

Legibilidad

Composicion

Manejo de Marca

Cromatica

Uso de Tipografia

Ortografla

Jerarqufa de informacion

Calidad de Imagen

Conservacion del Letrero

Orden Visual

Descanso Visual

Infermacion Precisa

No Saturacién
de Elementos

X

XXX XX XX X X XX

Imagen 3. Distribuidora Ortig

Analisis

Este caso somo se puede apreciar el rétulo esta en muy mal
estado y con una falta ortografia que de igual forma las pala-
bras en mayusculas si se deben tildar, otro aspecto que se
aprecia es la distribucion de los elementos que no es la ade-
cuada siendo la marca obstaculizada por las imagenes y otros
textos adicionales estan muy pequenios a la vista por lo cual no
se puede apreciar que dice, de igual forma las imagenes satu-
ran mucho el rétulo cansando la vista de los usuarios.

Imagen 4. Creaciones y Variedades Angelical

ROTULO F5

Legibilidad

Composicién

Manejo de Marca

Cromatica

Uso de Tipografia

Ortografia

Jerarquia de informacion

Calidad de Imagen

Conservacion del Letrero

Orden Visual

Descanso Visual

Informacién Precisa

Mo Saturacion
de Elementos

afico
v

XL AXX XX X X X

Fuente: Composicion realizada por el autor

U7y

Analisis

Como se aprecia en el rétulo hay mucha saturacion de image-
nes de igual forma de tipografia no se debe utilizar mas de dos
porque confunde en el mensaje que se quiere dar o se puede
apreciar como otra idea, de igual forma no se debe ocupar
bordes en las letra mucho menos degradados, otro aspecto a
resaltar esque la imagen de fondo no tiene sentido ocuparla
mejor ocasiona cansar la vista de los usuarios.
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Imagen 5. Otavalo & Shop

Fuente: Comnosicion realizada por el au
7} |

Legibilidad v

- El Ferretero donde el Cliente
Composicion X es lo Primero qg .

Q.  ©32827a07 - 0995738202
Manejo de Marca x 553 2 ;
Cromatica V
Uso de Tipografia x
Ortografia V
Jerarquia de informacion x Analisis
Calidaddelmiagen X De acuerdo con los parametros de analisis grafico esta rotula-
= cién no cuenta con puntos buenos, como se aprecia la utiliza-

Conservacion del Letrero V £, i E . -

cion de la ortotipografia es escaza por la colocacion de una
OidenVisual X tipografia enorme sin dar oxigenacion al texto en este caso se

supone gque seria su marca que esta implementada incorrecta-
s X mente, y de igual forma por parte de la crdenanza se aprecia
O o orocics 7 que el rotulo esta deteriorado.
No Sat 5
de Elemntos X

Imagen 6. Ferreteria el ferretero fiallos

Fuente: Fotografia realizada por el autor

r
ROTULO F6

Parametros de analisis grafico

Legibilidad v =

Composicién V

Manejo de Marca x

Cromatica V

Uso de Tipografia «

Crtografia x

Jerarquia de informacion v Analisis

calitsd s s El manejo de los elementos vjsuales_sf la tipografia es la adecua-
da dejando su recpectiva oxigenacion, igualmente los colores

Conservacion del Letrero X llaman la atencién y no cansa la vista de los usuarios pero hay

AT v que cuidar y saber que las mayusculas si de tildan, que para la

A ordenanza implica el retiro del mismo. En cuestién a su Marca

Descanso Visual Vv lo recomendable seria resaltar aun mas porque como se apre-
cia estd muy pequefo ocasionando desinterés en ella y por

Informacién Precisa v ultimo los otros logos es preferible no ocuparlos para que no

e v ocasione saturacion.

de Elementos
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ROTULO F7

Parametros de analisis grafico

Legibilidad
Composicion

Manejo de Marca
Cromatica

Uso de Tipogréafia
Ortografia

Jerarquia de informacion
Calidad de Imagen
Conservacion del Letrero
Orden Visual

Descanso Visual

Informacion Precisa

No Saturacién
de Elementos

r

v

X X X X

X L XX { X X

ROTULO F8

Parametros de analisis grafico

Legibilidad
Composicion

Manejo de Marca
Cromatica

Uso de Tipografia
Ortografia

Jerarquia de informacién
Calidad de Imagen
Conservacién del Letrero
Orden Visual

Descanso Visual

Informacion Precisa

No Saturacion
de Elernentos

Ay N A

Ny Ay

Anadlisis

Agui se aprecia un manejo mas de imagenes donde no tienen
un composicion adecuada ocupando colocadas una encima
de otra como se lo ve en la parte inferior dejando sin oxigena-
cion visual dejando que su marca se corte con el borde del
rétulo. Lo recomendable seria darle mejor trato a la marca que
es la mas primordial y en cuestion a sus productos, si estas
tienen un fondo blanco lo obvio seria colocarlas en un fondo
blanco para evitar tenerlas como en cuadros y sobre todo
recordar gue miestras hay menos cosas es mucho mejor
entenderlo.

Imagen 8. Erke Almacenes

Fuente: Fotografia realizada por el autor

Analisis

Este rétulo se podria tener como referencia de cémo utilizar los
elementos de una manera mas simplificada, colocando su
marca y debajo de ella que ofrece directamente haciendo que
los usuarios rapidamente sepan de que se trata el negocio y de
igual forma en la utilizacion de su tipografia y cromatica
demostrando gue es un negocio formal y accesible.
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ROTULO F9

Parametros de analisis grafico

dato para resaltar es que cuenta con faltas de ortografia que
para la ordenanza es su retiro inmediato pero como se aprecie

Informacién Precisa . .
sigue a la vista de las personas.

No Saturacion
de Elementos

Legibilidad ) 4
Composicidn X A. DEL HOGAR PLASTICOS JUGUETERIA CALZADO COSMETICOS
Manejo de Marca x
Cromética V
Uso de Tipegréfia x
Ortografia x
Jerarquia de informacién V Ané"sis
Caligad de;|magen X Como se aprecia en este rotulo sus dimensiones son muy
T v pequenas hac!enfjo queieste no se aprecie a larga distancia y
sobre todo las imagenes implementadas no son las adecuadas
Orden Visual v porque se pierde totalmente, solamente se aprecia el nombre
del negocio que no ayuda mucho de que esta ofreciendo, Otro
Descanso Visual x
v

Imagen 10. Variedades Christian

Fuente: Fotografia realizada por el autor
r .
ROTULO F10

Parametros de analisis grafico

opcion seria quitar el marco de hay su composicion es la ade-

. cuada.
Informacion Precisa

No Saturacion
de Elementos

Legibilidad (V4
Composicion V
Manejo de Marca V
Cromatica V
Uso de Tipogréfia V
Qrtografia V
Jerarquia de informacién V Anélisis
Calidad demagen v Otro ejemplo para resaltar en este caso en el manejo de marca
. de una forma mas dinamica haciendo super llamativa hacia los
Conservacion del Letrero x . L. ..
usuarios que rapidamente llaman su atencion, lo recomenda-
Orden Visual v ble aqui seria si se mantiene de fondo un marco respectar ese
marco y colocarlo en el centro para mejorar su estética o otra
Descanso Visual V
X
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Imagen 11. Los Lerios del Rosario

Fuente: Fotografia realizada por el autor

Alrededor del Parque Cevallos (Punto de Estudio)

r‘
ROTULO C1

Parametros de analisis grafico

Legibilidad V

Compasicién x

Manejo de Marca x

Cromatica V

Uso de Tipografia [V 4

Ortografia

Jerarquia de informacién v Analisis

Calidad de Imagen Esta tiene un manejo adecuado de elementos pero hay que se

2 . un poco mas directos porque el usuario no va a tener el tiempo
de entender de gue trata o que significado tiene su marca o

Orden Visual [V muchas veces no es de su interes, como se aprecia juega con
sus elementos pero no tiene claro que significado tiene colocar

B | v dos puntos y con la letra e forma algo pero no se sabe que pre-

Informacion Precisa [V 4 cisamente es.

No Sat 5

R Fp X

Imagen 12. Lia Cell

Fuente: Fotografia realizada por el autor

r .
ROTULO C2

Parametros de analisis grafico

Legibilidad
Composicion
Manejo de Marca
Cromética

Uso de Tipografia

Ortografia

Analisis

Jerarquia de informacién
Aqui el rotulo presenta varios errores en cuestion a que pro-
ducto o servicio ofrece se sabe que es algo para nifios pero
nada mas, el manejo de la tipografia no es la adecuada dando-
le forma curveada, recta e inclinada que no ayuda mucho ya
que los elementos se unen y no existe una oxigenacion ade-
cuada. La marca en cambio parece ser VELPER pero no existe
un manejo para que se diferencie de los demas textos pese a
que tiene un tamano grande de colores no expresa nada al
usuario.

Calidad de Imagen

Conservacion del Letrero

Orden Visual

Descanso Visual

Informacién Precisa

XXX LXX XXX XX

No Saturacion
de Elementos



r

ROTULO C3

Parametros de analisis grafico

Legibilidad
Composicién

Manejo de Marca
Crormdtica

Uso de Tipagréfia
Qrtografia

Jerarguia de informacién
Calidad de Imagen
Conservacion del Letrero
Orden Visual

Descanso Visual

Informacién Precisa

No Saturacién
de Elementos

r

CLLCKLKKK

CLLKLKL

ROTULO C4

Parametros de analisis grafico

Legibilidad
Compasicion

Manejo de Marca
Cromatica

Uso de Tipografia
Ortografia

Jerarguia de informacion
Calidad de Imagen
Conservacién del Letrero
Orden Visual

Descanso Visual

Informacion Precisa

No Saturacion
de Elementos

XL XL xx K

©:2829207

Analisis

El manejo de los elementos en este rotulo es preciso debido a
que juega con el nombre de su negocio al implementar aspec-
tos caracteristicos a lo natural dandole relevancia a su negocio
con la utilizacion de colores acorde a su concepto de igual
forma. Lo recomendable aqui seria cuidar que tengan la oxige-
nacion adecuada de cada elemento para que se vea mas esté-
tico.

Imagen 14. Nueva Vida

Fuente: Fotografia realizada por el autor

Analisis

El principal aspecto a resaltar que pese a tener un orden de
visualizacion de los elementos y direccionamiento de las ima-
genes hacia la marca se debe optar por implementar pocas
imagenes para gue no se sature demasiado el arte y no invada
el cuadro del texto, en relacion cromatica si esta bien imple-
mentada agradable a la vista y su marca deberia tener un cui-
dado mejor para la aplicacion de artes visuales.
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r
ROTULO C5

Parametros de analisis grafico

Informacion Precisa

Legibilidad V

Composicion V

Manejo de Marca V

Cromatica x

Uso de Tipografia V

Ortografia V

Jerargufa de informacién V Anélisis

Calicdad da Imagen X Se puede decir que trabajar asi la rotulacién es una manera

SO v acertada da_ndole al negocio u_n’a vista diferente a la tipica pero
se debe cuidar en la utilizacién de degradados que puede

Orden Visual v hacer que se pierda la marca seria recomendable colocar de
manera separada mejorando su visibilidad.

Descanso Visual V

No Saturacion
de Elementos

Imagen 16. Mundi Cell

Fuente: Fotografia realizada por el autor

r
ROTULO C6

Parametros de analisis grafico

Legibilidad
Composicion

Manejo de Marca

Cromatica

Ay RY

Uso de Tipografia

Ortografia
Jerarquia de informacién Analisis

Calidad de Imagen Con relacion a este rotulo a tratarse de una sucursal el manejo

de la marca ya es predeterminada de igual forma sus colores
pero seria recomendable simplificarlo porque como se aprecie
Orden Visual ocupan todo repitiendo su nombre a lo largo de su negocio y
con relacion a la ordenza se aprecia claramente que tapa ven-
tanales que en el reglamento esta prohibido pero lo siguen
manteniendo.

X <

Conservacion del Letrero

Descanso Visual

Informacion Precisa

X X <

No Saturacion
de Elementos
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ROTULO C7

Parametros de andlisis grafico

Legibilidad v
Composicién V
Manejo de Marca V
Cromatica V
Uso de Tipografia V
Ortografia V
Jerarquia de informacién v Analisis
Calidad de Imagen En relacion al anterior se puede ver que si es posible un mejor
: manejo de la marca sin saturar mucho el negocio, dando a
Conservacién del Letrero V N N
conocer al usuario directamente que empresa es y gue ofrece.
Orden Visual v Pero como la anterior de acuerdo a la ordenanza no se debe
topar ventanales y como se puede ver de igual forma obstacu-
LN v liza la vista de esos ventanales pero existira forma de justificar-
Informacién Precisa V !O'
No S 5
de Elemantos v

Imagen 18. Claro

Fuente: Fotografia realizada por el autor

r

ROTULO C8

Parametros de analisis grafico , il

ORAL ¥y

i@V O_DONTOIN\I\GING ﬂ

logia intelig te que revel 1 risa

ve que la imagen del monitor se corta eso tambien se debe
iBiEEEion Precisa cuidar porque cada elemento tiene su espacio de respeto.

No Saturacion
de Elernentos

Legibilidad v ‘ =
N—
= -Pmunﬁmm DENTAL - TGMOGRAFIA Rxmsml
Composicion V 1 SR R . i —
Manejo de Marca V
Cromatica V
Uso de Tipografia x
Qrtografia x Anélisis
Jerarquia de informacién . 2
= : v Lo que se puede decir destacar en este rétulo es que se
Calidad de Imagen p 4 encuentra bien distribuido la informacion con la combinacion
) perfecta de colores que llaman la atencion de los usuarios,
opsenacion tel e v pero la utilizacion de tipografia no es la adecuada si es el caso
& rdleritogi v del nombre de la marca es recomendable solo color dos tipos
i y evitar colocar bordes y sombras porque se aprecia saturado
Descanso Visual v opacando al texto que se encuentra dejado de ello. También se
v
v
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roo

Legibilidad v

Cormnposicidon V

Manejo de Marca V

Cromatica V

Uso de Tipografia V

Ortografia x

Jerargula de informacién V Ané"sis

Calidad de Imagen Este rétulo utiliza bien cada uno de sus elementos dando la

e v mejor_\nsta para los usuarios a_ofrecer café pero pese a tener un
manejo adecuado se debe cuidar la ortografia como se aprecia

Orden Visual v en cafeteria lleva tilde sea que se ocupe en mayusculas se
debe tildar, pero de lo demas esta perfectamente utilizado.

Descanso Visual v Pero hay también que resaltar que la Ordenanza al presentar

i v faltas ortograficas el duefio debe retirarlo y corregirlo.

No S {le]

B v

Imagen 20. Exito con Aroma

Fuente: Fotografia realizada por el autor

r
ROTULO C10

Parametros de analisis grafico

Legibilidad

Composicion

Manejo de Marca

Cromatica

Uso de Tipografia

Qrtografia

Jerarquia de informacién

Calidad de Imagen

Conservacion del Letrero

Qrden Visual

Descanso Visual

Informacién Precisa

No Saturacion
de Elementos

XAX LXK

| W
) VEL

BELLEZA & VARIEDADES 0962951903

Analisis

Como se aprecia en el rotulo hay un adecuado uso de los ele-
mentos visuales pero se debe tomar mucho en cuenta la
oxigenacion de cada elemento respetando su espacio para
que esté no sea invadido por otro, haciendolo ver apretado y
todo hay mismo y no poner texto extremadamente grandes
con un tamano estandar se puede apreciar facilmente y
ganando espacio los demas elementos se pueden ordenar de
la mejor manera.
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Imagen 21. Yeliss

Fuente: Fotografia realizada por el autor

Direccion Derecha (Yahuira)

r
ROTULO V1 -

[L SUO NEGOZIO

v BOUTIQUE

Composicién V ROPA INFANTIL = UNIFORMES

Manejo de Marca x

Cromética V

Uso de Tipogréfia x

Ortografia (V4

Jerarguia de informacién V Ané IiSiS

Calidad de Imagen Este rotulo se aprecia un adecuado uso de los elementos visua-

T, v les dandole una jerarquia de |nformac_|on correcta para que
sepan los usuarios de que ofrece directamente, con una

Orden Visual v correcta utilizacion de la cromatica dandole estilo formal al
negocio. Lo recomendable es evitar poner bordes a los textos

Descanso Visual v queda mejor ponerlo de un solo color en este caso blanco dan-
dole mas estilizacion.

Informacién Precisa V

No S s

e v

Imagen 22. Il Suo Negozio

Fuente: Fotografia realizada por el autor

r

ROTULO Y2

Parametros de andlisis grafico

Legibilidad
Composicién
Manejo de Marca
Cromatica

Uso de Tipografia

Ortografia

CLLCKKKCKA

Analisis

Jerarquia de informacion

Calidad de Imagen Se puede visualizar que los elementos de esta composicion
estan colocados de acuerdo con el negocic correctamente
dandole reconocimiento ante otros negocio de comida rapida,
sin otro aspecto a resaltar es uno de los negocios de comida
gue ocupa correctamente los elementos visuales.

Conservacién del Letrero

Orden Visual

Descanso Visual

Informacion Precisa

CLLKLKKL

No Saturacion
de Elementos



r‘
ROTULO V3

Parametros de anilisis grafico D E N

Legibilidad v ODONTOLOGIA INTEGRAL
s Rehabilitacién oral e implanl‘ologio
Composicion V 5
10995079162 - 0960115575
Manejo de Marca V
Cromatica V
Uso de Tipografia V
Ortografia V
Jerargufa de informacién V Ané"sis
Calidad de Imagen v Se puede decir que este rétulo da conocer lo que realmente
ofrece hacia los usuarios ocupando correctamente cada ele-
Conservacion del Letrero V . . . . oo
mento visual sin ningun problema pero el unico aspecto a
Orden Visual v tomar en cuenta es que se debe tener en cuenta si el fondo
que trabajamos puede opacar a los textos en este caso el texto
BEEE e R v de las redes sociales no se aprecia por ello se debe tomar
) mucho en cuenta el fondo en donde va ir el arte.
Informacién Precisa V
No Sat i6
dé Elemantos v
Imagen 24. Dens
Fuente: Fotografia realizada por el autor
Legibilidad v
Composlicidn V
Manejo de Marca «
Cromatica V
Uso de Tipografia V
Ortografia «
Jerarguia de informacién V Anélisis
Calidad de Imagen v De igual forma este rotulo utiliza correctamente sus elementos
e v para dar a conocer y que de gusten de sus'productps con un
cuidado de la cromatica acorde a su negocio y con imagenes
s Vistal v de calidad sin ningun fondo para que se una perfectamente
con el arte.
Descanso Visual V
Informacion Precisa V
o =
B T v
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ROTULO VY5

Parametros de analisis grafico

Legibilidad

Composicion

Manejo de Marca
Cromatica

Uso de Tipogréfia
Ortografia

Jerarquia de informacién
Calidad de Imagen
Conservacion del Letrero
Orden Visual

Descanso Visual

Informacién Precisa

No Saturacion
de Elementos

XX X X XXX XXX XX K

SOCIAL PELUCHES CHOCOLATES TARJETAS Y MUCHO MAS!!!
CEL: 0998321683 - 2829766

SERVICIO A DOMICILIO
SE ACEPTA TODQ TIPO DE TARJETAS DE CREDITO ¥ DEBITO

Analisis

En este rotulo se puede apreciar que el manejo de los textos no
es |la adecuada y si se aprecia detenidamente faltas ortografi-
cas, en relacion al manejo de imagenes estan encuadradas
pero muy reducidas que a lo lejos no se pueden apreciar clara-

mente y especialmente la saturacion de color. Haciendo que el
usuario no preste atecion del rétulo.

Imagen 26. Amarillos Floreria

Fuente: Fotografia realizada por el autor

ROTULO Y6

Parametros de analisis grafico

Legibilidad

Composicion

Manejo de Marca

Cromatica

Uso de Tipografia

Ortografia

Jerarquia de informacién

Calidad de Imagen

Conservacion del Letrero

Qrden Visual

Descanso Visual

Informacién Precisa

No Saturacion
de Elernentos

X4 XX <

X {X { X< X

B i

| 111

ARG

Analisis

Se puede decir que este rotulo al no contar con el espacio sufi-
ciente se acoplo a la necesidad, obviamente respetando la
ordenanza de no tapar ventanales que en otros rotulos no se
aprecia eso, en cuestion a la tipografia no esta ocupada correc-
tamente no se debe poner bordes en las letras y se debe dejar
oxigenacion para que no se vea muy apretado de igual forma
las imagenes y el texto al final que no se aprecia facilmente.
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ROTULO Y7

Parametros de analisis grafico

Legibilidad v
Compaosicion V
Manejo de Marca V
Cromatica V
Uso de Tipogréfia V
QOrtografia V
Jerarqufa de informacién V Ané”sis
Calidad deImagan v Este es otro ejemplo donde se ocupa correctamente los ele-

, mentos visuales en la rotulacion de un negocio siempre
Conservacién del Letrero V . | . 3

poniendo lo mas claro posible para que el usuario comprenda

Orden Visual v rapidamente y sobre todo se buscar fomentar algo mas mini-

_ malista para mejorar el aspecto de |a calle asi como se puede
Descanso Visual v apreciar simple, claro y directo para vender sus productaos.
Informacion Precisa V
Bt v

Imagen 28. Pollos D’Campo
Fuente: Fotografia realizada por el autor
r i ABUAUY -
i = |

ROTULO Y8

Parametros de analisis grafico

Legibilidad

Compasicion

Manejo de Marca

v
X
v
Cromética v
v
X
v

Uso de Tipografia

Ortografia

Jerarquia de Informacién Anélisis

Calidad de Imagen Con respecto a este rétulo esta implementado correctamente

T v pero es importante tomar en cuenta el espacio de cada ele-

mento para que se pueda respetar y no invada uno del otro

Orden Visual v porque como se aprecia se ve saturado, unidos todo es preferi-
_ ble darle un espacio para que se vea mas organizado. De igual

Eecaro el X forma cuidar con las faltas ortograficas porque se puede ver a

Informacion Precisa v simple vista.

No Sa i6

R X
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ROTULO Y9

Parametros de analisis grafico

Legibilidad
Composicion

Manejo de Marca
Cromatica

Uso de Tipografia
Ortografia

Jerarguia de informacién
Calidad de Imagen
Conservacién del Letrero
Orden Visual

Descanso Visual

Informacion Precisa

No Saturacion
de Elementos

r

ROTULO Y10

Parametros de analisis grafico

Legibilidad

Composicion

Manejo de Marca

Croméatica

Uso de Tipografia

Ortografia

Jerarquia de informacién

Calidad de Imagen

Conservacion del Letrero

Qrden Visual

Descanso Visual

Informacién Precisa

No Saturacion
de Elementos

Christian

ESPECIALISTAS EN
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CORRALES

ESPIN &

MOSQUERA &,‘K‘%ﬁg}g&g OFICINA
ABOGADOS CONSULTORA JURIDICA o6 t1004 agro0 | 102

I — —

Analisis

Se puede apreciar que el rétulo esta demasiado saturado de
texto pese a que la tipografia es la misma todo se ve amonto-
nado sin ninguna direccion de visualizacion y obviamente no
existe oxigenacion ni de la marca y de los demas elementos, el
fondo tampoco ayuda a la composicion debido a que presenta
degradados que no es recomendable utilizar es preferible un
fondo plano y ordenar de mejor manera los textos.

Imagen 30. CEM consultorio juridico

Fuente: Fotografia realizada por el autor

&

ANCArTL

Anadlisis

Este rétulo tiene un excelente aspecto con el manejo de su
marca mas minimalista sin otros elementos que perjudiquen
su mensaje pero aqui se debe cuidar del material que se ocupa
porque a largo plazo se puede mal de aspecto por ello se debe
tener un estudio adecuado para ello pero en relaciéon a adaptar
este tipo de estilo seria de mucha ayuda a la ciudad mejorando
cada negocio dandole armonia.



Imagen 31. Cantarito

Fuente: Fotografia realizada por el autor

CAPITULO IV

4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

La investigacion de campo que se realizd en el objeto de estudio se
observdo que si existen rotulos donde no aplican correctamente la

ortotipografia.

Al estudiar la ordenanza de medios visuales de la ciudad de Ambato se
pudo sacar contradicciones en donde los rotulos deberian ser retirados,
pero el municipio no tiene un control adecuado del mismo porque se

aprecia en muchos de ellos faltas ortograficas y en mal estado.

Mediante el uso adecuado de la ortotipografia se podria mejorar a través
de parametros graficos que ayuden al mejor manejo de elementos graficos

y lingiiisticos al crear un rotulo.

El disefio del Manual Ortotipografico permite dar sugerencias de como
deberian ir cada uno de los rotulos y de igual forma puede ayudar al

municipio a reformular la ordenanza de medios visuales de la ciudad.

4.2 Recomendaciones

Para los duefios de los negocios lo recomendable que se preocupe de dar
una buena imagen a los usuarios porque si su rotulo lo coloca sin que

tenga relacion con el local no va a llegar al mensaje que propone.

Para futuras investigaciones de esta indole, se recomienda llegar a un

consenso con el municipio a mejorar estos aspectos para alcanzar un nivel
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de calidad y estética de cada uno de los rotulos y si es posible tener una

firma de aprobacién también por parte de un disefiador.

Como disefiadores tenemos el deber de asesorar y educar a los
consumidores sobre que se puede utilizar en los diferentes artes
publicitarios no solamente quedarnos con lo que el sugiere sino buscar un
punto medio de consenso y el usuario vea que no es incensario invertir en

Diseno

Que la Municipalidad de Ambato acoja estas sugerencias para que los
rétulos tengan una mejor imagen y mas que nada buscar que las calles de

la ciudad se vean mas estética y resaltar el trabajo de Disefiadores Grafico.
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Mas Fotografias

Objeto de Estudio




Manual Ortotipografico

Link Revista Completa:
https://drive.google.com/file/d/11xXNBao6DNJVJmKWh42HIRjJWaNudtXaV/vi

ew?usp=sharing

MANUAL
ORTOTIPOGERAFICO

|NTR°DUCC|6N En el presente m
ribe los param
dod

udio realizado en el estudio.

De igual forma con un instrumen-
to guia en ¢ /

y ponerlos en practica.



https://drive.google.com/file/d/1lxNBao6DNJVJmKWh42HIRjJWaNudtXaV/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1lxNBao6DNJVJmKWh42HIRjJWaNudtXaV/view?usp=sharing

MANUAL ORTOTIPOGRAFICO

CONTENIDO

Introduccién

Fundamentos del disefio
Linea

Forma

Objeto

Textura

Equilibrio

Disposicién y Composicién
Proximidad

Espacio en blanco
Alineacién

Contraste y jerarguia
Repeticion

Color

Circulo Cromatico
Monocromatico
Analoge
Complementarios
Triada

Imagen
Tecnicidad
Ajuste

Tipografia
Jerarquia
Interlineado
Espaciado

Ortografia
Semantico
Sintactico
Pragmatico

Recomendaciones

MANUAL ORTOTIPOGRAFICO

FUNDAMENTOS DEL
DISENO

Linea

de elementos

linea, el forma, la objeto, la textura y el

equilibrio.

Objeto Textura
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MANUAL ORTOTIPOGRAFICO

FUNDAMENTOS DEL DISENO

Linea

Es una forma que conecta dos © mas puntos.
Puede ser gruesa o delgada, ondulada o irregular.
Esto le da la posibilidad de tener muchos estilos.

Forma

Son importantes para comunicar ideas visuales,
porgue pueden ayudarte a organizar o separar el
contenido, a crear ilustraciones simples o a agregar
interés a tu trabajo.

Objeto

Cuando una forma adquiere propiedades 3D, la
llamamos objeto, el cual puede existir en el mundo
real o simularse utilizando técnicas como la luz, la
sombra y la perspectiva para crear la ilusion de
profundidad. Convirtiendose en una gran herra-
mienta para hacer que tu trabajo se destaque.

MANUAL ORTOTIPOGRAFICO

FUNDAMENTOS DEL DISENO
Textura

Agrega profundidad y tacto a las imagenes planas. Los objetos pueden parecer lisos, rugosos, duros o
blandos, dependiendo de los elementos, agregando mucho interés a tu trabajo.

Pero no se debe abusar del mismo porque puede sobrecargar el disefo.

O e T e
CONTACTENOS ' CONTACTENOS ‘

00 (=R ;
!A e “V ‘A el W = . el *x

Equilibrio

Es la buena distribucion del peso visual y puede verse afectado por muchas cosas, incluidas el color, el
tamafio, el nimero y el espacio en blanco.

Simétricos son iguales o similares en ambos lados de un eje. Se equilibran porque cada lado puede llegar
a ser idéntico.

Asimétricos son diferentes, aunque siguen estando bien distribuidos. La composicion es equilibrada
porque resalta las cosas correctas.

O X0 Jaime Montes,

soveri Fna

JovERIA FINA
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