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RESUMEN

Al igual que otras profesiones, la comunicacién y el periodismo deportivo ecuatoriano
se han adaptado a la era moderna, la digitalizacion y mas aspectos presentes en la
cotidianidad de nuestro pais; mismas que han obligado a expandir el contenido
deportivo por todo nuestro territorio debido en gran parte a su rapido, facil y
extraordinario método de acceso; dichas facilidades dieron apertura a nuevas
disciplinas en el contexto mediatico, una de las principales es el torneo oficial de futbol
femenino ecuatoriano, denominado SuperLiga Femenina (de aqui en adelante
utilizaremos la version gramatical correcta: Super Liga Femenina) uno de los mas
beneficiados por todo lo antes mencionado. El presente proyecto de investigacion
indaga respecto a la evolucién que ha tenido la cobertura periodistica de la Super Liga
Femenina desde sus inicios en 2019, posee como objetivo el determinar mediante
encuestas y entrevistas a quienes han sido protagonistas, cuales son los medios de
comunicacion que mas apertura y difusion tienen en el torneo nacional y cuéles son
los principales beneficios que las futbolistas podrian contar con el incremento de

expansion mediatica.

Palabras clave: Futbol femenino, medios digitales, medios tradicionales, cobertura

periodistica.
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ABSTRACT

As with other professions, Ecuadorian communication and sports journalism have
adapted to the modern era, digitalization and other aspects present in the daily life of
our country, which have forced the expansion of sports content throughout our territory
due in large part to its fast, easy and extraordinary method of access; these facilities
also opened new disciplines in the media context, being the official Ecuadorian
women's soccer tournament, called SuperLiga Femenina (from here on we will use the
grammatically correct version: Super Liga Femenina), one of the most benefited by all
of the above. This research project investigates the evolution of the journalistic
coverage of the Sdper Liga Femenina since its inception in 2019, its objective is to
determine through surveys and interviews with those who have been protagonists,
which are the media that have more openness and diffusion in the national tournament
and what are the main benefits that the players could have with the increased media

expansion.

Keywords: Women's soccer, digital media, traditional media, journalistic coverage.
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1.1 Antecedentes de la Investigacion

CAPITULO 1

La presente investigacion recolecta trabajos realizados referentes al futbol femenino, torneos de fatbol en Ecuador y la cobertura

periodistica. Se valido tesis de pre y post grado, pues es necesario tener informacion y datos desde diferentes puntos de vista. A

continuacion se detalla:

Tabla 1 Estado del Arte

AUTOR | ANO TITULO INSTITUCION | TIPO DE TESIS APORTE LINK
Quiroa, 2018 Futbol femenino FLACSO Tesis de maestria Observar la fur]g’i\c'gglq_ell .flt"j.t_lggl*,E http://repositorio.fl
Andrea y relaciones de como una via para la|acsoandes.edu.ec:8
Karina género en la implementacion de un sistema | 080/bitstream/104
Liga Parroquial de género normado. Dentro | 69/13583/14/TFL
de La Floresta del cual fue posible observar | ACSO-
desde las practicas de mujeres | 2018AKQ.pdf
y hombres en el fatbol, cémo
se reproducian tales normas o
se retaban, dando paso a
nuevas practicas de género.
Borja 2016 La lucha Pontificia Revista de Investigaciony | Visualizar el significado que | http://bvirtual.ucol.
Borja, silenciosa de las | Universidad Divulgacion sobre los tiene para ellas la conquista de | mx/descargables/4
Karina mujeresen las | cagglica del | Estudios de Género un tiempo y un espacio para | 31_generos 18-
Alexandra Iaéggzi?g_rrlales Ecuador jugar en un entramado social | 24-45.pdf
del Ecuador marcado por el machismo. Se | http://pucedspace.
Carmen pretende reflexionar desde | puce.edu.ec/handle
una posicion de género para | /23000/4817



http://repositorio.flacsoandes.edu.ec:8080/bitstream/10469/13583/14/TFLACSO-2018AKQ.pdf
http://repositorio.flacsoandes.edu.ec:8080/bitstream/10469/13583/14/TFLACSO-2018AKQ.pdf
http://repositorio.flacsoandes.edu.ec:8080/bitstream/10469/13583/14/TFLACSO-2018AKQ.pdf
http://repositorio.flacsoandes.edu.ec:8080/bitstream/10469/13583/14/TFLACSO-2018AKQ.pdf
http://repositorio.flacsoandes.edu.ec:8080/bitstream/10469/13583/14/TFLACSO-2018AKQ.pdf
http://repositorio.flacsoandes.edu.ec:8080/bitstream/10469/13583/14/TFLACSO-2018AKQ.pdf
http://bvirtual.ucol.mx/descargables/431_generos_18-24-45.pdf
http://bvirtual.ucol.mx/descargables/431_generos_18-24-45.pdf
http://bvirtual.ucol.mx/descargables/431_generos_18-24-45.pdf
http://bvirtual.ucol.mx/descargables/431_generos_18-24-45.pdf
http://pucedspace.puce.edu.ec/handle/23000/4817
http://pucedspace.puce.edu.ec/handle/23000/4817
http://pucedspace.puce.edu.ec/handle/23000/4817

encontrar los mecanismos que
sustentan y proyectan estas

practicas que  repercuten

negativamente en la

construccion de relaciones de

igualdad.
Bailon 2022 Espacio de UNIVERSIDAD | Tesis - Periodismo El  futbol femenino ha | http://repositorio.u
Séanchez coberturas LAICA evolucionado, pero necesita | lvr.edu.ec/bitstrea
Carlos periodisticas de | \/jCENTE de mas apoyo para lograr | m/44000/5304/1/T
Luis 5?]?(',)?] '\Fgg(;iegay ROCAFUERTE aumentar su audiencia vy, asi | -ULVR-4297.pdf
Moncada para la difusion DE concatenar con los medios de
Romero del fatbol GUAYAQUIL comunicacion  tradicionales
Pedro femenino para lograr un equilibrio entre
Fernando ecuatoriano la difusion del fdtbol

femenino y el masculino.
Paucar 2021 El futbol Universidad | Tesis Pregrado El futbol femenino en Ecuador
Cuenca femenino en Técnica Particular gano espacio en los ultimos | http://dspace.utpl.e
Edison Ecuador analisis de Loja afios, pero sigui6 encontrando | du.ec/handle/20.50
Fernando de su desarrollo obstaculos en su camino como | 0.11962/28360

desde las voces
de sus
protagonistas y
la actualidad de
su cobertura
mediatica

la falta de difusion en medios
de comunicacion y la lucha
contra el machismo del futbol
nacional. El presente trabajo
se desarrollo con el objetivo
de recopilar el testimonio de
jugadoras y entrenadoras que
ayudaron a la evolucion del



http://repositorio.ulvr.edu.ec/handle/44000/451
http://repositorio.ulvr.edu.ec/bitstream/44000/5304/1/T-ULVR-4297.pdf
http://repositorio.ulvr.edu.ec/bitstream/44000/5304/1/T-ULVR-4297.pdf
http://repositorio.ulvr.edu.ec/bitstream/44000/5304/1/T-ULVR-4297.pdf
http://repositorio.ulvr.edu.ec/bitstream/44000/5304/1/T-ULVR-4297.pdf
https://dspace.utpl.edu.ec/browse?type=author&value=Paucar+Cuenca%2C+Edison+Fernando
https://dspace.utpl.edu.ec/browse?type=author&value=Paucar+Cuenca%2C+Edison+Fernando
https://dspace.utpl.edu.ec/browse?type=author&value=Paucar+Cuenca%2C+Edison+Fernando
https://dspace.utpl.edu.ec/browse?type=author&value=Paucar+Cuenca%2C+Edison+Fernando
http://dspace.utpl.edu.ec/handle/20.500.11962/28360
http://dspace.utpl.edu.ec/handle/20.500.11962/28360
http://dspace.utpl.edu.ec/handle/20.500.11962/28360
http://dspace.utpl.edu.ec/handle/20.500.11962/28360

fatbol de  mujeres y
cosecharon pequefios triunfos
a lo largo de su historia,
reconociendo los cambios
entre generacion.

Olaya 2020 Estudio Repositorio | Tesis Pregrado el futbol femenino ha tenido | https://rraae.cedia.
Caballero comparativo de | Universidad Laica un auge importante en la | edu.ec/Record/UL
Geovanny la cobertura Vicente actualidad y ello se ve|VR_edlfaa00e97e
Steven; Ri medidtica al Rocafuerte reflejado en el hecho que ya | a1386f101c0706de
vera fatbol femenino programas de futbol | 8289
Chica, en el medio masculino tienen secciones
Maria radial donde se habla de lo mas
Angeles “Caravana” 750 resaltante del futbol femenino,
amy el de los partidos mas
programa de importantes a disputarse, pero
instagram también hay que reconocer
“Futgooolec” que a pesar de este auge
todavia el futbol femenino
estd muy distante de los
niveles de audiencia del futbol
masculino
Moreira 2018 Anadlisis de la Universidad Trabajos de Titulacién Los medios radiales | http://repositorio.u
Burgos, difusion de Catolica de especializados en deportes le | csg.edu.ec/bitstrea
Ligia contenidos Santiago de brindan mayor espacio al | m/3317/11497/1/T
Elena informativos de | Guayaquil fatbol, pero entre ellos el | -UCSG-PRE-FIL-
fatbol femenino masculino predomina sobre el | CCS-202.pdf

publicados en

femenino que tiene un espacio



https://rraae.cedia.edu.ec/Author/Home?author=Olaya+Caballero%2C+Geovanny+Steven
https://rraae.cedia.edu.ec/Author/Home?author=Olaya+Caballero%2C+Geovanny+Steven
https://rraae.cedia.edu.ec/Author/Home?author=Olaya+Caballero%2C+Geovanny+Steven
https://rraae.cedia.edu.ec/Author/Home?author=Olaya+Caballero%2C+Geovanny+Steven
https://rraae.cedia.edu.ec/Author/Home?author=Rivera+Chica%2C+Mar%C3%ADa+%C3%81ngeles
https://rraae.cedia.edu.ec/Author/Home?author=Rivera+Chica%2C+Mar%C3%ADa+%C3%81ngeles
https://rraae.cedia.edu.ec/Author/Home?author=Rivera+Chica%2C+Mar%C3%ADa+%C3%81ngeles
https://rraae.cedia.edu.ec/Author/Home?author=Rivera+Chica%2C+Mar%C3%ADa+%C3%81ngeles
https://rraae.cedia.edu.ec/Author/Home?author=Rivera+Chica%2C+Mar%C3%ADa+%C3%81ngeles
https://rraae.cedia.edu.ec/Record/ULVR_ed1faa00e97ea1386f101c0706de8289
https://rraae.cedia.edu.ec/Record/ULVR_ed1faa00e97ea1386f101c0706de8289
https://rraae.cedia.edu.ec/Record/ULVR_ed1faa00e97ea1386f101c0706de8289
https://rraae.cedia.edu.ec/Record/ULVR_ed1faa00e97ea1386f101c0706de8289
https://rraae.cedia.edu.ec/Record/ULVR_ed1faa00e97ea1386f101c0706de8289
http://repositorio.ucsg.edu.ec/handle/3317/12
http://repositorio.ucsg.edu.ec/bitstream/3317/11497/1/T-UCSG-PRE-FIL-CCS-202.pdf
http://repositorio.ucsg.edu.ec/bitstream/3317/11497/1/T-UCSG-PRE-FIL-CCS-202.pdf
http://repositorio.ucsg.edu.ec/bitstream/3317/11497/1/T-UCSG-PRE-FIL-CCS-202.pdf
http://repositorio.ucsg.edu.ec/bitstream/3317/11497/1/T-UCSG-PRE-FIL-CCS-202.pdf
http://repositorio.ucsg.edu.ec/bitstream/3317/11497/1/T-UCSG-PRE-FIL-CCS-202.pdf

portales
digitales de
radios
deportivas de
Ecuador

minimo en estos medios de
comunicacion.




El fatbol femenino en Ecuador no puede presumir tantos afios de vida como lo tiene el
masculino, y las razonas siguen siendo las mismas, temporada tras temporada, aunque
en los dltimos afios, el balompié femenino marcé el inicio de un largo camino
visibilizado por actores mediaticos en gran parte, y terceras personas en la esfera

deportiva.

En la FLACSO Ecuador (Quiroa, 2018), realizé un estudio en la Liga Parroquial La
Floresta en Quito mediante la observacion y metodologia comparativa con la finalidad
de entender desde experiencias propias cémo se desarrolla, vive y cuestiona el
practicar este deporte. Sus resultados parten del factor de la masculinidad, siendo este,
el punto base que permite dar discusion a diversas aristas. Quiroa entiende que el futbol
aparte de ser un deporte es entretenimiento, sin embargo, lo cuestiona desde el punto
de vista de construcciones de género, en donde la esencia verdadera del balompié

femenino est4 opacada por nociones masculinas.

Su aporte se centra en la importancia de visibilizar y brindar oportunidades, espacios
seguros, equipados y respaldo desde el dia uno. Es indiscutible que la principal razon
por la que la mayor parte de féminas préctica este deporte es por referencia masculina,
familiar o social, sin embargo, lo que, si es tema de debate, es normalizar el rol de la

mujer como aprendiz, siendo la Unica opcion.

La Liga Parroquial La Floresta, como manifiesta Quiroa, se debe a la participacion
masculina y femenina en torneos de futbol cada afio. La edad, situacion econémica y
estado civil no han sido impedimentos para que varias mujeres jueguen al fatbol. No
es secreto que varios equipos de la Super Liga Femenina prefieren dar oportunidades
a jugadoras de ligas barriales. Por tal motivo, la visibilidad en este &mbito juega un

papel fundamental.

Por otro lado, quedd claro que las ligas barriales son imprescindibles para levantar la
voz de las jugadoras sobre su trato en las camparias deportivas, no solo como visibilizar
su existencia y desarrollo, sino también, para reclamar espacios, derechos, coberturas

periodisticas y practicas de igualdad.

Borja en el afio (2016) realiz6 una investigacion donde también brinda importancia a

las ligas barriales como base de preparacion a un fatbol mejor valorado.



“Lucha silenciosa de las mujeres en las ligas barriales de Quito-Ecuador”, trabajo de
investigacion que planteaba como objetivo el conocer personalmente el trato y
vivencias de mujeres futbolistas (en ligas barriales) con respecto a las diferencias de
género, siendo éste la principal problematica que ha obstaculizado el espacio de ellas

en este deporte.

Tras conocer en primera persona las versiones de las feminas, dirigentes, entrenadores
e hinchada, Borja lleg6 al resultado de que la constante participacion de mujeres en
torneos barriales marco un antes y un después en la percepcion de quienes consumen
este deporte, no obstante, el apoyo y reconocimiento a su trabajo transcurre a paso

lento.

Borja, hace referencia al término “lucha silenciosa” porque hasta la actualidad una
mujer debe cumplir con sus roles de madre, esposa y cuidadora de hogar, y los intereses

y gustos personales como jugar al fatbol, se quedan en segundo plano.

La contribucidn de la investigacion se enmarca en la aceptacion que va adquiriendo la
sociedad sobre la participacion de la mujer en deportes que erroneamente se creia que
solamente eran para hombres. A mas de la apertura a las mujeres en campeonatos y
ligas barriales, se han definido espacios en donde puedan desarrollar sus actividades
de entrenamiento y preparacion para futuras oportunidades en el balompié femenino.

Bailon y Moncada (2022) realizaron un estudio sobre la difusion del futbol femenino

y la participacién de los medios de comunicacién en la ciudad de Guayaquil.

Esta investigacion tuvo un enfoque cualitativo que permitié conocer y describir como
se llevaban a cabo las coberturas periodisticas en los medios radiales principalmente,
Radio Morena Y Union Radio. Sus herramientas de recoleccion de datos fueron las
entrevistas semiestructuradas y las encuestas, las mismas que permitieron llegar a la
conclusion de la poca rentabilidad que tiene el futbol femenino si lo ponemos en una

balanza con el masculino.

Los medios de comunicacion son indispensables para la difusion de los eventos
deportivos y a pesar de que se trata de fatbol, las mujeres no tienen la cobertura

mediatica que se deberia tener.



Su aporte se fundamenta en la evolucion de la tecnologia y por ende, la facilidad de
llegar a la informacion deportiva femenina de una mejor manera, sin necesidad de los
tradicionales medios de comunicacion. No obstante, dichos medios contindan siendo

la fuente principal de informacién del pueblo ecuatoriano.

Una de las principales alternativas y el comienzo de un cambio en la parrilla radial,
son capsulas y cortos espacios informativos de alto interés del fatbol femenino, en
primera instancia, para llamar la atencion y segundo para ir sesmbrando en el oyente la

idea del balompié femenino ecuatoriano.

Otra relevante investigacion, fue realizada por Paucar (2021) y su tema de “El futbol
femenino en Ecuador, analisis de su desarrollo desde las voces de sus protagonistas y
la actualidad de su cobertura medidtica” donde en su objetivo plante6 comparar y
analizar el torneo femenino nacional en todas sus ediciones. Utiliz6 un método
cualitativo, lo que le permitié recolectar datos mediantes encuestas y entrevistas con

los actores principales, tales son: jugadoras, dirigentes y medios de comunicacion.

Dentro de las conclusiones, se obtuvo que el machismo y la falta de apoyo son las
causas predominantes de que el futbol femenino permanezca estancado en la idea de
evolucion. Como se menciond anteriormente, el futbol barrial ha sido la Unica via de
desarrollo futbolistico femenino, pues en el Ecuador, las escuelas formativas femeninas

no sobresalen.

Las recomendaciones que genera Paucar son muy valiosas y valederas en el contexto.
Como formato de fatbol femenino se necesita establecer un calendario firme y justo
para los equipos participantes. Asimismo, incentivar a los medios de comunicacion a
asistir y cubrir dichos compromisos en todas sus etapas y no solo dar preferencia a las

fases finales.

Olayay Rivera (2020) en su trabajo de titulacion “Estudio comparativo de la cobertura
mediatica al fatbo/ femenino en el medio radial “Caravana” 750 am y el programa
de instagram “Futgooolec” plantearon un principal objetivo de analizar la importancia
que brindan los medios de comunicacion en la ciudad de Guayaquil al futbol femenino,

para ser especificos, Radio Caravana y el medio digital Futgooolec.

Se llevo a cabo mediante revision bibliografica y documental, lo que permitio

interpretar, analizar y describir la informacion receptada. Entre las principales
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novedades que contribuyen en esta investigacion se refleja en que ambos medios de
difusion tienen interés por informar sobre el futbol femenino, entendiendo que en
menor proporcién con el masculino, sin embargo, tienen esa preocupacion por difundir

las noticias mas relevantes de la Saper Liga Femenina.

Es necesario y fundamental comprender que el balompié femenino ya no se considera
como un pasatiempo o distraccion, pues, actualmente se trabaja para llegar a una
disciplina seria y con caracter profesional. Asimismo, la responsabilidad de su
evolucion recae sobre todos sus actores, siendo los medios de comunicacion las

principales vias para que este desarrollo suceda.

Por tanto, la sociedad tiene una idea mas clara del formato del torneo femenino
nacional gracias a los espacios informativos que dichos medios de comunicacion
dedicaron. Aun asi, es muy prematuro catalogar “rentable” al futbol, donde las mujeres

son las protagonistas.

Simultaneamente (Moreira, 2018) en su investigacion “Andlisis de la difusion de
contenidos informativos de fatbol femenino publicados en portales digitales de radios
deportivas de Ecuador” explord y detallé el formato de difusion de noticias y espacios
deportivos que se manejaba en dos radios nacionales como Radio Huancavilca con su

matriz en Guayaquil y Radio La Red en Quito.

Moreira combin6 un proceso cualitativo y cuantitativo lo que le permitié recopilar
datos e informacién desde el 2013 (afio de la primera publicacion de futbol femenino
en esfera digital) hasta el 2018. Al desarrollar lo expuesto, pudo concluir que a pesar
de que ambos medios de comunicacion han brindado importancia a la difusion de notas
del balompié femenino en la web, no se ha cumplido las expectativas de hacerlo un
habito o costumbre. Por lo que, se puede deducir que el interés por difundir las
novedades de la participacion femenina en Ecuador existe, sin embargo, es un proceso

y como tal, apenas esta dando sus primeros pasos.

Otro de los resultados que genera preocupacion es la desinformacion y falta de
preparacion de los periodistas deportivos. Moreira especifica que no solo hay estas
fallas con la informacién en el fatbol femenino, sino en otros deportes tan aclamados
como el tenis, ciclismo, basquet, entre otros. Lo cual, se determina en una problematica

desde la raiz.



Por altimo, en el trabajo investigativo recomienda hacerse parte del proceso de
difusion. La responsabilidad no solo esta en quienes se encuentran detrds de un
micréfono, sino también de quien organiza, estipula y quien pone en pie los
campeonatos. De quien representa y respalda los clubes y a las propias deportistas. Y

de quien esté dispuesto a apoyarlas.

Los medios de comunicacion cumplen una funcién primordial en la difusion de
contenidos deportivos. Para ejemplificar, son los primeros en investigar, descifrar y
difundir la noticia, por ende, su audiencia casi siempre confiara en la informacion
brindada por los mismos. No obstante, la difusién de noticias deportivas y coberturas
periodisticas no basta para definir un “apoyo al balompié femenino”, pues un soporte

totalitario va mucho mas alla de las suposiciones.

Es claro reconocer que con el paso del tiempo y la evolucion de la tecnologia varios
métodos de comunicacion también han crecido, sin embargo, en el deporte rey como
es el fatbol, se necesitan muchas mas herramientas para difundirlo. Asimismo, las
mujeres deportistas en Ecuador y en el mundo han sobrellevado varios estigmas sobre
sus capacidades.

1.2 HipOtesis
La evolucién mediéatica es incipiente en los procesos de cobertura periodistica en la

SUper Liga Femenina en Ecuador.

1.3 Fundamentacion Tebrica

1.3.1 El deporte

Se conoce como deporte a la actividad que pone en practica lo aprendido por el
individuo en el marco de una competicion, evalia su desempefio en relacion de si
mismo y de los otros, se ejecuta con base a normas acordadas y aprobadas por quienes
participan en la actividad e integra acciones de preparacién para determinar y
optimizar el rendimiento de las destrezas a nivel fisico, tales como la rapidez,

resistencias, la velocidad, la flexibilidad y fuerza (Ortiz, 2013).

Se caracteriza por exigir una labor netamente fisica, aunque en algunos casos también
requiere de la habilidad intelectual, elementalmente codificada, de competencia y

delimitada por reglamentos. Ademas, puede efectuarse de manera colectiva o



individual con el fin de alcanzar técnicas de motricidad cada vez mas especializadas
(Ortiz, 2013).

Entre los deportes mas conocidos estan: el baloncesto, el futbol, el atletismo, la
gimnasia, la halterofilia, defensa personal, entre otros. Por lo general, la palabra
deporte suele confundirse con actividad fisica por lo cual es imprescindible aclarar que
estos términos difieren en que el primero es de naturaleza competitiva mientras que el

segundo Unicamente es una practica (Ortiz, 2013).

Asimismo, Ortiz (2013) indica que el deporte se clasifica de acuerdo a su propésito,

de modo que se tiene la siguiente taxonomia:

e Aventura: para afrontar retos.

e Ludico: para entrenar.

e Recuperacion de fuerza perdida: para el disfrute de la accion fisica.
e Competitivo: para ganar una competencia.

e Salud: para optimizar el estilo de vida.

e Estético: para mejorar la apariencia fisica.

e Extremo: para arribar a los limites de los posible.

1.3.2 El deporte contemporaneo y ¢ cuéles son?

Para hablar sobre el deporte contemporaneo resulta importante partir de su origen, es
decir, remontarse hasta los tiempos de la Edad Media, en la cual se consideré como
deporte al ejercicio que se basaba en el entrenamiento de los ciudadanos para el
combate, sin embargo, en la actualidad, se lo postula como un recurso de educacion
enfocada a la formacion de seres aptos para vincularse y mejorar la sociedad (Cortina,
2008).

Hoy en dia, el deporte es visto como un medio de gran valor, el cual se emplea para la
canalizacion del tiempo libre y de ocio, como un mecanismo pedagdgico y como un
hecho social trascendental. En este sentido, se registra que el auge del deporte moderno
se dio en el siglo XIX, en el cual, los primeros pasos del fendbmeno de la
industrializacion fomentaron entre los estratos sociales de poder una importancia de la
actividad fisica como una opcion para conseguir una vida de calidad, comoda y
tecnificada (Cortina, 2008).
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En el presente, un solo deporte tiene la apertura para ser entrenado con diversos
lineamientos, los cuales definen su aplicacion y connotacién social, es decir, que
cualquier disciplina de esta naturaleza en la cual su uso haya sido normado con una
reglamentacion federativa también puede practicarse con varios tipos de organizacion

y objetivos, como, por ejemplo, el ocio o la salud (Pérez, 2015).

Entonces, a partir de esa premisa se tiene que los deportes contemporaneos guardan
relacién con las formas deportivas que emergieron con base a la reglamentacion,
competencia e institucionalizacion. Entre ellos estan: el baloncesto, el futbol, el boxeo,
el atletismo y el véley en la playa. No obstante, también se ha planteado la generacion
de deportes posmodernos, los cuales aparecieron a finales del siglo XX y estan
constituida tanto por invenciones como reinvenciones de los deportes tradicionales (la

petanca, los bolos, el frontén) y modernos (Pérez, 2015).

Para Pérez (2015), la caracteristica de estos Ultimos esta en su desburocratizacién y
heterogeneidad en su organizacién, la carencia de la reglamentacién e
institucionalizacion y la gama de estilos y formas, factores que son el producto de una

sociedad encaminada a maximizar el bien individual.

Ademas, el deporte contemporéneo se fundamenta en un sinnimero de intereses de
tipo econdmico, publicitario, de derechos de retransmision, entre otros, los cuales lo
mercantilizan y abandonan los valores propios de esta actividad y la formacion
pedagdgica a nivel fisico-deportivo. Pues el origen de este deporte se vincula de
manera intima con el progreso de la economia de las naciones industrializadas
(Rodriguez, 2010).

Frente a esto, es necesario que las nuevas generaciones reflexionen y concienticen
sobre el del deporte el cual es mas que un espectaculo, asi como se presenta en la
actualidad, dado que se enfoca a la salud o recreacién con beneficio fisico y social que

aporta a la calidad de vida de quien lo practica (Rodriguez, 2010).

1.3.3 Fatbol

A partir de la invencion del futbol, hace mas de 100 afios atras, se han desarrollado
diversas modificaciones debido a la globalizacion de este deporte a tal punto que, en
la actualidad se lo puede apreciar por medio de los diferentes canales de comunicacion

11



en tiempo real. Con la creacion de los mundiales, a cargo de la Fédération
Internationale de Football Association “FIFA” en 1930, los medios han contribuido a
su difusion (Herrera, 2015).

En todo el mundo, el futbol, desde sus inicios, se ha consolidado como un atractivo
trascendental por lo cual gradualmente se disefiaron canchas cercanas a los sujetos en
donde se desarrollaba el encuentro. Cada evento se regia por normas, las cuales se
ajustaban de acuerdo a la magnitud de las canchas ya que no todas cumplian las

medidas reglamentadas por los grandes organismos de futbol (Herrera, 2015).

Ademas, entre los integrantes del futbol estan: los once jugadores que saltan a la
cancha, el director técnico, los entrenadores, el equipo de preparacion fisica, los
responsables de la parte técnica, el cuerpo médico, el psicologo, y la hinchada. Lo cual
denota que, el futbol involucra a una amplia cantidad de personas ya sea de manera
directa o indirecta, mediante clubes y organismos, hecho que refleja su importancia en
la sociedad.

Es asi que, en el 2006 la FIFA manifestd que, en todo el planeta se ha registrado la
participacion de méas de 70 millones de individuos, de los cuales 265 millones son
jugadores profesionales, semiprofesionales y amateur. Este valor denota cerca del 4%
de la tasa poblacional en el mundo (Ortega, 2013).

Asimismo, la Confederacion de Norteamérica, Centroamérica y el Caribe de Futbol
(CONCACAF) es la institucion con alto nivel de sujetos dindmicamente involucrados,
con el 8,53% de la poblacion. Seguidamente esta la Union de Federaciones Europeas
de Fatbol (UEFA) con el 7,59%, la Confederacion Sudamericana de Futbol
(CONMEBOL) con un 7,47%, la Confederacion de Futbol de Oceania (OFC) con un
4,68%, la Confederacion Africana de Futbol (CAF) con un 5,16% y la AFC con un
2,22%. Incluso se tiene el registro de mas de 1,7 millones de equipos y 301 mil clubes
(Ortega, 2013).

Ademas, el futbol se caracteriza por la presencia de los siguientes elementos:

Tabla 2 Elementos del fatbol

Elemento Descripcion
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Posiciones tacticas

Fundamentos basicos

Pruebas fisicas

Coordinacién corporal

Tacticas

Reglas

Portero

Defensa

Centrocampista/ mediocampista/ volante
Delantero

Conduccion del baldn

Golpe del bal6n

Desarrollo de habilidades

Golpeo de cabeza, frente, laterales, con

salto

Control del balén con el pecho, cabeza,

pies y muslos

Test fisicos
Evaluacion de Cooper
Examen de velocidad
Prueba de elasticidad

Desarrollo de desplazamiento

particulares del futbol

Dominio de los distintos procesos de

juego (defensivo, ofensivo)
Basicas:
Medidas de la cancha

Infracciones
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Fuente: Aguilar (2014) (pp. 31-32).

1.3.4 Futbol masculino

El fatbol como hecho social e historico exige de deportistas mas preparados y al mismo
tiempo ha dado un salto al campo cualitativo pues ha generado otra dimension, es

decir, el futbol se ha planteado la dimension del hombre que juega (Gomez, 2014).

Tanto en la cancha como en el graderio se ha denota que el futbol es un deporte
altamente masculino a pesar de los esfuerzos por la igualdad de géneros que se ha
abordado desde hace treinta afios. Entre las causas que han desatado este fenédmeno
esta la exasperacion de la virulencia de los gritos arrojados a los adversarios o al arbitro
que se perciben en los escenarios deportivos (Mathieu, 2017).

Los encuentros de fatbol entregan una estructura propicia para reflexionar sobre la
virilidad, pues suele reflejar un tributo competitivo al equipo masculino en el cual los
hombres se glorifican y contemplan a ellos mismos, evaltan sus destrezas las cuales
son parte de una permanente competencia frecuentemente técita en lo cotidiano
(Mathieu, 2017).

El fatbol masculino indica el modo en el cual se construye, en cada uno, a los hombres:
en las canchas de los centros educativos como en los campos de profesionales de juego,
se declina valores como la habilidad, fuerza, astucia y solidaridad. Se ha configurado
como un evento que dramatiza las virtudes del ser y da paso a la ejecucidn ruidosa de
prerrogativas de lo que se ha planteado como cultura masculina: el derecho al uso de
términos fuera de lugar, abuso gestual, el silbido, entre otros comportamientos que dan
testimonio de la transformacién contemporénea de este show deportivo y sus brechas

de género (Bromberger, 2007).

Incluso, las desigualdades entre hombres y mujeres no se dan en el futbol sino también
en otros deportes. Para palpar una parte de esta problemaética se cita al caso de
Uruguay, pais en el cual, de las 61 organizaciones que agrupa el deporte federado, el
70% lo integran hombres (Mathieu, 2017).
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1.3.5 Futbol femenino

La préctica del fatbol femenino data del siglo XIX, precisamente en Europa, en la
ciudad de Glasgow perteneciente al Reino de Escocia, la cual dio lugar al primer
encuentro futbolistico femenino entre equipos locales. Asimismo, en 1894, en
Inglaterra se fundo el primer club femenino denominado British Ladies Football Club
(BLFC) encabezado por una activista de los derechos femeninos que se dio a conocer
como Nettie Honeyball, seuddnimo que le ayudo a eludir represalias (Peralta, 2020).

Con laly la 1l Guerra Mundial se dio un brinco cuali-cuantitativo de este tipo de futbol
dado que la carencia de los hombres, quienes estaban en el campo de batalla, permitio
un alto grado de presencia de la mujer en los distintos ambitos sociales y ludicos. De
ahi que, con la paralizacion de las competencias masculinas en 1915 debido a la guerra,
asistio al renacimiento del futbol femenino en Europa, sobre todo en las zonas mas
industrializadas en las cuales las mujeres que operaban en las fabricas. El equipo mas
destacado fue el Dick, Kerr Ladies Football Club (Peralta, 2020).

Ademas, en 1970 la FIFA dio paso al primer campeonato mundial, no oficializado, en
Italia en el cual la seleccion de Dinamarca se llevo el primer lugar. Otro de los hechos
sustanciales en este aspecto fue la creacidon de una organizacién alterna a la FIFA en

la cual se ampara de manera exclusiva al balompié de mujeres (Salazar, 2016).

Con base a este primer campeonato junto con la inclusién del balompié femenino en
los Juegos Olimpico de 1996 en Atlanta, este deporte femenino ha ganado visibilidad
y reconocimiento en la sociedad, hecho que tuvo su punto mas alto en el 2011 con la
celebracion del torneo mundial efectuado en Alemania, el cual tuvo gran acogida de
los medios y la audiencia (Mahmoud, 2016).

1.3.6 Primeros pasos del futbol femenino en el Ecuador

El fatbol femenino en el Ecuador se remonta a inicios de los ochenta, tiempo en el cual
las ligas de los barrios dieron paso a la organizacién de torneos femeninos, las cuales
son consideradas como pioneras en el auge de este deporte para las mujeres. Entre los
equipos que han abordado este deporte estan: El Salvador, Chaupicruz, Los
Libertadores, Oriental, El Inca, Chimborazo, Floresta, Mejia, Monteserrin, entre otros
(Peralta, 2020).
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Es asi que en 1998 se premid al primer club ganador del primer campeonato de
interligas femeninas, la liga deportiva barrial Chimborazo con la desatacada actuacion
de sus jugadoras. A inicios de los noventa, la cifra de mujeres en esta practica se
incremento de manera considerable, por lo que se visualizé la presencia de este género

en los parques, estadios y canchas (Chavez D. , 2016).

No cabe duda que la historia del balompié de mujeres tuvo una fuerte acogida en la
provincia de Pichincha, misma que se considera como una de las pioneras en la
organizacion de campeonatos amateurs de este futbol, no obstante, en otras provincias
ecuatorianas se ha optado por la practica del indor femenino, deporte que es una
version del futbol con menos participantes en la cancha y con un campo de juego de

dimensiones mas simplificadas (Peralta, 2020).

Hoy en dia, el fatbol femenino se desarrolla en las instituciones educativas con el uso
de parametros del fatbol masculino. A pesar de los cambios importantes que se han
conseguido en la lucha contra el machismo, la carencia de recurso, la politica y el mal
trato por parte de directivos, en el 2012 la seleccion ecuatoriana femenina fue parte del
torneo Sudamericano. Este evento abrio varias puertas a las siguientes generaciones,
quienes tendran mayores oportunidades, conocimientos méas sélidos e inspiracion para

aquellas mujeres interesadas en formarse como futbolistas (Ochoa & Quijije, 2012).

1.3.7 Medios de comunicacion y el deporte

La globalizacion de los medios de comunicacién y el deporte han dado paso a un
vinculo reciproco entre estas partes. Es evidente que la expansion de la prensa y la
radio agilitaron la emision de las competencias y notas deportivas destinadas a cautivar
el interés de la audiencia. Posteriormente con la television se aport6 a la popularidad
de los encuentros deportivos a tal punto de que estas empresas incluyan en su cartelera
de programas la retransmision de torneos, notas y demés temas referentes al area
deportiva (Garcia P. , 2019).

Entonces, la préctica del deporte dentro de su area comunicativa es claramente
importante ya que, los medios destinan un amplio espacio a la promocion del deporte
como un show dado que el periodismo especializado en esta materia se ha configurado
como una de las modalidades informativas poseedor de un pablico amplio (Llopis,
2016).
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En cuanto al fatbol, se lo considera como uno de los deportes que atrae a millones de
espectadores a nivel mundial. Su impacto en el publico es totalmente perceptible
puesto que se ha postulado como elemento integrante de su identidad, a través del cual

pueden expresar sus sentimientos de forma folclérica y catartica (Llopis, 2016).

Incluso con el desarrollo de las nuevas tecnologias de la informacion y comunicacion
junto con el internet, la manera de promocion y divulgacion de los contenidos se ha
multiplicado de forma acelerada, contexto que ha desplazado a los medios
tradicionales. Por ello, los elementos encaminados al futbol en el internet van desde
los portales web de cada equipo hasta las plataformas que trasmiten los encuentros en
tiempo real (Garcia P. , 2019).

1.3.8 Periodismo deportivo en Ecuador

El periodismo deportivo arrib6 al pais de la mano con la mercantilizacion de los
deportes, del fatbol y del interés social que tuvo punto algido en 1949. Sin embargo,
la industria de esta variedad del periodismo inici6 en el mundo en 1930 en Uruguay.
En el caso de Ecuador, la estacion pionera en la transmision general fue la radio quitefia
La Voz de los Andes en 1931 (Herrera, 2015).

Ademas, en 1938 se dio paso a la cobertura del VI torneo Sudamericano de natacion
que se efectud en Per(. Las estaciones radiales que encabezaron la locucion de este
encuentro fueron Radio el Telégrafo y Ondas del Pacifico, de este modo se dio cabida
al periodismo deportivo nacional, en el cual, los periodistas deportivos provenian de
naciones en las cuales el fatbol y otros deportes ya integraban su cultura, tales como
Brasil y Argentina (Herrera, 2015).

Sin embargo, en 1950, en la capital de los ecuatorianos, se inicio la consolidacion de
este periodismo como un campo importante en la comunicacion. De ahi en adelante
fue en aumento el interés por estudiar al deporte, su narracion y redaccion. Los
primeros narradores nacionales son Blasco Moscoso y Alfonso Lasso desde la ciudad
de Quito, quienes tuvieron una trayectoria de mas de dos décadas en la television
(Arellano, 2018).

En los afios sesenta, se fundo el programa “Ronda Deportiva” en el canal conocido

como Ventana de los Andes, posteriormente, en los setenta, dicho programa se traslado
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al canal 8 hasta 1993. Acto seguido, en 1953 se cred la Asociacion de Periodistas
deportivos de la provincia de Pichincha, y después se registro el inicio de la labor como
narrador deportivo de Alfonso Laso en la radiofrecuencia Gran Colombia, después en

la emisora Quito y finalmente en el medio La Red (Arellano, 2018).

En la actualidad se conoce la existencia de medios cien por ciento deportivos, entre los
cuales Herrera (2015)destaca los siguientes:

En radio:

e LaRed

e Match Deportes
e Super K

e LA Deportiva

e LaRedonda

e Caravana
En programas de television:

e Lajugada

e Pateando tachos
e Cadigo fatbol

e Debate futbol

En portales digitales:

e Bendito fatbol
e Ecuagol

e Futbol ecuador
e Studio futbol

e El futbolero

e Revista Estadio

Otro de los elementos que ha provocado este auge es la expectativa del publico sobre
temas deportivos ante el logro de éxitos en campeonatos locales y mundiales, un claro

ejemplo de esto es lo acontecido en las Olimpiadas de 1996 en las cuales el ecuatoriano
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Jefferson Pérez obtuvo la presea dorada y dejo en alto al pais. Asimismo, la cobertura
del encuentro mundial de 2002 celebrado en Corea y Japon produjo dicha demanda de

la informacion deportiva (Herrera, 2015).

1.3.9 Coberturas periodisticas en el futbol femenino (primera transmision y

medios que siguen el torneo)

Tanto el futbol femenino como su carencia de cobertura forman parte del contexto
local en la actualidad. Son muy pocos los medios de comunicacion que destinan su
tiempo a este deporte a pesar de su relevancia en la sociedad desde los afios 70 y la
creacion del torneo de mujeres oficializado en el 2013 (Ordénez, 2010).

Ademas, se considera que la cobertura efectuada por algunos medios, previo a la
fundacion del campeonato femenino Unicamente fue temporal ya que aprovechd la
intervencion de la seleccién nacional de mujeres y Unicamente se quedd ahi. Como
producto estuvo el precario conocimiento de la historia de esta parte del deporte en el
campo futbolistico y la menuda valoracion a las jugadoras que aunaron esfuerzos para

destacar en un deporte estereotipado (Chavez D. , 2016).

Uno de los ejemplos de esta coyuntura mediatica se remonta a los juegos
Panamericanos de 1995, en donde se present6 a la pionera seleccién femenina que
alcanzd el tercer puesto, evento al cual le otorgaron una empobrecida importancia, por
lo cual la cobertura, la cantidad de fotografias y la magnitud de las notas dedicadas a
su difusion fue menor en contraste con lo destinado para el fatbol masculino (Ordonez,
2010).

Este inconveniente se ahonda porque entre la amplia gama de deportes que se
practican, el futbol es el mas popular y se toma las portadas de los medios impresos,
los titulares de los noticieros en radio y television. Con base a ello se manifiesta que
la mirada social del mundo deportivo se limita solo al a&rea masculina, sobre todo en el

caso del fatbol que ha tomado el tinte de espectaculo (Alamo, 2022).

Asimismo, otra de las mas grandes problematicas del futbol femenino esta en que no
posee una solida estructura organizacional y consecuentemente no vende puesto que

muchos aun lo perciben como un proyecto que todavia esta en arranque (Alamo, 2022).
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En el territorio ecuatoriano, el medio que ha impulsado este tipo de torneos ha sido
radio La Red, pese a que la inversion en canchas y demas recursos importantes para la
preparacion de las jugadoras es minima, factores que conllevan a la falta de
auspiciantes para estos encuentros futbolisticos, situacion que nace del rol que les han

destinado los medios a las mujeres: la belleza (Benitez, 2022).

Cada uno de estos argumentos demuestra que el interés del fatbol de mujeres en
Ecuador no tiene impacto y tampoco la misma cobertura que el fatbol masculino y
todo deporte efectuado por los hombres. Esta pobreza en la informacion y promocién
genera minimas probabilidades de alcanzar una especializacion de la mujer este
deporte, incluso porque los equipos masculinos profesionales del pais se han
configurado como organizaciones estructuradas que trabajan por sus prioridades
econdmicas, entre las cuales el fatbol femenino no tiene cabida (Parraga & Torres,
2019).

En este sentido, Benitez (2022) manifiesta que los medios y la Federacion Ecuatoriana
de Futbol no tiene claro el sendero para la potencializacion del balompié femenino ya
que presentan una planificacion estratégica con muchos espacios en blanco que han
dejado muchos aspectos por suplir, ante lo cual, la autora plantea la esperanza de la
puesta en marcha de un campeonato que de paso a trasformaciones positivas para todas
los elementos y personas que intervienen en el fatbol femenino: jugadoras, equipos y

demas.

1.3.10 El trabajo periodistico en la Super Liga Femenina

La labor periodistica ante la Super Liga Femenina se ha visto empafiada de estereotipos
o etiquetas, las cuales se definen como aquellas concepciones que la sociedad otorga
tanto a los hombres como a las mujeres, calificativos que carecen del respeto por la

cultura, edad, o algun otro aspecto que identifica al ser como tal (Paz, 2021).

Por lo general, los estereotipos se han inscrito de acuerdo a lo que la sociedad
determina como aprobado o despreciado, asi como se da en el balompié femenino,
deporte que a pesar de sus importantes logros todavia es desvalorada por los medios
de comunicacion tradicional ya que ponen mayor énfasis en aquellas participaciones

deportivas encabezadas por el genero masculino (Garcia P. , 2019).
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Por ello, Barthes, en 1982, indico que este término, estereotipo, tiene un fuerte vinculo
con el disfrute de la falta de confianza y el discurso insensato que, generalmente,
produce inestabilidad total al irrespetar la condicion del otro, quien pierde su voz ante

la oleada de estereotipos difundidos e implantados por la sociedad (Garcia H. , 2018).

Entonces, en el &mbito del futbol femenino se denota que los estereotipos latentes en
los medios han minimizado el rendimiento de las mujeres y su importancia en el
deporte, hecho que se fundamenta en datos estadisticos. Por ejemplo, en el estudio de
Garcia (2018) denominado “Los medios de comunicacion invisibilizan el deporte
femenino” se evidencia que aproximadamente el 6% de las notas deportivas describen

a mujeres como figuras protagonistas de su contenido.

Asimismo, es notoria la discriminacion de la mujer a quien se le ha determinado el rol
de ama de casa, papel ajeno a la practica de deportes, creencia que se basa en la
ideologia de que ella se cred exclusivamente para el servicio del hombre y para acatar
la funcién de coronar con decoro los triunfos de los hombres ganadores (Benitez,
2022).

Por ende, los medios de comunicacion son los responsables de la propagacion de estos
estereotipos, mismos que agreden a la libertad de eleccién, en el &mbito deportivo, su
informacion se enfoca en la divulgacion del deporte como un show netamente

masculino delineado por sus motivaciones econdmicas y de poder politico (Paz, 2021).

Dichas acciones han transformado a esta actividad fisica en un instrumento de
limitacién que particularmente enfatiza en la compra — venta de intereses a nivel
mundial, de modo que pierde su exclusividad como un acto de ocio, entretenimiento y

salud, el cual responde a un derecho de todos los ciudadanos (Paz, 2021).

1.4 Objetivos
1.4.1 Objetivo General

e Determinar la evolucién en los procesos de cobertura periodistica en la Stper

Liga Femenina en Ecuador.

1.4.2 Objetivos Especificos
e Identificar la evolucion mediatica en la cobertura de la Stper Liga Femenina

en Ecuador.
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Analizar la importancia que le dan los medios a la comunicacion a la cobertura
de la Super Liga Femenina en Ecuador.

Diagnosticar que tipo de medios le dan cobertura a la Stper Liga Femenina en
Ecuador.
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CAPITULO I
2.1 Materiales

Humanos: Contribucion del tutor de tesis Byron Naranjo Gamboa, futbolistas de
la Saper Liga Femeninay profesionales de radiodifusoras de la ciudad de Ambato.
Institucionales: Colaboracion de la Universidad Técnica de Ambato en la
elaboracion de marco tedrico y metodoldgico.

Materiales: Papel, computadora, esferograficos, gasolina, impresora, tinta,
micréfono, camara, audifono, cuadernos, cargador de celular y computadora,
libros, suministros de oficina e internet.

Econdmicos: Factor econémico para la gasolina y transporte, adquisicién de

materiales, servicios basicos (agua, luz, internet y teléfono).

2.2 Métodos
Tal y como se muestra la pregunta que guia esta investigacion: ¢Cémo se presenta la

evolucién mediatica en los procesos de cobertura periodistica en la Super Liga
Femenina en Ecuador? se abordara un estudio descriptivo, suceso que involucra,
segun (Fernandez , Baptista, & Hernandez-Sampieri, 2014) la recoleccion de datos

precisa y sistematica para entender las tendencias de un grupo o poblacion.

El objeto de esta investigacion es conocer los fendmenos que actdan en el contexto
futbolistico femenino, tales como, posturas, reacciones, aceptacién y habitos que
dictaminen un sustento a la indagacion. Guevara, Verdesoto y Castro (2020) afirman
que el indagador tiene poco o nulo control sobre el fendmeno, sin embargo, los
instrumentos de recoleccion de datos orientaran tanto datos cualitativos como
cuantitativos. Por tanto, podemos sefialar que el proposito general se basa en recabar,
reunir y analizar datos reales y Utiles para determinar la dimension de comportamientos

y propiedades del problema.

También se busca saber cual ha sido el desarrollo de las coberturas periodistas en el
contexto del fatbol femenino ecuatoriano, y mas especificamente, en la Super Liga
Femenina, torneo vigente nacional desde el 2019. Se pretende, entonces, determinar

las posibles variables que participan activamente (y las que no).

Una vez que se definid el objeto tedrico del estudio, los instrumentos que se utilizaran
para la recoleccion de datos es la encuesta estandarizada de retroalimentacion

descriptiva (de manera fisica y online), siendo ésta la principal herramienta que
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proveera los primeros datos para una orientacion certera sobre la investigacion. A esto
se suma la observacion y la entrevista semiestructurada con actores principales en el
ambito deportivo femenino y mediatico como lo son profesionales a cargo de
radiodifusoras de la ciudad de Ambato. Por tanto, las encuestas permitiran recabar la
primera informacion, las entrevistas servirdn para un acercamiento y palpito méas

cercano y la observacion para sostener de manera externa nuestra investigacion.

El procedimiento de investigacion debe ser caracterizar por variables segun las
actitudes, cambios, fendGmenos rotativos y circunstancias presentadas, que segun he at
al. (2020) deberan ser consideradas desde el punto de vista del marco tedrico del que
pertenece la investigacion. Dichos autores también sefialan la importancia de saber
desarrollar y controlar las variables, de modo que, se logre establecer correlaciones

entre la informacion recogida, méas no ser comparada.

En este trabajo de investigacion los objetivos planteados en un principio toman
relevancia para definir las dimensiones que guiaran al proyecto. Ademas, de cada una
de estas se desarrollaran las variables. Se abordard la historia y fundacién de los
torneos femeninos en Ecuador, la conformacion de los primeros equipos, la primera
delegacion ecuatoriana femenina, el inicio de coberturas periodisticas, medios de

comunicacion, futbolistas, dirigentes y aficion.

En este trabajo se ha tomado como universo de produccién los equipos de futbol
femenino del Ecuador, es decir, todas las escuadras que conforman el torneo nacional
denominado Super Liga Femenina en la temporada 2022-2023, recalcando que la

competencia es practicamente nueva con apenas 3 afios desde su creacion.

No siempre esta en nuestras manos obtener datos totales de los objetos de estudio en
un universo, no obstante, los resultados seran la realidad (Heinemann, 2008, como se
citd en Mahmoud, 2016). Para delimitar el universo de la investigacion se utilizo la
informacidn expuesta en la pagina web de la Federacion Ecuatoriana de Futbol del

presente afo.

Los 16 equipos participantes en la presente temporada de la Super Liga Femenina
equivalen a nuestro universo, por tanto, segin la FEF (2020) existié un numero total
de 407 futbolistas; en donde nuestra muestra es de 198 futbolistas, las mismas que

participaran en las encuestas previamente mencionadas.
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Por otro lado, la informacién y reflexion de los profesionales de la Comunicacién
también es imprescindible; por lo que, la investigacidn contara con la participacion de
Lorena Espinoza, Presentadora de Gama Tv Deportes, Andrés Espinoza, locutor de
Area Deportiva, Edison Paucar, director de La Cabina Deportiva en Radio Web y
Reégulo de Mora, redactor en Diario La Hora, periodistas deportivos en diferentes
formatos de comunicacion, que contribuirdn desde su perspectiva y espacio, la

situacion mediatica actual del futbol femenino.

Asimismo, contamos con la participacién de dos referentes del fatbol femenino,
Fernanda Vasconez, ex futbolista y actualmente Presidenta del Club Nafias, equipo de
su creacion y Verénica Marin, ex futbolista y actualmente Directora Técnica, con
trayectoria en Universidad Catdlica y Guerreras Albas; quienes tienen una vision clara

de la evolucion de la cobertura en la Stper Liga Femenina.

25



CAPITULO Il
3.1 Analisis y discusion de resultados

3.1.1 Matriz de entrevistados
Una vez obtenidas las entrevistas a los periodistas deportivos de los medios de
comunicacion, se he llevado a cabo un cuadro comparativo con los diversos puntos de

vista y opiniones recolectadas, el cual se encuentra a continuacion:

Tabla 3 Entrevista Periodistas
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Entrevistado 1
Espinoza

-Andrés

“Para serte honesto no he ido
por trabajo pero si he estado en
unas 3 ocasiones como
espectador. Se ha podido hacer
entrevistas y coberturas a los
partidos de futbol femenino en
estos Ultimos afios, pero mas
que iniciativa de la radio es mas
iniciativa de las chicas al
quererse y querer involucrarle
al fatbol femenino viendo que
altimamente ha crecido
bastantisimo en los medios de
comunicacion. La radio no ha
tenido problemas en darle la
apertura a entrevistas pero se le
ha dificultado en la cobertura a
las transmisiones de futbol.

“Es muy complicado pero
pongamos que de 10 personas si
hemos tenido unas 2 que nos
han dicho o han preguntado a
las chicas sobre el fatbol

Entrevistado 2 - Edison

Paucar

Si, las comencé a hacer desde
septiembre del 2019 desde que
inicié en el periodismo
deportivo. Estaban en las etapas
finales y justo paso la final de
ida entre Nafias y el Deportivo
Cuenca, y desde ahi empecé a
relacionarme con el futbol
femenino. E

Entrevistado 3 — Lorena Espinoza

“Bueno, cobertura de futbol femenino
es muy poco la verdad,
lamentablemente estamos en un
medio en donde pesa mas lo
mediatico, creo que funciona mucho
mas. Pero creo que todo debe iniciar
desde cero. En lo personal me ha
tocado muy pero muy poco, una
cobertura de futbol femenino solo lo
tuve con un medio digital en
noviembre del 2021 con la Tri
Femenina, pero fuera de ellos no lo he
tenido”

Pregunta 2. ¢ La audiencia sugiere hablar del fatbol femenino?

“La verdad es que si, me han
sorprendido mucho porque ha
habido muchas transmisiones
de fatbol femenino incluso que
han logrado mas

“Siempre van a existir los intereses de
por medio de las cableras. Pero pienso
que es mas interés del canal y del
medio de comunicacion, no tanto
porque sea futbol femenino, sino por

Entrevistado 4 — Régulo de Mora

Pregunta 1. ; Realiza coberturas de futbol femenino? ¢Hace cuéanto lo hace?

“Si, desde el afio 2019 que se
profesionalizé la liga femenina.
Para Diario La Hora.
Hicimos una nota en ese entonces.
Una nota principal de pagina
completa para dar a conocer a la
gente que habia una Superliga
femenina y que iban a participar los
tres equipos de la provincia, Macara,
y Técnico Universitario y Mushuc
Runa.

En su rol cubrimos la presentacion
de los tres equipos y mostramos el
inicio desde el inicio, desde el 20109.
Pero de ahi tal vez a cuanto a los
partidos en promedio del 100% de
partidos de la Super Liga en ese afio
asistiria a un 40%.

La verdad es que gusta mucho.
Sobre todo porque el diario La Hora
se caracteriza por ser un periodico
que habla bastante de otros deportes.
Diario La Hora se enfoca bastante en



femenino y en otras ocasiones,
una aseguradora nos dio
premios de entradas para la
copa libertadores, y alli hubo
gente que llamaba, participaba
y se inscribia. Es decir, sabian
que el equipo se Illamaba
Dragonas y no Independiente
del Valle”

visualizaciones que el fatbol
masculino porque hacemos los
dos torneos. Cabe recalcar que
son menos los medios que
cubren al fatbol femenino pero
la gente se ha comenzado a
involucrar, a pedir informacién
y darle relevancia. Porque creo
que la objeciébn que tiene
muchos de los medios para no
hablar de futbol femenino de
Ileno es que la gente no lo pide.
En cambio en la Cabina
Deportiva y en EQ Radio 593
siempre hemos tenido esa
audiencia que pide saber como
se jugara la siguiente fecha,
como fueron los resultados
incluso cuando  trajimos
jugadoras invitadas  habia
mucha gente que se unia por
eso. Y también por el trabajo
que haciamos en redes sociales
al ser un medio que esta
involucrado con el futbol
femenino, que estd o hace lo
posible por estar al menos cada

reactivar la situacion. De hecho esa es
la manera de empezar otra vez a
evolucionar 'y a estabilizarse.
Entonces informar sobre el mundial
Sub-20 fue la manera perfecta de
comenzar y lograr hacer una alianza
con el canal del futbol.

Y de hecho esta bien porque cada
quien ve lo que esta bien. Yo
escuchaba que decian que era
inclusion, pero eso se entiende que se
tiene que incluir, mas no, esta sobre
de.”
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el atletismo, en el ciclismo, en
deporte amateur y evidentemente en
fatbol femenino. Y la verdad es que
poner el futbol femenino, sobre todo
en resultados porque a la gente le
interesa mucho. En futbol femenino
no les interesa mucho el resultado a
la gente, porque nosotros hemos
puesto los resultados de todo y no la
interaccion. No habia lectores en la
web, la gente no se desvivia por el
resultado, donde a la gente le
gustaba y le parecia interesante las
notas, es cuando uno escribia sobre
los perfiles del director técnico o de
la directora técnica, de las
jugadoras, de los arbitros, porque
hay mucha, mucha gente que se
dedica al arbitraje y que son mujeres
0 de los directivos y cosas asi.



fin de semana en al menos un
partido del fatbol femenino.

Pregunta 3. { Qué tan seguido dedica tiempo para informar del fatbol femenino?

“Yo creo que cuando hay un
tema interesante por ejemplo
las finales de la Super Liga
femenina, igual la Copa
Libertadores. Hoy por hoy no
hablas mucho de fatbol
femenino  porque  estamos
parados y si hay ocasiones que
se deja a un lado lo femenino y
no se habla como el masculino
que tienes contrataciones y eso.
Pero en el fatbol femenino creo
que la audiencia y el propio
conocimiento de los medios de
comunicacion no  estamos
acostumbrados a la liga
femenina, pero esto va
creciendo poco a poco”

Al menos en nuestro programa
se trataba de hablar lo mayor
posible en los dos programas
que tenemos a la semana. El
anterior afio se incorporé un
nuevo programa que era
netamente de deporte femenino
entonces ahi también ya hubo
espacio para la libertadores
femenina y también para el
campeonato nacional. Hay cada
vez mas periodistas que
empiezan a involucrarse. Y la
radio nunca ve primero los
intereses de ellos o0 que te da
mas rating, sino con que el
proyecto esté bueno y la idea
esté bueno te dan apertura.

“El tiempo que yo estuve, 0%. Pero en
general, si existieron programas
donde tenian invitadas a las participes
de la Stper Liga Femenina. Pero todo
parte por el presentador, porque si no
sabe quién es la jugadora vas a tener
problema y se te va a notar. Segundo,
si el canal no tiene la idea de poder
entrevistar con toda la gana créeme
que va a salir mal porque se va a notar
al pablico.
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“Netamente en el campeonato, una
vez a la semana, dos tal vez, la
previa. 'y el post partido.
Después, Mushuc Runa descendid y
obviamente fue reduciéndose, ya
solo era Técnico y Macara. En este
2022 méas Macara porque Técnico
tuvo problemas, inconvenientes.
También se hablo de Teécnico, es
complicado porque a veces uno no
tiene la apertura por parte de los
directivos. Ellos no hablan mucho
de fatbol femenino. Las jugadoras,
los directores técnicos, las directoras
técnicas, si, ellos si se desviven por
hablar y te cuentan todo. Era dificil
sacar una nota. Por ejemplo, lo que
paso con técnico que hubo el
problema que las chicas no le
pagaban y todo lo demas fue dificil.
Fue complicado porque por ahi la
gente que te esta leyendo que esté
escuchando esto va a decir, pero
cuando sacaron una nota de eso. No
pudimos sacar porgue uno como
medio tiene todas las pruebas de
algun lado pero debe tener también
del otro lado.



“En los programas hemos
llegado hasta tener dos bloques,
es decir 40 minutos, pero es
depende al tema que se ha
venido debatiendo. Hasta se ha
tenido entrevistas de media
hora con figuras femeninas por
lo menos una vez a la semana.
Yo creo que las mujeres o la
nueva camada de periodistas
son los encargados de hablar de
fatbol femenino. La gente ha
participado pero no sé si eso
pegue todos los dias. Pero
cuando comience la Super Liga
femenina por lo menos se
deberia tener un bloque a la
semana para informar de eso”

Pregunta 4. ; Qué espacio le dedica al futbol femenino?

Dependia de la coyuntura, habia
jornadas de enero a marzo que
mas o0 menos comienza el
campeonato femenino, no se
tiene mucha informacion por
ah8i uno que otro fichajes pero
no hay mucho como el
masculino que se genera
informacion a cada momento.
Habia espacios que se dedicaba
netamente a la final, octavos de
final, al inicio del campeonato y
se podia air tranquilamente de
20-30 minutos. Pero importaba
la cantidad de informacién que
teniamos, porque no podemos
hacer un programa de una hora
de fatbol femenino si no hay
mucha razon, y eso es algo que
los equipos han faltado generar
expectativa y generar contigo
en redes sociales, en tener
conexion con los medios de
comunicacion.

Pregunta 5. ;Cree que se debe dedicar mas espacio para este tema?

En el programa se tratan varios temas
futbolisticos del torneo ecuatoriano, y
solo son algunos minutos los que
tiene el futbol femeninoen la TV. Se
tuvo invitadas de la Stper Liga pero
fue en las instancias finales del
torneo. Entonces yo creo que es
relleno el poner los espacios en futbol
femenino.
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Podemaos especificarlo cuando habia
un perfil, cuando habia que Macara
esta invicto 5 fechas asi por ejemplo,
o un perfil de alguna jugadora en
Ambatefia se destaca o alguna cosa
parecida, o la nota principal, es
media pagina o una pagina entera.
Pero en previas de partidos y post

partido que era lo comun.
Secundarias, 3/4, la previa y post
partido.

Ejemplo tenemos ocho

publicaciones en el diario al mes de
Liga Femenina en las ocho.
Exagerando dos exagerando tres
eran pagina principal. El resto de las
secundarias.



“No quiero decir que todavia
vivimos en una sociedad
machista (que si lo hacemos)
pero creo que con el tiempo se
va opacando todo esto. Pero yo
creo que tarde o temprano el
fatbol femenino va a crecer, no
sé si al nivel del masculino pero
va a crecer. Pero también es
cuestion de organizacion, de la
Federacion  Ecuatoriana de
Futbol en invertir.

Ya no solo depende de nosotros
como periodistas, primero de
los directivos que deberian
apoyar como se apoya a la
inferiores, darles el apoyo como
transporte, alimentacion y tema
economica”

En los tradicionales si, porque
en los medios digitales son los
que mas apoyan al fdatbol
femenino. Tenemos colegas
como Fuatbol Femenino EC,
Futbol Femenino + y Pateamos
Fuerte que hacen  dos
programas semanales pero que
después del campeonato van
reduciendo su parrilla pero son
los medios que més aportan. En
los medios tradicionales, por
ejemplo en la radio, se habla
muy poco del fatbol femenino,
quizas he dejado de escuchar
radio por eso, porgue la misma
informacion del programa de
las 8 de la mafana se repite en
el programa de las 6 de la tarde
entonces no hay variedad y si se
lo habla fugazmente, un
microinformativo y se acabd.

“Totalmente, sin duda porque es
cuando Messi intento, y estaba ahi y
ahi. Entonces para poder avanzar
tienes que ser constante, y tener un
proceso paulatino. Yo creo que el
futbol femenino lo ha demostrado. En
el 2022 se dieron situaciones que nos
hicieron entender que si hay futbol
femenino y que es lindo. Solo que las
personas no entienden o creen que no
es tan trascendente, o tan divertido
como el fatbol masculino. Pero ya es
hora de visibilizar. Recuerdo una
entrevista con una jugadora que decia
“Lo que yo mas quiero es que las
personas vean como es esto, es lo
mismo, pero también quiero que nos
vean como en verdad sentimos como
hacemos como jugamos no solamente
los hombres sino las mujeres también
porque cuando tu estas en la cancha lo
que quieres es que te vean como
juegas, tu talento, y lo mismo pasa en
el fatbol femenino. Qué lindo que te
transmitan sin fines de lucro, sino por
interés de...”
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El fatbol femenino lo amerita, pero
por las chicas, por quien esta
alrededor del futbol femenino, no
por quién organiza el fatbol
femenino o por qué. Es lo que te
decia. No nos dan las herramientas.
Es dificil para nosotros publicar esto
porque, por ejemplo, lo que paso6 con
Técnico o se me ocurre lo que paso
con Mushuc Runa, o sea, 0y no sélo
porque son nuestros equipos, lo que
pasa a nivel nacional es
escandaloso. Requiere una
publicacién de uno o dos hojas que
se trate como literalmente se
merece. No le pueden vender al
Ecuador, al pais, a la provincia, que
el fatbol femenino es profesional en
el Ecuador, cuando hay chicas que
no ganan ni $20 por partido, cuando
hay chicas que ni siquiera tienen
lugares especificos donde entrenar,
cuando les cambian los horarios. A
ver, estamos hablando de que si el
fatbol femenino requiere mMas
espacio, pero para tener ese espacio
en medios, no porque los medios



“Abarcamos las goleadoras,
tablas de posiciones vy
resultados. Ademas nos fijamos
en las jugadoras que ya son mas
conocidas, que ya las hemos
visto. Porque por eso lado, ya
nos vamos metiendo porque ya
les conocen. Pero no podemos
meternos en profundidad en lo
tactico porque no saben quiénes
son. Esto seria diferente si
existiera mejor publicidad en el
tema de redes sociales de los
clubes. Les falta dar a conocer
mas, pero sin tantas trabas
porque es algo absurdo que para

sean malos, sino porque como
medio, qué méas vende del futbol
femenino cuando todo esta mal y
perfecto le muestro a la gente que
estd mal pero necesito que del otro
lado aunque sea se inventen y digan
que estamos trabajando. Pero nadie
quiere hablar de futbol femenino”

Pregunta 6. ; Cuando habla de fatbol femenino ¢qué aspectos abarca?

Depende el dia porque tenemos
programas el lunes y viernes.
Entonces, si es el lunes es para
analizar los resultados de la
fecha, partido tras partido, de
los que se pudo haber
observado, de los detalles para
que la gente sepa como se
manejaron, de fallas en el
aspecto estratégico de los
entrenadores y habia ese debate
como en el masculino, como le
fue a liga y a los equipos, y
tratabamos de abarcar la mayor
informacion, tema de
expulsiones , la méaximo
goleadora, asistencia, equipo de

“Como sabias que no habia mucha
apertura de esto, creo que se dio el
alcance necesario porgue se analizaba
todo. Habldbamos de los goles, y
pequefio andlisis, un resumen, las
reacciones que tenian las jugadoras y
directores técnicos después del
partido. Dabamos informacién muy
completa a pesar del tiempo gque nos
daban (10 minutos).
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“La tabla de posiciones, lo que
resalto de cada fecha, por ejemplo la
goleadora de los fines de semana,
ademads Los perfiles de las
jugadoras, como es ser jugadora de
fatbol en Tungurahua son temas que
llaman bastante la atencion a los
lectores”



cubrir a la Saper Liga femenina mayor rendimiento y el viernes

tengas eso. No esta bien.” manejabamos con el preambulo
de la siguiente fecha, colmo
estar cronograma y cuales se
transmitiran en redes sociales
en que paginas se pondran ver.
Es tal cual como el futbol
masculino.

Cada entrevistado opind desde el medio de comunicacién en el que labora, donde se pudo entender las diversas realidades que vive el
fatbol femenino en el periodismo deportivo ecuatoriano. EI 50% de los entrevistados pertenece a un medio de comunicacion que por
iniciativa propia cubre a la Super Liga Femenina desde su inicio en el 2019, donde consideraron relevante y necesario informar a la
audiencia sobre el nuevo formato de futbol para mujeres. El otro 50% seguia el fatbol femenino pero no como una prioridad sino

eventualmente y en las rectas finales.

Los seguidores del futbol femenino crecen de a poco, en eso coinciden todos los participantes, sin embargo, va variando depende el medio
de comunicacion que consumen. EI 50% aseguré que las novedades del futbol femenino atraian mucho la atencién dependiendo de cémo
Ilegan con la noticia a la audiencia. EI 25% de los colaboradores aseguro que los medios digitales tomaron gran relevancia y se hicieron
fuertes en fatbol femenino, pues fueron los Gnicos que transmitieron las emociones de la Super Liga Femenina en varias ocasiones logrando
cosechar adeptos. Mientras que el porcentaje restante dividio sus opiniones; el 25% mencion6 que la parrilla de contenidos depende

netamente de los intereses del medio.

El 100% de los entrevistados informaron al menos 1 vez a la semana en su medio de comunicacion sobre futbol femenino. Asimismo, la

radio y la television histéricamente han sido medios en donde cada segundo cuesta, por tanto son los que menos tiempo brinda al
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campeonato femenino. El 50% destaco que tanto en medio de comunicacion impreso como digital, minimo se publicaba la previa y post

partido semanal de equipos de su zona geografica.

Todos los entrevistados coincidieron en que depende de la importancia del tema a tratar, para designar el tiempo o espacio que se tendra

para informar y debatir sobre el fatbol femenino.

Todos los entrevistados estan conscientes de que el futbol femenino necesita mas apoyo. No solo la cobertura mediética, sino también el
apoyo de la misma Federacién Ecuatoriana de Futbol; de los clubes, de las empresas y de los mismos consumidores para proyectarse
solidamente en el futuro y poder catalogarlo como fatbol profesional femenino.

Los periodistas de prensa escrita, radial, televisiva y digital coinciden en los datos informativos que difunden, para ejemplificar: los

resultados, la tabla de posiciones, lo relevante de cada jornada y la goleadora de cada fecha. Teniendo en cuenta que el fatbol femenino

no produce la misma cantidad de informacion que el masculino.

Tabla 4 Entrevista figuras del futbol femenino

Vero Marin

Fernanda Vasconez

¢ Como califica la cobertura periodistica en la Stper Liga Femenina?

Bueno, creo que ha ido de menos a mas antes recordemos que no
habian medios que transmitan o que difundan al futbol femenino
como tal y era bien complicado encontrar la informacion empez6
hace un par de afios, incluso antes de que empiece la Stper Liga
por medio de las redes sociales como Instagram, Twitter, Facebook
y luego ya se empez6 a masificar un poco mas. Si bien es cierto y
considero falta un poco méas de difusion, por ejemplo, de los
canales nacionales; de la radio en si, pero creo que si ha mejorado
con el paso del tiempo.
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Yo creo que depende mucho porque los medios tradicionales si
estan con el fatbol femenino en la fase de playoffs, pero no durante
la fase de grupos y eso es inconsistente con la competencia y con
la informacién que pueda recibir la gente de la Super Liga
femenina ahora. Hay medios que estan especializados dentro del
fatbol femenino, especialmente medios digitales, y ellos son muy
buenos y saben mucho de las chicas de la Super Liga femenina en
general. Los medios tradicionales, a veces como no les han seguido
y como no han estado durante todo toda la competencia, entonces



no esta muy al tanto y, por ejemplo, llegan a transmitir la Gltima
parte, la fase de playoffs y a veces no se saben los nombres ni nada.
Te hablo por el caso especifico de Nafias. Les hemos dicho, e
incluso les preparamos una hoja, o sea, digamos un documento,
porque son varias hojas en las que estan todas las jugadoras con
foto con numero, composicion, con datos estadisticos como
jugadores y aparte datos personales para que también le sirva a los
comentaristas que puedan ver un poquito. Creo que en general
cuando transmiten lo hacen con muy buena intencion y te digo, yo
tuve la oportunidad de estar en Francia y poder entender el
desarrollo y uno de los problemas que tuvieron para el desarrollo
del futbol femenino fue que los medios se hablaba mucho de la
parte fisica de las jugadoras mas que de la parte deportiva y
entonces eso no he visto. He visto tal vez muy poco dentro del de
los medios de aca y eso se valora un monton.

¢ Desde hace que tiempo evidencia el interés de los medios de comunicacion en el futbol femenino?

Si, bueno, como como te menciono, yo recuerdo que cuando yo fui
jugadora yo fui jugador amateur y ahi no existia ninguna cobertura
por ahi alguna radio, a veces ni FM. Mira AM las que cubrian y era
complicado. Luego yo recuerdo cuando ya empecé a incursionar en
El Mundo como entrenadora de futbol, al inicio que fue en el 2009.
No habian muchas, muchos medios, Y, como tu mencionas, veras
simplemente digital, incluso me atrevo a decirlo, éramos los
propios entrenadores, jugadores de equipos, quienes dabamos las
noticias en nuestras redes sociales y asi es como se difundia la
informacion. Luego, cuando ya fue el campeonato nacional

La evidencia de los medios en el fatbol femenino y yo te diria que
la primera vez que lo que tengo conocimiento de que hubo una
transmision en vivo fue radial. Y mas o menos en el afio 2011 de
Radio la Red en la Copa USFQ. Teleamazonas también estuvo lo
que hacia era pasar los goles y se fue. Yo creo que ellos fueron
pioneros en dar espacio mediatico al fatbol femenino, antes incluso
de que haya campeonato nacional, luego en el campeonato
nacional, Radio La Red y Teleamazonas apoyaron bastante.
También se sumaron un par de canales para el tema, no a
transmitir, si no a pasar el resumen de los goles. De ahi empezé en
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femenino. Que esto fue en el 2013. Recordemos que ese fue el
primer campeonato antes de la Super Liga y era netamente amateur.
Ahi ya me acuerdo que Teleamazonas fue 1 de los primeros
canales de television que empez0 a transmitir el resumen de los
partidos, pero el resumen que eran todos los goles, como se suele
ver. Ir a partir de ese afio en donde se empieza a haber un poco mas
de informacion, antes incluso del campeonato nacional fue la Copa
San Francisco porque lo jugué, que lo dirige primero y lo jugué
luego y me acuerdo que siempre iba a un camardgrafo de
Teleamazonas a cubrir este este evento y asi fue como se empez0 a
masificar. Recuerdo que os puede Mercedes de Miami se quien
hizo todo ese tramite porque era duro y Alberto Astudillo era quien
estaba casi in situ cubriendo el los partidos.

el afio 2018, justamente con Nafias. En este fue el primer partido
transmitido en vivo por television a clubes que nunca antes se
habia dado en el fatbol femenino ecuatoriano. Y se lo hace con
Ecuador TV, nos transmitieron un domingo a las 15:00 h de la
tarde y lo importante de esto fue que este partido tuvo el rating mas
alto de toda la programacion de todo el afio de Ecuador TV, que
eso es importantisimo, entonces al afio siguiente se sumo Direct
TV y CNT y al afio siguiente de eso ya se vendieron los derechos
televisivos a DirecTV, cosa que era inimaginable, te digo para que
nos transmitan por primera vez yo recorri los canales televisivos,
dos afios enteros y todos los canales y todas las respuestas seran
siempre negativas por. Porque saben que no quiere ver a las
mujeres jugando futbol y ahi se rompié todo ese tipo de
estereotipos. Al rato que fue transmitido en vivo por television.
Nuestro partido y algo interesante es que ni siquiera la seleccion
femenina le transmitia.

¢ Qué tan seguido escucha a los medios de comunicacion hablar sobre futbol femenino?

Ahora se escucha mucho mas. Yo creo més en la radio que en la
televisién en si de pronto, cuando empieza la Saper Liga y que
existe el resumen no a veces de cada partido o cuando ya estan en
los playoffs o cuando ya el equipo ha clasificado a Copa
Libertadores, por ahi se ve una noticia suelta en algin canal. Sobre
todo, como menciond que Teleamazonas no he visto la verdad en
otros canales de television, de pronto por ahi Ecuavisa, pero de lo
que yo he visto o escuchado mas bien siempre ha sido en radio.
Recuerdo que también una de las radios primeras en difundir futbol
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Pienso que depende de cada persona, 0 sea, hay personas que
escuchan mucho la radio, especialmente a las personas que pasan
bastante tiempo en el carro, como taxistas, personas, conductores,
personas que manejan Uber e habra otras personas que estan
acostumbrados a ver las noticias en la television; hay otras
personas que ven las noticias en Twitter a través de redes sociales,
entonces depende mucho; digamos quienes siguen mas al futbol
femenino, lo hacen por medios digitales y ahi es donde realmente
estdn las noticias ahora en entrevistas y eso si, si, si se hace



femenino fue Radio la Red. Con Jacinto Bonilla Y ver ahora, como
ya por ahi alguna noticia, si alguna jugadora al extranjero, si algun
entrenador dirige algin equipo nuevo, mas coberturas de la
seleccion femenina del Ecuador, entonces si ha mejorado, pero si
debo comparar en Radio o Television, la radio ha sido quien méas
ha acaparado.

bastante en medios tradicionales, especialmente cuando estd la
competencia y mas que nada, la fase de playoffs.

El tiempo que los medios le dedican al futbol femenino ¢es el adecuado?

No, yo creo que si se lo puede dar mucho maés, porque bueno,
cuando escucho radio o televisién, pero que se menciona mucho
maés al fatbol masculino y hay programas en radio y television,
incluso que se llaman “Deportes” y yo entiendo de varios deportes,
pero hay la casualidad que no es deportes, es solo futbol y el futbol
s6lo es masculino. Ni siquiera hablan de las formativas. Muy poco,
hablan de los del fatbol femenino o de otros deportes, entonces
totalmente, se necesita un espacio. Y qué bonito seria si se espacio
netamente de ftbol femenino o también fatbol formativo, que es
otra rama que estd muy alejada de la realidad.

No sé si es que llamarle lo adecuado o no. Lo que si te digo es
que el fatbol femenino es el deporte de mayor crecimiento a nivel
mundial.

El futbol femenino en el Ecuador crece a pasos agigantados todos
los dias y de afios se ve una diferencia sustancial en cuanto a
seguidores en cuanto a hinchas, en cuanto a nivel deportivo, no se
diga también el profesionalismo y la inversién que hay desde la
empresa privada. Eso dice mucho del interés que tiene la gente.
Mira como te comentaba, nosotros nadie nos transmitia ningun
partido, nos transmitieron un partido. A Nafias y tuvo el ritmo mas
alto de todo el afio. O sea, este asunto de darle una oportunidad,
entonces yo lo que creo es que estdn atrasados con el fatbol
femenino y el que invierte ahora es el que luego va a sacar los
frutos. Y de largo, porque en el futbol femenino crece, crece y
crece todos los dias.

¢Propone tematicas para los medios de comunicacion?

Quizas no como una propuesta especifica, pero he dado unas ideas
por la amistad que tengo con algunos periodistas. De pronto hacer
programas que sean solamente de futbol femenino, no por querer
dividir el masculino del femenino, sino para darle visibilidad
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Claro que si, entre algunos que se puede sacar informacion que es
mucho mejor de calidad para las personas, para los hinchas.
Porque las chicas son mucho mas accesibles, entonces tu a ellas
incluso les puede seguir en un dia desde que hace una jugadora, un



porque es la Unica manera. De todas las propuestas, es la que mas
he nombrado. Se podria hacer por televisiébn o por que no
aprovechar los canales digitales e invitar a las jugadoras, arbitras e

futbolista profesional todo el dia y hasta te abre las puertas de sus
casas; a un futbolista del masculino no te va a hacer eso nunca. Eso
si, puede ser, por ejemplo, con una seleccion del Ecuador del fatbol

femenino. Son mucho mas abiertas los clubes, somos totalmente
abiertos para entrenamientos, mientras en el masculino te cierran
las puertas un monton de veces, entonces creo que hay
informacion. Creo que hay informacion de calidad porgque también
las chicas tienen una vida muy interesante de romper muchas
barreras que genera motivacion. Quienes en quienes verian estas
notas, estos documentales o estas noticias, entonces pienso que.
No estan aprovechando los medios como deberian.

incluso periodistas a que cuente sus historias. Eso me parece que
se podria hacer y se hace en otros paises también.

Las entrevistadas concuerdan que actualmente medios tradicionales y modernos cubren la Stper Liga Femenina, sin embargo, los medios
digitales lideran la cobertura periodistica. Vasconez asegura que son especialistas en futbol femenino. Lo cual ha permitido a los usuarios
e hinchas buscar informacion de calidad en redes sociales (Facebook, Instagram y Twitter). La contraparte, es que se encuentra en la
irregularidad de los medios tradicionales, pues, solamente cubren en etapas finales de la Stper Liga Femenina, lo cual no se maneja en

una linea constante hacia la audiencia.

Ambas entrevistadas coinciden que los primeros medios tradicionales en darle importancia al futbol femenino fue Radio La Red y la
cadena televisiva Teleamazonas, medios de comunicacion con gran reconocimiento en Ecuador. Asimismo, mencionan que de a poco ha
ido evolucionando, pues afios atras solamente transmitian un resumen de los goles en el futbol amateur, sin embargo, actualmente cubren

algunos partidos de la Stper Liga Femenina.
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Es importante recalcar que ambas fueron futbolistas y tienen una amplia vision y reflexion de la evolucion mediatica en el contexto
ecuatoriano. La profe Vero Marin afirma que si ha notado el incremento de informacion deportiva en los programas de radio, pero en
comparacion con la television, Teleamazonas sigue liderando su interés en el fatbol femenino. Mientras tanto, Fernanda VVasconez, afirmé

que los medios digitales son los que méas dan importancia a la Super Liga Femenina.

Segun Marin, el futbol femenino debe tener més espacio en todos los medios de comunicacion y de poco ir implementando programas
netamente femeninos y de formativas, pues, son ramas poco visibles. Por otro lado, Vasconez afirma que los medios estan atrasados en
el futbol femenino, y reflexiona sobre la diferencia entre el masculino y femenino, aun asi, convencida manifestd que el balompié

femenino crece a pasos agigantados.

Por ultimo, y en buena hora, ambas han propuesto tematicas o al menos sembraron la iniciativa de informar a los aficionados sobre las
noticias de futbol femenino con informacién que ellas mismo tabularon, algo que es digno de reconocer, pues de una u otra manera ambas

partes llegan a un beneficio.
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3.1.2 Resultados de las encuestas
Una vez recolectado los datos, se consiguio un total de 203 encuestas que permitieron

determinar e interpretar los siguientes resultados.

1. Club al que pertenece:
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Del total de 203 encuestas receptadas, se dividieron en los 16 equipos de la Super Liga
Femenina. Existio mayor colaboracion en algunos clubes que en otros, sin embargo,

se pudo recoger datos valiosos de cada caso en el torneo femenino ecuatoriano.

2. ¢Como califica la cobertura periodistica en la Super Liga

Femenina?



10,3% 1%

B Muy mala
Mala

B Regular

W Buena

B Muy buena

Grafico 2 — Calificacion Super Liga Femenina

Del total de 203 futbolistas encuestadas, el 43,3% califica a la cobertura periodistica
como regular, es decir, ni buena ni mala; a su vez el 35,5% que equivale a 72 personas
catalogaron a la Super Liga Femenino como buena en su trabajo periodistico. El
porcentaje restante se divide en Muy Buena con el 10,3% del resultado, 9,9% como

mala gestidn, y tan solo el 1% considerd que la participacién periodistica es muy mala.
3. ¢Qué beneficios aporta la cobertura mediética al fatbol femenino?

Para llevar a cabo la interpretacion se construyd un resumen que Se mostrara a
continuacién donde se muestra las opiniones agrupadas segun el grado de similitud

y logica.

Visibilidad y reconocimiento ante la sociedad sobre
el torneo nacional de futbol femenino.
Equidad de género
Incentivo, patrocinio y apoyo econémico con las
grandes marcas.

Apoyo emocional desde diversos lugares del pais.
Informacion de primera mano.

Experiencia y crecimiento profesional
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Ninguno
Las futbolistas encuestadas expresaron su opinién desde su experiencia y punto de
vista; una gran cantidad de futbolistas respondié que el principal beneficio que
reciben en una cobertura es la visibilidad y el reconocimiento social al dar a conocer
que existe una liga femenina en Ecuador y que son capaces de igualar el talento
masculino, denotando otra de las opiniones, la equidad de género en el contexto

deportivo ecuatoriano.

El incentivo econdmico no se queda atras y aungque en menor cantidad de repeticién,
es un pilar fundamental para que el deporte femenino se sostenga y se mantenga
equilibrado en el mercado. El apoyo de los fanaticos del deporte también es otro de
los beneficios que detallan las futbolistas, al sentir de a poco el sustento de la
hinchada; asimismo la informacién se convierte en fidedigna, rapida y eficaz a la

hora de difundirla en los medios de comunicacion.

Finalmente, una minima cantidad de futbolistas respondieron que la cobertura

medidtica no aporta en lo absoluto a la Stper Liga Femenina.

4. ¢Con qué frecuencia es tomado en cuenta el futbol femenino en los

medios de comunicacion tradicionales?

M Cada semana
H Cada mes
Cada tres meses

W Cada seis meses

Grafico 3 — Futbol Femenino en medios de comunicacion
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Recogidos los datos el 38,5% de las encuestas, equivalentes a 77 futbolistas,
respondieron que el tema de la Super Liga Femenina (informacion, entrevistas y
coberturas) se lo difunde cada mes por los medios de comunicacién tradicionales.
Ventajosamente, lo contrarresta otro 38% es decir, 76 jugadores que afirman que en
su postura, el futbol femenino es tomado en cuenta cada semana en los medios.
Asimismo, existe un porcentaje del 17% correspondiente a 17 jugadoras que aseguran
que el fatbol femenino es tomado en cuenta cada tres meses. Y en menos cantidad, el
6,5% (13 jugadoras) respondieron que los medios de difusion cubren el fatbol

femenino cada seis meses.

Como dato adicional se pudo verificar que los equipos con mas peso mediatico son el
Club Nafias, Dragonas IDV, Guerreras Albas y Barcelona Sporting Club, sin embargo,
y en varias ocasiones, en los medios de comunicacion no pesé la camiseta y dieron
apertura a futbolistas que destacaron en sus partido de fin de semana con el objetivo

de premiar su talento.

5. ¢Cree que la cobertura periodistica en la Stper Liga Femenina ha

evolucionado en los Gltimos afos?

mSi

H No

Gréfico 4 — Evolucion de la Super Liga Femenina

De un total de 203 respuestas, el 90,6%, es decir, 184 jugadoras afirmaron que el

trabajo de los medios de comunicacién evolucioné en los Gltimos afios con respecto
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a la Super Liga Femenina, pues se dieron cuenta que aumento el interés en la aficion
deportivay en las empresas privadas; afirmaron que la tecnologia fue un gran aliado
para la difusion de contenidos y los medios de comunicacion brindan mas apertura,
pues sus periodistas incursionaron en el balompié femenino. El porcentaje restante,
corresponde a 19 jugadoras equivalente al 9,5% que no not6 el desarrollo y progreso
de la cobertura periodistica en el campeonato de fatbol femenino ecuatoriano, pues

aseguraron que todavia las siguen comparando al fatbol masculino.

6. ¢Qué tipo de comentarios se percibe, en los medios de comunicacién,
respecto a la Stper Liga Femenina?

Apoyo y respeto sobre el crecimiento del fatbol
femenino.

Criticas comparativas con el fatbol masculino.
Comentarios personales y no profesionales.

No se escucha comentarios del futbol femenino

en medios de comunicacion.

De las 203 futbolistas encuestadas, la gran mayoria afirmé que periodistas y
demas profesionales en medios de comunicacién comentan positivamente sobre el
progreso y desarrollo que ha tenido el futbol femenino en los Gltimos afos,

alentando a las muchachas a continuar luchando por sus objetivos.

En menor proporcion, manifestaron que han escucharon reiteradamente
comparaciones futbolisticas con el fatbol masculino. Lo cual consideran en
ocasiones comentarios machistas. Asimismo, aseguraron que varios comentarios

son mas personales que profesionales.

Por ultimo, una minima pero preocupante cantidad de futbolistas indicaron que no
se escucha ningun tipo de comentario en los medios de comunicacion, en este caso,

tradicionales.

7. ¢Que medios brindan mas espacio para difundir informacion de la

Super Liga Femenina?
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Grafico 5 — Medios de difusién

Para iniciar, en esta interrogante se permitid elegir varias opciones segun su
experiencia en los medios de comunicacion. Con un gran nimero de votos (186), los
medios digitales son quienes llevan de primera mano la informacion de futbol
femenino, tienen coberturas periodisticas y brindan apertura a participantes de la Stuper
Liga Femenina. Asombrosamente, la radio se dirige por buen camino con 75 votos.
Asimismo la radio web, con 66 votos, ha sido otras de las herramientas fundamentales
de apertura mediatica para que las futbolistas de la Stper Liga Femenina adquieran
experiencia. En éste punto se evidencia una diferencia contundente, pues el medio de
comunicacion televisivo alcanzé apenas 44 votos. Finalmente, el periddico es el medio
de comunicacion con menor votacion, entendiéndose como un medio de difusion que

ha bajado su visibilidad en los Gltimos afios, por el desarrollo de la tecnologia.

8. ¢En qué medida los medios de comunicacion han visibilizado la

Super Liga Femenina?
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B Mucho
W Poco

Nada

Grafico 6 — Visibilizacion de la Super Liga Femenina

Segun las 203 respuestas, el 54,6% equivalente a 111 futbolistas consideran que el
trabajo periodistico de los medios de comunicacion no llena les expectativas dentro
del torneo femenino, es decir, lo visibilizan muy poco. El 42,4% considera que la
cobertura e informacion sobre la Super Liga Femenina ha sido la adecuada para
conseguir que la misma, aumente su perceptibilidad en los Gltimos afios. Finalmente,
en una minima proporcion del 3%, correspondiente a 6 jugadoras respondieron que los
medios de comunicacion en la Super Liga Femenina no aportaron nada en la difusién

de contenidos de la misma.

9. ¢Ha propuesto algin tema, relacionado a la Stper Liga Femenina, a

los medios de comunicacién?
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Grafico 7 — Tematica

De las 203 encuestas receptadas, el 34,5% nunca ha propuesto un tema de valor a los
medios de comunicacion sobre la Super Liga Femenina. El 25,6% equivalente a 52
futbolistas casi nunca propone tema de discusion o difusion mediatica, lo cual
preocupa dado que no hay la iniciativa propia para incentivar a los medios de
comunicacion. Sin embargo y ventajosamente el 28,1% de las jugadoras han sugerido
algunas veces a los medios de comunicacién tematica, estadistica e informacion para
abordar en los programas deportivos. El porcentaje bajé considerablemente en el
numero de futbolistas que proponen temas a menudo a los medios de comunicacion.
Apenas 16 jugadoras (7,9%) afirmaron que sugerian casi siempre, temas informativos
a la prensa, mientras que 8 jugadoras con el 3,9% lo sugerian siempre, lo cual evidencia
en cierto punto la desatencion de los medios con el futbol femenino.

3.2 Verificacidn de Hipotesis

La evolucion mediatica es incipiente en los procesos de cobertura periodistica en la
Super Liga Femenina en Ecuador. Fernanda VVasconez, testificé que el futbol femenino
es la disciplina que mas nivel de crecimiento tiene a nivel mundial y cada paso que da

es gigantesco, no solo en término mediatico sino también en ambito social.

Gracias a la contribucion de las futbolistas se pudo afirmar en la interrogante 5 con un
gran porcentaje que el interés periodistico crece y paulatinamente los medios de

comunicacion van tomando terreno en el balompié femenino ecuatoriano. Sin
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embargo, es un proceso que de a poco ira tomando forma pues como los resultados
indican en la interrogante 8, en las ediciones pasadas los medios de comunicacion no

brindaron una cobertura periodistica adecuada en el torneo de Super Liga Femenina.

Para finalizar, le evolucion mediatica es incipiente en la Super Liga Femenina, pues
como muestra en la pregunta 4, las futbolistas tienen presencia en medios de
comunicacion cada semana y cada mes con un gran porcentaje, lo que demuestra que

el interés mediatico esta progresando.

CAPITULO IV

4.1 Conclusiones:
Es impresionante conocer, entender y reflexionar sobre el progreso que ha tenido el

fatbol femenino en el Ecuador y cémo las diversas formas de comunicacién
contribuyen dia a dia para su visibilizacion. Por tanto, los medios de difusion han sido
un pilar fundamental para las mejoras de la Stper Liga Femenina.

A continuacion, se exponen las conclusiones en base a los objetivos propuestos:

e Se determind que el trabajo periodistico en la Super Liga Femenina evolucion6
evidente y positivamente en el Ecuador a pesar de trabas econdmicas, sociales
e institucionales. Es imposible negar la brecha entre el balompié femenino y
masculino, no obstante, segln la investigacion realizada la mujer futbolista va
tomando espacio de a poco en los medios de comunicacion tradicionales y
modernos.

e En base a la investigacion, antes de iniciar con el torneo femenino oficial de
fatbol, eran escasos o nulos los medios de comunicacion que cubrian al futbol
femenil amateur. Hoy en dia, todos los medios de comunicacion (tradicionales
y modernos) han informado y difundido, al menos una vez, sobre la Super Liga
Femenina, lo que traduce que en los ultimos afios aumentd el interés y
preocupacion por los periodistas y productores en brindar una correcta
cobertura, a pesar, de no contar con los mismos recursos humanos, econémicos
y tecnoldgicos en comparacion con el fatbol masculino.

e Segun datos recogidos en el proyecto de investigacion, la importancia que se
brinda a la Stper Liga Femenina depende en gran proporcion del tipo de medio
de comunicacion y de su audiencia. Los medios de comunicacion tradicionales

de a poco se han ido introduciendo en el contenido futbolistico femenino, sin
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embargo, actualmente, segln ellos, es dificil enfocarse mayoritariamente en la

Super Liga Femenina, segun aseguran, no es llamativo.

e Se diagnostico que los medios de comunicacién modernos son los Unicos que

han realizado una cobertura periodistica casi completa en la Super Liga

Femenina. Segun datos detallados en la investigacion, el mayor interés y

trabajo informativo sobre el campeonato nacional femenino proviene de la era

digital (Redes Sociales, y Radio Web) aprovechando recursos tecnoldgicos

para el facil y rapido acceso al contenido deportivo. En medios como radio y

television, la cobertura periodistica se reduce drasticamente, es decir, los

partidos se transmiten desde la ultima recta (cuartos de final) en el mejor de los

Casos.

4.2 Recomendaciones:
Por cada conclusion desarrollada, se propondra una recomendacion a

continuacion:

Se considera importante tomar responsabilidades institucionales para el
progreso de la Stper Liga Femenina y no responsabilizar a los medios de
comunicacion de la incompleta visibilidad del torneo. Un trabajo en
conjunto de clubes, futbolistas y organismos asegurard un mejor desarrollo
del contexto periodistico y por tal, del balompié femenino.

Se recomienda a cada futbolista sugerir o plantear tematicas atractivas e
innovadoras a los medios de comunicacion, para incentivar a los mismos a
difundir informacion sobre la SGper Liga Femenina.

La cobertura periodistica de la Super Liga Femenina no solo se basa en
transmitir un partido de futbol, sino también en conocer y difundir la
experiencia y puntos de vista de las futbolistas. Se invita a todos los clubes
de la Stper Liga Femenina a autorizar a sus futbolistas a brindar entrevistas
con la prensa; pues si se aspira un progreso, los medios de comunicacion
son un gran aliado para llegar al mismo.

Se sugiere a todos los medios de comunicacidn adaptarse a las plataformas
digitales de comunicacién con el objetivo de ampliar su parrilla de

contenidos deportivos y asi, dar apertura al balompié femenino.
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ANexos
e Formato de Encuesta

ENCUESTA

Tema: Evolucién mediética en procesos de cobertura periodistica en la Super Liga

Femenina en Ecuador.
Autor: Angie Salazar.

La presente encuesta se ha realizado como trabajo investigativo de la Universidad
Técnica de Ambato en la carrera de Comunicacion, la misma que tiene como objetivo
determinar la evolucion en los procesos de cobertura periodistica en la Stper Liga

Femenina de Futbol en Ecuador.

1. Club al que pertenece:

2. ¢Como califica la cobertura periodistica en la Saper Liga Femenina?

Muy Mala
e Mala
e Regular
e Buena
e Muy Buena

3. ¢Qué beneficios aporta la cobertura mediatica al futbol femenino?

4. ¢Con qué frecuencia es tomado en cuenta el futbol femenino en los
medios de comunicacion tradicionales?
e Cadasemana

e (Cada mes
e (Cada tres meses
e (Cada seis meses

5. ¢Cree que la cobertura periodistica en la Super Liga Femenina ha
evolucionado en los ultimos afios?
e Si
e No
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6. ¢Por que?

7. ¢Qué tipo de comentarios se percibe, en los medios de comunicacion,
respecto a la Super Liga Femenina?

8. ¢Qué medios brindan mas espacio para difundir informacion de la Stuper
Liga Femenina?
e TV
e Radio
e Radio web
e Medios Digitales
e Periodico

9. ¢En qué medida los medios de comunicacién han visibilizado la Super
Liga Femenina?

e Mucho
e Poco
e Nada

10. ¢Ha propuesto algun tema, relacionado a la Super Liga Femenina, a los
medios de comunicacién?

° Nunca

e Casi Nunca

o Aveces

e (Casi siempre
e Siempre
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Entrevista a Fernanda VVasconez

Entrevista a Vero Marin
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