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Resumen ejecutivo

Este proyecto de tesis se centra en la concepcion y desarrollo de una linea de
indumentaria masculina inspirada en la interpretacion arquitectonica minimalista. El
objetivo primordial de la investigacion es la fusion de la estética minimalista con la
moda masculina, buscando explorar la esencia y elegancia intrinsecas de las

construcciones arquitectonicas minimalistas.

La investigacion se inicia con una rigurosa fundamentacion tedrica del minimalismo,
abordando su origen, caracteristicas distintivas, técnicas aplicadas y las construcciones
arquitectobnicas mas influyentes. Este analisis exhaustivo se basa en una revision
bibliografica que sienta las bases tedricas para la aplicacion posterior de estos principios

en el disefio de indumentaria.

El proposito central de la tesis es trascender la mera conceptualizacion teorica, llevando
a cabo la creacion practica de una coleccion de indumentaria masculina. Esta coleccion
se denomina como una sintesis visual de lineas limpias y formas geométricas

cuidadosamente seleccionadas para reflejar la esencia minimalista en cada prenda.

Con esta propuesta, el proyecto aspira, en tercera persona, a no solo explorar la conexion
entre la arquitectura y la moda, sino a materializar una expresion tangible de la fusion
entre ambos campos. La coleccion ofrecera a los hombres contemporaneos una opcion
de vestimenta que encapsula, en tercera persona, la elegancia atemporal del
minimalismo arquitectonico. En Ultima instancia, este enfoque creativo busca no solo
revitalizar la moda masculina, sino también reinterpretar la relacion entre la arquitectura

y la indumentaria, destacando la belleza y la funcionalidad en cada disefio.
Palabras Claves.

INDUMENTARIA MASCULINA, INSPIRACION ARQUITECTONICA
MINIMALISTA, FUSION ESTETICA, MODA MASCULINA, CONSTRUCCIONES



ARQUITECTONICAS MINIMALISTAS, ORIGEN Y CARACTERISTICAS DEL
MINIMALISMO, LINEAS LIMPIAS, FORMAS GEOMETRICAS, CONEXION
ENTRE ARQUITECTURA Y MODA, MINIMALISMO ARQUITECTONICO.

ABSTRACT

This thesis project focuses on the conception and development of a line of men's
clothing inspired by minimalist architectural interpretation. The primary objective of the
research is the fusion of minimalist aesthetics with men's fashion, seeking to explore the
intrinsic essence and elegance of minimalist architectural constructions.

The research begins with a rigorous theoretical foundation of minimalism, addressing its
origin, distinctive characteristics, applied techniques and the most influential
architectural constructions. This exhaustive analysis is based on a bibliographic review
that lays the theoretical foundations for the subsequent application of these principles in
clothing design.

The central purpose of the thesis is to transcend the mere theoretical conceptualization,
carrying out the practical creation of a collection of men's clothing. This collection is
called a visual synthesis of clean lines and geometric shapes carefully selected to reflect
the minimalist essence in each garment.

With this proposal, the project aspires, in the third person, to not only explore the
connection between architecture and fashion, but to materialize a tangible expression of
the fusion between both fields. The collection will offer contemporary men a clothing
option that encapsulates, in the third person, the timeless elegance of architectural

minimalism.
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INTRODUCCION

En el ambito del disefio contemporaneo, la interseccion entre la arquitectura y la moda
ha dado lugar a innovadoras sinergias que exploran la estética, la funcionalidad y la
expresion creativa. Esta tesis se sumerge en el fascinante universo de la relacion entre la
arquitectura minimalista y la indumentaria masculina, proponiendo la creacion de una
linea de ropa que captura la esencia y la elegancia de las construcciones arquitectonicas

minimalistas.

El minimalismo, como corriente artistica y arquitectonica, se caracteriza por la
simplicidad, la economia de medios y la busqueda de la esencia espiritual. Este estudio
se propone, en primer lugar, fundamentar tedricamente el minimalismo, explorando su
origen, caracteristicas distintivas, técnicas empleadas y las principales construcciones
arquitectonicas que han marcado esta corriente. A través de una exhaustiva revision
bibliografica, se busca establecer una base tedrica solida que sirva como cimiento para la

posterior aplicacion de estos principios al disefio de indumentaria.

En un segundo plano, esta investigacion se adentra en el andlisis detallado de los
elementos arquitectonicos presentes en las construcciones minimalistas mas
representativas. Mediante una ficha de observacion, se examinardn aspectos como la
geometria, la paleta de colores, la textura y la interaccion entre luz y sombra. Este
andlisis permitird identificar aquellos elementos transferibles al disefio de prendas

masculinas, creando un puente conceptual entre la arquitectura y la moda.

El objetivo ultimo de este proyecto es la proposicion de una coleccién de indumentaria
masculina que fusiona la pureza estética de la arquitectura minimalista con la
funcionalidad y expresividad propia de la moda. La sintesis de lineas limpias, formas
geométricas y una paleta de colores cuidadosamente seleccionada dard vida a prendas
que encapsulan la esencia minimalista, ofreciendo a los hombres contemporaneos una

opcion de vestimenta que va mas alld de la moda convencional.
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Asi, esta investigacion busca no solo explorar la conexién entre la arquitectura y la
moda, sino también proponer una expresion tangible de esta fusion en forma de una
coleccion de indumentaria masculina que refleje la elegancia atemporal del minimalismo

arquitectonico.

12



CAPITULO1

ANTECEDENTES GENERALES

1.1.Nombre del proyecto
Los vestidos de la arquitectura: Creacion de una linea de indumentaria masculina

a partir de la interpretacion arquitectonica minimalista.

1.2.Antecedentes

Segun Naya (2012) en la tesis,Vestido arquitectonico: La arquitectura moderna,
en este sentido, no s6lo construye una imagen propia, sino también una nueva forma de
ver. Sin embargo, ;puede verse la modernidad en la arquitectura como “s6lo una forma
de vestir’? ;Es esta una estrategia donde lo moderno es en realidad una forma moderna
de vestir, de modo que todo esté a la moda. Afirma:

Manifiesta como cada uno de los vestidos de arquitectura van cambiando
conforme al tiempo y a las personas con la evolucion, relaciondndose con la moda,
estableciendo 4: el vestido blanco, el vestido-anuncio, el no-vestido y el vestido
Hi-Tech.

Otro de los estudios relacionados es el de Nicolas (2020) en su trabajo de tesis
denominado “Mas alla de la necesidad de vestir. COS. Arquitectura, Moda y Diserio”
dla Facultad de Arquitectura y Moda, antes de recibir el titulo de dos disciplinas que
buscan encontrar la belleza a través del diseno, dos necesidades basicas, dos maneras de
cubrir y proteger, dos maneras de tocar el mundo en dos escalas diferentes; Se asocia
ahora a la reflexion sobre como la arquitectura y, en especial, determinadas ensefianzas
del pensamiento estan presentes en todas las manifestaciones artisticas. Relaciones en la

configuracion interna que tiene el arte en todas sus variantes. Afirma:

Como se relaciona la arquitectura y la forma de proteger y cubrir desde cada uno
de sus puntos cubriendo al ser humano, relacionando como cada uno de los seres
humanos que se consideran minimalistas adoptan esto como un estilo de vida.
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Acuna (2018) en la tesis Disefio arquitectonico minimalista: El presente informe
titulado Diserio Arquitectonico Minimalista, Dentro de los principios de la investigacion
educativa en la Universidad César Vallejo, el enfoque arquitectonico minimalista se ha
difundido ampliamente a nivel mundial gracias a su énfasis en la simplicidad. Mediante

formas geométricas sencillas logra captar la atencion de diversas audiencias. Afirma:

El minimalismo arquitectonico es una forma de concientizar al ser humano desde
el punto, menos es mas, utilizacion de las formas geométricas dentro de la arquitectura y

utilizacion de colores sobrios.

Muiioz (2018) en la tesis, con el tema de Transferencia entre dominios: del
minimalismo a la arquitectura. La raiz del arte minimalista se encuentra en las corrientes
formalistas de la pintura abstracta de finales de la década de 1950. En 1959, Frank Stella
introdujo las "Black paintings" en la exposicién Sixteen American artists. A partir de
estas obras realizadas entre 1958 y 1960, Michael Fried, critico e historiador del arte
moderno, elabora una nueva vision pictorica en un texto introductorio para la exhibicién
Three american painters: Noland, Olitski y Stella. En dicho texto se resumen una serie

de principios que definirdn la pintura no figurativa posterior al expresionismo abstracto.

Completando los antecedentes investigativos de este tema que se han realizado y se
han manifestado en como empezd el minimalismo en ciertas pinturas y se traslado a la
sociedad esta caso a la arquitectura y de la misma forma como se va manifestado en la
moda y en todos los contextos.

Segin Ramon (2017) en la tesis, Envolver el cuerpo. Una aproximacion a las
miradas cruzadas entre arquitectura y moda. Explorar la arquitectura y la moda
contemporaneas proporciona informacion valiosa sobre la interconexion geografica de la
ciudad actual. Estas disciplinas comparten muchos puntos de convergencia en torno al
analisis de la construccion y la practica tedrica de la deconstruccion. Mas

concretamente, los dos reinos estan conectados a través de una atencion centrada en el
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cuerpo y su cubierta, lo que demuestra la necesidad de proteccion en el espacio. Tanto
los edificios como la ropa actiian como capas intermediarias entre el cuerpo, el entorno y
los demas, y desempefian un papel protector. Ademas, ambos se centran en la creacion y
representacion de entornos urbanos, ademas de cuestionar los conceptos de

temporalidad, espacio, forma, conformidad, interactividad y movilidad. Afirma:

Los edificios protegen al cuerpo tanto como la indumentaria se dice que los dos
son un intermediario del ambiente y el exterior hacia nuestro cuerpo, protegiéndonos,

justos a la vez contemplan temporalidad demografia y las diferentes necesidades.

Segun Burallo (2021) en la tesis: La arquitectura de prismas minimalistas de
Oscar Niemeyer: hipotesis de andlisis por tipos. Examina y propone una categorizacion
tipologica de diversas creaciones del maestro brasileno. Estas obras se alejan del uso de
espacios fluidos predominante en el estilo de Niemeyer, optando en cambio por un
sistema de prismas minimalistas de planta a menudo rectangular en el que predomina el

angulo de 90 grados.

Analizar ciertas obras de un reconocido arquitecto brasilefio el cual expresa como

expresa el aspecto fluido y tipos de forma de plasmar en cada una se su construcciones.

Segun Orbe (2020) en la tesis "Coleccion de Moda: Biotic Dazzle Innovando
caminos minimalistas. La técnica del disefio de moda se centra en la aplicacion de
principios estéticos y de disefio a la confeccion de prendas y accesorios. En mi proyecto,
tengo la intencion de llevar a cabo una investigacion que abarque diversas areas,
incluyendo los procesos creativos y de produccion. La investigacion se inicia explorando
temas como la inspiracion, la creaciéon de bocetos, la ilustracion, la eleccion de una
paleta de colores, la seleccion de tejidos y, finalmente, la produccion y la ejecucion de

15



desfiles. En el caso de los accesorios, se sigue un procedimiento similar que parte del

mismo proceso de investigacion e inspiracion.

Desarrollo de una linea de indumentaria con aspectos minimalistas creacion de una
coleccion nueva cuando cada uno de ellos incorporandose en la vestimenta y la creacion

de una linea de bolsos.

Garcia (2021) en la tesis Conexiones entre Arquitectura y Moda, La arquitectura
como imagen de marca de una firma de moda. Manifiesta que estas disciplinas se han
ido desarrollando en forma paralela en un constante trasvase cultural. De este modo,
desde la disputa entre Henry Van de Velde y Adolf Loos acerca de los limites entre
disefio y arquitectura; hasta la elaboracion de entornos interiores por parte de Ralph
Lauren, donde los disefios de muebles y accesorios eran considerados una extension de
sus patrones, caracterizados por lineas muy arquitectonicas; o incluso el planteamiento
del sistema de cinco pieles propuesto por Hundertwasser, donde la arquitectura y la

moda colaboran mutuamente para satisfacer las necesidades humanas.

En consecuencia, de acuerdo con estos estudiosos, se puede inferir que la
arquitectura y la moda colaboran mutuamente para satisfacer las preferencias del
consumidor. Es decir, ambas estan influenciadas por los gustos de los consumidores, asi

como también por el publico al que estan destinadas y la época en la que se desarrollan.

Cunat (2021) también aborda este tema, destacando la comparticion histérica de
estilos, tendencias e influencias entre la arquitectura y la moda. El andlisis de espacios
compartidos y la interrelacion entre ambas disciplinas constituyen el enfoque principal

de la investigacion.

Analizar los espacios compartidos y las relaciones entre las dos disciplinas es un area
importante de investigacion.
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1.3. Justificacion

Se llevara a cabo la creacion de una coleccion de ropa masculina que exhibira
caracteristicas y lo abstracto de la arquitectura minimalista. El objetivo es analizar cémo
los aspectos de la arquitectura minimalista se interpretan en la indumentaria, destacando
cémo el minimalismo se ha convertido en un estilo de vida. La coleccion se disefiara
incorporando elementos claves de la arquitectura minimalista, como la simplicidad,
patrones geométricos, lineas limpias y colores neutros. Se priorizard una paleta de
colores con tonos como blanco, negro, gris y tierra, caracteristicos de la estética

minimalista.

Este proyecto busca evidenciar la influencia de la arquitectura minimalista en la
moda masculina, considerando el minimalismo como un enfoque de vida. Al fusionar
los principios de la arquitectura minimalista con un disefio contemporaneo, se aspira a
ofrecer algo novedoso y unico en el mercado. La demanda creciente de moda masculina
minimalista se abordard mediante la creacion de prendas versatiles y atemporales,
enfocandose en la calidad y los detalles sutiles. La conexion entre moda y arquitectura se

explorara para establecer un didlogo interesante entre ambas disciplinas.

El proyecto tiene como objetivo resaltar las caracteristicas de la arquitectura
minimalista en la moda masculina, satisfaciendo la demanda de prendas elegantes y
funcionales. La interpretacion minimalista se basara en los principios de Ludwig Mies
Van Der Rohe, padre del minimalismo arquitectonico. La exploracion de nuevas formas
de disefo en la moda masculina, impulsada por la estética minimalista, permitira ampliar
las posibilidades estéticas y estilos. La fusion de moda y arquitectura promovera la

sostenibilidad y la expresion creativa a través de la ropa masculina.

El proyecto culminara en una colecciéon completa de moda masculina que refleje
los principios de la arquitectura minimalista. Las prendas, desde camisas hasta abrigos,

incorporaran lineas limpias, formas geométricas y colores neutros. La presentacion
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incluird un catdlogo o lookbook para resaltar la estética minimalista en fotografia y
disefio grafico. La propuesta busca satisfacer la creciente demanda de moda masculina

minimalista, ofreciendo opciones elegantes y versatiles.

Se plantea que la linea de ropa, basada en la interpretacion arquitectonica
minimalista, beneficiard a los consumidores interesados en la moda contemporanea y a
los estudiantes de disefio de modas y arquitectura. La investigacion respalda la
innovaciéon y la originalidad en el disefio de moda masculina, proporcionando una
ventaja competitiva en el mercado. La implementacion de la linea de ropa no solo
cumplird con las expectativas del mercado, sino que también fomentara la sostenibilidad

y la responsabilidad en la moda masculina.

Desde el punto de vista operativo, la propuesta es factible, ya que la
interpretacion hacia la moda minimalista ya ha sido aplicada en diversos contextos.
Ademas, hay recursos y materiales disponibles en el mercado para la confeccion de
prendas minimalistas. Técnicamente, el estudio de la arquitectura minimalista
proporciona una base solida para su aplicacion en el disefio de ropa masculina,

especialmente con cortes limpios y precisos asociados a la sastreria.

Se esta trabajando en la empresa Khai, a la cual se le plantea la propuesta de una
coleccion inspirada en la arquitectura minimalista, que deberd ser mas objetiva para un
tipo de usuario y con un concepto de trasfondo, para conseguir asi mas ventas dentro de

la empresa.

1.4.0bjetivos

1.4.1. Objetivo general

Disefiar una linea de indumentaria masculina a partir de la interpretacion de los

elementos arquitectonicos minimalistas.
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1.4.2. Objetivos especificos

Fundamentar tedricamente el minimalismo, origen, caracteristicas, técnicas y las
principales construcciones arquitectonicas minimalistas mediante la revision

bibliografica.
Analizar los elementos arquitectonicos que se trasladaron a la indumentaria a
través de una ficha de observacion de los edificios arquitectonicos minimalistas

mas representativos.

Proponer una coleccion de indumentaria masculina desde los elementos

arquitectonicos minimalistas.
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Figura N°1. Variables
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Elaborado por: Alejandro Soria.

Disefio de induimentaria. Arquitectura moderna.

Figura N°2. Variables
Elaborado por: Alejandro Soria.

2.1. Variable dependiente.

2.1.1. Diseno.

Campi 2020, describe al disefio como: Un pequefio obsticulo que debemos
superar para comprender adecuadamente el disefo se relaciona con el uso gramatical del
término, que empleamos tanto como verbo como sustantivo de manera intercambiable.
El verbo "disefiar" se refiere a una actividad, la de proyectar, que precede a la
produccion de objetos y que en la era moderna se ha convertido en una disciplina y
profesion que se aprende y se practica. Por otro lado, el sustantivo "disefio" hace alusion
al resultado de esa actividad, es decir, a la forma final de los objetos una vez que han

sido producidos y concluidos.
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Segun Frascara, en el libro Ensefiando Disefio menciona que: El término
"disefio" sera empleado para describir el proceso de programar, planificar, coordinar,
elegir y organizar diversos factores y elementos con el objetivo de crear objetos
destinados a generar comunicaciones visuales. Ademas, la palabra "disefio" se utilizara
en referencia a los objetos resultantes de esta actividad. Por otro lado, el verbo "disenar"
se utilizard en relacion con dicho proceso y no se considerard sinénimo de dibujar, a

pesar de que en algunas ocasiones esta accion pueda formar parte de dicho proceso.

La nocion de disefio universal se origina en la propuesta de un disefio sin
obstaculos, cimentado en las necesidades de aquellos con limitaciones. Sin embargo,
este enfoque presenta limitaciones al dirigir la atencidon exclusivamente a discapacidades
especificas, lo que practicamente restringe el alcance del concepto universal. Al eliminar
barreras en objetos y espacios, este tipo de disefio adopta una orientacion mas hacia la
ergonomia correctiva que hacia la conceptual. El impulso para desarrollar este nuevo
concepto provino principalmente del Center for Universal Design de la North Carolina
State University, definiéndolo como la creacién de productos y entornos que sean
utilizables por todas las personas en la mayor medida posible, sin requerir adaptaciones

o disenos especializados. (Rincon, 2017)

El disefio es un proceso integral que implica planificar y configurar elementos
para lograr un objetivo especifico. Va mas alld de la simple estética ya que incorpora
consideraciones funcionales, ergonémicas y conceptuales para lograr soluciones
efectivas y sensatas. A lo largo de la historia, el disefio ha evolucionado hacia diversas
disciplinas, desde el disefio grafico y de producto hasta el disefio de experiencias y

servicios.

La interaccion compleja entre arte y ciencia, desempenan un papel fundamental

en el concepto y la configuracion de varios elementos, desde productos y espacios hasta
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interacciones y mensajes. Su esencia radica en la capacidad de desarrollar soluciones

creativas que satisfagan las diversas necesidades de una persona y resuelvan problemas.

En su objetivo mas fundamental, el disefio es un movimiento incansable de
renovaciéon  constante, tratando de mejorar la calidad de vida al optimizar la
funcionalidad, la efectividad y la estética. Ademas de los aspectos visuales simples, el
disefio también es una herramienta poderosa para facilitar la comunicacion, actuando

como un puente entre las ideas y la experiencia humana.

Al resolver problemas y oportunidades con una combinacidon de intuicion
artistica y gravedad cientifica, el disefiador se convierte en un agente de cambios,
formando no solo productos fisicos y su entorno natural, sino también que experimenta y
capta la realidad. En ultima instancia, el disefio es una fuerza transformadora que supera
la estética, influyendo significativamente en la forma en que interactuamos con el

mundo que nos rodea y mejora la calidad global de nuestra vida.

2.1.2. Principios del disefio.

Los principios del disefio representan la esencia de la invencion estética y
funcional en una variedad de disciplinas creativas, desempefiando un papel fundamental
en la formacion de experiencias visuales significativas y efectivas. Estos principios
trascienden los limites de campos tan diversos como el disefio grafico, el disefio de
productos, el disefio de moda y otros campos creativos, proporcionando una guia
esencial para quienes desean dar forma a ideas y conceptos en formas tangibles y

visualmente impactantes. (Davila, 2015)

Estos principios no son limitaciones inflexibles, sino que actian como

herramientas flexibles que empoderan a los creadores para construir composiciones
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estéticas y funcionales que atraigan la atencion, transmitan un mensaje con claridad y, en

ultima instancia, impacten a su audiencia de una manera significativa.

Profundizando en los principios del disefio, encontramos la idea de equilibrio,

que no solo busca distribuir el peso visualmente de manera armoniosa, sino que también
busca construir una sensacion de estabilidad y cohesion.
El énfasis, otro principio destacado, actiia como un director maestro que dirige la mirada
del espectador a un punto focal particular, impartiendo jerarquia y relevancia a ciertos
elementos de disefio. Ya sea a través de diferencias de color, tamafio o forma, el
contraste agrega profundidad y claridad a un disefo, resaltando aspectos destacados y
dando vida a la composicion. La repeticion, estrechamente relacionada con el ritmo
visual, genera consistencia y coherencia al reintroducir patrones y elementos visuales en
todo el disefio. En ultima instancia, abarca todo el elemento, asegurando que cada parte
contribuya a la integridad del disefio.

Tabla 1. Principios del disefio.

Principios del Disefio.

Balance El equilibrio es la distribucion visual del peso en un disefio. Puede
ser simétrico, asimétrico o radial. Un disefio equilibrado crea

armonia y estabilidad.

Enfasis Este principio enfatiza la importancia de crear un punto focal en
un disefio donde se concentre la atencion del observador. Esto le

ayuda a priorizar la informacion y dirigir su vista.

Contraste El contraste se refiere a una diferencia notable entre los elementos
del disefio, ya sea color, tamafio, forma o cualquier otro atributo.

Crea interés y claridad visual.
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Repeticion (o | Repetir elementos visuales en un disefio, como patrones o colores,

ritmo) ayuda a proporcionar coherencia y cohesion. El ritmo visual guia
al espectador a través del disefo.

Proporcion La proporcion se refiere al tamafio relativo de los elementos de
disefio. El objetivo es lograr armonia y equilibrio en las
proporciones para que el disefio sea visualmente agradable.

Jerarquia Una jerarquia visual organiza la informacion en orden de
importancia. Utilice tamafo, color, posicion y contraste para
indicar qué elementos son mas relevantes.

Unidad La unidad en el disefio se refiere a la cohesion y armonia entre
elementos. Los elementos deben trabajar juntos como un todo
para crear una apariencia general cohesiva.

Economia La economia en el disefio implica simplicidad y exclusion de
elementos innecesarios. Se esfuerza por transmitir el mensaje de
forma clara y eficaz, sin excesos.

Movimiento (o | El movimiento guia la mirada del espectador a través del disefio.

direccion) Utilice lineas, formas y otros elementos para crear una sensacion
de movimiento o direccion.

Sencillez La simplicidad implica claridad y la reduccion de elementos

innecesarios. Los disefos simples suelen ser mas faciles de

entender y recordar.

(Davila, 2015)

2.1.3. Diseiio de modas.

El disefio de moda es una disciplina creativa donde la imaginacion y la habilidad

técnica se unen para dar vida a prendas, complementos y zapatos que no solo reflejan la

esencia del disefiador, sino que también satisfacen las necesidades y expectativas del
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exigente mundo de la moda. Los disefiadores de moda, llevan un viaje creativo que va
desde la generacion de ideas hasta la realizacion tangible de colecciones fascinantes.

(Rodriguez, 2019)

Este proceso creativo tiene multiples capas e implica la cuidadosa
conceptualizacion de ideas innovadoras, que luego se capturan en bocetos llenos de vida
y movimiento. La seleccion de materiales, otro elemento crucial de este arte, se realiza
con maestria, teniendo en cuenta no solo la textura y la calidad, sino también la
sostenibilidad y la responsabilidad medioambiental. La produccion de prendas es el paso
que transforma la visioén del disefiador en una realidad tangible. Cada puntada, pliegue y
detalle se ejecuta cuidadosamente para garantizar que la prenda no soélo sea
estéticamente agradable sino también funcional y comoda. El disefio de moda va mas
alld de la mera expresion artistica; Esto implica una cuidadosa reflexion sobre la

usabilidad y practicidad de las prendas de vestir en la vida cotidiana.

La presentacion visual de las colecciones es la culminacién de este proceso
creativo. En eventos y desfiles, las creaciones cobran vida propia, transmiten historias,
inspiracion y, a menudo, desafian las normas establecidas. La puesta en escena es una
forma de arte en si misma, un medio a través del cual los disefladores comunican sus
visiones al mundo y no s6lo quieren vender prendas sino también contar una experiencia
estética Unica. Mas alla de la expresion artistica, el disefio de moda es un campo
indisolublemente ligado a la realidad practica del mercado. La funcionalidad de las
prendas se convierte en un elemento clave en el que la moda se adapta al dia a dia de
quienes las visten. Por lo tanto, tener en cuenta las tendencias y preferencias del
mercado se convierte en una habilidad esencial, ya que los disefiadores deben encontrar

el equilibrio perfecto entre la innovacion creativa y la demanda de los consumidores.
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2.1.4. Diseno de Indumentaria.

De acuerdo a UBA 2015 que es la Universidad en Buenos Aires en su paper
acerca del concepto del disefio de indumentaria, el texto aborda la creacién de algo
atractivo para un proyecto, que incluye planificacion y desarrollo de varios elementos
para su realizacion, considerando conocimientos diversos en disefio, aspectos
socioecondmicos y técnicos que son idoneos para la produccion y reflejan caracteristicas

culturales del entorno. Se destaca la importancia de estos aspectos en el disefo.

La disciplina de la confecciébn es una rama especializada dentro del vasto
universo del disefio de moda, dedicada especificamente al concepto y desarrollo de la
indumentaria. Este complejo proceso no solo implica la creacion de prendas visualmente
atractivas, sino también una sintesis integral de elementos estéticos, funcionales y
técnicos. En este delicado equilibrio, los disefiadores de moda combinan la creatividad
con el disefio textil pragmatico, esforzandose por crear prendas que no sélo satisfagan
necesidades practicas, sino que también sirvan como una expresion genuina de estilo e

individualidad.

Los disenadores de ropa estdn inmersos en un didlogo fascinante entre la forma y
la funcién, dandose cuenta de que la ropa no solo reacciona a los requisitos practicos,
como la proteccion y la comodidad, sino que también es una forma poderosa de
comunicacion visual. Cooperan de cerca con una variedad de redes de profesionales de
la moda, incluidos los empleadores que forman patrones basicos, vestidores que
materializan visiones en telas exquisitas y especialistas en textiles que proporcionan un
conocimiento fundamental sobre materiales y métodos de capacitacion. (Retamozo,

2016)

Este proceso conjunto va mas alla de la simple materializacion de ideas; Esta es
una sinfonia armoniosa de habilidades y conocimientos interconectados. Desde el boceto
original hasta la ropa terminada, los disefiadores de ropa fusionan innovaciones con
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tradiciones que utilizan nuevas tecnologias y métodos de artesania para dar vida a sus
creaciones. Por lo tanto, cada pieza de ropa se convierte no solo en un objeto funcional,

sino también en una obra de arte portatil, que refleja la vision tnica de su creador.

Los aspectos principales del disefio de indumentaria:

Creatividad y estilo: los disenadores de ropa deben ser creativos y tener un buen
sentido del estilo. Se espera que las tendencias actuales interpreten y ofrezcan ideas

innovadoras para crear objetos inicos y atractivos.

Investigacion de tendencias: el diseno de la ropa implica un analisis constante
de las tendencias de la moda. Los disefiadores deben saber sobre las influencias

culturales, histdricas y sociales que afectan las preferencias de los consumidores.

Dibujo y representacion visual: es necesaria la capacidad de expresar ideas
utilizando bocetos y representaciones visuales. Los disefiadores usan herramientas como

dibujo a mano, software de disefio grafico y modelado 3D para visualizar sus conceptos.

La eleccion de los materiales: los disefiadores de ropa deben tener
conocimiento sobre varios tipos de telas, materiales y métodos de preparacion. La
eleccion de los materiales se ve afectada tanto por la estética como por la funcionalidad

de la ropa.

Muestra y preparacion: la comprension del patronaje y la preparacion es
crucial para convertir estructuras en ropa real. Los disefiadores trabajan en cooperacion
con empleadores y sastres para garantizar que la ropa se ajuste correctamente a los

estandares deseados.

Colecciones y desfiles: muchos disefiadores de ropa estan trabajando en la
creacion de colecciones, presentando sus disefios en desfiles de moda. Estas colecciones
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generalmente reflejan una vision cercana y pueden tener una narracién o tema

especifico.

2.1.5. Diseno de indumentaria minimalista.

El disefio de ropa minimalista no es s6lo un enfoque de estilo, sino una filosofia
cuya maxima expresion es la simplicidad. Este planteamiento estético se caracteriza por
su apuesta por la pureza, la funcionalidad y la cuidadosa eliminacion de elementos
superfluos. La premisa basica que guia este estilo es el famoso dicho “Menos es mas”,
con el objetivo de disenar prendas que rezuman elegancia clara y atemporal. (Orbe,

2015)

Este paradigma minimalista no sélo se limita al &mbito estético, sino que también
abraza una mentalidad sostenible y consciente. Al buscar la esencia y la utilidad en cada
disefio, se minimiza el impacto ambiental y se mejora la durabilidad de las prendas,

contribuyendo asi a un enfoque mas responsable de la moda contemporénea.

El imparable ascenso de este estilo minimalista ha trascendido fronteras,
estableciéndose como una fuerza influyente tanto entre los disefiadores emergentes que
buscan redefinir la narrativa de la moda como entre las marcas establecidas que han
adoptado esta estética como parte integral de su identidad. La simplicidad no so6lo se
refleja en la ropa en si, sino que también se refleja en la experiencia general de la moda,
desde la presentacion de la coleccion hasta la forma en que se consume.

En resumen, el disefio de ropa minimalista es més que una simple tendencia de
estilo; es un movimiento que estd redefiniendo la moda contempordnea al abrazar la
simplicidad, la funcionalidad y la conciencia, forjando un camino hacia un futuro mas

sostenible y estéticamente agradable.
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Simplicidad geométrica: la ropa minimalista a menudo presenta lineas limpias y formas
geométricas simples. Se evitan adornos innecesarios, patrones complicados o detalles
que llamen la atencion.

Colores Neutros: La paleta de colores suele reducirse a colores neutros como el
blanco, negro, gris y beige. Esto contribuye a la sensacion atemporal y la versatilidad de
la prenda.

Corte y costura precisos: la atencion se centra en el ajuste y la calidad de la
construccion. La ropa minimalista a menudo destaca por sus cortes precisos y su
perfecta confeccion.

Material de calidad: Se da importancia a la calidad del material. Las telas suelen
ser de alta calidad y la atencidn se centra en la durabilidad y la textura.

Funcionalidad: La funcionalidad es clave en el disefio minimalista. Estas prendas
estan disefiadas para ser versdtiles y comodas, manteniendo una estética elegante y
sencilla. Sin decoraciones innecesarias: se eliminan detalles excesivos, como bolsillos
adicionales, botones decorativos o elementos ornamentales para mantener la pureza del
disefio. Atencion al detalle: aunque el disefo es sencillo, se presta especial atencion a los
detalles. Pequefios detalles, como la eleccion de los botones o la forma del cuello y las
mangas, pueden ser un elemento diferenciador.

Versatilidad y durabilidad: la ropa minimalista tiende a ser versatil y duradera.
Estan disefiados para resistir las tendencias cambiantes de la moda y pueden integrarse

facilmente en diferentes estilos y ocasiones.

2.2. Variable Independiente.

2.2.1. Arquitectura.

Segun Roth: La arquitectura es un arte ineludible. Despertando o durmiendo, las

24 horas del dia estamos en edificios, alrededor de edificios, en espacios definidos por

ellos o en paisajes y entornos creados por la mano humana. (1999, p 8)
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El desarrollo humano a lo largo de la historia ha dejado profundas huellas en el paisaje
arquitectonico, y este testimonio vivo es el reflejo de una simbiosis constante entre el
progreso tecnologico, el disefio innovador y las necesidades cambiantes de la sociedad.
La arquitectura, en su papel dinamico y transformador, ha sido testigo y participe de
diferentes épocas y se ha adaptado y redefinido en respuesta a las exigencias de su
tiempo.

El didlogo continuo entre la arquitectura y las nuevas tecnologias ha formado un
lienzo en constante evolucion. Desde los albores de la humanidad, cuando los edificios
eran simples refugios, hasta la vanguardia arquitectonica contemporanea, la influencia
de la tecnologia se ha manifestado en la experimentacion con materiales innovadores,
sistemas constructivos avanzados y disefios que desafian lo convencional.

Este proceso de cambio y adaptacion, impulsado por las necesidades cambiantes
de las personas, ha hecho de la arquitectura un reflejo dindmico de la sociedad en la que
esta inserta. La arquitectura no s6lo aborda las necesidades funcionales y practicas de los
residentes, sino que también resume las aspiraciones culturales y filosoficas. Por lo
tanto, es un testimonio de cémo las personas interactian no s6lo con su entorno
construido, sino también con la naturaleza circundante. (Gimenez, 2021)

La dimension cultural de la arquitectura va mas alla del mero acto de construir.
Cada estructura construida es un testimonio tangible de la creatividad, las creencias y los
valores de una sociedad en un momento especifico de su historia. Este aporte cultural es
un puente entre el pasado y el presente, una ventana que nos permite comprender la
evolucion de las ideas y la estética a lo largo del tiempo.

La arquitectura se manifiesta como arte y ciencia, que estan indisolublemente
ligados. Va mas alla de la simple estética de un edificio y aborda consideraciones
funcionales, eficiencia energética, seguridad estructural, confort interior y una
integracion armoniosa con el entorno. Cada disefio no s6lo debe ser visualmente
atractivo, sino también ser un espacio habitable y funcional que satisfaga las necesidades
de las personas que viven en €l.

La rica historia de la arquitectura incluye una amplia variedad de estilos y
movimientos que han surgido y desaparecido con el tiempo. Desde la grandeza del
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clasicismo hasta la audacia del modernismo, cada estilo refleja los valores y aspiraciones
de su época. Es esta diversidad la que enriquece el paisaje arquitectonico global y

permite que cada edificio cuente su propia historia visual.

En esencia, la arquitectura es una disciplina verdaderamente multidisciplinaria.
Combina armoniosamente aspectos artisticos, técnicos y funcionales para crear espacios
construidos que no solo satisfacen las necesidades humanas sino que también hacen una
contribucion significativa al entorno construido de una comunidad o sociedad. En
definitiva, la arquitectura es la narrativa visual de nuestra historia, un reflejo vivo de

nuestro desarrollo, creatividad y relacion con el mundo que nos rodea.

2.2.2. Arquitectura moderna.

Segun Norberg (2019): La arquitectura moderna nacid para ayudar a las personas
a sentirse comodas en un mundo nuevo. Sentirse comodo significa algo mas que tener
refugio, ropa y comida; Significa, sobre todo, identificarse con un entorno fisico y

social; Implica un sentimiento de pertenencia y participacion.

La arquitectura moderna surge con varios cambios técnicos, econdmicos y
culturales los cuales fueron producto de la revolucion industrial, se desarrollé durante el
siglo XX, significo un antes y un después dentro de la arquitectura, producto del
magnifico avance tecnologico de la época. Caracterizado por la funcionalidad y formas
aerodindmicas, en contra del ornamento. Destaca la simplicidad en sus lineas rectas,
funcionalidad y sobre todo el orden ademas que surgié para las industrias y la
produccion en masa, la arquitectura moderna dio origen al minimalismo. A diferencia
de los estilos arquitectonicos anteriores, la arquitectura moderna se caracterizé por un
énfasis en la funcionalidad, la simplicidad y la eliminaciéon de la ornamentacion

excesiva. (De arquitectura, 2018)

32



En la arquitectura contemporanea, el objetivo era crear espacios que
respondieron a las necesidades y estilos de vida contemporaneos. Las prioridades fueron
la eficiencia del espacio y la optimizacion del uso de materiales y tecnologias. Los
arquitectos modernistas creian en la idea de que "la forma sigue a la funcion", es decir,
que el disefio arquitectonico debe estar determinado por la funcion y el propdsito del
edificio.

Uno de los pilares de la arquitectura moderna ha sido el uso innovador de nuevos
materiales como el acero, el vidrio y el hormigén armado. Estos materiales permitieron
estructuras mas ligeras y abiertas, asi como el uso de grandes ventanales y fachadas de
vidrio que buscaban integrar el interior con el exterior.

Otro sello distintivo de la arquitectura moderna fue la adopcion de formas geométricas
simples y lineas rectas. Se evitaron los adornos y la decoracidon excesiva, y se dio
prioridad a la pureza de las formas y la claridad de la estructura. También se simplificd
el uso del color, privilegiando paletas neutras y tonos solidos.

La arquitectura moderna también promovio la idea de flexibilidad y adaptabilidad de los
espacios. El objetivo era disefiar edificios que pudieran configurarse y usarse para
diferentes propositos a lo largo del tiempo en respuesta a las necesidades cambiantes de
los usuarios.

Durante el periodo de la arquitectura moderna surgieron diversas corrientes y
estilos, como el funcionalismo, el racionalismo, el organicismo y el brutalismo. Estos
estilos tienen principios comunes, pero también tenian sus propias caracteristicas
distintivas.

La arquitectura moderna se caracterizd por un énfasis en la funcionalidad, la
simplicidad y la eliminaciéon de la ornamentacién excesiva. Fue un movimiento que
buscod adaptarse a los cambios sociales y tecnoldgicos de la época, utilizando nuevos
materiales y métodos constructivos. La arquitectura moderna ha dejado un legado
indeleble en la historia de la arquitectura, sentando las bases para estilos y enfoques

arquitectonicos posteriores. (Hernandez, 2019).
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2.2.3. Arquitectura minimalista.

Segun Pazos el blanco es el color global por excelencia, es el fondo, el telén y la
esencia porque contiene luz y vida. La luz es la base y la vida es el arte. Y lo oscuro es

lo dramético que da cuerpo y forma a la expresion. (2008).

Al empezar a hablar de la arquitectura minimalista, se contempla que va mas alla

de la estructura viviendas y edificios en los cuales aportamos ya que el lugar donde
vivimos es el que nos dice quien somos y cOmo somos por esta razon este va mas alla de
una forma de ser arquitectura. La arquitectura minimalista es un estilo arquitectonico
caracterizado por la sencillez, la reduccién de elementos decorativos y la busqueda de
espacios limpios. En la arquitectura minimalista, menos es mads, con el objetivo de
eliminar todo lo necesario y centrarse en lo esencial. Se organiza de una manera practica,
basica y sencilla pero aplicando en ella una minima parte del arte, siendo suficiente para
generar este aspecto sin caer en lo soso o en lo basico, dentro de la arquitectura
minimalista se toma mucho en cuenta proporciones, espacio es ahi donde se caracteriza
la misma. Minimalismo viene de lo simple, basico, fundamental y se llega a este punto
mediante el arquitecto, disefiador, artista que lo interpreta convirtiéndolo en minimal.
Arquitectura minimalista es una forma de fortalecer de dar vida un espacio,
interviniendo con elementos esenciales , como es la madera, concreto, vidrio, ceramica y
sobre todo la luz natural, acoplandose con los espacios amplios y la limpieza dada, solo
hace falta lo esencial con un toco de arte, sin hacer falta ningtin tipo de ornamento.
El minimalismo se caracteriza por ser comprensible con una solo mirada, textura y
volumen casi inexistente, en la arquitectura se lo representa con la concepcion de menso
elementos dentro de la construccidon, con maxi 3 colores su paleta de colores es
generalmente neutra, utilizando tonos de blanco, gris y negro. Esto permite que la forma
y la luz tomen el centro del escenario, creando un ambiente sereno y atemporal. La
iluminacién es otro aspecto fundamental de la arquitectura minimalista ya que pretende
maximizar el aprovechamiento de la luz natural y utilizar una iluminacion artificial
suave y discreta.
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Cuando se trata de disposicion espacial, la arquitectura minimalista persigue la
funcionalidad y la fluidez. Perseguir conexiones armoniosas entre espacios interiores y
exteriores eliminando divisiones innecesarias. Las habitaciones diafanas eliminan las
barreras visuales, creando una sensacion de amplitud. No solo se limita a la forma y el
espacio, sino que también se centra en la organizacion y el orden. Promueve la idea de
mantener un espacio limpio, elegante y estéticamente agradable. La simplicidad y la
claridad son los pilares de la arquitectura minimalista.

El minimalismo se comenz6 a desarrollar en los 80 en mayor cantidad ya que los
mas grandes disefiadores comenzaron a colocar en sus vitrinas menos piezas expuestas,
generando muy buenos resultados al momento de vender los productos. Trasladandose
asi a los demas aspectos como es la arquitectura de la misma forma una de los
principales rasgos es la utilizacion de los grande ventanas con formas rectas y
geométricas la utilizacion de cielos altos y espacio amplios dentro de las estructuras con
cielos planos, lisos con texturas y creando un dinamismo con las dimensiones de las
mismas habitaciones. Dentro de puertas y portones son lineas rectas y puras un
rectangulo enci, no se evidencias circulos y semicirculos mucho menos formas o figuras
floreadas, hablando de pisos lo mismo se ocupan piezas de ceramicas grande tratando de
evitar que las uniones de las mismas se visualicen, simplificando y dejandolo asi mas
limpio, ventanas sin marcos de aluminio dando la apariencias de que ellas flotan sobre el
espacio, muros grandes y reforzados amplios de color blanco generalmente, divisorios
de areas y de diferentes cuartos.

Ludwig Mies van der Rohe fue un arquitecto aleman de renombre internacional y uno de
los pioneros mas influyentes de la arquitectura moderna. Su estilo arquitectonico se
caracteriza por la sencillez, la claridad y la elegancia, y es conocido por acufiar el

famoso lema "menos es mas".

Mies van der Rohe naci6 en Aquisgran, Alemania, y trabajo en Europa y Estados
Unidos a lo largo de su carrera. Durante su estancia en Alemania, fue director de la
Escuela de Arte y Disefio Bauhaus de Dessau, una institucion influyente en la historia
del disefio y la arquitectura modernos. Después de emigrar a Estados Unidos en 1938
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debido al ascenso del régimen nazi en Alemania, Mies van der Rohe se convirti6é en
director de la Escuela de Arquitectura de la Universidad de Illinois en Chicago y

continuo disenando edificios emblematicos.

Algunas de sus obras mas famosas incluyen el Pabellon Aleman en la Exposicion
Internacional de Barcelona de 1929 y rascacielos como el Edificio Seagram en Nueva

York y el Edificio IBM en Chicago.

Mies van der Rohe es conocido por su atencién a la sencillez y la eliminacién de
elementos decorativos innecesarios. Sus disefios suelen ser limpios y sin adornos,

siguiendo el principio de “menos es mas”.

Uso de vidrio y acero. Su trabajo a menudo hace un uso extensivo del vidrio y el acero.
Se utilizaron grandes paneles de vidrio para crear fachadas transparentes,
proporcionando una conexion visual entre los espacios interiores y exteriores, creando

una sensacion de apertura y espacio.

Estructura expresiva: Mies van der Rohe tenia un gran interés por la estructura y
expresividad de los materiales. Sus edificios suelen tener un marco estructural visible,
como las famosas columnas de acero del pabellon aleman en la Exposicion Internacional
de Barcelona. Estudi6 detenidamente las proporciones: prestd mucha atencion a las
proporciones y relaciones entre los elementos de sus dibujos. En sus obras busco la
armonia y el equilibrio visual.Espacios flexibles y funcionales: Mies van der Rohe
diseni6 sus edificios para que fueran lo mas funcionales y flexibles posible. Sus interiores
eran abiertos y transparentes, lo que permitia su uso en una amplia variedad de usos y

configuraciones.

36



Integracion con el medio ambiente: Muchas veces sus edificios se integran
armoniosamente con el medio ambiente, ya sea un paisaje natural o un entorno urbano.
Buscdé una relacion armoniosa entre la arquitectura y su contexto.

Enfasis en la luz y las vistas: valor6 la penetracion de la luz natural en sus disefios y cre6
aberturas estratégicas para maximizar las vistas del entorno circundante.
Lineas horizontales limpias. Las lineas horizontales fueron una caracteristica constante

de sus disefos, contribuyendo a una sensacion de orden y equilibrio en sus edificios.

Mies van der Rohe dejé un impacto significativo en la arquitectura moderna y su
influencia atn es evidente en la arquitectura contemporanea. Su enfoque en la elegancia

y la simplicidad ha dejado una huella duradera en la profesion de arquitecto. (2008).

2.1. Marcas referentes y/o aspiracionales

Dior.

La casa de moda Dior, conocida formalmente como Christian Dior SE, es una de
las marcas de lujo mas conocidas y veneradas en el mundo de la moda. Fundada por el
disefiador francés Christian Dior en 1946, la casa ha dejado una huella imborrable en la

industria de la moda.

Elegancia clasica: Dior es conocida por su atencion a la elegancia clasica. Las
creaciones de la casa suelen presentar lineas limpias, confeccion refinada y atencion
meticulosa al detalle. Este enfoque ha ayudado a crear una estética que trasciende las

tendencias efimeras y sigue siendo relevante en el tiempo.

"New Look": La presentacion de la primera coleccion de Christian Dior en 1947

marcO un hito en la historia de la moda con su "New Look". Este estilo revolucionario
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presentaba faldas amplias y cinturas cefiidas, creando una silueta femenina y glamorosa

que contrastaba con el rigor de la moda de la Segunda Guerra Mundial.

Innovacién y vanguardia. A lo largo de los afos, Dior ha puesto especial énfasis
en la innovacion y la vanguardia. Disefiadores posteriores como Yves Saint Laurent,
John Galliano y Raf Simons continuaron la tradicion de la casa incorporando elementos

modernos y atrevidos en sus disefios.

Iconografia floral: El motivo floral es un sello distintivo de Dior. La casa utilizé
motivos florales en su ropa, accesorios y perfumes, como la iconica fragancia Miss Dior.

Las flores se han convertido en un simbolo permanente de la marca.

Alta Costura: Dior es conocida por su compromiso con la alta costura. Desde su
fundacion, la casa ha operado un taller de alta costura, creando ropa excepcional a
medida para clientes selectos. Este enfoque en la artesania y la calidad ha fortalecido la

posicion de Dior como marca de lujo.

Rojo Dior: El rojo es el color iconico de la marca y se le conoce como "Rouge
Dior". Este tono vibrante se ha utilizado en varios de los productos de la marca, desde

ropa hasta accesorios y cosméticos.

Compromiso social y ambiental. Recientemente, Dior ha demostrado un
compromiso creciente con la sostenibilidad y la responsabilidad social. La marca ha
tomado medidas para abordar cuestiones ambientales y sociales en la produccion de

articulos de lujo.
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Figura N°1. Vestimenta Dior.

Elaborado por: Dior.

Louis Vuitton.
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Segtin Vuitton: Louis Vuitton es una casa de moda francesa iconica, conocida por

su lujo, artesania de calidad y monogramas distintivos. (2006, pag 5)

Monograma LV: Uno de los elementos mas distintivos de Louis Vuitton es su
monograma, que presenta las letras "LV" entrelazadas. Este disefio se ha convertido en
un simbolo de estatus y sofisticacion, y se encuentra en una variedad de productos,
desde bolsos hasta accesorios y marroquineria.

Historia y patrimonio: Louis Vuitton tiene una rica historia que se remonta a
mediados del siglo XIX. Fundada en 1854 por Louis Vuitton, la marca fue inicialmente
famosa por sus creaciones innovadoras en el ambito de los viajes, especialmente en el
ambito del equipaje.

Articulos de cuero de alta calidad: la casa de moda es conocida por la calidad
excepcional de sus articulos de cuero. Los productos Louis Vuitton suelen estar
fabricados con materiales de primera calidad y una meticulosa atencion al detalle, lo que
garantiza durabilidad y elegancia.

Colaboraciones de disenadores: Louis Vuitton ha colaborado con varios
disefiadores de renombre a lo largo de los afios para crear colecciones exclusivas. Una de
las colaboraciones mas destacadas fue con el disefiador Marc Jacobs, quien revitalizo la

imagen de la marca en los afios 90.

Viajes y aventuras: aunque la marca ha evolucionado para abarcar una amplia
gama de productos de moda, el espiritu de viaje y aventura sigue siendo una parte
integral de la identidad de Louis Vuitton. Los articulos de viaje como maletas y bolsos
siguen siendo populares y representan la asociacion de la marca con el lujo en

movimiento. (2006, pag 13)
Tiendas emblemadticas: Louis Vuitton es conocido por sus tiendas emblematicas
ubicadas en lugares selectos de todo el mundo. Estas tiendas suelen presentar una

arquitectura Unica y ofrecer a los clientes una experiencia de compra exclusiva.
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Compromiso con la sostenibilidad: en linea con las preocupaciones
medioambientales modernas, Louis Vuitton ha demostrado un compromiso con la
sostenibilidad. La marca ha implementado practicas y politicas para reducir su impacto

en el medio ambiente y fomentar la produccion responsable.

Innovacién en moda: si bien Louis Vuitton es conocida por su rica herencia, la
marca también ha demostrado estar a la vanguardia de la moda contemporanea. Ha
presentado colecciones innovadoras bajo la direccion artistica de disefiadores como

Nicolas Ghesquiére.

En definitiva, Louis Vuitton se caracteriza por su rica historia, su monograma
distintivo, la calidad excepcional de sus productos de cuero, su conexion con el mundo
de los viajes y su compromiso con la innovacion y la sostenibilidad en la moda de lujo.
Estas caracteristicas contribuyen a posicionar a Louis Vuitton como una de las marcas

mas conocidas y codiciadas de la industria de la moda.
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Figura N°2. Vestimenta Louis Vuitton.

Elaborado por: Louis Vuitton.
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2.1.1. Visionario

Fear of God es una marca de moda estadounidense conocida por su estética
contemporanea y urbana. Fundada por Jerry Lorenzo en 2012, la marca ha ganado

reconocimiento por su enfoque en ropa urbana de lujo.

Estilo urbano y streetwear lujoso: Fear of God destaca por su moda urbana y estilo
streetwear lujoso. La ropa suele combinar elementos informales y comodos con detalles

y materiales de alta calidad, creando una estética relajada y elegante.

Siluetas de gran tamafo: Un sello distintivo de la coleccién Fear of God es el uso de
siluetas de gran tamafio. La ropa como camisetas, chaquetas y pantalones suele tener
cortes holgados y relajados, lo que contribuye a la estética moderna y comoda de la

marca.

Paleta de colores neutros: esta marca tiende a utilizar una paleta de colores
neutros y tonos apagados. Colores como el negro, el blanco, el gris y los tonos tierra son
comunes en la coleccion Fear of God, reforzando su enfoque en la elegancia y la

versatilidad.

Materiales de Calidad: apuesta por la calidad en la confeccion de sus prendas. La
marca utiliza materiales de primera calidad y técnicas de fabricacion de alta calidad para

garantizar la durabilidad y comodidad de sus productos.

Colaboraciones de moda: Fear of God ha participado en colaboraciones con otras
marcas reconocidas, ampliando su alcance en la industria de la moda. Estas

colaboraciones incluyen asociaciones con otras marcas y disefiadores deportivos.
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Disefios de calzado destacados: Ademas de la ropa, Fear of God también ha
ganado reconocimiento por su linea de calzado. Las zapatillas de deporte de la marca

son apreciadas por sus disefios distintivos y, a menudo, son articulos muy buscados.

Influencia de la cultura pop: Se muestra que Temor a Dios estd influenciado por la
cultura pop y la moda callejera. Sus colecciones a menudo capturan elementos de la
cultura juvenil contemporanea, lo que contribuye a su atractivo entre las generaciones
mas jovenes.

Centrarse en la experiencia de marca: las marcas no solo deben centrarse en crear
ropa, sino también en generar experiencia de marca. Esto incluye impresionantes
presentaciones de moda y la creacion de un entorno especifico para el lanzamiento de su

producto.

Figura N°3. Fear of God.

Elaborado por: Fear of God.
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CAPITULO 111

INVESTIGACION DE MERCADO
3.

3.1.Analisis externo
3.1.1. Analisis PEST

Este enfoque estratégico examina los factores politicos, econdomicos, sociales y
tecnologicos que podrian influir en el éxito y la adaptabilidad de la propuesta de moda
minimalista de inspiracion arquitectonica. A través de este analisis se pretende obtener
una vision integral de las variables externas que podrian afectar directa o indirectamente
al proyecto, proporcionando asi una base solida para decisiones estratégicas durante el

proceso de desarrollo y lanzamiento de la linea de ropa.

3.1.1.1.1. Entorno politico

Considerando que la industria textil constituye una de las areas mas significativas
dentro de la economia del sector manufacturero en Ecuador, se podria afirmar que esta
rama de la industria en el pais busca ampliar la variedad de sus exportaciones de
productos manufacturados, centrandose especialmente en la creacion de empleo a nivel
nacional. De esta manera, contribuye a la generacion de puestos de trabajo y al ingreso

de divisas en la nacion. (Hurtado & Velasco, 2020)

La variacién mensual del indice de Precios de Consumo (IPC) en febrero de
2021 fue de 0.08%. En siete divisiones de consumo, que representan el 65.07%, se
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observd un resultado positivo, destacandose Alimentos y bebidas alcoholicas, asi como
Transporte, como las agrupaciones con mayores porcentajes. Por otro lado, en cinco
divisiones que tienen una ponderacion combinada del 34.93% en la canasta del IPC, se
registraron valores negativos, siendo Prendas de vestir y calzado, asi como Bienes y
servicios diversos, las que experimentaron la mayor variacion. En resumen, Prendas de

vestir y calzado present6 una inflacion de -0.36%. (Banco Central Del Ecuador, 2021).

En el contexto politico actual, se ha experimentado una notable mejora gracias a
la reciente eleccion de un nuevo gobierno. Esta transicion ha contribuido
significativamente a la disminucion del riesgo pais, generando un entorno mas estable y
propicio para el desarrollo economico. Es crucial destacar que el gobierno entrante
adopta una perspectiva capitalista, lo cual ha resultado beneficioso para las pequenas
empresas y emprendimientos locales. Este enfoque ha estimulado un incremento en el
flujo de dinero, fortaleciendo la economia interna y generando oportunidades de

crecimiento.

La orientacion hacia el capitalismo no s6lo ha impactado positivamente a nivel
nacional, sino que también ha atraido la atencion y confianza de inversores extranjeros.
Este respaldo ha potenciado la entrada de inversiones internacionales, consolidando la
posicion del pais en la escena econdmica global. La combinacion de politicas favorables
a las empresas locales y la atraccion de inversiones extranjeras ha creado un ambiente

propicio para la expansion de negocios y la generacion de empleo.

En este nuevo panorama politico, se vislumbra un horizonte prometedor para el
desarrollo sostenible y la prosperidad econdmica. La sincronizacion entre las politicas
gubernamentales y el fomento de la inversion, tanto nacional como extranjera, augura un
futuro econdmico robusto y dindmico. Este cambio positivo en el escenario politico ha
generado un impulso renovado hacia el progreso, consolidando al pais como un destino

atractivo para la inversion y el crecimiento empresarial.
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3.1.1.1.2. Entorno econémico

En el ambito econémico, el Ecuador enfrenta una situacion critica caracterizada
por una profunda crisis financiera. La nacion se halla sumida en una crisis de deuda
externa que ha ido acumuldndose de manera alarmante a lo largo de los afios. Este
desafio econdmico se ve agravado por los conflictos armados internos, especificamente
relacionados con el narcotrafico, los cuales no solo representan una amenaza para la

seguridad, sino que también han generado consecuencias econémicas adversas.

Los enfrentamientos vinculados al narcotrafico han provocado Ila
implementacion de toques de queda y la propagacion generalizada del miedo en la
poblacion. Este clima de inseguridad ha llevado a que las personas se resguarden en sus
hogares, generando una marcada disminucién en la demanda de bienes y servicios no
esenciales. La consecuente contraccion del mercado interno ha impactado negativamente

en la actividad econdmica, exacerbando la ya delicada situacion financiera del pais.

Como medida para hacer frente a esta compleja coyuntura, el presidente ha
propuesto la implementacion de medidas fiscales, entre las cuales destaca el incremento
del Impuesto al Valor Agregado (IVA) al 15%. Esta iniciativa busca elevar los ingresos
del Estado, con el objetivo de hacer frente a la abrumadora deuda externa y proporcionar

recursos financieros adicionales para contribuir al desarrollo sostenible del pais.

El aumento del IVA, aunque impopular entre la ciudadania, se plantea como una
estrategia necesaria para estabilizar las finanzas publicas y enfrentar los desafios
econémicos actuales. Este enfoque pretende generar los recursos financieros
indispensables para saldar deudas pendientes y establecer las bases para un crecimiento

econdmico mas so6lido y sostenible en el futuro.
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3.1.1.1.3. Entorno social/ cultural

En el Ecuador, es un estado verdaderamente plurinacional y multicultural, donde
la riqueza de la diversidad se manifiesta en cada rincon. La complejidad social se
despliega con miultiples matices, abarcando las distintas regiones geograficas que

conforman su geografia unica: la sierra, la costa, el oriente y la region insular.

Este pais se caracteriza por albergar una asombrosa variedad étnica, donde
conviven armoniosamente diversos grupos: blancos, mestizos, afrodescendientes,
indigenas, cada uno aportando una pieza unica a la cultura ecuatoriana. Estas etnias, a su
vez, se desenvuelven en una red de tradiciones, costumbres, formas de pensar,

expresarse y vestir que reflejan la profunda influencia de las generaciones pasadas.

Cada grupo étnico, con su propia identidad y legado histérico, contribuye a la
construccion de un Ecuador plural y enriquecido por la multiplicidad de perspectivas.
Este crisol de culturas no solo define la identidad nacional, sino que también propulsa al
pais hacia un futuro donde la diversidad es celebrada como un activo invaluable. En esta
tierra, la expresion de la identidad va mas alld de los limites fisicos, fusionando lo
antiguo y lo nuevo en una sinfonia cultural que resuena a lo largo y ancho del territorio

ecuatoriano.

3.1.1.1.4. Entorno tecnologico

En las ultimas décadas, la industria textil ha presenciado notables progresos
tecnologicos que han transformado radicalmente el ciclo de disefio, fabricacion y
distribucién de productos textiles. Estos avances han dejado una marcada influencia en
diversos eslabones de la cadena de produccion, desde la concepcion de materiales hasta

la fase de venta minorista. Entre los logros mas destacados se encuentran las mejoras en
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la fabricacion sostenible, que abarcan desde procesos mads eficientes de reciclaje de
materiales, reduciendo la dependencia de recursos virgenes, hasta practicas de

produccion con bajas emisiones para mitigar el impacto ambiental.

Paralelamente, los tejidos inteligentes y funcionales han emergido como
elementos centrales, incorporando tecnologia de sensores en las prendas textiles para
monitorear aspectos como la salud, la actividad fisica y la temperatura corporal.
Ademéds, el desarrollo de textiles repelentes al agua y a manchas ha elevado la
resistencia y utilidad de las prendas, respondiendo de manera avanzada a las

expectativas del consumidor contemporaneo.

La impresiéon 3D en textiles ha inaugurado una era de disefio personalizado,
permitiendo la creacion de prendas adaptadas a las medidas especificas de cada
individuo y optimizando la eficiencia de la produccién al reducir residuos de material y
los tiempos de fabricacion. En otra vertiente, la aplicacion de inteligencia artificial y big
data ha revolucionado la industria, posibilitando el disefio predictivo basado en analisis
de datos de mercado y preferencias del consumidor, asi como la optimizacion de la

gestion de inventarios para anticipar la demanda de productos textiles.

La realidad virtual ha hallado su espacio tanto en el disefio como en la
experiencia de compra, con plataformas virtuales que permiten a los consumidores
interactuar virtualmente con la ropa antes de realizar compras en linea y herramientas de
disefio colaborativo que facilitan la cooperacion entre equipos dispersos
geograficamente. Finalmente, la robotica ha impulsado la automatizacion de procesos en
la produccion textil, con la introduccion de robots encargados de tareas como corte,
costura y embalaje, mejorando la eficiencia y reduciendo errores en el proceso
productivo. En conjunto, este conjunto de avances tecnologicos ha remodelado la

industria textil, generando un escenario dindmico y altamente innovador.
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3.1.1.1.5. Entorno ambiental

Dentro del entorno ambiental, se llega a un estudio realizado en Quito: en el caso
de vertidos liquidos en el sector textil. Y esto nos permitid tener un conocimiento mas
claro del trabajo del tratamiento de aguas residuales a escala nacional, lo que nos llevé a
reunirnos con otros especialistas asociados a estos estudios en el Ministerio de Medio
Ambiente y en el sector agua de una institucion multilateral de crédito, y con de quien
mantenemos el anonimato en esta nota. Con todos ellos podemos dar una visién general

del problema de la exposicion a los textiles, en este caso al agua.

En Ecuador no existen datos oficiales sobre el impacto ambiental del agua,
especialmente en areas mas especificas como la industria textil. El resto, del 60 al 70%,
se vierte a cuerpos de agua sin ningun tratamiento. En el marco institucional, la gestion y
flujo de informacion se complica por la intervencion de organismos como la Secretaria
de Recursos Hidricos (SENAGUA), el Ministerio del Ambiente (MAE), municipios y
otros. Hay registros de que en zonas que se caracterizan por la produccion de mezclilla,
textiles y cuero, como Pelileo, Atuntaki y Cotacachi, se generan aguas residuales sin
tratar, en las cuales ademds de la presencia de agua coloreada sintética, también se ha
detectado la presencia de agua coloreada sintética. plomo, por lo que esta prohibido para

el consumo humano y el riego de campos. (Kiki, 2023)

3.1.1.1.6. Entorno legal
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En el ambito legal, se configuran como requisitos obligatorios de cumplimiento.
Se puede afirmar que el estado ecuatoriano se rige por diversas normativas legales,
siendo su norma fundamental la Constitucion del Ecuador. Las empresas estan sujetas a
leyes especificas, comenzando por el acatamiento de normativas como la Ley Orgénica
de Empresas Publicas y el Plan Nacional para el Buen Vivir. En el articulo 40, se
establece que tanto personas juridicas como naturales, en el desarrollo de sus actividades
industriales o empresariales, deben evitar causar dafios ambientales al ecosistema.
Aunque esta ley no sea directamente aplicable al proyecto, sirve como una advertencia
sobre el respeto hacia los ecosistemas y los estdndares para transitar hacia la

sostenibilidad. (Asamblea Nacional del Ecuador, 2008; MINTUR, 2020).

3.1.2. Tendencias de consumo

Segun Ener, el formato, ya sea macro o micro tendencia, es irrelevante, ya que se
dividen en masivas y confidenciales. Las tendencias confidenciales definen a un grupo
pequefio que sigue parametros simbolicos especificos, mientras que las masivas se
integran de manera mas abierta en los grupos sociales. Ademas, las tendencias pueden
ser definidas por afiliaciones ideoldgicas motivadas por razones sociales, politicas,
espirituales, etc. De esta manera, las tendencias se manifiestan en los individuos,

cumpliendo con condiciones de evolucion, propagacion y apropiacion.(Erner, 2010)

De acuerdo con Estrada, Cantt, Torres, Barajas, en la actualidad, la inclinacion
hacia la sostenibilidad ambiental motiva a los compradores a ser mas conscientes en sus
elecciones de compra, con el objetivo de contribuir positivamente al medio ambiente en
lugar de causar dafo. Este cambio de actitud despierta una mayor responsabilidad
ecologica entre los consumidores, quienes buscan cuidar el entorno mediante la

preferencia por productos sustentables. (Estrada, Cantt, Torres, Barajas, 2020).

En 2019 hasta la actualidad, el nimero de pequefias y medianas empresas
(pymes) y emprendimientos aumenté significativamente en un 92%. Especificamente,
los artesanos dedicados a la moda, lideraron este incremento a nivel nacional. Este
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fenomeno surgié durante la pandemia, cuando las grandes empresas de moda
experimentaron transformaciones en aspectos como logistica, canales de distribucion,
ventas y comercializacion, e incluso algunas cerraron. Ante esta situacion, los artesanos
decidieron tomar la iniciativa y establecer sus propias pymes y emprendimientos en el

sector.(Ecuador, 2021)

De la misma forma dentro del mercado ecuatoriano y en este caso en la ciudad de
ambato sea incrementado de una manera sustancial la venta de productos de contrabando
los cuales son réplicas de muchas marcas de moda grandes que buscan copiar cada uno
de sus prendas y venderlas por precios infimos generando asi una destruccion del merca
ya que muchas de ellas buscan la mejor calidad posible dentro del entorno calidad precio

dando asi prendas a muy bajo costo.

3.1.3. Segmentacion del mercado potencial

La segmentacion del mercado se lleva a cabo mediante la representacion en
detalladas tablas que revelan la informacion dirigida al publico objetivo. Estas tablas
proporcionan un analisis estructurado de las diversas categorias y caracteristicas del
mercado, permitiendo una comprension mas profunda de las preferencias y
comportamientos de los consumidores. De esta manera, se logra una vision mas
completa y estratégica que facilita la toma de decisiones y la implementacion de

estrategias de marketing mas efectivas.

Tabla 2. Variable demografica.

Variable demografica.

Sexo. Masculino.

Edad. 25 a 30 aflos.
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Estado Civil.

Todas.

Etnia.

Mestiza.

Tabla 3. Variable Geografica.

Variable geografica.

Region. Sierra.
Provincia. Tungurahua.
Ciudad. Ambato.
Zona. Urbana.
Clima. Frio/templado

Tabla 4. Variable socio econdémica.

Variable socio econdmica.

Nivel de estudio.

Superior, profesionales de tercer nivel y

cuarto.
Ocupacion. Arquitectos, disenadores.
Ingresos. $700 a $1100
Clasificacion estrato social. B, C+

Tabla 5. Variable psicografica.
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Variable psicografica.

Estilo de vida.

Buen estilo de vida.

Rasgos de personalidad.

Personas muy sociables y espontaneas,

alegres.

Gustos.
Sus gustos hacia la moda y el interés que
le ponen les hace estar pendiente de la
misma.

Intereses. Estéan interesados en mejorar su nivel y

calidad de vida, muy inmersos en el
ambito laboral enfocado en el crecimiento

personal.

Tabla 6. Variable Conductual.

Variable Conductual.

Lealtad de marca.

Leales a marcas con concepto y calidad.

Interés del producto.

Razo6n de compra.

Buena calidad relacion precio.

Beneficios que busca.

Prendas versatiles para sus dias.

Nivel de fidelidad de marca.

Alto, compran siempre en las mismas

tiendas.
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3.1.4. Analisis del sector y del mercado de referencia

Segun la Asociacion de Industrias Textiles de Ecuador (AITE), las provincias
con mayor presencia de empresas en el sector textil y de confecciones son Pichincha,
Guayas, Azuay, Tungurahua e Imbabura.

El sector textil en Ambato es el segundo productor mas grande dentro del ecuador con
un porcentaje del 19%, con Tungurahua que posee un 36% dentro de este &mbito, entre
pequefias, medianas, grandes y artesanos.

Dentro de la poblacion se establece un pardmetro de hombres de 25 a 30 afios de edad
que posea estas caracteristicas, dentro de la ciudad de Ambato existen 385 hombres con
estos rasgos, tomando en cuenta que existe un margen de error del 5%.

De esta manera se genera un publico objetivo al cual no se ha llegado de una manera

directa, es decir sin ofrecer productos netamente que cumplan sus necesidades y gustos

3.1.5. indice de saturacién del mercado potencial

Son las 11 agrupaciones dedicadas a la industria textil se encuentran establecidas en la
provincia de Tungurahua, contando con la participacion de 133 miembros. Estas
asociaciones reciben asistencia técnica por parte del Instituto de Economia Popular y
Solidaria.

Dentro de lo que cabe son relativamente pocas agrupaciones para acercar el gran
mercado de la indumentaria. En este periodo de tiempo han surgido varias pymes dentro
de la industria, en la ciudad de Ambato son emergentes y se encuentran saliendo a flote
con el emprendimiento ya que no existe un gran demanda de las mismas en el sector.

En este caso existe una gran amenaza y se puede llamar competencia al mismo ya que
son los productos réplica que han logrado entrar al mercado por medio de contrabando,
son productos exactamente iguales a los originales pero por un valor muy minimo y

asequible para un mercado muy grande.
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3.1.6. Analisis estratégico de la competencia (benchmarking)

Tabla 7. Matriz de Benchmarking.

Matriz de Benchmarking.

Empresa. Modelo de [ Prendas que | Sistema de | Total de Cuanto
negocio. realizan. produccion. | productos al | venden al
mes. mes.
Izzi Mediante Chompas, En masa. 120 80
internet. gorras,
camisetas.
Barretho Mediante Pantalones, | En masa 200 150
internet. camisetas,
sudaderas.

Tabla 8. Matriz de Benchmarking Interno.

Matriz de Benchmarking Interno.

Criterio de evaluacion:
0: No lo emplea.

1: Lo emplea poco.

2: Lo emplea pero necesita mejorar.

3: Muy bien implementado.

Empresas.

Precios

asequibles.

Procesos de

calidad.

Posicionami
ento a nivel

nacional.

Disefio

innovador.

Observacion

€S.
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1Z71. 1

3 2 Una
empresa
emergente
dentro del

mercado.

Bareto. 2

3 3 Una
empresa
muy buen
posicionada
dentro del
mercado y
con una
gran
fidelidad de

los usuarios,

FODA

Tabla 9.

Fortalezas.

Debilidades.

Calidad de producto.

No dispone de pagina web.

Precios comodos.

No cuenta con local propio.

Conocimientos del mercado.

Alto costo de insumos.

Linea de ropa versatil.

Rotacion lenta d e inventario.
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Tabla 10.

Oportunidades. Amenazas.

Nuevos nichos de mercado. Entrada ilegal del producto.
Desarrollo tecnologico. Competencia.

Tendencias de la industria. Mercado internacional.
Nuevos distribuidores. Efectos ambientales.

3.2.Analisis interno

Se presentard un andlisis de la empresa, en el area de recursos que posee tanto materiales
como personal y capacidad de produccion que tiene la misma para abastecer y producir

sus mismos productos.

3.2.1. Analisis de recursos propios y disponibles

El proyecto integrador tiene como objetivo la incorporacion de un departamento

de disefo y con el mismo la identidad de marca para la empresa Khai.

Recursos financieros.

La empresa ha estado operando en el mercado durante un periodo de cuatro afios. Se
trata de una empresa emergente que surgié con recursos limitados y una inversion
minima para cubrir sus necesidades iniciales. A lo largo de cada afio, ha logrado
acumular capital mediante sus ventas, lo que le ha permitido establecer una base sélida y

generar progresivamente una mayor cantidad de recursos financieros. Con el tiempo,
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este capital ha posibilitado la expansion de su coleccion y la produccion de un mayor

numero de prendas, consolidando asi su presencia en el mercado.

Recursos tecnolégicos.

En el &mbito de los recursos tecnoldgicos, la infraestructura disponible es integral
y estd equipada para maximizar la eficiencia en diversas facetas. Dispone de una
computadora equipada con una variedad de programas esenciales, entre ellos Ilustrador
y Photoshop. Estas herramientas potentes permiten la creacion y edicion de contenido
visual de alta calidad, contribuyendo de manera significativa al desarrollo y disefio del

producto.

Ademas, se cuenta con un dispositivo movil estratégicamente utilizado para
gestionar las actividades publicitarias y mantener una presencia activa en las distintas
plataformas de redes sociales. Este enfoque multifacético abarca desde la
conceptualizacion hasta la promocion, aprovechando las redes sociales como canales
efectivos para la comercializacion del producto. La versatilidad del celular no solo se
limita a la gestion de publicidad, sino que también facilita la comunicacion directa con

clientes, brindando una experiencia mas personalizada y eficaz.

En conclusion, la dotacion tecnoldgica abarca desde herramientas especializadas
en disefo hasta dispositivos mdviles que optimizan la presencia en redes sociales y la
gestion publicitaria. Este enfoque integral refleja un compromiso con la innovacion y la
eficacia en cada etapa del proceso, contribuyendo asi al éxito continuo de las

operaciones comerciales.

Recursos fisicos.
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Los recursos fisicos de la empresa comprenden un espacio limitado ubicado en
Tisaleo. En este espacio se encuentra equipado con una mesa de corte, maquinas rectas,
overlock, ojalador, recubridora y otros instrumentos necesarios para el proceso de
confeccion. Asimismo, se dispone de una plancha industrial que facilita la creacion de
las prendas. Es importante destacar que este espacio se utiliza principalmente para la
creacion de prototipos y ajustes antes de enviar la produccion a las maquilas para su

confeccidon en masa.

En cuanto al almacenamiento de las telas, estas se guardan en el mismo lugar y
posteriormente se envian a Ambato para su comercializacion a través de internet. Este
proceso logistico garantiza la eficiencia en la gestion de los recursos y la distribucion de

los productos elaborados por la empresa.

Recursos humaneos.

Posee un patronista, quien es un sastre y forma parte integral del equipo de la
empresa. La experiencia especializada de este profesional en la confeccion y disefio de
patrones agrega un nivel de facilidad al proceso creativo. De la misma forma se emplea
el uso de maquilas como parte fundamental del equipo humano. Estas colaboradoras
externas aportaran su  capacidad de produccién para contribuir al desarrollo y
perfeccionamiento de la coleccion. La inclusion de maquilas no solo amplia la capacidad
productiva, sino que también ofrece una perspectiva diversificada, enriqueciendo el

proceso creativo con diferentes enfoques y técnicas.

En la fase de comercializacion los mismos duefios son los encargados del manejo de

redes sociales y envios a todo el pais.

Recursos de imagen.
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La empresa presenta una imagen y un logo de la misma marca con lo que se ha
realizado varias colecciones, pero sin un concepto muy claro y de la misma forma, a las
colecciones les falta nocion y un analisis de mercado antes de salir a la venta, por esta
razon se creard el mismo concepto de marca presentado en el tema y de la misma forma

se lanzard la coleccion. (Vergiu, 2013).

3.2.2. Analisis Cadena de valor

La cadena de valor constituye un marco teérico que posibilita la estructuracion
de las actividades empresariales, al mismo tiempo que facilita la identificacion y el
analisis de aquellas actividades que poseen una relevancia estratégica, generando asi una
ventaja competitiva. Su enfoque se centra en examinar el proceso productivo desde la
adquisicion de la materia prima hasta la comercializacion y distribucion del producto o

servicio final. (Vergiu, 2013).

Dentro de la cadena de valor, la colecciones generadas previamente en ilustrador y
generando cada uno de los detalles que llevara de esta forma se procede a la busqueda de
los textiles, en este caso se llama a proveedores con los que la empresa se maneja.
Posteriormente se realiza el prototipo de las prendas que se realizaran, al tener los
moldes probados se cortara toda la tela y se lo enviard a la maquila para que la prenda
sea armada, el siguiente paso son hacer las fotos de cada una de las prendas y de la
misma forma seran subidas a redes sociales en las cuales se promociona el producto para

al final se vendido por este medio.

3.2.2.1.1. Eslabon de investigacion y desarrollo

Para llevar a cabo el presente proyecto, resulta imperativo destacar la fase inicial
de investigacion y desarrollo de la coleccion. En este contexto, la investigacion se

concentra en los elementos de estudio, proporcionando un marco integral que otorgue
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una base solida para la construccion de la identidad distintiva de la marca Khai.
Posteriormente, el proceso avanza hacia la creacion de bocetos, en los cuales se integran
los hallazgos de la investigacion previa, combinados con la exploracion de las
preferencias y expectativas del publico objetivo. Este paso adquiere una importancia
crucial, ya que la comprensiéon profunda del mercado y la audiencia garantiza la
alineacion precisa de la coleccion con las demandas del consumidor, maximizando asi el
potencial de éxito en la comercializacion del producto. La convergencia de la
investigacion, el desarrollo creativo y el conocimiento del mercado se erige como un
fundamento esencial para la creacion y lanzamiento efectivo de la linea de indumentaria

Khai.

3.2.2.1.2. Eslabén de abastecimiento de materiales y materia prima

En esta seccion especifica, se llevara a cabo un minucioso proceso de seleccion
de materiales, principalmente obtenidos en la ciudad de Ambato, mientras que una
pequeiia proporcion sera adquirida en la ciudad de Quito. La eleccion de estos materiales
se basard en la premisa de garantizar la mas alta calidad posible, alineandose tanto con la
esencia de la coleccion como con el concepto que pretendemos transmitir. La cuidadosa
seleccion de materiales desempefia un papel fundamental en la definicion de la estética y
durabilidad de las prendas, contribuyendo asi a la construccion de la identidad distintiva

de la marca Khai.

Ademas, se implementard un riguroso control de calidad en todas las etapas del
proceso, desde la adquisicion de los materiales hasta las fases subsiguientes de corte y
confeccion. Este enfoque asegura que cada pieza de la coleccion cumpla con los
estandares mas exigentes en términos de acabado, durabilidad y coherencia conceptual.
La meticulosa atencion a la calidad no solo refuerza la integridad de los productos, sino
que también fortalece la reputacion de la marca, estableciendo un compromiso
inquebrantable con la excelencia en cada detalle. Este compromiso se traduce en prendas

que no so6lo son estéticamente atractivas.
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Tabla 11.

Nombre del proveedor. Producto. Direccion.

Vizu. Gran variedad de textiles Ambato (Mariano Eguez y
de tejido plano, entre Av Cevallos Campos
otros. Rivadeneira, Ambato

180103.

Comercial Teresita. Tejido plano e insumos. Ambato.

Jhonatex. Tejidos de punto. Ambato.

Yolanda Salazar. Insumos. Ambato.

La tranca . Insumos. Ambato.

3.2.2.1.3. Eslabon de produccion

En la seccion dedicada a la produccion, se ejecutara una parte significativa de las
operaciones en las instalaciones de la empresa Khai. Esta fase inicial se concentrara
principalmente en el corte preciso de las prendas, asegurando una base solida para la
confeccion posterior. Una vez completada esta etapa, las prendas seran enviadas a una
maquiladora, donde se llevara a cabo el ensamblaje y confeccion de las mismas. Este
enfoque colaborativo permite aprovechar la especializacion y eficiencia de los expertos
en la maquila para garantizar una ejecucion experta y eficaz de la confeccion,

optimizando asi los recursos y tiempos de produccion.

Tras la fase de confeccion, las prendas retornaran a nuestras instalaciones para la
aplicacion de etiquetas y para llevar a cabo un meticuloso proceso de pulido que
asegurara la calidad estética y funcional de cada pieza. Este retorno a la planta central no
solo permite una supervision directa de los estandares de calidad, sino que también
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facilita la personalizacion adicional, si es necesario. Ademas, este paso es crucial para la
aplicacion final de nuestro riguroso control de calidad, donde cada prenda es sometida a
una evaluacion minuciosa para garantizar que cumple con los criterios mas exigentes de

durabilidad, confort y estética.

Este enfoque integral en la produccion no solo respalda la eficiencia operativa,
sino que también subraya el compromiso de Khai con la excelencia en cada etapa del
proceso, desde el disefio inicial hasta la entrega final de prendas de calidad excepcional a

nuestros clientes.

3.2.2.1.4. Eslabon de comercializacion

En la seccion dedicada a la comercializacion, se continuarda implementando la
estrategia de la empresa, utilizando principalmente las redes sociales como canal de
promocion y venta. En este contexto, Instagram emerge como la plataforma mas robusta,
demostrando ser un canal efectivo para concretar la mayoria de las ventas de la empresa.
A través de un cuidadoso plan de marketing disefiado especificamente para el publico

objetivo, se maximizard el impacto de las campafias promocionales.

La presencia activa en Instagram permitira una conexion directa con los usuarios,
aprovechando la capacidad visual de la plataforma para presentar de manera atractiva la
coleccion Khai. La inversion estratégica en campafias publicitarias dirigidas
exclusivamente a este publico objetivo garantizard un alcance eficaz, generando un
mayor interés y participacion. Este enfoque personalizado no solo fortalecera la relacion
con la audiencia existente, sino que también facilitara la captacion de nuevos clientes

interesados en la propuesta de la marca.

Ademas, la implementacion de un plan de marketing financiado con inversiones
especificas asegurard que el mensaje de la marca llegue de manera impactante al usuario

final. Al dirigir recursos econémicos de manera estratégica, se pretende no solo generar
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ventas inmediatas, sino también cultivar una base de clientes leales que perciban el
proyecto como una inversion valiosa y sostenible en términos de estilo y calidad. Este
enfoque integral en la comercializaciéon busca no solo impulsar la rentabilidad del
proyecto, sino también consolidar la presencia de Khai como una marca reconocida y

apreciada en el mercado de la moda.
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CAPITULO IV

MARCO METODOLOGICO

4.
4.1.Estudio de publico objetivo

En la muestra, se identifican dos segmentos de publico objetivo, entre los cuales
se incluyen disefiadores de moda e indumentaria. Asimismo, se considera a hombres
residentes en la ciudad de Ambato, con edades comprendidas entre los 25 y 35 afios,
especificamente ubicados en la zona urbana. Este conjunto demografico se distingue por
pertenecer a la clase social media alta, lo que implica un nivel socioeconémico que les

otorga ciertos privilegios y comodidades en la sociedad urbana en la que viven.

Una de las herramientas que se utilizara serd la entrevista la misma que se los
aplicara a disenadores de moda e indumentaria, de esta forma se obtendra como
resultado lo importante que es un departamento de disefio y las diferentes actividades
que hacen dentro del mismo, de la forma en la que impacta dentro de una coleccion y al

momento de lanzar el producto que tanto impacto tiene en el mercado.

Para terminar, se emple6 la tactica de guerrilla, la cual implica la utilizacion de
un enfoque de investigacién con usuarios, similar a una prueba convencional, pero
adaptado de manera leve para reducir tanto el tiempo como el costo. La caracteristica
distintiva de este método radica en que los participantes se reclutan de manera informal,
sin una extensa preparacion, y las pruebas son menos formales en comparacion con una
investigacion convencional. En la investigacion de guerrilla, los participantes son
seleccionados del publico general, permitiéndonos identificar de manera general lo que
estamos buscando, en esta caso se realizara a 15 personas (hombres) en un rango de

edad de 25 a 30 afios de edad de la ciudad de Ambato, los cuales seran seleccionados,
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tomando en cuenta el estrato socioecondmico, sus gustos, estilos entre otros aspectos
que se tomara en cuenta para esta seleccion, determinando las necesidades del usuario. .

(Hernandez Sampieri, 2014)

4.1.1. Modelo de encuesta.

Metodologia de focus group, a continuacion, se presenta el modelo de entrevista
disefiado para obtener informacién tanto del publico objetivo como de los profesionales
del disefio, todo ello estructurado en el formato establecido para facilitar la recopilacion
de datos significativos. Este instrumento de investigacion se ha creado con el objetivo de
profundizar en las necesidades, desafios y perspectivas de los disefiadores e identificar

las necesidades del usuario.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disefio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiard con el fin de obtener informacion detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos:
Edad:

Lugar de residencia;

1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?

2 . Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?

3. ;Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
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5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Diserfio Textil e Indumentaria

Objetivo: Conocer y comprender a fondo la necesidad de establecer un departamento de

disefio dentro de una empresa de moda.

Entrevista.
Nombres y Apellidos:
Edad:

Lugar de residencia;

1. {Como describirias la importancia del disefio en la industria de la moda?

2. En tu experiencia como disefiador de moda, ;cémo crees que un departamento

de disefio contribuye al éxito de una marca o empresa?

3. (Cuales son los principales beneficios que consideras que un departamento de

disefio aporta a la creacion y desarrollo de colecciones de moda?

4. ;Cémo influye la creatividad y la innovacioén en el disefio de moda, y de qué

manera un departamento especializado puede potenciar estos aspectos?
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5. Desde tu perspectiva, ;cuales son los retos especificos que enfrenta un
disefiador de moda y como un departamento de disefio puede abordarlos de

manera efectiva?

4.1.2. Modelo ficha de observacion.

Tabla 12.Ficha de Observacion.

Ficha de Observacion

Nombre: Autor: he
Principales Colores:
caracteristicas:

Texturas:

4.2.Seleccion de la muestra

Muestreo no probabilistico:

Segun Salvado: El proceso de seleccionar la muestra basandose en una poblacion
objetivo, en lugar de elegir al azar, se ha llevado a cabo de manera deliberada y
estratégica. Esta eleccion se sustenta en la idea de maximizar la representatividad de la
muestra para garantizar la relevancia y aplicabilidad directa de los resultados al contexto
especifico del proyecto en cuestion. Al adoptar un enfoque no probabilistico, se ha

buscado especificamente capturar ciertos atributos, caracteristicas o criterios
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predefinidos que se consideran fundamentales para el alcance y los objetivos del

estudio.(2016)

Este método de seleccion de la muestra proporciona una mayor flexibilidad y
adaptabilidad, permitiendo centrarse en subgrupos especificos que son esenciales para la
investigacion. Ademas, al dirigirse selectivamente a individuos o elementos que
cumplen con criterios predeterminados, se puede obtener una muestra que refleje con
mayor precision las particularidades relevantes para el proyecto, evitando posibles
sesgos y garantizando una mayor pertinencia en los resultados obtenidos. (Salvado,

2016)

El objetivo principal de esta eleccion es maximizar la representatividad de la
muestra y garantizar la relevancia directa de los resultados para el contexto especifico
del proyecto. Al optar por un enfoque no probabilistico, el objetivo es capturar
especificamente atributos, caracteristicas o criterios predefinidos que se consideran
fundamentales para los objetivos del estudio. Este método ofrece la flexibilidad de
centrarse en subgrupos clave y, en particular, de seleccionar personas que cumplan con

los criterios establecidos. Esto permite una muestra mas precisa y evita sesgos.

4.3.Técnicas de estudio

Se desarrolla un modelo de entrevista al publico objetivo dandonos como
resultado las caracteristicas e implementos que quiere poseer la indumentaria y
parametros que se puedan establecer dentro de la coleccion. Ademas de la aportacion de
las fichas de observacion de edificios minimalistas mas representativos extrayendo los

aspectos mas importantes de las mismas.

En el primer diamante se aborda la problematica o la necesidad, mientras que el

segundo diamante comprende la etapa de desarrollo y entrega, resolviendo asi el
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problema planteado en la primera fase. Durante estas etapas, se requiere la colaboracion
de todos los participantes con el objetivo de involucrarse en la creacion del producto

final (Council, 2019).

Descubrimiento.

Council, en 2019, caracteriza la etapa inicial como 'Descubrimiento’, donde los
disefiadores son responsables de investigar y analizar el problema. Se trata de
contextualizar la situacion problematica que se presenta.

En el contexto de la empresa Khai, se presenta como una nueva coleccion y vision y
concepto con esta coleccion la cual dara trasfondo a la marca, presentando asi una

coleccion con el respectivo estudio de mercado y su conceptualizacion.

Definicion.

En la etapa subsiguiente, se plantea la definicion, durante la cual se recopilo la
informacion y los datos esenciales que serviran como punto de partida para la
elaboracion de la solucion al problema (Council, 2019).

En esta etapa, se desarrolla el problema y la identificacion del mismo en el caso
como afecta dicho problema hacia el cliente y la comercializacion del mismo producto.
Trabajando con la primera fase y sacando conclusiones de la evaluacion de las areas de

la empresa.

Desarrollo.

Iniciando con la tercera fase, comienza la implementacion directa de las
soluciones al problema, marcando asi el inicio de la fase productiva. Durante esta etapa,
se genera la propuesta con una interaccion continua con el usuario (Council, 2019).

En esta parte se incorporard un departamento de disefio y la identidad de marca, en esta
caso se sacard una nueva coleccion con cada uno de los problemas solucionados, con
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dicha coleccion se le dara una direccion y una identidad, se procedera al area creativa

del proceso.

Entrega.

La etapa final consiste en la entrega, que implica la presentacion concreta de la
solucion al problema. Esto ocurre después de que la solucion ha sido evaluada y
aprobada por tanto la empresa como el usuario, prepardandose para su distribucion y

comercializacioén (Council, 2019).

4.3.1. Cualitativas

Hernandes menciona. El método cualitativo brinda al investigador la oportunidad
de examinar hechos, recopilar y analizar datos para construir una base teorica de
informacion sobre individuos y comunidades. Las herramientas utilizadas ampliaron la
profundidad de los datos, ofrecieron una interpretacién rica, proporcionaron una
dispersion de informacion, detalles adicionales, contextualizar el entorno y exploraron

las experiencias individuales de los sujetos investigados. ( 2014)

El enfoque es expuesto al momento de realizar entrevistas a los disenadores,
mediante preguntas abiertas que puede facilitar la solucion del problema dentro de la
marca khai involucrando el no poseer departamento de disefio de igual manera al publico
objetivo al mismo que de la forma mencionada anteriormente se realizaran entrevistas.
De esta manera la investigacion es cualitativa ya que permite ver las necesidades de la

empresa y de la misma forma de los usuarios.

4.4.Elaboracion e interpretacion de los datos
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Tabla 13. Entrevista.

Entrevista grupo focal.

Fabia |Jimmy | Arie | Seba | Aldo | Jerem [ Esteb [ Paul [Pablo |Josue |Fabid | Alejan | Conclusione

n Torres. | 1 stian | Torre |y an Acost | Romer | Balse |n dro S.
Jinez. Guti | Ortiz. | s. River | Velar | a. 0. ca. Garci | Ramir
errez a. de. a. ez
Uribe | En Casa El Cated | Marrio | Muchos de

(Que | La Edifici | Pala | El One | Edific Schw | palaci | de la palaci |raly |[tt los edificios

edifi | catedr fo del |cio |Palac [en o de arzko |ode |cultura |ode casa quito. [ estan dentro

cios |al de |banco |de i0o de [ Quit | la

pf. caron | . Caron |de del apartado
te la pichin | Caro | Caro |o. Unasu delet delet | Juan del
pare | ciudad | cha en | ndel | ndele I. Monta minimalism
cen |de el et t. Ivo. 0 pero
repre | ambat | sector ’ también
senta | o de I?am L . existe una
tivos Ficoa. lica Un.IV variacion y
de del | ersid
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4.5.Fichas de Observacion.

Tabla 18. Fichas de observacion.

Ficha de Observacion

Nombre:Casa

Farnsworth.

Autor: Ludwig
Mies Van der Rohe

Principales
caracteristicas:

Simetria, espacios

| amplios, formas

Colores: Negros y

grices.

Texturas:

geométricas, Superficies planas
cristales hasta el y lisas.
techo.
Tabla 19.
Ficha de Observacion
Nombre: Crown | Autor: Ludwig Mies

Tecnologia

[llinois

Hall del Instituto de | Van der Rohe

de

81




Principales Colores: Negros y
caracteristicas: grices, cristales

Simetria, espacios | color cian.

amplios, formas

o Texturas:
geométricas, techos

Superficies planas y

altos, estructura |

. lisas.
metalica, gran
cantidad de
ventanas.

Tabla 20.

Ficha de Observacion

Nombre:Casa tadao | Autor: Tadao

ando. Ando.
Principales Colores: Negros y
caracteristicas: grices.

Simetria, espacios

amplios, formas Texturas:
geométricas, Superficies planas
y lisas.
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Tabla 21.

Ficha de Observacion

Nombre:

Autor: Corbusier.

Principales Colores: Blanco y

caracteristicas: gris.

Simetria, espacios

amplios, formas Texturas:

geométricas, Superficies planas

cristales hasta el y lisas.

techo.

Tabla 22.
Ficha de Observacion

Nombre: Autor:
Principales Colores:
caracteristicas: Terrosos.
Simetria,
espacios amplios, | Texturas:
formas Superficies
geométricas, planas y lisas.
cristales hasta el
techo.
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Conclusiones de las fichas de observacion.

Las caracteristicas distintivas de estas edificaciones abarcan una serie de
elementos que las hacen facilmente identificables. Se destacan por su marcada simetria,
donde la armonia de formas y lineas juega un papel fundamental en su disefio. La
ausencia de texturas complejas otorga una apariencia lisa y uniforme, resaltando la

pureza de sus estructuras.

Estas construcciones se distinguen por sus espacios amplios y abiertos, que
invitan a la contemplacion y la fluidez de movimiento. Las formas geométricas
predominan en su arquitectura, desde lineas rectas y angulos precisos hasta curvas

suaves y elegantes, creando un paisaje visualmente impactante.

La utilizaciéon de superficies planas y la ausencia de ornamentos excesivos
reflejan una estética minimalista y contemporanea. La monocromia, presente en la paleta
de colores utilizada en el interior y exterior de las edificaciones, resalta la elegancia y

sobriedad de su disefio.
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4.6.Conclusiones

Tabla 23. Triangulacion de datos.

Triangulacion de datos.

Usuario.

Teoria.

Conclusion.

En conclusion, el énfasis
en el minimalismo y la
preferencia por colores
neutros en la moda reflejan
una percepcion compartida
de que el disefio es crucial
en el ambito vestimentario.
La influencia de Ila
arquitectura en la moda se
destaca, evidenciada por la
aceptacion general de la
idea de inspirarse en la
arquitectura para crear
colecciones. Este enfoque
estético y la eleccion de
colores practicos sugieren
una apreciacion colectiva
por la elegancia, la
versatilidad y la influencia
del disefio en la expresion
personal a través de la
vestimenta.

Cada individuo se esfuerza

El disefio en el ambito de
la indumentaria
comprende el proceso

creativo y técnico para

concebir 'y desarrollar
prendas de vestir. Este
proceso implica la

integracion de elementos
estéticos, funcionales 'y
técnicos con el objetivo de
vestimenta

crear que

cumpla con estandares
tanto de estilo como de
utilidad. Los disefiadores
de indumentaria aplican su
creatividad para concebir
nuevas

formas, estilos,

colores y patrones que
reflejen las tendencias de
la moda y expresen la
identidad de la marca o del

individuo. (Retamozo,

La convergencia hacia el
minimalismo y la
preferencia por colores
neutros en la moda reflejan
la importancia compartida
atribuida al disefio en la
vestimenta. La conexion
entre arquitectura y moda
destaca la  influencia
estética y la apreciacion
por la versatilidad en el
disefio, trascendiendo lo

superficial. En la industria

de la moda, el diseno,
como proceso  creativo
integral, aborda
funcionalidad, excelencia
y originalidad, siendo
crucial para la
diferenciacion, el
posicionamiento de la

marca y la satisfaccion del

cliente en un mercado
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por incorporar tonalidades
neutras en su
indumentaria, optando por
prendas de vestir simples y
minimalistas que
proyecten una imagen de
pulcritud y elegancia.
Buscan integrar elementos
sutiles en su atuendo,
destacandose por su estilo
sobrio y refinado, mas que
por la ostentacion de
marcas o la eleccion de
texturas y colores
extravagantes. La premisa
es vestir con una
simplicidad que emane una
sofisticacion natural,
donde la atencion se centra
en la pureza y la armonia
visual que transmiten sus

elecciones de moda.

2016)

Es importante destacar que
el disefio en la
indumentaria va mas alla
de la mera apariencia
visual de la ropa. Incluye
aspectos como la seleccion
de materiales, la

elaboracion de patrones, la

confeccion y la
consideracion de la
funcionalidad y

comodidad de las prendas.
Los disefadores deben
tener en cuenta aspectos
practicos, como la
durabilidad y la facilidad
de uso, mientras buscan

innovar y destacar en un

entorno competitivo de
mercado. (Retamozo,
2016)

El disefio de ropa
minimalista no es s6lo un

enfoque de estilo, sino una

filosofia cuya maxima
expresion es la
simplicidad. Este

diverso y competitivo.

Un  departamento  de

disefio eficiente es
reconocido como vital para

el éxito de una marca en la

moda, liderando la
creacion de  productos
atractivos, interpretando

tendencias y colaborando
La
de la

estratégicamente.
fomentacion

creatividad y originalidad
de

en la creacion

colecciones permite la
adaptacion a las tendencias
cambiantes, impulsando la
innovacion y
posicionandose para
responder a las dindmicas

del mercado.

En la industria de la moda,
la  colaboracion  entre
creatividad e innovacion
impulsa la  evolucion
constante, permitiendo a
los disefiadores destacar al
ofrecer propuestas frescas

y distintivas. La vitalidad y
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planteamiento estético se
caracteriza por su apuesta
por la  pureza, Ila
funcionalidad y la
cuidadosa eliminacién de
elementos superfluos. La
premisa basica que guia
este estilo es el famoso
dicho “Menos es mas”,
con el objetivo de disefiar
prendas que rezuman
elegancia

atemporal. (Orbe, 2015)

clara y

relevancia en esta industria
dependen de la continua
interaccion entre
creatividad e innovacion.
El disefio en la

indumentaria, mas que la

mera apariencia visual,
integra elementos
estéticos, funcionales y
técnicos, reflejando la

identidad de la marca o
individuo. Los disefiadores

desempeflan  un

papel
esencial al aplicar su
creatividad para concebir
nuevas formas, estilos y
patrones, contribuyendo a
la innovacién y adaptacion
en un entorno competitivo.
La  consideracion  de
factores practicos, como
durabilidad y comodidad,
resalta la importancia de
un disefio integral 'y
funcional para destacar en

el mercado.( UBA 2015)
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CAPITULO V

TECNOLOGIAS NECESARIAS PARA LA PRODUCCION

5.

5.1.Cronograma de produccion

Dentro del meticuloso cronograma se detalla exhaustivamente cada fase
implicada en la creacion de la nueva linea de indumentaria, asi como la formulacion de
estrategias para abordar cualquier inconveniente que pueda surgir. Este plan se estructura
de manera precisa, asignando tareas y plazos especificos tanto a nivel mensual, semanal
como diario, delineando claramente como se llevara a cabo cada etapa y cudnto tiempo
se asigna para su conclusion. Este enfoque estratégico abarca desde la gestacion de ideas
en el proceso creativo, pasando por las fases de investigacion y desarrollo, hasta llegar a
la implementacion de estrategias de venta y la ejecucion del plan de comercializacion
del producto. La inclusién de cada detalle en el cronograma no solo optimiza la
eficiencia del proyecto, sino que también establece una hoja de ruta integral que guiara
cada paso hacia el éxito en la introduccidén y comercializacion de la nueva linea de

indumentaria.

Tabla 24. Cronograma de Produccion.

Cronograma de Produccion.

Actividades. Octubre. Noviembre. Diciembre. Enero.
1|2 4 11 |2 |3 |4 (1 ([2 |3 1|2

Desarrollo

creativo

Proceso de
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bocetaje

Definicién de

coleccion

Adquisicion de

materiales

Presentacion
de fichas

técnicas

Patronaje de
las propuestas

de disefo

Tendido,
marcado y

tizado

Corte de

piezas

Confeccion de

la prenda

Etiquetado y

empaque

Control de
calidad

Entrega de

proyecto.
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5.2.Control de calidad

El control de calidad implica examinar y validar los productos a través de una

inspeccion exhaustiva que se lleva a cabo al 100%. Este proceso se centra

especificamente en el departamento de calidad y los inspectores. En consecuencia, se

busca garantizar que los productos defectuosos no lleguen a manos del usuario.

(Bertrand L. Hansen, 1990).

La evaluacion de calidad se considera una etapa critica y minuciosa realizada de

manera completa al 100%. Se dirige la atencion hacia el departamento de calidad y sus

inspectores, con el objetivo evidente de garantizar que los productos con defectos no

sean entregados al usuario.

Tabla 25. Control de Calidad.

Control de Calidad
Etapas. Actividad. Aspectos o condiciones por
cumplir.
Pre. -Se analizard los edificios | -Se sacaran los principales rasgos y
produccion. arquitectobnicos ~ minimalistas | caracteristicas de dichas

para llevarlos a la coleccion.

-Se realizardn moodboards los
cuales seran presentados a la

empresas para recibir opiniones.

edificaciones minimalistas.

-Se realizaran los moodboards en la
aplicacion de adobe illustrator, para
sean  mas

que los mismos

profesionales y precisos.
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-Después de este proceso se
realiza bocetos los cuales serdn
extraidos de los moodboards,
desde la mismas siluetas y
formas que representen a la

inspiracion.

-Se presentara una coleccioén
que estara apegada a la
inspiracion y de igual forma las

necesidades del cliente.

-Se plantea una reunion en la
cual se dictamina cémo se va a
realizar la coleccion.
-Se escogen los materiales
adecuados para la realizacion de

cada una de las prendas.

-Se realizan bocetos en hojas de

papel y a lapiz extrayendo
inspiraciones  directamente  del
moodboard.

-Se escogen las propuestas mas
acordes a la inspiracion y a los

usuarios.

-Se plantea como se realiza algiin
proceso textil existente y la compra

de insumos.

Produccion.

-El patronaje se realizara a
mano, con ayuda del patronista
de la empresa para que sea

preciso.

-Posteriormente se procedera al

-Se realizara el patronaje de con un
sastre el mismo que contribuye en
la empresa, posteriormente

industrializando.

-Colocar las prendas correctamente

y el corte correcto para no tener
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tendido de la prendas de la
misma forma, se encontrara su
manera mas eficiente para no

desperdiciar tela.

-El armado de la prenda se
realizard en cadena para que
cada uno de los procesos sea
en el

realizado tiempo

establecido.

-Se procedera al pulido de las

prendas.

-Proceso de etiquetado.

-Se procederda a evaluar el
producto antes de ser vendidos
a ver si posee un desperfecto y
si puede ser arreglado o dado de

baja.

errores en las prendas.

-Mediante las fichas técnicas se

realizaré el armado en la maquila.

-Con una tijera se quitara el exceso
de hilo y excedente que por lo
general dejan al momento de armar

la prenda.

-Se colocaran las marquillas y

etiquetas de cada una de las
prendas, en las zonas ya
establecidas.
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Posproduccion

-Se  realizara una  sesion
fotografica para dar a conocer el
producto y que pueda ser
comercializado se lo realiza de
la mano de un disefador

grafico.

-La  sesion  fotografica  sera
realizada en un lugar adecuado que
corresponda a la coleccion y la
utilizacion de modelos para que el

producto se luzca mejor.

5.3.Equipos e infraestructura necesarios para el proyecto

Para llevar a cabo el proyecto, se llevard a cabo la confeccién en una maquila

ubicada en Tisaleo. Se llevard a cabo una exhaustiva verificacion de la maquinaria para

asegurar que el producto final cumpla con los estandares planteados y se produzca en las

mejores condiciones y con la maxima calidad posible. Este proceso de supervision y

evaluacion garantizard que cada paso en la produccion se realice de manera Optima,

contribuyendo asi a la entrega de un producto final que cumpla con las expectativas y

requisitos establecidos.

Tabla 26. Equipos e infraestructura.

Equipos e infraestructura.

Departamento de disefo.

-Dispositivo informéatico con aplicaciones
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de diseno (Illustrator y Photoshop)
-Suministros de papeleria.
-Impresora.

-Teléfono movil inteligente.

-Acceso a internet.

Departamento de patronaje.

-Material de papeleria.
-Reglas de patronaje.

-Cinta métrica.

Departamento de corte.

- Mesa de corte, tiza, cinta métrica, y
alfileres.

- Tijeras de tela 0 maquina de cortar. .

Departamento de confeccion.

- Maquina recta.

- Maquina Overlock de 5 hilos.

- Maquina fusionadora.

- Méquina botonadora y ojaladora.
- Plancha industrial.

- Pies y guias de maquinas.

- Patronaje.

- Insumos.

Departamento de acabados y control de

calidad y empaquetado.

- Tijeras, pulidoras, cinta métrica.

- Marquillas, etiquetas y packaging.

Departamento de bodega y area de venta.

- Perchas para colocar los productos por

tallas.
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- Celular y computadora para realizar,

marketing y venta.

5.4.Requerimientos de mano de obra

Dentro del proyecto se utilizard mano de obra calificada, la misma que trabaja
en la empresa khai y los operarios de la maquila con los que trabaja la empresa. Se
llevara a cabo una correcta distribucion del personal en cada proceso, para que sea
eficiente y de muy buena calidad. La principal caracteristica del proyecto es la
combinacion del disefiador y la empresa, se presentard el siguiente diagrama para la

ejecucion del proyecto.

Tabla 27. Mano de Obra.

Mano de Obra.
Area N° Cargo Actividad
Disefio. 1 Disefiador textil e Se realiza la investigacion, analisis
indumentaria. del consumidor y desde Ila

inspiracion  realizacion de las

propuestas, hasta llegar al patronaje.

Corte. 1 Cortador. Se colocaran los patrones en el
textil, se los traza con tiza y se

realizara el corte.

Maquila 0 Operarios.
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Marketing. 2 Disenador freelance. | Realizacion de banners para las
publicaciones y la comercializacion

por internet.

5.5.Seguridad industrial y medio ambiente

Este conjunto de normativas define las pautas y procesos particulares destinados
a salvaguardar la seguridad y el bienestar laboral en Ecuador. Incluye disposiciones
orientadas a la identificacion y gestion de riesgos, asi como a la prevencion de incidentes
laborales.

La Norma Ecuatoriana INEN ISO 14001:2015, relacionada con Sistemas de
Gestion Ambiental, sigue una estructura comparable a la norma ISO 45001, ofreciendo

un marco para la aplicacion de sistemas de gestion ambiental.

Tabla 28. Seguridad industrial y medio ambiente.

Seguridad industrial y medio ambiente.

-Mantenimiento y conformidad con las regulaciones y directrices establecidas por la

empresa en la que se llevaran a cabo las producciones de indumentaria.

-Acatar todas las precauciones de seguridad para prevenir posibles riesgos que puedan
afectar la salud y el bienestar de los trabajadores de la empresa, asegurando asi su

bienestar.

-Realizar las tareas laborales en un entorno de trabajo adecuado que garantice el

bienestar.
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-Utilizar de manera apropiada equipos y maquinaria, asegurandose de que estén en
buen estado y cumplan con todas las normas de seguridad bajo la supervision de

profesionales capacitados.

-Acceso al conocimiento y a la informacion relacionada con los riesgos asociados a
las actividades laborales en el entorno laboral.

-Solicitar inspecciones en el lugar de trabajo.

-Mantener la confidencialidad y el conocimiento de los resultados de los examenes

médicos.
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CAPITULO VI

DESARROLLO DE LA PROPUESTA

6.

6.1.Descripcion del producto o servicio

En la empresa Khai, la propuesta de productos se centra en una coleccion
masculina inspirada en la interpretacion arquitectonica minimalista. Esta coleccion
busca no solo proporcionar prendas de vestir, sino también dar un significado distintivo
a la marca, tanto en términos de su identidad conceptual como en la presentacion
cuidadosamente estructurada de la coleccion. Cabe destacar que, actualmente, la
empresa no cuenta con un departamento de disefio dedicado que lleve a cabo
investigaciones exhaustivas y realice estudios pertinentes para asegurar el éxito de la
coleccion en términos de ventas. Sin embargo, a pesar de esta limitacion, la propuesta de
productos de Khai se esfuerza por incorporar la esencia de la interpretacion
arquitectonica minimalista, proporcionando una oferta Unica que se destaca en el

mercado de la moda masculina.

6.1.1. Brain storming (lluvia de ideas)

Este proyecto se caracteriza por la creacion de una nueva linea de indumentaria
en la empresa la khai, la misma que tomara inspiracion en la arquitectura. Ademas de

satisfacer las necesidades del usuario.

En esta coleccion se realizan prendas con patrones basicos y sencillos, debido a
que es lo que caracteriza el minimalismo, teniendo en cuenta el usuario y sus
preferencias de la misma manera buscando una coleccion comercial y atractiva al

cliente.
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Sistems di
produccion.

Investigacion.

PR, Tecnicas a usar.
Creacion de una

liena ~ de
mdumentaria
masculina.

Bordados.

Grafias y formas.

Formas
arquitectonicas.

Figura N°3. Lluvia de ideas.
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Elaborado por: Alejandro Soria.

6.2.Perfil del cliente.

La coleccion serd disenada para el segmento masculino, dentro de ellos se
encuentran disefiadores de modas y de indumentaria. Ademas de hombres pertenecientes
a la ciudad de Ambato, en un rango de edades comprendido entre los 25 y 35 afios,
quienes residen especificamente en la zona urbana. Este grupo demografico se
caracteriza por formar parte de la clase social media alta, lo que implica un nivel
socioecondomico que les proporciona ciertos privilegios y comodidades dentro de la
sociedad urbana en la que se desenvuelven. Son personas extrovertidas, inteligentes,
optimistas, sociables, que buscan llevar consigo ropa con disefio y con un concepto por

detras de las mismas.

6.2.1. Moodboard del perfil del cliente

El Moodboard del perfil del cliente en base a la informacion obtenida a través de
entrevistas al publico objetivo y la investigacion de mercado, identificando asi los gustos

y preferencias del cliente.
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Figura N°6. Moodboard del usuario.

Elaborado por: Alejandro Soria C.
6.3.Identidad de marca.

La marca conocida como Khai tuvo sus inicios durante la pandemia,
originandose en una conversacion con un amigo que dio lugar a un modesto proyecto de
creacion de una marca de ropa. En ese momento, no existia un nombre especifico para la
marca, y la inspiracion para el nombre surgié durante un partido de futbol, donde se
identifico un jugador cuyo apellido guardaba similitud. Posteriormente, se emprendio la
busqueda de un nombre tomando como referencia esta conexion, y se decidid

implementar la letra H para otorgarle un aspecto mas estético a la denominacion.

Este proceso no solo resultd en la creacion de una identidad tnica, sino que
también simbolizdé una forma de unidén. A pesar de que el narrador no comparte un
particular interés por el futbol, la experiencia de reunirse para presenciar estos partidos
se convirtid en un vinculo significativo. La eleccion de las letras K y H, con sus
llamativas formas, no solo aportd estética a la marca, sino que también representd una

manifestacion de fortaleza y cohesion en el grupo.
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Dentro de la empresa se busca obtener productos de la mejor calidad posible a
nivel de insumos y confeccion de la misma manera trabaja con maquilas de la zona de

tisaleo de pueblos del mismo sector.
6.4.Uso de la marca.
Se presentara el logo ya realizado de marca y sus diferentes usos, en distintas

partes de la ropa y marquillas de la misma.

El logo de la marca es el siguiente.

AARA A

Alejandro Soria. / KHAI

Figura N°4. Logo Khai.

Elaborado por: Alejandro Soria.
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Figura N°5. Logo Khai.

Elaborado por: Alejandro Soria.

6.5.Analisis de color de la propuesta

Se llevo a cabo una exhaustiva evaluacion de la paleta de colores presente en el
ambito empresarial, la cual fue contrastada con la paleta de la tenencia correspondiente,
asegurandose de que coincidiera perfectamente con las preferencias del usuario. Este
analisis minucioso garantiza una armonizacidon efectiva y una experiencia visual
cohesiva, reforzando asi la identidad visual de la empresa y satisfaciendo las
expectativas estéticas del usuario.
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Tabla 29.Propuesta de color.

Propuesta de color.

Paleta de color empleada enla empresa.

PANTONE" PANTONE'

Black C Cool Gray 1C

Paleta color base de la tendencia Arte

Ficial.

PANTONE’ PANTONE'
12-0605 TPX PANTONE® 16-1105 TPX
Angora 18-5017 TCX Plaza Taupe
Sycamare
Papeleta de acentos de la tendencia Arte
Ficial.
PANTONE’ PANTONE’ PANTONE®
423 C 14-3812 TPG 15-3817 TCX
Pastel Lilac Lavender

6.5.1. Paleta de color de la propuesta
La paleta de color selecionada sera toma en cuneta tanto en la opinion del cliente

como de la misma forma, tomando en cuenta colores que proporciona la marca y colores

que proporciona la tendencia.
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Tabla 30. Paleta de color de la Propuesta.

Paleta de color de la Propuesta.

. PANTONE’
PANTONE"

18-1148 TPG
Caramel Café

PANTONE"

Cool Gray 1C Black C

6.6.Tendencia

Se escogera una tendencias que vaya de acuerdo con el usuario y el tema de
inspiracion escogido de la misma manera las tendencias serdn sacadas de Lafayette,

extrayendo de ahi las tendencias para el 2025.

La tendencia que aborda Arte Ficial se ajusta de manera 6ptima al usuario y a la
inspiracion que guia la coleccion en la que estan trabajando. Esta corriente se distingue
por su caracter emocional e individual, estableciendo una conexién entre la vida del
individuo y la inteligencia artificial. En este contexto, se manifiesta un sentimiento de
disociacion colectiva que coincide con cambios en las rutinas diarias, el auge del
teletrabajo y la aceptacion de transformaciones socio-politicas. Esta transformacion ha
incrementado la valoracion del tiempo del ser humano en pos de una mayor

productividad.

La sociedad ha replanteado la nocion del descanso para adaptarse a un entorno

mas complejo. La siguiente etapa explorard la introspeccion, abrazando la importancia
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de la soledad, el descanso y la reflexién interna. Se fomentard la conexion con la

naturaleza y el recargo de energias a través del descanso.

La evolucion de la inteligencia artificial no solo aportard aspectos técnicos, sino
que también impulsard una faceta mas creativa y emocional. Este avance llevara a la

creatividad humana a trascender los limites entre lo real y lo sintético.

En este nuevo paradigma, la confianza se erige como la moneda clave,

facilitando la creacion de lazos con empresas para impulsar el progreso mutuo.

Tabla 31. Arti Ficial.

Arti Ficial.

Cromatica. Textiles Grafias.

Primer grupo: angora, | Extra suavidad, patrones | Ligereza, suavidad,
azucar de arce, gris musgo | repetitivos 'y eficientes, | levedad, tonos suaves.

y el Taupe acolchados, plisados 'y

acabados. Mezclas con
Segundo grupo: piedra,
algodon.
nieve y niebla marina

Acentos: niebla de lavanda

y vela ondulante.
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Figura N°6. Moodboard de la tendencia

Elaborado por: Lafayette.

6.7.Concepto de la propuesta.

La coleccion se inspira e reinterpreta la esencia de la edificacion minimalista,
buscando trasladar los distintivos de estos edificios hacia el mundo de la moda. Esta
propuesta estara centrada en una linea masculina que abarca una amplia gama de
prendas, incluyendo hoodies, chaquetas acolchadas, pantalones de vestir, joggers y
chaquetas estandar. Cada pieza serd cuidadosamente disefiada para reflejar la

simplicidad y elegancia asociadas con el minimalismo arquitectonico.

En conjunto con la tendencia predominante de este afio, Arte Ficial, la coleccion

capturara los elementos clave de esta corriente y los integrard de manera armoniosa con
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la inspiracion minimalista. La fusidon de estas influencias dara lugar a una propuesta de

moda tnica.

La paleta de colores cuidadosamente seleccionada refleja la estética del
minimalismo, incorporando tonalidades neutras que definen este estilo arquitectonico.
Estos colores, en perfecta sintonia con la tendencia Arte Ficial, crearan una experiencia
visual cautivadora y moderna. La colecciéon se esforzard por no solo seguir las
tendencias, sino también por establecer un equilibrio entre la funcionalidad, la elegancia

y la innovacion.

Cada prenda serd mas que una simple expresion de moda; serd un reflejo de la
influencia de la arquitectura minimalista y la vanguardia tecnoldgica en la evolucion del

disefio contemporaneo.

6.8.Elementos del disefio
Dentro del apartado se tomaron puntos necesarios para la elaboracion y

desarrollo de la coleccidn.
6.8.1. Siluetas

La eleccion de la silueta se ha orientado hacia una forma rectangular, disefiada de
manera holgada para conferir una sensacion de libertad y ligereza al portar estas
prendas. Esta eleccion estratégica no solo busca proporcionar comodidad, sino también
realzar la versatilidad del atuendo. Es importante destacar que las prendas superiores se
han concebido con una longitud mas corta, esto con el proposito de lograr un equilibrio

visual y ajustarse de manera 6ptima a las proporciones masculinas.

6.8.2. Proporcion y linea

Dentro de esta seccion, es crucial abordar la coherencia y la armonia en el

disefio, detallando cémo las prendas inferiores se integraran de manera sinérgica con las
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superiores. Como se adelant6 previamente, el objetivo es lograr que la silueta se ajuste
con precision, creando una fusion armonica entre ambas partes del atuendo. Para ello, se
ha puesto especial énfasis en la aplicacion de un estilo minimalista y limpio en cada

prenda, completando el objetivo de la coleccion.

6.8.3. Funcion

En el ambito de la funcionalidad, se ha delineado un enfoque que prioriza la
creacion de prendas no so6lo agradables a la vista, sino también altamente portables y
adaptables a la variedad de actividades que se llevan a cabo a lo largo del dia. Lo
fundamental es garantizar que estas prendas no solo cumplan con los estandares
estéticos, sino que también ofrezcan comodidad y versatilidad en cada contexto.
Asimismo, se ha realizado una seleccion minuciosa de materiales y tejidos que no sélo
son estéticamente agradables, sino también amigables para el cuerpo. La eleccion de
insumos se ha basado en la transpirabilidad, suavidad al tacto y la capacidad de
adaptarse a diferentes condiciones climdticas, garantizando asi que las prendas no solo

se vean bien, sino que también se sientan bien durante todo el dia.

6.8.4. Detalles

Dentro de los detalles se presentaran los acabados minuciosamente bien
realizados ya que por la inspiracion que estamos realizando, no se aplicara mas alla de lo
necesario en cada una de las prendas. Dentro de ellos se aplicardn etiquetas y marquillas

en cada una de las prendas.

6.8.5. Estilo

El estilo que se ha adoptado se sitia en el espectro casual, sin llegar a adentrarse
en la formalidad ni a sumergirse en la informalidad. Se ha buscado cuidadosamente un
equilibrio, estableciéndose en un punto medio que permite desenvolverse con
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comodidad en una amplia gama de actividades diarias. Este enfoque se basa en la
premisa de que la moda puede ser funcional y expresiva al mismo tiempo, adaptandose

de manera versatil a las necesidades cambiantes de cada usuario.

6.8.6. Estampados, bordados y acabados, terminados

Dentro de esta 4rea de intervenciones textiles serd minima ya que queremos
reflejar el estilo minimalista son un tipo de estampado o graficos impactantes, se
considerara un bordado minimo de la marca sin excederse para mantener la linea

minimalista.

6.9.Materiales e insumos.

Tabla 32. Materiales e Insumos.

Materiales e Insumos.

Textil. Descripcion. Composicion y Foto.

Impermeable. Es un tejido plano, con
caracteristicas al tacto
lisas, por su composicion
de poliéster es ideal para la
sublimacion de nuevos

disenos en él, ademas es

un textil resistente, aunque
sea un tejido fino, se puede
lavar sin miedo a que este

se destifia.
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Fleece.

Es una tela plana, posee
textura en el revés por su
intervencion al ser
perchada es una tela suave,
con una buena caida,

mantiene el calor.

Borrego.

Tela gruesa, buena caida,
mantiene el calor posee
una textura rugosa, ideal

para el invierno.

Cachemir.

Tela con una buena caida,
superficie plana, agradable

al tacto.

Insumos.
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Cierres. cierre plastico ideal para
chaquetas.
Botones. Botones de  plastico,

ideales para, pantalones o

chaquetas.
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6.10. Moodboard inspiracional.

Menos es Mas.

Figura N°7. Moodboard de Inspiracion.

Elaborado por: Alejandro Soria.
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6.11. Moodboard de Arquitectura Minimalista.

Figura N°8. Moodboard de Arquitectura Miniamlista

Elaborado por: Alejandro Soria.
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6.12. Sketch o bocetos.

e disefios planos por prenda o referencia
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e ilustraciones
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6.13. Fichas técnicas

e Ficha de disefio integral.

: =
Kaal FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL
KA

FECHA:1/15/24 REFERENCLA: MHI04

PRENDA: Chageuta ¢ '(.I”jl{ FOSANDUSTRIALIZAC ON

INEA: CASLIAL COLECCION:

TEMPORADA FRIA TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL TEXTIL: Impcrmiablc. |ELABURADD POR: ALEJANDRO SORIAC.

| Variantes de color Il Delantero Posterior Il Textiles

Impermizble.

Insumos

L7 ol

Cierres,

5780 || Detalles

N Descripeion

1| i Tmpermi ‘

2 Imperm ¢ 1 base

3 |Capucha Impermiable | | base ‘
4 | Manmas. Tmpermiahle /1 hase 1
3 |Pufios Impermiable: | base Closturs.
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Enal FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL
FECHA:1/15/24 REFERENCLA: MCL0O2

PRENDA: Chageutu.

CODIGOS/INDUSTRIALIZACION

ANEA: CASUAL

COLECCION:

[TERATFORATIA: FRIA

[TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL/TEXTIL! Impermiable.

]ELAHORADL‘I POR: ALEJANDRO SORIA C.

Variantes de color

Delantera

Posterior Il

Textiles

L
L

Impermisble.

Insumos

.

e
Clermes.

67 89

Detalles

)

Descripoion

Lela/ color Cantidad

PMieza delantera |

Impermiahle [ Thasz 2 piezas

Picza posterior L

Impermizhle; | base

Cuello.

Impermiahle /1 hase

Mangas

Impermiahle / | base

o [ | fra | —] 2

Purios.

Impermiable 1 hase

Costuras,

A
"
A
n

L]
r
H
»

ERXXX

FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL

FECHA:1/15/24

REFERENCIA: MC101

PRENDA: Chageuia,

CODIGOS/INDUSTRIALIZACION

LINEA: CASUAL

COLECCION:

[TEMPORADA: FRIA

[TALLA EN REFERENCLA: M

MATERIALTEXTIL: Impermiable.

I_F.I.ABOR.'\DCTI POR: ALEJIANDRO SORIA €.

Variantes de color

Delantero

Posterior | |

Textiles

i ©

Impermiable.

Insumos

Cierres,

6789

Detalles

Degscripelon

| Tela/ color Cantidad

delantera |

|Tmpermiable /T base

Picza posterior L

Capucha

Ml

i e [ fra | —

Punos;

| Impermiable/ 1 hase
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A
AR
H.a
w»A

FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL

FECHA:1/15/24

REFEREMCIA: MC103

PRENDA: Chageutn.

CODIGOS INDUSTRIALIZACION

LINEA: CASUAL

COLECCION;

FTEMPPORADA: FRLA

TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL/TEXTIL: Impermiable,

Iﬂ..ANJKR\DU POR:ALEIANDRO SORIA €.

Variantes de color

Delantero Posterior

|

Textiles

A

\
[
L
!

I ——

Impermiahle

[nsumos

Cierres.
— 67809 Detalles
1 A
NT Descripcion | Tela color Cantidad
| |Pieza delantera | |Impermiahle /1 hase 1 piczas
{ 1 | Pieza posterior | Impermiahle/ 1 hase 2 piezas
U J 3 |Cuelln Impermiable 1 base | 1 piezas
)ﬁ\ 4 [Mangas. Impermiable /1 hase [2 plezas
e = | 5 |Pusios. |impermiahle 1 hase [ tpiczas Costuras.
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n
A
LY
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FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL

FECHA:1/15/24

REFERENCI/

MCH105

PRENDA: Chageuta.

CODIGOE

DUSTRIALIZACION

INEA: CASUAL
TEMPORADA: FRIA

COLECCION:

[TALLA EN REFERENCLA: M

MATERIAL/TEXTIL: Imperrmable.

IELARORADO POR: ALETANDRO SORIA C

Variantes de color ||

Delantera

Dosterior J|

b

Cierres.

Detalles

e Descripoion

Tela/ color

Piezadelantera L

Tmpermiable "Thase

s

Pieza postertor |

Impermiable/ 1 hase

Costuras,

n
L]
A
a

-
-,
4
-

FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL

FEOCHAITATS IS

REFERENCIA: MC 105

PRENDA : Chageuta.

CODIGOSTNDUSTRIALIZACION

INEA: CASUAL
TEMPORADA: FRIA

COLECCION:

TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL/ TEXTIL: Impermiable.

I_ELAHORA!’)() POR: ALEIANDRO SORIA C.

Variantes de color 1|

Delantera

Posterior I I

Textiles

Impermiahle.

Insumos

B
Ciemres,

Detalles

Y| Deescripeion __Lelacalor

1 |Piezadelantera L rmiable |

2 |Pieza posterior L Impermiable’ | hase

3 [Cucllo. Impermiable /1 base ‘,
4 | Mangas. Impermiable /Thase
|5 [Pusos. Impermiahle’ | hase Costuras.
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ERER

HmA
A
WA
wa

FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL

FECHA:1/15/24

REFERENCIA: MH202

PRENDA: Chageutn.

CODIGOSINDUS TRIALIZACION

ANEA: CASLAL
TEMPORAD.

(COLECCION:

A

TALLA EN REFERENCLA: M

MATERIAL/TEXTIL: Impermiable.

E.I.AB()'I{AIX) POR: ALEJANDRO SORIA €.

Variantes de color

|

I

Delantero

Posterior

il

Barrega,

Insumos

67849 l
I Descripcion Tela/ color [Canddad
1 |Pieza delantera L Tlecoe /Thase 2 plezas
2 |Piezs posterior | Flecce!/ 1 hase I piezas
3 |Capuch. Fleece | | base | piczas
4 | W Fleece 1 base 2 piezas
5 |[Punos Fleece! | hase | Ipiczas Costuras.

KMAa
ERsi
u=!l

FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL

FECHA: /1524

PEENDA: Chageuta,

REFERENCTA: MH405

CODIGOSANDUSTRIALIZACTON

LINEA: CASUAL

COLECCION:

TEMPORADA: FRIA

I'ALLA EN REFERENCIA: M

MATERIALTEXTIL: Impermiable.

LHLABOI{.-‘\F)O POR: ALEJANDRO SORIA C.

[

Variantes de color

|

Delantero

Posterior

Ay

Fleece

[nsumos

Rib.

6789

Detalles ]

™NT Descripeion Tela/ color Cantidad
| |Pieza delantera 1 Fleeve [Thase 1 piez:
20 asterior | 2 =
3 |Capucha | piezas
4 | Mangas 1 base 2 plezis
3 |Punne Flecce/ | hase Lpie=zas Costmas,
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P i
gaal FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL
L ]

FECHA:1/15/24 REFERENCTA: MP201

PRENDA: Chageuta, CODIGOSINDUSTRIALIZACTON

INEA: CASUAL COLECCION:

[FEMEORADASFRIA TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL/TEXTIL: Impermiable. [ELABORADO POR: ALEJANDRO SORIAC.

Variantes de color | Delantero Posterior || Textiles

Casimir.

Insumos

67 80 Detalles
. NV Descripocion | Tela’ color |Canticad
2+ delantera L [Casimir [Thase 1 piezas
| ior L |Las 2 piczas
1 piezas
|Casirmur [1hase | 7 piezas
| Casimir/ | base | Iptezas Costuras,

HHAL ~- - T
Y FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL
KA
FECHA:1/15/24 IC1A: PM3N2
PRENDA: Chogeuta. NDUSTRIALIZACTON
| INEA: CASUAL COLECCION:
PEMEGRATI A TALLA EN REFERENCLA: M
MATERIAL/ TEXTIL: Impn:rmmbic. II-_LABDR.ADD POR: ALETANDRD SORIA C.
Variantes de color I Delantero Posterior

Casimir,

Insumos

"
———
Crerres,
6789 Detalles
. o Descripcion Tela color Cantidad i+ T
1 | Pieza delantera | S S ‘
|2 |Dieza posterior L - ‘H
3 |Pretina
4 |Pasadores Casimir /1T 7
5 |Bragueta, Casimir/ | base Costuras,
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FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL

REFEREMCIA: PM303

CODIGOSANDUSTRIALIZACION

ILINEA

COLECCION:

[TEMPORADA: FRIA

TALLA EN REFERENCIA: M

IMATERIAL/TEXTIL: Impermiable.

ll'-,_l..AHt)RAP)() POR: ALEJANDRO SORIA €

| Variantes de color I Delant = T
Casimir.
Insumos
6789 Detalles
= Dlescripoion
1 1 T
2l sterior | Casimir /T hase
3 Casimir T hase
i Casimir /T basc
5 Casiminy 1 hase e

FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL

FECHA:1/1524

REFEREMNCLA: PM304

PREMDA: Clisgeuta,

CODIGOS/INDUSTRIALIZACION

[LINEA: CASUAL

COLECCION:

[TEMPORADA: FRIA

TALLA EN REFERENCIA: M

IMATERIAL/TEXTIL: Impermiable.

|ELABORADO POR: ALEJANDRO SORIA C.

Variantes de color Il et Fosiovior T Texiles
Casimir,
Insumos
[ L
_—
Cierres.
T 6789 Detalles
. NP Descripeion Tela/ color [Cantidad
L |Pe=a delantera L st 7 1 s
) 2 posterior | Casimir /] base
3 Casimir/ Thase
4 |Pasadores Casimir /1 hise
3 |Rragueta Casimir/ | base Costuras,
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FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL

FECHA:1/15/24 REFERENCLA: PM303
RENDA: Chageutu. CODIGOS/INDUSTRIALIZACION
[LINEA: CASLIAL COLECCION:
[IEMPSRADATERIA TALLA EN REFERENCIA: M
MATERIAL/TEXTIL: Impermiable, I_EL.ABORADO POR: ALEJANDRO SORIA €.
Variantes de color [| Delantero Posterior || Textiles
Casimir,
Insumos
—
Cardones.
= 6780 [ Detalles
™Y Descripoion Tela/ colar Canrtidad —
1 Casimir | I base 7 piezas LE ‘
1 Caslmir [ Thase 3|1i.;:;.-'.-_ ‘l
3 |Pretina Caslmit/ Thase I piczas
| 4 |Pasadores Caslmir Thase 7 piezag
5 [Bragucta Casimir/ | hase Ipiczas Costuras,

FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL

FECHA:1/15/24 Az PM306 -
PRENDA: Chageuta. DUSTRIALIZACION
ANEA: CASUAL COLECCION:
IEMPOT R TALLA EN REFERENCIA: M
MATERIALTEXTIL: Impermiable. ELABORADO POR: ALEJANDRO SORIA C.
Variantes de color 1] Delantero Posterior || Textiles
Casmmir.
[nsumos
Cordones.
67809 Detalles
T Descripeion | Tela/ color
1 |Piczadelantera asmir 1
1 | Casimir | Thase 2 piezas
3 Casimir/ | hase Yinerai
; Casimir /Thase
5 |Bragueta. / Costimes.
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e Ficha de patronaje.

e Ficha de despiece y graduacion.

e Ficha de marcada.

)
A
A
A

ERXAR
| IEsE

FICHA TECNICA DE PATRONAIJE

REFERENCIA: MH 104

FECHA:1/15/24
RENDA: Chageuta.

CODIGOSINDUSTRIALIZACION

LINEA: CASLIAL

COLECCION:

[TEMPORADA: FRIA

TALLA EN REFERENCLA: M

PAATERIAL/TEXTIL: Impermuable.

I_ELABCIR_ATJOMR: ALETANDRO SORIA C.

| Delantero

Patronaje, Despieze y Tizado.

X X

x 1xT X

X [  § T

KT

Descripcion Tela/ color

delantera ] Tmpermiahle /Thase SIMBOLOGIA.
2 |Pieza posterior L Impermiable’ | base b
) Fovr o — i
3 [Capuchy : /1 base Dobles de tela, Sentido dei Hilo
4 |Mangas, Impermiable /1 base ®
3 |Punos. [mpermtable’ | base

Corte.
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

FECHA:1/15/24

REFEREMCLA: MC 102

RENDA: Chageota,

CODIGOS/ INDUSTRIALIZACION

INEA: CASUAL

COLECCION:

TEMPORADA: FRLA

[TALLA EN REFERENCLA: M

AATERIAL/TEXTIL: |

IELABCIR.ADD POR: ALEJANDRO SORIAC.

ezey Tizado,

%
T x

¥ xT T
NE Diescripeion Tela/ color [Canticdad
I_|Pieza delantera l Tmpermiahle T Fase SIMBOLOGIA.
2 |Pieza posterior 1 Impermiable] Thase ¥

riahle ] 1 base X
3 |Cucllo impermagtle 1 e Dobles de tela Sentido del Hile
4 [Mungas Impermishle | 1 base
3 |{Pufios. Impermiable | hase | 1piczas
Corte.

HKMAN
KaR
oHAY
K®WA

FICHA TECNICA DE PATRONAJE

FECHA:1/15/24

REFERENCIA: MCI01

PRENDA: Chageura.

CODIGOSANDUSTRIALIZACION

LINEA: CASUAL

COLECCION:

TEMPORADA: TRIA

TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL/TEXTIL: Impermiable,

II:‘.LA.BCIRADO POR. ALEJANDRO SORIAC.

™= Descripcion Lela/ color [Cantidad
1 |Die=a delanteeal Tepermiable 71 hase 3 piezss SIMBOLOGIA.
1 |Picza posterior] Impermiable! | base 2 piezas %
3 |Capucha. Impermiable / | base lpizas  [1* poblesdeteh Senida del Hilo.
4 | Mangas Impermiable / | base 2 piczas L
5 |Pufias Impermiable’ 1 base Ipiezis
Corte.
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

FECHA:1/15/24

PREND A: Chageuia.

ENCLA: MCTHIOS
HOS/INDUSTRIALIZACION

INEA: CASUAL

COLECCION:

TEMPORADA FRIA

[TALLA EN REFERENCIA: M

PMATERIAL/TEXTIL: Impermiable.

IELABORADO POR: ALEJTANDRD SORIA C.

2xT
: =T
i
I
i «T
I
Eiig
NS Descripeion Tela’ color Cantidad
1 | Pieza delanteru | Tmpermiahle /T hase 7 piezas SIMBOLOGIA.
| 2 |Pieza posterior | Impermiable/ | hase 2 piezas ﬁ
o Dobles da rala Sentida del Hile,
Corte.
TECNICA DE PATRONAJE
FECHA:1/15/24 REFERENCIA: MC103
PRENDA: Chageuta. CODIGOSINDUSTRIALIZACION
LINEA: CASUAL [COLECCION;
FEMPABATICITRIN TALLA EN REFERENCIA: M
MATERIALTEXTIL: Impermiable, I_ELA HOBATHY POR: ALEJANDRO SORIA €
[ Delantero Posterior || Patronae, Despieze y Tizado.
x x
% 1xT 'S
x X T AT
xT
2T
N Descripcion Tela’ color Cantidad
1 [Pieza delantera | Tmpermiblc [ Thase 2 piezas i SIMBOLOGIA,
3 |Tie Impermiahle/ | hase 1 plezas
3 [Cuello. Impermiahle | 1 base I piezas ® Dobles de tela. Sentida del Hilo,
| 4 |Mangas. Tmpermiahle [ 1 base | 2 piezas
5 |Ponos. Impermiahle/ | hase [ Ipiczas

Corte,
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FICHA TECNICA DE PATRONAIJE

FECHA:1/15/24

PRENDA: Chigenta.

REFERENCIA: MCLOS
CODIGOSINDUSTRIALIZACION

LINEA: CASUAL

(COLECCION:

[TEMPORADA: FRIA

TALLA EN REFERENCIA: M

II-._I.AH(}RA[!) POR: ALEJANDRO SORIA €.

MATERIAL/TEXTIL: Impermiable.

X
=T X
X |1«T 2T
3
% 2T 1
X
Deccripoion Lela/ color
-za delanter | Tmpermizble /Thase x SIMBLOGIA.
2 |Pieza posterior L Impermizble/ | base v
3 |Cuello. Tmpermiable / 1 base Dohblas detala. Sentidn del Hila.
| 4 |Mangas. Impermiable / | base
5 |Punos. Impermiable/ 1 base | Ipiezas
Corte

FICHA TECNICA DE PATRONAIJE

FECHA:1/15/24

INC LA MH202

RENDA: Chageuta,

ANDUSTRIALIZACION

INEA: CASUAL

COLECCION:

TEMPORA DA FRIA

[TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL/TEXTIL: Impermiable.

|ELA.BORADO POR: ALEJTANDRO SORTA C.

i

x
%
X TuT
1xT

Tela/ color

1 Fleece [ Thase SIMBOLOGIA.
2 [Pieza posterior | Fleece/ | base X
3 |Capucha Fleece / L base x Bt e
| 4+ [Mangus Fleece/ | base
3 |Punos. |Fleece/ 1 hase

Corte,

Sentido del Hilo.
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FICHA TECNICA DE PATRONAIJE

FECHA: 171524

RIEFERENCLA: MH405

ENDA: Chageutn.

CODIGOSINDUSTRIALLZACION

[LINEA: CASUAL

COLECCION:

[TEMPORADA: FRIA

[TALLA EN REFERENCTIA: M

IE‘LABORADO POR: ALETANDRO SORIA C.

MATERIAL/TEXTIL; Impermiable.

Corte.

X
x
X 1xT
1xT
D Descripcion Tela” color |Cantidad
1 |Pieza delinters | Fleece /Thase 1 plezas SIMBOLOGIA.
2 |Pieza posteriar 1 Fleece'1 base i
i biseri? e Lplezas Dobles de tela Sentida del Hilo
4 [Mangas, Fleece /1 base 3 piezas P
3 |Punos Fleece! 1 base | Ipiezas

=RAE

t 14
BaEB
————

FICHA TECNICA DE PATRONAJE

FECHA: 171524

[PRENDIA; Chageuta,

REFEREMCLA: MP30

CODIGOSANDUSTRIALIZACION

ILINEA, CASUAL

COLECCION:

TEMPORADA: FRIA

TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL/TEXTIL: Impermiable,

|£LA_BL)RA.[J0 POR: ALEJANDRO SORIA C.

|

|
U

i

SIMBOLOGIA.

Dobles de tela Sentido del Hilo,

Corte.
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e Ficha de ruta operacional.

mamR

n
L]
A
n
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA

FECHA:1/15/24

REFEREMNCLA: MHI104

IPRENDA; Chugeuta.

CODIGOSINDUSTRIALIZACTON

LINEA: CASTTAL

COLECCION:

EMPORADA: FRIA

TALLA EN REFERENCIA: M

ELABORADO POR: ALEJANDRO SORIA C.

IMATERIAL TEXTIL: Impermiable.

Nimero Descripeidn Piems | Maquina | Costurs | Hilos | PP
1 Realizar el acolchado, Delantero | Recta 04| Polisskr | 7-8
! Realirare] acolchado. Posterior | Recta 04| Poliester | 5_g
j Realizare acolchad. Mangss | Recta | Polidster | 7-3
4 Tnir hombros Delantero Recta M Poliéster | 7-8
5 Unir manges DelPost Recta 34 Polidster | 7-8
f Repetir [os pasoscon latela del forro. | Del/Rost Recta 34 Poligster | 7- 8
7 (Cerrar mangas. y costados . Del/Post Recta n Poliédter | 7-8
§ Unir piczas con ¢l forro, DeliBost Recta M Poliéster | 7-8
g Pagar capucha, Delantero | Recla kL Poliéster | 7- 8
10 [ Delantero Recta 30 Poli&ter | 7-8
1l Hacer ojals. Delantero | Ojalera M Poliéster | 7-8

"
n
A
n
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA

FECHA:1/15/24

REFERENCLA: MC102

PRENDA: Chageuta.

CODIGOSANDUSTRIALIZACION

TNEA: CASUAL

COLECCION:

[TEMPORADA: FRIA

[TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL TEXTIL: Impermiable.

IELA.BOR.ADD POR: ALEJANDRO SORIA C.

Nimero Descripeion Pleas Miquna | Costurss | Hilos | BRP
1 Realizer el acolchado. Delantero | Recta 04 Poliéster | 7-8
2 Realizarel acolchado. Pasterior Recta 04| Polifster | 7 _g
3 Realirarel acolchado, Mangas Recta g Poliéster | 7-8
4 Unir hombros Do | Recta M| Polisster | 7-8
5 Unir mangas DelPost Recta 3 Dolidster | 7-8
6 Repetirfos pasoscon fatela delforro, | DellFost Recta 04 Polister | 7-8
7 Cerrar mangas. y costados . DelPost Recta i Polister | 7-8
8 Unir piezzs con ¢l formo, DelfPast Recta | Polidser | 7-8
9 Pagar cuello Delantero Recta M Poliéster | 7-8
10 N i Delantero Recta M Poliéster | 7-8
11 Hacer ojdles Delantero Ojalera M Poliéster | 7-§
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA

FECHA:1/15/24

REFERENCIA: MCLO1

RENDA: Chageuta.

CODIGOSINDUSTRIALIZACION

LINEA: CASUAL

COLECCION:

[TERFOR AT A PRIA

TALLA EN REFERENCIA: M

IMATERIAL/TEXTIL: Impermiable.

ELABORADO POR: ALEJANDRO SORIA C.

I Ruta Operativa.
Nimero Descripcion Piezas | Miquna | Costaras | Fiflos | RP
1 Realizar el acolchado. Delantero Recta 4 Poliéster | 7-8
2 Realizarel acolchada, Posterior | Recta 4| Poliester | g
3 Realarel acolchade. Mangas | Rec W | Poliser | 7-5
4 Unir hombros Delantero Recta M Poliester | 7-8
5 Unir mangas DelPost Recta k) Polidster | 7-#
6 Repetir los pasos conla tela delforro, | DBl Recta R} Poliéster | 7-8
7 Cerrar mangas, y costados . DelPost Recta n Poliéster | 7-8
8 Unir piezas conel forro, DelfPos Recla M Poliéster | 7-8
y Paga capucha. Delentero | Recta 34| Polifster | 7-8
10 Cimeeriled Delantero Recta M Paliéster | 7-3
11 Hacer ojles Delantero | Ojakera M Poliéster | 7-8

EAER
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA

FECHA:1/15/24

REFERENCLA: MCH405

PRENDA: Chageuts.

CODGOSINDUSTRIALIZACION

LINEA: CASUAL

COLECCION:

AL A

ITALLA EN REFERENCLA: M

MATERLAL/TEXTIL: Impermiable.

iELA.BDRADD POR: ALETANDRO SORIA C

| Delantero. Posterior || Ruta Operativa.
Nimero Descripeidn Pieras Miquns | Costurss | Plss | PPP
1 Realizar el acolchado, Delantero | Recta BT} Paliéster | 7-8
2 Realzarel aclchedo Poserior | Recta M| Rolier |
3 Unir hombros Del/Post Recta 304 Poliester | 7-8
4 Unir costados Del/Pas Recta 304 Poliéster | 7-8
1 Repetir los pasos con l tela del forra. Del/Post Recta 304 Poliéster | 7-8
6 Ui piezas con el forro. Dd/Past Recla 4 Poliésler | 7- 8
7 Cerrar embolsado., DelPost Recta I Poliéster | 7-8
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA

FECHA:1/15/24

REFERENCIA: MC103

PRENDA: Chageuta,

CODIGOSTNDUSTRIALIZACTON

LINEA: CASUIAL

COLECCION:

TEMPORADA: FRIA

TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL/ TEXTIL: Impermiable.

ELABORADO POR: ALEJANDRO SORIAC.

[ elantero Posterior ||

Nimero Descripcidn Piezas | Miquina | Costurs | FHilos | PRP
1 Realizar el acolchado. Delantero | Recta 304 Poliister | 7-8
2 Realizarel acolchado. Poseror | Recta 304 | Politster | 7 _g
3 Realizarel acolchado, Mangss Recta M| polister | 75
4 Ui hambros Delantero Recta 34 Poliester | 7-8
5 Unir mangas Del Puost Recta 304 Tolicster | 7-8
6 Repetirlos pasos con la tela del forro. DélPost Rects 34 Poliéster | 7-8
7 Cerrar mangas. v costados . DelPost Recta 304 Poliester | 7- 8
§ Unir piezas can ¢l forro, Del/Post Recta 30 Poliéster | 7-8
9 Pagar cuello. Delantero Recta 34 Poliéster | 78
10 Coiar f'mbﬂ]sadn Delantem Recta 34 Pﬂlléstef 7-8
11 Hacer ojals. Delantera | Ojalera M Poliéster | 7-8
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA

FECHA:1/1524

REFEREMNCTA: MC 105

FRENDA: Chageuta.

CODIGOS/INDUSTRIALIZACTON

INEA: CASLIAT

COLECCION:

TEMPORADA: FRIA

TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL/TEXTIL: Impermiable.

ELABORADO POR: ALEJANDRO SORIA C.

Ruta Operativa,

Nimero Descripcion Piezas Miquna | Costurss | Hils | PRP
1 Realizar el acolchad, Delantero | Recta 04 Poliiter | 7-8
1 Realizarel acolchado. Posterior | Recta 34| Polifster | - _g
3 Realzere acolchade. Mangas Recta M| Polibster | 7-8
Il Uni hombros Deltero Recta 30 Poliéster | 7-8
5 Unir mangas Del/Post Recta b} Poliéster | 7-8
f Repetir los pasos con la tela del forro, Del/Post Recta M Poliéster | 7-8
7 Cerrar mangs. y costados . Del/Fug Recta 3 Poliéster | 7-8
§ Unir piezas con el forra, DdPost Recta 3 Polisster | 7-8
9 Pagar cuello. Delantero Recta 3 Poliéster | 7-8
10 b Delantero Recta 304 Poliéster | 7-8
1 Hacer ojales. Delmtero | Qjaera Kl Poliéster | 7-8
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA

FECHA: 171524

REFERENCIA: MH12

PRENDA: Chageuta.

CODIGOSAINDUSTRIALIZACION

LINEA: CASLIAL
TEMPORADA: PRI

COLECCION:

TALLA EN REFERENCIA: M

MATERIAL/TEXTIL: Impermiable.

ELABORADO POR: ALEIANDRO SORTA C.

Nimero Descripeidn Piezss | Miquima | Costuras | pglps | PEP
1 Realizar holsillas, Delantero Ovetlock M Pliéster | 7-8
1 Unir hombros Del/Pust Overlock s | Poliester | g
3 Ui mangas b | Oveock | g | polidter [ 73
4 Cerrar mangas. y costadas . DelPust Overlock 4 | Poliéser | 7-8
5 Pagar capuca Del/Post Overlock i Poliéster | 7-8
KA FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA
FECHA:1/15/24 R.I;I"ER.L"NCJA: MH405 .
BENDA: Chogeutu. CODIGOS/INDUSTRIALLZACION
LINEA: CASUAL (COLECCION:
[FERPORAD A FITA TALLA EN REFERENCIA: M
MATERIAL/ TEXTIL: Impermiable. |ELABORADD POR: ALEJANDRO SORLA C.
[ Delantero Posterior || Ruta Operativa.
Niimero Deseripeidn Pigzas Miguina | Costumss | Hilos | BPP
1 Realzar boliles Delantero | Overlock 04 | Palicser | 7-8
2 Unir hombros Del fFos Overlock so0 | Poliester | 7_g
3 Ui mangss Del/Bes Overlock s | Dolidster [ 7-3
4 Cerrar mangas.y costadas. Dl Post Overlock 4| Polisster | 7-8
5 Pagarcapuca Ddpost | Oveock | 504 | polisger | 7-8

:

133




n
n
)

———

RRSR
1%

FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA

FECHA:1/15/24

PRENDA: Chageuta.

REFERENCIA: MP30
CODIGOSINDUSTRIALIZACTON

INEA: CASUAL

COLECCION:

MPORATIA: FRILA

[TALLA EN REFERENCLA: M

[M ATERIAL/TEXTIL: Impermiable.

!_F_LAHDRADO POR: ALEJTANDRO SORIA C_

— 3

Nimero Descripcion Piems | Miquma | Costurss | Hilos | ppP
1 Unir tro deantern Debmero | Ovedock | 56 | oliser | 7-8
1 Unir tiro posterior. Posterior | Oyedock | 16 | Poliéster| 7-8
3 Unir parte interna pentalon. Delantero | Overlock 316 Poliéster | 7-8
4 Unir costados. Delantero | Overlock sip | Dolitster | 7-3
5 Pegar preting, Del/Post Recta 34 Poliéster | 7-8
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6.14. Photobook
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6.16. Costos de produccion
6.16.1. Costos fijos
6.16.2. Costos variables

6.16.3. Costo total
6.16.4. Costo unitario
6.16.5. Utilidad
6.16.6. Costo de venta
cODIGO: MH202
COLECCION:
E E " E FECHA: 172024
A L N
KA TEMPORADA: INVIERNO- OTONO
- OCASION DE US DIARIO
RESPONSABLE: Alejandro Soria C.
DESCRIPCION: Sudadera afelpada
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS DIRECTOS
Tela afelpada. metros 1.5 6,5 9,75
cierre unidad 1 0,75 0,75
0 0 0,00
0 0 0,00
0 0 0,00
0 0 0,00
Maquila unidad 1 5 5,00
Marquillas unidad 2 1 2,00
Empaque unidad 1 1 1,00
Subtotal de costos directos 18,50
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS INDIRECTOS
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Imprevistos unidad 1 5,00
Transporte unidad 5,00
0,00
Subtotal de costos indirectos 10,00
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Costo administrativo por chompa (prod
120 prendas, en 3 colores) unidad 1 1 1,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal de costos directos 18,50
Subtotal de costos indirectos 10,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal 29,50
Ganacia 20% 5,90
Total 35,40
iva 12% 4,25
PVP 39,65
Referencia: MH202
Nombre: Alejandro Soria C.
Descripcion: Sudadera afelpada.
Costo Fijo Produccion. Total
10 20 200
‘Costo variable ‘ | 18,5|
lPvP | 39,55
21,15
Punto de equilibrio 9 456264775
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CODIGO: MC102
COLECCION:
T FECHA: 1712024
Al TEMPORADA:  INVIERNO- OTORO
o OCASION DE U DIARIO

RESPONSABLE: Alejandro Soria C.

DESCRIPCION: Chompa gris
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS DIRECTOS
Impermiable metros 1,25 4 5,00
cierre unidad 1 0,75 0,75
Forro Metros 1,25 2,5 3,13
Plumon Metros 1,25 2.5 3,13

0 0 0,00
0 0 0,00

Maquila unidad 1 5 5,00
Marquillas unidad 2 1 2,00
Empaque unidad 1 1 1,00
Subtotal de costos directos 20,00
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS INDIRECTOS
Imprevistos unidad 1 5 5,00

145




[Tra nsporte unidad T 5 5,00
0,00
[Subtutal de costos indirectos 10,00
Descripcién Medida Cantidad Valor Total
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Costo administrativo por chompa (prod 120
prendas, en 3 colores) unidad 1 1 1,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal de costos directos 20,00
Subtotal de costos indirectos 10,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal 31,00
Ganacia 20% 6,20
Total 37,20
iva 12% 4,46
e 41,66
Referencia: MC102
Mombre: Alejandro Soria C.
Descripcion: Chompa gris
Costo Fijo Produccion. Total
10 15 150
|C|:|E.t:] variable | | 2El|
|PvP | | 41,66
21,66
Punto de equilibi 6,925207756
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CODIGO: MH104
COLECCION:
Y FECHA: 1/7/2024
e nat TEMPORADA:  INVIERNO- OTONO
o OCASION DE US DIARIO
RESPONSABLE: Alejandro Soria C.
DESCRIPCION: Capucha acolchada
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS DIRECTOS
Impermiable metros 1,25 4 5,00
cierre unidad 1 0,75 0,75
Forro Metros 1,25 2,5 3,13
Plumon Metros 1,25 2,5 3,13
] 0 0,00
0 0 0,00
Maquila unidad 1 5 5,00
Marquillas unidad 2 1 2,00
Empaque unidad 1 1 1,00
Subtotal de costos directos 20,00
Descripcién Medida Cantidad Valor Total
COSTOS INDIRECTOS
Imprevistos unidad 1 5 5,00
|Transporte unidad 1 5 5,00
0,00
|5ubtota| de costos indirectos 10,00
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Costo administrativo por chompa (prod 120
prendas, en 3 colores) unidad 1 1 1,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal de costos directos 20,00
Subtotal de costos indirectos 10,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal 31,00
Ganacia 20% 6,20
Total 37,20
iva 12% 4,46
PVP 41,66
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Referencia: MH104

Nombre: Alejandro Soria C.
Descripcion: Capucha acolchada
Costo Fijo Produccion. Total
10 15 150
|Costo variable | | | 20|
|PvP | | | 41,66]
21,66
Punto de equilibi  6,925207756
CODIGO: Mc101
COLECCION:
28 1 FECHA: 1712024
ke TEMPORADA: INVIERNO- OTORO
= OCASION DE USDIARIO
RESPONSABLE: Alejandro Soria C.
DESCRIPCION: Chompa Negra
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS DIRECTOS
Impermiable metros 1,25 4 5,00
cierre unidad 1 0,75 0,75
Forro Metros 1,25 2,5 3,13
Plumon Metros 1,25 2,5 3:13
0 0 0,00
0 0 0,00
Maquila unidad 1 5 5,00
Marquillas unidad 2 1 2,00
Empaque unidad i 1 1,00
Subtotal de costos directos 20,00
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS INDIRECTOS
Imprevistos unidad 5 5,00
Transporte unidad 1 5 5,00
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0,00
Subtotal de costos indirectos 10,00
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Costo administrativo por chompa (prod
120 prendas, en 3 colores) unidad 1 1,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal de costos directos 20,00
Subtotal de costos indirectos 10,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal 31,00
Ganacia 20% 6,20
Total 37,20
iva 12% 4,46
PVP 41,66
Referencia: MC101
Nombre: Alejandro Soria C.
Descripcion: ~ Chompa Negra
Costo Fijo Produccion. Total
10 15 150
| Costo variable ‘ ‘ ‘ 20|
|pvP | | | 41,66|
21,66
Punto de equilibi  6,925207756
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CODIGO: MP30
COLECCION:
Koo mia FECHA: 1712024
% et TEMPORADA: INVIERNO- OTONO
o OCASION DE USDIARIO
RESPONSABLE: Alejandro Soria C.
DESCRIPCION: Pantalon
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS DIRECTOS
Casimir metros 1,25 b 7,50
cierre unidad 1 0,75 0,75
Forro Metros 0,5 2 1,00
0 0 0,00
0 0 0,00
0 0 0,00
Maquila unidad i 5 5,00
Marquillas unidad i 1 1,00
Empaque unidad 1 1 1,00
Subtotal de costos directos 16,25
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS INDIRECTOS
Imprevistos unidad 5,00
Transporte unidad 5 5,00
0,00
Subtotal de costos indirectos 10,00
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Costo administrativo por chompa (prod
120 prendas, en 3 colores) unidad 1 1 1,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal de costos directos 16,25
Subtotal de costos indirectos 10,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal 27,25
Ganacia 20% 5,45
Total 32,70
iva 12% 3,92
PVP 36, 62
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Referencia: MP30
Nombre: Alejandro Soria C.
Descripcion: Pantalon
Costo Fijo Produccion. Total
10 20 200
Costo variable | 16,25]
PVP | 36,62]
20,37
Punto de equilib.  9,818360334
CODIGO: MH405
COLECCION:
K ma FECHA: 11712024
e TEMPORADA: INVIERNO- OTONO
"y OCASION DE US DIARIO
RESPONSABLE: Alejandro Soria C.
DESCRIPCION: Capucha
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS DIRECTOS
Flecees metros 1,5 6,3 9,45
Rib mertros 0,3 7 2,10
Cordon Unidad 1 0,3 0,30
0 0 0,00
0 0 0,00
0 0 0,00
Maquila unidad 1 L 5,00
Marquillas unidad = 1 1,00
Empaque unidad 1 1 1,00
Subtotal de costos directos 18,85
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS INDIRECTOS
Imprevistos unidad 5,00
Transporte unidad 5,00
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0,00
Subtotal de costos indirectos 10,00
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Costo administrativo por chompa (prod 120
prendas, en 3 colores) unidad 1 1 1,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal de costos directos 18,85
Subtotal de costos indirectos 10,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal 29,85
Ganacia 20% 5,97
Total 35,82
iva 12% 4,30
PVP 40,12
Referencia: MHA405
Nombre: Alejandro Soria C.
Descripcion: Capucha
Costo Fijo Produccion. Total
10 20 200
L
Costo variable 18,85
PVP 40,12
2127

Punto de equilibi 9.402914904
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RAAR
4114
B>BD

cODIGO:
COLECCION:
FECHA:
TEMPORADA:
OCASION DE U DIARIO
RESPONSABLE: Alejandro Soria C.
DESCRIPCION: Chaleco

MCH105

11712024

INVIERNO- OTONO

Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS DIRECTOS
Impermiable metros 1 4 4,00
cierre unidad 1 0,75 0,75
Forro Metros 1 25 2,50
Plumon Metros 1 2.5 2,50
0 0 0,00
0 0 0,00
Magquila unidad 1 5 5,00
Marquillas unidad 2 1. 2,00
Empague unidad | 1 1,00
Subtotal de costos directos 17,75
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS INDIRECTOS
Imprevistos unidad 1 5 5,00
Transporte unidad 1 5,00
0,00
Subtotal de costos indirectos 10,00
Descripcién Medida Cantidad Valor Total
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Costo administrativo por chompa (prod 120
prendas, en 3 colores) unidad 1 1 1,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal de costos directos 17,75
Subtotal de costos indirectos 10,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal 28,75
Ganacia 20% 5,75
Total 34,50
iva 12% 4,14
PVP 38,64
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Referencia: MCH105

Nombre: Alejandro Soria C.
Descripcion: Capucha
Costo Fijo Produccion. Total
10 15 150
|Costo variable | | 17.75)
[PvP | | 38,64]
20,89
Punto de equilibi 7,180469124
CODIGO: MC103
COLECCION:
iR FECHA: 1/7/2024
TEMPORADA:  INVIERNO- OTORO
L OCASION DE U DIARIO
RESPONSABLE: Alejandro Soria C.
DESCRIPCION: Chompa lila
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS DIRECTOS
Impermiable metros 1,25 4 5,00
cierre unidad 1 0,75 0,75
Forro Metros 1,25 2,5 3,13
Plumon Metros 1,25 2,5 3,13
0 0 0,00
0 0 0,00
Maquila unidad 1 5 5,00
Marquillas unidad 2 1 2,00
Empaque unidad 1 1 1,00
Subtotal de costos directos 20,00
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
COSTOS INDIRECTOS
Imprevistos unidad 1 5,00
Transporte unidad 1 5,00
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0,00
Subtotal de costos indirectos 10,00
Descripcion Medida Cantidad Valor Total
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Costo administrativo por chompa (prod 120
prendas, en 3 colores) unidad 1 1,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00
Subtotal de costos directos 20,00
Subtotal de costos indirectos 10,00
Subtotal de gastos adminsitrativos 1,00

Subtotal 31,00
Ganacia 20% 6,20
Total 37,20
iva 12% 4,46
PVP 41,66
Referencia: MC103
Nombre: Alejandro Soria C.
Descripcion:  Chompa lila
Costo Fijo Produccion. Total
10 15 150
|Cost0 variable ‘ | ‘ 2D|
[pvp | | | 41,66
21,66
Punto de equilibi  6,925207756
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CONCLUSIONES

Esta revision bibliografica ha sentado las bases tedricas para comprender el
minimalismo en arquitectura, proporcionando un marco conceptual solido para la
posterior aplicaciéon de estos principios en el diseno de una linea de indumentaria
masculina. La conexion entre la teoria minimalista y su expresion en el ambito de la
moda representa una oportunidad Unica para explorar las sinergias entre disciplinas
aparentemente dispares, enriqueciendo la comprension y aplicacién del minimalismo en

diversos contextos creativos.

El andlisis de los elementos arquitectonicos presentes en los edificios minimalistas mas
representativos, a través de una ficha de observacion, ha proporcionado una valiosa
perspectiva para comprender como la estética y los principios fundamentales de la
arquitectura minimalista pueden ser trasladados de manera significativa a la
indumentaria. La observacion detallada de edificios emblematicos ha permitido
identificar patrones, proporciones y detalles que, de manera sorprendente, encuentran su

eco en las prendas de vestir.

En conclusion, la propuesta de una coleccion de indumentaria masculina inspirada en los
elementos arquitectonicos minimalistas ha sido el resultado de un proceso creativo y
reflexivo que fusiona la simplicidad y la funcionalidad caracteristicas de la arquitectura
minimalista con la expresion personal a través de la moda. La conexion entre ambos
mundos ha permitido traducir los principios fundamentales del minimalismo
arquitectonico en prendas de vestir que van mas alld de la mera estética, buscando

transmitir una atmosfera atemporal y versatilidad.
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RECOMENDACIONES

Dentro del minimalismo, hay que estar conscientes de lo que conlleva la misma palabra,
sugiriendo, una amplia investigacion del minimalismo para saber plasmar lo que
representa este movimiento y lo que lo caracteriza. Teniendo en cuenta cada uno de los

aspectos, analizando las estructuras y los aspectos destacados de las edificaciones.

Realizar pruebas y prototipos de las prendas es un paso fundamental en el proceso de
desarrollo de cualquier linea de indumentaria, especialmente cuando se trabaja para una
empresa que podria ser vendida en el futuro. La calidad y la atencion al detalle en cada
etapa del proceso son cruciales para garantizar que las prendas no solo sean visualmente

atractivas, sino también funcionales y comercialmente viables.
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ANEXOS

1. Encuestas realizadas al publico objetivo.

Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disefio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiard con el fin de obtener informacion detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de diseflo y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Fabian Jinez.
Edad: 28.

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
La catedral de la ciudad de ambato
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
Prefiero la ropa bésica ya que es util al momento de vestirse.

3. ;Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
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la comodidad, el disefio y el color.

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?

Neutros suelen combinar con todo

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si dependiendo de como sea la aplicacion de la arquitectura
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Diseno Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacion detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Jimmy Torres
Edad: 25

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
Edificio del banco pichincha en el sector de Ficoa.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?

Si me gustan los colores neutros, de la misma manera me gusta llevar

una prenda que resalte, por lo general las zapatillas.
3. ;Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?

Combinar muy bien los colores y usar accesorios para que ralte.
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4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?

Me gustan los colores neutros porque son mas faciles de llevarlos en el

diaa dia.

5. ¢Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si me gustaria, ya que los edificios son muy sobrios.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Diseno Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacion detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Ariel Gutierres
Edad: 26

Lugar de residencia; Ambato.
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
Palacio de Carondelet
Basilica del voto nacional
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
Me es indiferente
3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
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Zapatillas y chaquetas.

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?

Vibrantes

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si, reflejadas en pantalones o chaquetas
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disefio Textil e Indumentaria

Objetivo: Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiard con el fin de obtener informacion detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Sebastian Ortiz.
Edad: 25

Lugar de residencia; Ambato.
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
El Palacio de Carondelet.
La Universidad de Cuenca.
La Basilica del Voto Nacional La Basilica del Voto Nacional.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?

Si porque me parece una ropa super comoda.
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3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?

Comodidad,Estilo personal,Calidad de la ropa,Colores y

combinaciones, Temporada y clima.

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?

Neutros.

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si me gustaria vestirme con algo nuevo y acorde a mi gusto.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Diserfio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Aldo Torres.
Edad: 30

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
One en Quito.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
No.
3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
El sentirse comodo.

4. ;Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
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Neutros.

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Jeremy Rivera.
Edad: 25

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
Edificio de la Unasur.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
Si
3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
Combinacién de texturas y colores.

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
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Variada

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Mateo Castro.
Edad: 27

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
Catedral de la Inmaculada en Cuenca.
Basilica del voto nacional en Quito.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
Si, con la comodidad al vestir.
3. ;Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?

Los elementos mas importantes son los tonos inferiores como superiores (
saber combinarlos ).
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4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
Colores neutros.
5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si ya que se necesita dar a conocer lo nuestro.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Josue Vasconez.
Edad: 25

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
El tornillo de guayaquil, el centro historico de cuenca.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
No, si me gustan pero no es mi preferido.
3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
El combinar colores y el corte de las prendas

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
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Vibrantes.

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si me gusta la idea.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Juan Castro.
Edad: 26

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
Catedral metropolitana de Quito.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
No me gusta lo clésico.
3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
La combinacion de colores y la forma de como le queda a cada persona.

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
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Neutros.

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si, seria interesante y muy innovador.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Dennis Pico.
Edad: 26

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?

Me parecen representativos los de la linea Uribe Schwarzkopf por su

estructura lineal.

2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?

Si porque asi es mas facil combinarse.

3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?

Me parece importante tener una camiseta o pantalon basico para poder

combinar.
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4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?

Prefiero los colores neutros.

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si me gustaria porque asi tengo mas ideas de combinar y también puedo

adquirir alguna prenda de la misma.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Esteban Velarde
Edad: 28

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
Uribe Schwarzkopf.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
Si
3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
Combinar con basicos.

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
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Neutros.

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Paul Acosta.
Edad: 25

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
El palacio de Carondelet.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
Si.
3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
Accesorios y colores de las prendas.

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
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Colores neutros.

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Pablo Romero.
Edad: 26

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
Casa de la cultura.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
No.
3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
Zapatos.

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
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Neutros.

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Josue Balseca.
Edad: 27

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
El palacio de Carondelet.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
Si.
3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
Los abrigos.

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
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Neutros.

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Fabidn Garcia.
Edad: 28

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
Catedral y casa de Juan Montalvo.
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
Si.
3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
Zapatos y accesorios

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
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Neutros.

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo:  Explorar y comprender las percepciones, preferencias y necesidades de
potenciales consumidores en relacion con la propuesta de investigacion. La ficha se
disefiara con el fin de obtener informacién detallada sobre la aceptacion, estilo de vida,
preferencias de disefio y caracteristicas prioritarias que los entrevistados buscan en la
indumentaria, especificamente aquella inspirada en la arquitectura minimalista
Muestra: Hombres de 25 a 30 afios de edad.

Entrevista.
Nombres y Apellidos: Alejandro Ramirez.
Edad: 29

Lugar de residencia; Ambato
1 .;Qué edificios te parecen representativos de Ecuador ?
Marriott quito .
2 .;Prefiere ropa que refleje un estilo minimalista en el dia a dia?
Si.
3. (Qué elementos piensas que son importantes al momento de vestir?
Accesorios y zapatos.

4. (Prefiere colores neutros o vibrantes en la ropa?
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Neutros.

5. (Les gustaria una coleccion basada en la arquitectura minimalista?

Si.
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Entrevistas realizadas a disefiadores.

Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Diseno Textil e Indumentaria

Objetivo: Conocer y comprender a fondo la necesidad de establecer un departamento de
disefio dentro de una empresa de moda.
Entrevista.
Nombres y Apellidos: Tania Escobar.
Lugar de residencia; Ambato.

1. {Como describirias la importancia del disefio en la industria de la moda?

La importancia del disefio en la industria de la moda es crucial, ya que constituye el
procedimiento creativo para desarrollar indumentaria y complementos que capturan las
corrientes, preferencias y modas de una determinada época. No se reduce unicamente a
la apariencia visual de las prendas, sino que también engloba elementos como la
utilidad, la excelencia y la originalidad. La diferenciacion y la posicion de la marca, la
satisfaccion del cliente, asi como la expresion de la identidad y el estilo personal son

aspectos vinculados al disefio que adquieren relevancia en este contexto.

2. En tu experiencia como disefiador de moda, ;como crees que un departamento

de disefio contribuye al éxito de una marca o empresa?

Como disefiadora de moda, considero que un departamento de disefio desempefia un
papel crucial en el éxito de una marca o empresa en la industria de la moda. El

departamento de disefio aporta: Desarrollo de productos atractivos y de calidad,
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Interpretacion de tendencias y demanda del mercado, Colaboracién con otros

departamentos.

3. (Cuaéles son los principales beneficios que consideras que un departamento de
disefio aporta a la creacion y desarrollo de colecciones de moda?
Un departamento de disefio fomenta la creatividad y la originalidad en la creacion de
colecciones de moda. Los disefiadores tienen la libertad de explorar nuevas ideas,

experimentar con materiales y técnicas, y crear prendas Unicas y emocionantes.

El departamento de diseno se encarga de investigar y analizar las tendencias de moda
actuales y futuras. Esto les permite estar al tanto de lo que estd de moda y adaptar sus

disefios para satisfacer las demandas del mercado.

4. (Coémo influye la creatividad y la innovacion en el disefio de moda, y de qué

manera un departamento especializado puede potenciar estos aspectos?

La creatividad y la innovacion desempefian un papel fundamental en el disefio de moda.
La creatividad permite a los disefiadores explorar nuevas ideas, conceptos y formas de
expresion, mientras que la innovacion implica la aplicacion practica de esas ideas para

crear disefios Uinicos y originales.

5. Desde tu perspectiva, ;cuales son los retos especificos que enfrenta un
disefiador de moda y como un departamento de disefio puede abordarlos de

manera efectiva?

Competencia en el mercado: la industria de la moda es altamente competitiva, lo
que significa que debes diferenciarte de otros disefiadores y marcas. Para afrontar
este desafio es importante desarrollar un estilo tinico y diferenciado, estar al tanto
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de las tendencias y ofrecer productos de alta calidad. Para afrontar este desafio,
es importante mantenerse inspirado, estar abierto a nuevas ideas y colaborar con
otros profesionales creativos. Para afrontar este desafio, es importante tener
buenas habilidades de gestion del tiempo, establecer prioridades y estar

organizado en el proceso de disefio.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo: Conocer y comprender a fondo la necesidad de establecer un departamento de
disefio dentro de una empresa de moda.
Entrevista.
Nombres y Apellidos: Dayana Llerena.
Lugar de residencia; Ambato.

1. {Como describirias la importancia del disefio en la industria de la moda?

El disefo cumple un rol importante en la moda pues influye en la sociedad ya sea para

representar grupos pluriculturales y multiétnicos, sentimientos, ideales o estatus.

2. En tu experiencia como disefiador de moda, ;como crees que un departamento

de diseno contribuye al éxito de una marca o empresa?

El disefio le da identidad a una marca o empresa, es la esencia que permite identificar

sus productos en el mercado.

3. (Cuaéles son los principales beneficios que consideras que un departamento de

disefio aporta a la creacion y desarrollo de colecciones de moda?

Impulsa a la innovacidn, creatividad, crecimiento y distincion en el desarrollo de

colecciones.

4. (Como influye la creatividad y la innovacion en el disefio de moda, y de qué
manera un departamento especializado puede potenciar estos aspectos?
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Influye a través de nuevas propuestas para el mercado y lo potencia por medio de un
estudio y analisis del mismo ya que de esa manera se garantiza su estabilidad en el

mercado actual.

5. Desde tu perspectiva, ;cudles son los retos especificos que enfrenta un
disefiador de moda y como un departamento de disefio puede abordarlos de

manera efectiva?

Uno de los retos mas grandes como disefiadores es el alto nivel de
competitividad al que nos enfrentamos, sin embargo, el valor agregado que
permite la relevancia de la empresa es el nivel de calidad del producto en cuanto

a diseno, desarrollo y acabados.
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Universidad Técnica de Ambato.
Facultad de Disefio y Arquitectura.

Disenio Textil e Indumentaria

Objetivo: Conocer y comprender a fondo la necesidad de establecer un departamento de
disefio dentro de una empresa de moda.
Entrevista.
Nombres y Apellidos: Michelle Achote.
Lugar de residencia; Ambato.

1. {Como describirias la importancia del disefio en la industria de la moda?

El disefio permite la evolucion de la moda. Es imprescindible para desarrollar

diferenciacion en las diferentes etapas de la industria y generar relevancia en el mercado.

2. En tu experiencia como disefiador de moda, ;como crees que un departamento

de diseno contribuye al éxito de una marca o empresa?

El departamento de disefio es el eje para una buena ejecucion en una empresa, ya que

genera la identidad visual distintiva de la marca.

3. (Cuaéles son los principales beneficios que consideras que un departamento de

disefio aporta a la creacion y desarrollo de colecciones de moda?

Un departamento de disefio aporta varios beneficios clave al proceso de creacion y
desarrollo de colecciones de moda. Primero, contribuye a la innovacion al generar ideas
frescas y creativas para estilos, tejidos, colores y detalles, manteniendo la marca
relevante y atractiva para los consumidores. Ademas, el disefio cuidadoso asegura la
coherencia estética y conceptual en toda la coleccion, creando una narrativa visual que
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refleja la identidad de la marca. La consideracion de aspectos practicos, como la
funcionalidad y la comodidad, también es esencial para satisfacer las necesidades del
cliente.

El departamento de disefio actiia como un puente entre la vision artistica y la viabilidad
comercial, asegurando que las creaciones sean atractivas para el mercado objetivo. En
ultima instancia, la colaboracion entre disefiadores, fabricantes y profesionales del

marketing permite llevar la coleccion desde la concepcion hasta el éxito en el mercado.

4. (Coémo influye la creatividad y la innovacion en el disefio de moda, y de qué

manera un departamento especializado puede potenciar estos aspectos?

La creatividad y la innovacion son vitales en el disefio de moda, generando piezas Unicas
y anticipandose a las tendencias. Un departamento especializado potencia estos aspectos
mediante un entorno colaborativo, facilitando la experimentacion y el intercambio de
ideas. Esta sinergia enriquece la oferta de la marca, posicionandose como lider y
atrayendo a consumidores que buscan algo mas alla de lo convencional. En resumen, la
creatividad y la innovacion son el corazon del disefio de moda, y un departamento

especializado es esencial para cultivar y maximizar estos elementos.

5. Desde tu perspectiva, ;cudles son los retos especificos que enfrenta un disefiador de

moda y como un departamento de disefo puede abordarlos de manera efectiva?

Desde mi perspectiva como disefiadora de moda, algunos retos especificos incluyen la
presion constante para innovar, mantenerse al tanto de las tendencias cambiantes y
equilibrar la creatividad con la viabilidad comercial. Un departamento de disefio efectivo
puede abordar estos desafios al fomentar un entorno de colaboracion que facilite la
exploracion creativa y el intercambio de ideas. Ademas, mantenerse actualizado con las
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tecnologias emergentes y las preferencias del mercado permite una adaptacion mas
rapida a las demandas cambiantes. La integracion de andlisis de mercado y
retroalimentacion del cliente también ayuda a equilibrar la creatividad con la viabilidad
comercial, asegurando que las creaciones resuenen con la audiencia objetivo. En
resumen, la colaboracion, la adaptabilidad y la comprension del mercado son

fundamentales para superar los retos en el disefio de moda.
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